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una opcion de productos amigables
con el medio ambiente
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Planteamiento del problema

En Colombia existe un déficit en el manejo de los residuos, segin el Ministerio de
ambiente y desarrollo sostenible, de aproximadamente 9.5 millones de toneladas
de residuos solidos producidos al ano, solo un 19% se recicla.

Por ello se plantea posicionar las artesanias de Artefigue como una opcion de
productos ecologicos al estar hechas de materiales 100% biodegradables.
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Aliadas

Grupo artesanal "Artefique” dedicadas desde hace
mas de 20 anos a la elaboracion manual de
— productos en fibras de origen natural, como el figue
[ - v la fibra de platano, que con sus disenos vy los
@@e&a}m& colores reflejan la identidad cultural del centro
poblado de La Jagua-Huila, también conocido como

el pueblo de las brujas.
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General:

Posicionar las artesanias de artefique como una alternativa ecologica para la
conservacion del medio ambiente, por medio de una estrategia de comunicacion

visual.

Especificos:

|dentificar el valor que se tiene de los productos amigables con el medio

ambiente dentro del mercado artesano.

Resaltar el concepto de la conservacion medio-ambiental a traves de las
artesanias de artefique.

Crear una estrategia de diseno visual para posicionar las artesanias de
Artefigue como una alternativa ecologica de productos.
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Usuario

Mujeres, amas de casa, mayores de 40 anos
dedicadas a la artesania como fuente principal de
ingresos, interesadas en la conservacion de su
culturay tradicion.

Viven en La Jagua - Huila, actualmente realizan
artesanias desde sus hogares y estas son vendidas
principalmente por redes sociales y encargos, esto
a causa de la pandemia
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Marco de referencia

Artesanias: Medio ambiente:
Productos producidos por artesanos, la Conjunto de componentes fisicos,
contribucion manual directa del artesano quimicos y bioldgicos externos con los
es el componente mas importante del que interactuan los seres vivos, influyen
producto. Utilizan materias primas en su desarrolloy en sus actividades’
procedentes de recursos sostenibles. (Real academia espanola)
(UNESCO 1997)

Fique: Posicionamiento:
Planta que varia entre los dos y siete Termino definido como el proceso para
metros de altura. Sus usos pasaron de las posicionar el producto en la mente de los
diversas culturas indigenas a la consumidores y los anos este concepto
campesinay es una necesidad palpable ha evolucionado y se le sumaron nuevas
en la narracion de su cultura caracteristicas (Chedraui, L. 2017)

(Espana, J. M. 2018)
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Criterios Referentes

Estrategias de
Comunicacion \

Diseno -
identidad grafica

Ecologia - busurqmu ONI

Cu idado med io a m biente CUIDANDO AL MEDIO AMBIENTE

omunicacién g Wi
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Conclusiones

Tomar fotografias de los productos que representen y muestren correctamente su trabajo

Recursos digitales para mayor conexion con sus clientes actuales y potenciales

Comunicacion dirigida a la audiencia con mayor interacion.

Una representacion adecuada conectard a los clientes y usuarios con las artesanas. (Artefiqgue no cuenta
una identidad grdfica que los represente adecuadamente)

Brindar informacion y llamar la atencion de los usuarios realizando otro tipo de publicaciones
relacionadas con su trabajoy no solo de los productos.

Existen mas marcas y empresas en el mercado artesano gue brindan su enfoque en el cuidado del
medio ambiente, lo que brinda bases y referentes para cumpir los objetivos del proyecto
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Requerimientos




Marca

Crear una identidad grafica adecuada para artefique.
Representar las caracteristicas de Artefique de manera adecuaday acertada. (Artesanias y M. ambiente)

Que seadinamicay se adapte a diversas formas de uso para implementar por las artesanas

Sintesis de todos los conceptos que abarca artefique
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Comunicacion

Q() Mostrar los beneficios de comprar en artefigue en cuanto a la conservacion medioambiental
CQ Comunicacion cercana con los clientes para gue conozcan sobre Artefigue.

<€) Porlapandemiay que muchas artesanas son personas en situacion de riesgo, es necesario una estrategia
principalmente digital.

CQ Elementos y piezas graficas sencillas y de facil comprension

CQ Ensenar alas artesanas a manejar sus redes sociales y a realizar una mejor exposicion de sus productos
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Marca

Producto
No. 1




Rediseno de marca

ARTEFIQUE

PAptesanias

Logo actual

CN )
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Poca conexion con las artesanias

Le falta personalidad y enfoque
que permita recordacion

No representa correctamente
todo lo que es Artefique

Falta la conexion con el lado natural
y ecologico que se quiere
representar



| IV 4
BOCQta CI O n Asesoria profesoras Alioka, Andrea, Angela y entrevista a la aliada

Artefigue

&'\

ARTEFIQUE

A—/‘,‘eg‘@n v S Al’teflque
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Entrevista aliada:

Encuesta Disenadores y personas no
(17) relacionadas al diserno

Se hablo sobre artefique, se explico el concepto
y sintesis detras del logo, sus colores, etc.

Se mostraron las opciones y se pidio su opinion:

El logo mas adecuado segun el contexto.
Eleccion de tipografia en caja alta o baja.

Variaciones:

W ¥ U G

ARTEFIQUE Artefique ARTEFIQUE Artefique

Logo final:

w
Artefique

\e

ARTEFIQUE

\e

Artefique
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Representa:
| as artesanias

El naranja rojizo
del logo
representa
amor, cercania
y calidad que

le ponen las
artesasnas

a sus productos

Representa:

El fique, asi como el
lado ecologicoy
natural de las
artesanias



Tipografia

Principal

RNS Camelia
Aa Bl Cc Dd Ee Ff g
Hn i Jj Kk LI Mm Nn
N Oo Pp Qg Rr SsTt
UuVVvWw Xx Yy /z

Logo
Elegancia,sencillez

Artefigue

Ajustes en el grozor del
trazoy en el espaciado
entre letras

Artefigue
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Complementaria

Lato:

Aa Bb Cc
Hh Ii Jj Kk
Oo Pp Qq

Dd Ee Ff Gg
I Mm Nn NA

RrSs Tt Uu

Vv Ww Xx Yy Zz

Textos
Legibilidad,
Variaciones y pesos
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Area de respeto:

Arteflgue
o

Construccion:

Arteflgue -
’ Variacion: \\\% A]’Teﬁque




Aplicaciones




ARTESANALES
DE LA IAGUA

ARTE RIEFQUES
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Artefique










artefiguelajagua

e

P
|

artefiguelajagua artefiguelajagua

:Tenemos una Su significado Su significado
nueva imagen! iconografico cromatico
SN

Verde

Representa lo natural y ecolégico de

nuestras artesanias y sus materiales.
Bolso

] . Naranja
NUEStrf’ af'tesama Representa lo amable de nuestros
. principal productos, asi como |a calidad y el amor
\_j' que le ponemos a nuestras artesanfas.

A ®QV A ®QV

Fique
Nuestro material
principal
\ \

Artefigue

Qv
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®
Ca rtl I Ia Primer acercamiento, entrevista, retroalimentacion con asesora

iHola, artesana!

“No sabemos mucho de este tema, asi que esta ayuda es
muy buena para nosotras”

“Me parece una propuesta muy valiosa porgue cuando
Nos capacitan sobre las redes nunca hay un elemento de
apoyo que podamos revisar’

Lenguage mas amigable y ameno, que se disfrute leer.

Menos textos, mas iconografia/lmagenes explicativas.

Usar la paleta cromatica propuesta para el logo en lugar
de los colores de cada red social.
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aclion con asesora

c

Es lamayor de las redes sociales, cuenta -u “
is de 2bi iosactivos GUUIB

‘Openwith v

o (&)
Facehook O Post % Historias

Son las publicaciones que se realizan
y aparecen en tu perfil para que
las personas o clientes potenciales
puedan ver los preductes que ofreces.

Filtros para historias

Pasa entre las opciones
hasta el final, donde
encontraras la opcion

.u < Fotos, videos y publicaciones que duran
G ue 24.horas. Puedes volver a consultar

en todo el mundo y cumplié 17 afos de es?
existencia el 4 de febrero de 2021. L]

'Snenullem Sina para buscar mésfiltros;
un

92 las historias que ya no aparecen en tu
SO archivo de historias.

Semillero Sina
& Esla mayor de las redes sociales 101940 dun7
o3 Me gusta Cuenta con las de 2 bilones de

usuarios.

Miralos

Instagram,
Facehook

wnatsann. Red social que te permite realizar c‘ﬂ“e *  a subir tus imagenes o tus videos para
imagenes y videos con multiplesefectos; compartir. Es ideal para el branding y

- Publicar las fotos y videos que tomas o editas en P S
Instagram directamente tus otras redes, aherrando vincularlos 2
e g Cuenta con mds e 1000

traduciranaFacebook. millones de usuarios Formato cuadrado

-1
- Incrementar tu alcance e interaccion, cadaimagen o
video compartido vuelve a su fuente original, lo que
te permite aumentar la participacionde tu-pablico.

Abre Instagram Toca las tres lineas Z,‘;“QS;;""”” e o g g":;:‘:::::“m it e i ErThied Los pasos para publicar son sencil
yentraatu perfil. horizontales en la esquina : :
elegiendo si lo haces temporalmente B —

¢Como funciona? ¢Como funcionan?

Este dltimo es el importante para construir ini cione é
nuestro objetivo siendo el perfil para a tu marca necesitara crear un mejor contenido con
las empresas, figuras publicas, etc. laintencién de impulsar interacciones reales.

Aqui los seguidores son ilimitados y
pasan a recibir nuestras publicaciones . Semillero Sina.
en su inicio, pudiendo reaccionar e W
interactuar conellas. Aqui
El alcance de los post es mucho mayor.

érn' "“é "inc“rlarlos? Una vez ahi, encontraras las opciones para vincular

= & Miralos y escoge uno
ccﬂm0 flllll:lllllilll? que no-sea-tan cargado
ni cambie mucho como
seven tus productos.
Al escogerlo, graba el
video o toma la foto.

Semillers Sina.
10:15.AM Jun 7

mend principal

Semillero Sina.
1047 AM Jun 7

Dado esto / Debido a esto.

Esta dividido en dos: Elalgoritmo de Facebook clasifica las publicaciones
Personal y Fanpage. en base a la probabilidad de obtener reacciones
positivas. Dado a esto, facebook se centra en

Semillero Sina
10:19AM Jun7

Selecciona

en tumenu
prinicpal

Semillero Sina... “-
1047 AM Jun 7

Una vez terminado puedes
subirlo asi como esta o

para las empresas.

Semillero Sina
10:18AM Jun 7

galeria

un cliente satisfecho por
su compra) o poner algun
sticker.
Recuerda no.sobrecargar la
historia.

Podremos realizar historias con:

. - Semillero Sina
1. Fotos o videos de nuestra galeria. 10:18AM Jun 7

2. Hacer ahi mismo la foto/video.

ahi/alli

Si quieres usar esta ultima te invito a explorar los
filtros.0-efectos, estos se encuentran en la parte
inferior. A continuacion una pequefia guia

Informacion: rockcontent.com

Semillero Sina..
10:19AM Jun 7

Informacién: pesignos.com.ar Informaciég ditima, guia

[

Instagram Post

snn- El eje central de Instagram, es donde vas

Semillero Sina...
024 AMdunT

Ve a‘cuenta”

- Buscala siguente opcién:

Revisar si en realidad es necesario
hacer sombra en el texto para
resaltarlo, ademés de que ya se esté
manejando mayor tamaio y resatado

puedes compartirlas ahi mismo o en ES“ mostrar nuestra actividad. e
otras de tus redes. .
(IG Hace parte de facebook)

Semillero Sina.
1021 AM Jun 7

Semillero Sina ) artefiquelalagua

con las otras cuentas, es solo cuestion de seguir los

01 02.

Presiona “Configuracién” en la parte inferior.

Semillero Sina...
10:25AM Jun 7

Tamano en pixeles:
1080x1080

encontraras, cuestion

¢Como funciona?

En caso de facebook es ingresar a tu cuentay en
Whatsapp Bussines es dar tu nimeroy esperar por

él}l'lmo hacerlo? el codigo de verificacion e ingresarlo. ;Y listo!

Tomas una foto o grabas un video al
Probar olras maneras de resaltar el g s 1
texto que en realidad llamen la cual le pues aplicar filtros o retoques
atencion hacia este punto, que es lo fotograficos que permiten aque tus

ue se busca. A veces ef sombreado .
i Eifir o gt de rasaar Totagrafe, Caseras. teniin wiv. Gnte

superior derecha. (historiac) o fija entul perfil (Post, Reels

- Seleccionar la foto que deseas subir.
que son videos cortos).

- Editar la foto.
= Incluir una descripcion con hashtags.

Semillero Sina
1025 AMdun 7

Informacién: avanzia.marketing/blog

Informacion: webescuela.com thegrowthacker.es

18

Informacién: digi Pregunta: ¢ En esta parte finaliza ya el
librilio?

13

19

Acorde con la paletay grafica planteada.

Sintetizar un poco mas la informacion.

Reducir la cantidad de elementos y
eliminar la sombra en algunos textos.

Revisar ortografia.
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Se presentd de manera digital, pero se llevo unas
paginas impresas a tamano real, para verificar si el
tamano de los textos y las imagenes era correcto.

Tamano de las pdginas: media carta
Tamano libro abierto: carta

Q() Es facil de entender vy leer.

CC) Eltamano de letra es adecuado.

QQ La grafica va de acuerdo a lo panteado.

Materiales

¢) Nose pierde el hilo de la lectura.

CC? Los consejos y tips brindados en la cartilla se
pueden comprender facilmente y se adaptan
a las necesidades de |as artesanas.
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Horarios

A continuacion € 3

nsejos sobre
tus redes. uando publicas Y co Pa"a "

Lo e“ﬂax‘
. e\ ove
wmejores horasy 1i2s para e et
% 12 €
racehook . s
Joras: o3 conselos
“‘as_ e 3-000\'\'\ a A+00 pm, e y
De 7:30pm 27:00 pm %/ S
De 8:30pm 2 9-30pm o
1 - i A ’ C\'e
Dias: Viernes, mier coles, sabados yjueves “- astoriesde calidad y valor
(En teoria e peores son -~ mme;\ ;Este c?ntenido realmente aport o °F
comunidad? \as historias solo d\f valot q \ mensése
o : . pero si en ese Fiernpo Publi cas\'an LYY e e eck®
ero estoes g_ene\’\co, paraun horario mas enfocal poco walor, tu marca i "““‘?“““M\} e\ (eX° e \;\sua\
atiy tuusuano puedes entrar atus estad’\s’c\ca“s S orka? un *-Ooé\e nos ©
conocer el horario en e\ que estan mas actives E‘:\‘g _ Spus?
enesta opcion, Y yez ahi,accede a\a pestanad u ;
# s Bk - ; J sahas
Pub\\caC\ones’ yeras \aopaon de“Cuandoestn 02 htags
ados tus fans. Usando has :
conect de \l'\s'\b‘\\'\d-:c} 3?&%‘32‘3@222?\“&‘?22\““?“ o
g Y ed)
11 hashtag> esta bien para gan \r\g\\\;@;‘; edes”
= | e No uses dernasiados: : \es © nat enid®
'““‘wmﬁ:"&ﬁfm‘”“”‘““‘”mmm 1 2 ((\és \}Sta“ 2
gocializ2 con tus seguidores B \oS
- \ral
\ “formac‘ No te encierres en tu cuenta Y wira Y (2 \‘e:“
pub\’\cac"\on,es de \a gente 2 \a Que S 0N
c_oménta\es, inter act@ia con e\\os. Este métty
{e as® ra aue e Ve \ 100%, pero adem,
i \o hac manera constante,\ogxarésagw
nuella ente
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Foceso de nueshos o&eson?os

\

S s \a sbra Eliwina sodedad

anf& a e wnpurezoS
e sepor del (e realuo enteny Sy
Fovn aullor CoROmT

s a«.v ique de

M /@« — Encuesta Disenadores y personas no relacionadas al
tvod & "jdfh, C o~ :
STL ' e (14) diseno, de varias edades (10-26)

=~ =2
Hilodo % Teyido

Paco guttar odas S Se redhiza entelores
+

las g0 en un Y Pemite enelazar

Wilo condtnuo los pibras 4 Crear

vestros patones

Preguntas para determinar la camprension de la informacion,

W \ |/ se encontro que:
(Tmlo orkesanias) et g‘% | i/g I \ (f? — % 8

- Algunos textos se perdian, se cambio el peso de |a tipografia.
- Una persona tuvo problemas al pasar del no. 3ano. 4 por lo
qgue se hizo un poco mas obvio el paso entre estos 2 puntos
alargando la flecha.

- Se cambio el titulo por uno mas explicativo.

- Se ajusto los tamanos de las ilustraciones para una mejor
propirciony jerarqguia visual.

De artesanas a tus manos e Maria José Nunez Orozco



El procesode |
nuestras artesanias

Cosecha Cortado De's?flbrad_O_
el figue que Se separan las hojas Se separala fibra que
* re;giifal [ti’rg;e L Fr.)!:I fique. se encuentraen su
o ' interior.

b
Y
@

Tinturado Peinado Lavado
Se aplica color con Se desenredan muy ‘Seelimina lasuciedad e
tintes especiales bien las fibras. impurezas (realizado en
tanques para evitar
contaminar)

Hilado
Se juntan las fibras Serealizaen telares y
para crear un hilo permite entrlazar las
continuo fibras y crear patrones.

®
Armado

Se le da su forma final a
las artesanias.

iY listo!

Arrefi_que,




@ Jnstagram

X-]
\ A

username username

\9 artefiquelajagua

@®D») Liked by mariajo223 and others
Hemoso bolso de fique...#ecologico ...more

View all comments

\E Add a comment...

A Q

1 700

— Followers Following
=
_O

Artefique
Hilando Vidas, Tejiendo Historias
Artesanias del Huila

Edit Profile Promotion

New

Sobre nosotas  Contacto

HH

-y

¢ Sabias que? Artefique es

El fique es un material de ® Amor. ® Conservacion.
facil biodegradacién por © Calidad. o Respresentante de

lo tanto es bueno con el o Tradicion. nuestra cultura.
Wiediambients ® Belleza. e Amigable conel

© Originalidad. medio ambiente.

iTenemos una ‘ l Su significado

nuevaimagen! iconografico

TR

34

Contact

@)

Artefique

Hilondo vidas
Tejiendo historias

Su significado
cromatico

\¢ ) artefiquelajagua

N

Artefique 3

\]i' artefiquelajagua

_4

Artefigue es

® Amor. ® Conservacion.

e Calidad. ® Respresentante de
e I[radicion. nuestra cultura.

® Belleza. e Amigable conel

® Originalidad. medio ambiente.

\g

Qv N

@ artefiquelajagua

/ Sapias que”

El fique es un material de

facil biodegradacién por

lo tanto es bueno con el
medio ambiente

\

Artefique

Qv N

\. Artefique

@ artefiquelajagua

Artefique

Hilando vidas
Tejiendo historias

\

Qv N




Conclusiones

Se logro representar de manera adecuada a artefique, tanto en el lado
artesanal, como el lado ecologico.

El logo cumplio con la sintesis que identifica a Artefigue como una
empresa que se enfoca en artesanias brindando un plus a sus
productos al estar hechos de un material natural.

La cartilla cumple con su objetivo de brindar ayuda y asesoria a las
artesanas de forma sencilla pero efectiva.

La cartillay la nueva imagen ayudara a las artesanas a continuar con el
proceso de posicionar a artefigue como una empresa artesanal con
alternativas ecologicas.

Se lograron crear piezas que permiten que Artefique tenga un
lenguaje grafico Unico, asi como mayor interacion con su publico.



Recomendaciones

% Continuar informando a los clientes sobre el lado ecoldgico y los beneficios de las artesanias sobre este.
% Cantinuar brindando informacion sobre las artesanias, artefique y las artesanas.

% No perder el contactovy la interactividad con los clientes.

“Crea una comunidad” il

o
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