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1. Introduccion

Este trabajo de grado ofrece una serie de podcast denominada Buga Jazz Festival: Fusion de
armonias para el alma, fundamentado en dos episodios orientados a la difusion del evento,
desde la perspectiva de los productores y artistas, para mostrar los procesos de gestion

cultural, organizacion y produccion del festival.

El producto plantea una aproximacion inicial al tema, desde las tres dimensiones de la gestion
cultural implementadas en los objetivos especificos del proyecto, como son: la descripcion del
proceso de la obra musical por medio de la recuperacion del punto de vista de los artistas
participantes, los procesos de realizacion del evento desde la vision de los productores, y
destaca las experiencias en torno al elemento innovador de la décimo primera version del Buga
Jazz Festival, que fusiona los, ritmos del pacifico colombiano con el jazz tradicional. Ademas,
se presentan las categorias empleadas para la descripcién de las practicas culturales relativas
al tema desde el punto de vista de los productores del evento y las bandas sonoras.

La serie de podcast se realizdé en el marco del Buga Jazz Festival, comprendido como un
evento que permite un intercambio artistico, tedrico, y practico con los maestros nacionales e
internacionales que contribuyen a la formacion musical de los diversos publicos

especializados.

El desarrollo del proyecto ofrece la oportunidad de construir comprensiones sobre la gestion
cultural, entendiendo que esta tiene que ver con la produccion o generacion de estrategias
para la presentacion publica de las creaciones musicales y con los procesos de circulacion.
Asimismo, el producto intenta promover la experiencia del festival desde este concepto para
generar un proceso de memoria cultural en los usuarios; apostandole a resaltar la importancia
de lo sonoro en la produccion de la comunicacion mediatica digital, para crear una
comunicacion entretenida y de significacion para esta cultura. Finalmente, este documento
corresponde a la investigacion que evidencia una trayectoria de estudios relativos al tema

tratado.



2. Delimitacién del tema

El proyecto de grado propone la creacion de una serie de podcast con el objetivo de visibilizar
y difundir el Buga Jazz Festival, ademas de generar memoria sobre el evento y su gestion
cultural. La serie estara compuesta por dos episodios que abordaran temas como la creacion
musical, la produccion de estrategias para la presentacion publica de las creaciones y los
procesos de circulacion del festival. Para la realizacion del podcast, se incluiran entrevistas
con distintos grupos, como el talento humano de la fundacién, artistas que han participado y la
audiencia del festival, para ofrecer diferentes perspectivas y experiencias. El producto final
sera publicado en las distintas plataformas digitales del festival, junto con otros contenidos que
contribuyan a la divulgacion del evento y su impacto en la gestion cultural. En resumen, la serie
de podcast busca expandir la informacion sobre el Buga Jazz Festival y promover la

adquisicién de conocimiento y nuevas experiencias a través del formato sonoro.

El sector cultural colombiano ha experimentado un desarrollo significativo y un reconocimiento
internacional, como resultado de un marco legal estable y la actividad de los gestores
culturales. El sector produce una oferta cultural continua que se fortalece por la diversidad de
identidades culturales en Colombia. Sin embargo, a pesar del papel diligente del gobierno
central y sus intentos por fortalecer el sector cultural, este sigue enfrentando retos en ambitos
como la gestion, el financiamiento y la cobertura, ademas, de su informalidad en estructura y

procedimientos.

Asimismo, en el estudio realizado por Gonzales et al., (2012) sobre el impacto econémico, el
valor social y cultural de festivales en Colombia, se detectaron deficiencias en las capacidades
de gestion de estos eventos estudiados (entre ellos el Festival Mono Nuafez, en Ginebra, Valle
del Cauca). Se evidenciaron falencias para potenciar su impacto econémico local, conseguir
financiacion privada, lograr sostenibilidad financiera y superar problemas de logistica e

infraestructura, entre otras dificultades.

Igualmente, el analisis evidencié debilidades en las industrias culturales, tales como: falta de
mediciones de impacto abiertas al publico, sobre las inversiones, produccién y consumo en los
principales productos y comercializacion cultural; carencia de claridad en la clasificacion de
productos y servicios del sector; escasez de créditos financieros para los empresarios de
industrias culturales; necesidad de desarrollo de los artistas entre las habilidades creativas y
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de negocio e inconvenientes para llegar a otros mercados a causa de la poca facilidad de

distribucion y venta.

La transformacion de la cultura y los procesos de conocimiento del entorno son clave para
comprender la importancia de un gestor cultural, término que en los ultimos tiempos ha tomado
relevancia. Esto lo atestiguan infinidad de propuestas formativas ya sea a nivel oficial, privado
o comunitario. En efecto, podria decirse que la gestidn cultural se ha puesto de moda

apuntando a mejorar la calidad de vida en un marco de justicia y libertad.

De acuerdo con (Gonzalez, 2018) “la gestion cultural expresa la accidon como intervenciéon a
través de la investigacion en el campo de la cultura, creacion artistica o en educacion estética”.
Este conglomerado de herramientas tiene el proposito de crear publicos, generar rigueza
cultural o fortalecer su desarrollo en general. Siendo la caracteristica principal de este
concepto, el trabajo comunitario que impulse la creatividad y con ello la solucion de problemas

individuales y colectivos.

Del mismo modo, Mass (2006) define al gestor cultural como aquel que trabaja en ellos el
desarrollo de una comunidad, por esto, tal agente social tiene que observar, pensar, moverse
y luchar dentro de ese campo, potenciando su capital linguistico, cultural y social para elaborar
sus proyectos. Es decir que, el objetivo de su funcién es formar comunidades mas

autodeterminadas y menos dependientes.

Desarrollar un podcast para Buga Jazz Festival es una oportunidad para aportar a la difusién
del festival y de la cultura musical en general. Este tipo de contenido puede permitir a la
audiencia conocer mas sobre el festival, sus artistas y sus actividades. Ademas, el podcast
puede brindar informacién valiosa y poco convencional sobre la historia del jazz y la musica en
general, lo que puede generar un mayor interés en el pablico por la cultura musical y por asistir
a eventos como el festival. El podcast también puede ser una herramienta util para ampliar la
audiencia del festival, ya que puede llegar a un publico que no necesariamente asiste a eventos
presenciales, sino que prefiere consumir contenido en linea. En definitiva, un podcast bien
desarrollado puede ser una excelente forma de aportar valor al Buga Jazz Festival y a la cultura

musical en general.

3. Antecedentes



En este capitulo se encuentran los antecedentes del proyecto de grado, que se componen de
una serie de investigaciones, de podcast y de la funcionalidad que estos cumplen en el trabajo.
Estos han sido clasificados en las siguientes categorias: (1) Acontecimientos, (2) Narrativas
mediaticas, (3) Marketing experiencial y branding aplicado a festivales, (4) Podcast sobre jazz
y transmedia (5) Consumo de podcast. La primera categoria brinda informacién sobre el origen
de Buga Jazz Festival, su aporte cultural para la ciudad de Guadalajara de Buga, y se
presentan investigaciones basadas en observaciones culturales sobre diferentes festivales
Jazz en Colombia. La segunda y la tercera categoria se basan en articulos académicos; la
cuarta se fundamenta en referentes de podcast sobre la cultura de jazz y la narrativa
transmedia; y la Ultima esta fundamentada en encuestas sobre el consumo de podcast en
paises hispanohablantes y en Estados Unidos. De manera que, la propuesta de una serie de
podcast sobre Buga Jazz Festival, pretende evidenciar la experiencia sonora del evento y la
gestién cultural, comprendiendo que esta tiene que ver con la creacion musical, con la
generacion de estrategias para la presentacion publica de dichas creaciones y finalmente con

los procesos de circulacion.

3.1. Acontecimientos

Como parte de este amplisimo escenario donde crece y se reproduce la musica jazz en el
mundo, en Colombia se han institucionalizado eventos artisticos alrededor del jazz, algunos
con repercusion nacional e internacional. A partir de la necesidad de recuperar espacios
culturales en la ciudad de Guadalajara de Buga (departamento del Valle del Cauca) que
reflejen un verdadero impacto social a través de la musica jazz, en el 2014 nace la Fundacion
Buga Jazz, sin animo de lucro, como una plataforma de Buga Jazz Festival, un evento que se
habia celebrado desde 2012 en esta ciudad, para brindar a la comunidad de manera gratuita
la posibilidad de disfrutar de este género musical que es el cimiento de muchos otros ritmos,
subgéneros, fusiones y enlaces musicales, y llegar asi a muy diversos grupos sociales en la

ciudad.

Buga Jazz Festival nace en el aiio 2012, como una iniciativa de un grupo de ciudadanos de
Buga para traer este género musical a la ciudad. En pocos afios el evento se ha convertido en
uno de los mas importantes festivales de la ciudad; pasé de un dia de duracion a tres, y a

albergar tanto los conciertos musicales como talleres que permiten un intercambio artistico



tedrico practico con los maestros nacionales e internacionales que contribuyen a la formacion

musical de los diversos publicos especializados y legos.

El desarrollo de la musica y las artes en espacios publicos ha sido una constante en la ciudad
durante los ultimos afios (2012 - 2021), lo que ha generado una mayor oferta cultural y un
ambiente propicio para la formacion y el desarrollo artistico. Los parques de la ciudad, como
el Parque Fuenmayor y el Parque Bolivar, han sido espacios emblematicos para la realizacion
de conciertos y presentaciones del festival, trayendo a agrupaciones locales y nacionales, asi

como a artistas internacionales de renombre.

Ademas, otros espacios publicos, como el Polideportivo del Corregimiento de la Magdalena y
la Estacidon del Ferrocarril, han sido utilizados para la realizacién de esta clase de eventos
culturales y musicales, generando una mayor oferta para la comunidad y abriendo nuevas

posibilidades para la musica y las artes en la ciudad.

En este sentido, la ciudad ha sido un referente musical y artistico para la regién, lo que ha
permitido que se desarrollen diferentes versiones del festival y se generen espacios en pro de
la formacion y el desarrollo de nuevos talentos. Es asi como se han llevado a cabo talleres y
conversatorios dirigidos a los estudiantes de la licenciatura de musica de la Universidad del
Valle y al publico en general, ofreciendo un espacio de aprendizaje y de intercambio de

conocimientos.

Todo esto ha permitido que Buga se consolide como una ciudad cultural y musical, donde la

musica y las artes son parte fundamental de la vida cotidiana y de la identidad de la comunidad.

Uno de los mayores logros sociales de la Fundacién Buga Jazz, es la creacion de la Escuela
de Formacion Musical Buga Jazz, en el afio 2015, la cual tiene como objetivo lograr que a
través de la ensefianza musical se genere un impacto social, logrando la transformacion del
pensamiento y generando espacios sanos que le permitan a los nifios, jovenes, adultos y

adultos mayores aprender y desarrollar sus habilidades artisticas y musicales.



De acuerdo a un muestreo realizado por Riviera (2020), por medio de una investigacioén basada
en observaciones culturales en el Festival Jazz al Parque de Bogota, que arrojo resultados
publicados en los boletines de los afios 2010 y 2011, el rango de edad de los asistentes en
esa época se distribuia asi: 14,19% entre 13 y 17 afios; 57,27% entre 18 y 26 afios; 15,55%
entre 27 y 35 afos; 6,74% entre 36 y 49 afios; y un 5,87% mas de 50 afios. La participacion
es mas alta en el evento en los estratos 4, 5, y 6 con un 30,4%, 6,88% y 2,46%

respectivamente. Ademas, el 44% de sus asistentes se dedican a estudiar.

Estos datos nos permiten obtener un panorama del puablico objetivo de este tipo de festivales
para el caso de Bogota, que puede ser referente para el desarrollo de estrategias
comunicativas y permitiendo una mayor visibilidad de los problemas que presenta el evento de

Buga, guardadas las proporciones.

Por otra parte, un problema que se hizo evidente fue el consumo y venta de licor o el buen
comportamiento del pablico. Se evidencid la convivencia de la ilegalidad con la venta de drogas

del microtrafico y el surgimiento de rifias callejeras durante los eventos.

En otro caso de un festival de jazz en Colombia, pero en los niveles organizacionales, se
evidenciaron problemas en el Festival Internacional de Jazz de Villa de Leyva (Boyaca)
expuesto en Vargas et al. (2013). Los inconvenientes evidenciados han sido: que la
Corporacién no se habia proyectado como una organizacion constituida con un modelo de
gestion y de negocio, para tener la posibilidad de acceder a recursos del sector privado.
Ademas, sus fundadores no contaban con suficientes elementos gerenciales ni econémicos
para hacer un desarrollo empresarial; no ha podido obtener un equilibrio financiero; y necesitan

de recursos publicos o patrocinadores para el desarrollo del evento.

De igual forma, notaron que el festival no ha podido asociar el sector turistico y econémico del
municipio para que colabore con el evento. Tampoco ha conseguido donaciones o
financiamientos por parte de la empresa privada; es decir, no cuenta con los recursos que
cubran los costos operacionales que genera la actividad de la entidad. Por altimo, no tiene un
posicionamiento empresarial ni cultural a nivel nacional, por la falta de una capacidad gerencial

y de gestion para empoderamiento de marca.

De la misma manera, Bustamante (2008) expone las debilidades del Festival de Musica del

Caribe: Los problemas de percepcion, pues el publico no ha comprendido todo lo que abarca
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el festival porque la informacion suministrada de los talleres no es clara. Entre las principales
problematicas de este evento en el plano nacional, se encuentran: una escasa capacidad
gerencial y de adquisicion de nuevos patrocinadores y de recursos economicos que les

permitan sostenibilidad en el tiempo.

Asi mismo, a nivel regional existen festivales musicales referentes para el territorio. Entre ellos,
el Mono Nufez, realizado anualmente en Ginebra, Cantillo (2004) presenta el festival como un
evento que reune no solo a los mejores cantores de la musica de cuerdas, compositores,
intérpretes y conjuntos, sino a miles de entusiastas visitantes que llegan de toda Colombia y
del exterior. Siendo un festival que logra agrupar artistas y audiencia tanto nacional como
extranjera en un pueblo histoérico del pais. Por otra parte, la Redaccion de El Tiempo (1996),
expone la debilidad del Festival Mono Nuafiez en cuanto a la circulacion vehicular causante de
incomodidad en versiones pasadas, al ser realizado en un pueblo pequefio con pocas vias de
circulacion y acceso como lo es Ginebra. Cada afio, durante los dias del festival los visitantes
se movilizan desde diferentes regiones del pais creando alteraciones en el trafico y en

ocasiones inaccesibilidad a espacios del festival.

Igualmente, en la capital vallecaucana se desarrolla anualmente el festival Ajazzgo que
pertenece al circuito de jazz en Colombia y es considerado como uno de los festivales mas
fuertes del género en el pais. En una entrevista de Orjuela (2014) realizada a Richar Yori
(cofundador del festival Ajazzgo, y productor de musica salsa y latin jazz), muestra la vision
gue él tenia sobre Ajazzgo, en un comienzo lo concebia como un evento para juntar a las
bandas de jazz y presentarlas en Salamandra en un pequefio teatro. Por esto, en las primeras
versiones del festival empiezan con bandas locales y luego afiaden bandas de peso como la
de Chucho Valdés.

Asi mismo, se realiza el Festival de MUsica del Pacifico Petronio Alvarez, evento que congrega
a la poblacion calefia para celebrar la cultura afrocolombiana del Pacifico. Caicedo et al. (2011)
presentan al Festival como el instrumento por el cual se reconocen la diversidad social, cultural
y econdmica, socializando a Santiago de Cali como una sociedad multiétnica, pluricultural,
generando espacios de inclusion social, a través de articulacion de procesos y actividades
artisticas, gastronomicas y de industria cultural bajo la direccion de la Alcaldia Distrital. Aun
asi, este es el Festival de Mdusica del Pacifico mas grande del mundo [...] en donde los



asistentes ingieren licor y es casi probable que por tanto publico se pueda presentar un

problema de orden publico como una rifia (Tabares, 2013).

Estos casos permiten observar la necesidad de efectuar una éptima organizacion tanto interna
como externa en este tipo de eventos. Con base en las problematicas expuestas en los
festivales nacionales se evidencia que Buga Jazz Festival y la Fundacion Buga Jazz enfrentan

desafios en sus estrategias de comunicacion.

3.2. Narrativas mediaticas

En este apartado aludimos a dos textos de investigacion nombrados como: De visualidades
sonoras mediéticas: jNunca habiamos sido tan sonoros como cuando somos digitales!, un
articulo de Rincon y Forero (2007), y EI patrimonio musical en la convergencia entre
musicologia y ethomusicologia, un articulo de revista escrito por Victoria Eli Rodriguez (2013)
que, presentan proyectos de vinculacién cultural que pretende reconocer y potenciar las
tradiciones que forman parte de la riqgueza cultural, por medio del recurso sonoro, en la
inclusion de las narrativas mediaticas como una estética que ha surgido en respuesta a la

convergencia de los medios.

3.2.1. Sonoridades Mediaticas

El primer articulo considerado para este trabajo de grado fue escrito por Rincon y Forero
(2007), quienes argumentan que las sonoridades mediaticas estan compuestas por tradiciones
orales; narrativas culturales radiales; expresividades musicales y experiencias artisticas. Los
autores del ensayo se proponen reivindicar al ser sonoro de las tradiciones orales, a los
habitantes de las oralidades digitales, productores de sentido y escuchas, para hacer de lo

sonoro una marca de comunicacién audiovisual y digital.

En cuanto al marco conceptual, los autores expusieron que las historias mediaticas, presentan
forma musical; sujetos narrativos; habitantes de la radio y celebridades de masica. Ademas, la
narrativa sonora se complementa con los sonidos de inspiracion para las artes visuales y el
disefio. Citando a Rincon (2006), “las narraciones mediaticas, se concretan en formas
puntuales de conexion de los acontecimientos, en construccion de la temporalidad, relato

desde el espacio, y en la complexion del estilo. Asimismo, la experiencia sonora es un referente
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mediatico para comprender y producir mensajes”. Segun Rincén y Forero (2008), la
comunicacion sonora cuenta historias incorporadas en la tradicion oral y su horizonte de
experimentacion se encuentra en la musica. Ademas, la musica como referente de narrativa
mediatica ejerce atraccion, ya que cuenta historias y proporciona el disfrute por medio de la

experticia corporal.

La metodologia es intervenir lo sonoro desde el universo mediatico, asumiendo activamente lo
sonoro como pulsién narrativa, cercana a la tradicion oral, incorporada en la masica y como
estrategia expresiva en forma de arte y disefio. Respecto a las conclusiones del texto, se
evidencio que la comunicacion mediatica es cultura, si permite la expresion desde la diversidad
de sentidos, estéticas y tradiciones que habitan la sociedad. Se resalta la importancia de lo
sonoro en la produccién de la comunicacion mediatica digital, para crear una comunicacion
entretenida y de significacion en las culturas sentimentales, que se refiere a sociedades que
valoran y dan importancia a las emociones y sentimientos en sus practicas culturales y
sociales. Asimismo, estas culturas destacan la expresion y el reconocimiento de las emociones

en las relaciones interpersonales, en la toma de decisiones y en las artes.

Este articulo nos brinda un panorama claro sobre lo sonoro, que marca el ritmo, el tono y el
drama, para comunicar en todas las formas visuales, ya que es un saber narrativo heredado.
Este elemento nos permite tener una base para la creacion de la narracion de nuestra serie de
podcast sobre el Buga Jazz Festival, de manera que este logre la participacion de los usuarios

generando el impacto que necesita el festival.

3.2.2. Patrimonio cultural y musical

Asimismo, en esta clasificacion se vincula el texto de Victoria Eli Rodriguez (2013) denominado
“El patrimonio musical en la convergencia entre musicologia y etnomusicologia”. Se plantea el
desarrollo de la sociedad por la preservacion de la cultura, que defiende las identidades
locales, nacionales y regionales. La autora hace referencia a estudios sobre el patrimonio
musical, la separacion entre musicologia historica y etnomusicologia, entre escritura y oralidad

y entre la perspectiva diacrénica y sincronica.

En el marco conceptual Rodriguez (2013), menciona que el patrimonio cultural y la musica
expresan un conjunto de relaciones de un tipo de sociedad, y es un proceso social en constante
cambio, con una proyeccion a futuro. La autora cita a Seeger, quien define a la musicologia

como un estudio discursivo con campo en la musica que proporciona datos para contribuir con
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la comprensién del hombre en términos culturales. Ademas, la autora menciona el proceso de
convergencia que en el entorno del patrimonio musical permite la interrelacion de objetos y
situaciones vinculados con la musicologia historica y la ethomusicologia. También, ella
menciona que los estudios de la etnomusicologia hacia el patrimonio deben tener en cuenta la

importancia de la musica para promover los significados culturales.

En cuanto a las conclusiones del articulo, el conocimiento del pasado y su divulgacién son
factores esenciales en la produccién musical y patrimonial, donde se reconstruye la historia y
se establecen tendencias en la recepcién y produccion musical. Asimismo, el patrimonio
musical permite la relacion con el hombre que hace musica y su medio social, cultural y

econdémico, en dimensiones del presente y del pasado.

Esta investigacion nos proporciona conceptos claves sobre la musica, el patrimonio cultural y
musical, nos demuestra la influencia de los archivos sonoros en el contexto cultural, y nos
permite comprender la importancia de recuperar la memoria sonora y el reconocimiento de
estos contenidos y su cultura. Es asi como esta informacién hace posible tener los
conocimientos necesarios sobre el tema para establecer una serie de podcast constituida de
dos capitulos sobre el Buga Jazz Festival con un modelo dindmico, que cuente con una
estructura de diferentes formatos, como la inclusion de fragmentos de las entrevistas con
artistas y gestores del Buga Jazz Festival, acompafiado de una narrativa sonora sobre la
representacion de la gestidn cultural desarrollada en un dia de festival y que tenga una mayor
conexién con el publico existente y mayor alcance con nuevos consumidores de podcast sobre

jazz.

3.3. Marketing experiencial y branding aplicado a festivales

En este apartado se abordan textos que hacen referencia a conceptos como: el marketing
experiencial, el buyer persona, y el Music Branding. Este acapite se divide en dos: Marketing
experiencial, efectos para la marca y el usuario, y Music Branding como estrategia de
comunicacion. En esos articulos se analiza el impacto del marketing experiencial para la
promocién de festivales de musica. También, se presentan los beneficios de la creacion de un

buyer persona para las empresas, y la ventaja que obtienen las marcas a través del music
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branding para establecer relaciones positivas entre las organizaciones, las marcas y los

asistentes a los festivales.

3.3.1. Marketing experiencial efectos para la marcay el usuario

La investigacion revisada fue de Modnica Valderrama Santomé y Veronica Crespo Pereira
(2021) bajo el nombre de Festivales de muasica y marketing experiencial: efectos para marca,
organizador y espectador. El objetivo fue analizar el impacto del marketing experiencial, a
través del patrocinio de festivales de musica, como via idonea para el fomento de relaciones

positivas para organizadores, marcas y asistentes.

En cuanto a la metodologia, el estudio realiza, a través de una revision bibliogréfica, entrevistas
en profundidad y estudio de casos, un recorrido sobre el valor de los festivales como
promotores de vivencias positivas entre las partes. Los objetos de estudio fueron dos festivales
de musica: el Arenal Sound con criterios tipicos de los festivales de musica, y WOS Festival X
gue se alejan de los formatos convencionales. Los autores buscan determinar el valor de los
eventos sobre las marcas patrocinadoras (Arenal Sound y la marca Red Bull) y las formulas

experienciales que nuevos formatos de festivales aportan al publico.

Como resultado de la investigacion, se muestra que los festivales de musica, se visualizan
como una experiencia que atrae a gran cantidad de publico y una oportunidad para que las
marcas se promuevan y conecten con sus publicos. Los autores citan las estadisticas de
(HRB,2016) sobre los factores de seleccion del festival, determinados en un 49,5% por el factor
sentimental (cartel del artista) y un 46% de asistentes por motivaciones reales (descuentos
disponibles). Ademas, la vinculacidbn de las marcas en los eventos favorecié acciones
personalizables y generd alcance en redes sociales (el 74% de los asistentes recuerda las

marcas que se hallan detras de los festivales).

También, expusieron a Red Bull (marca de bebida energética) el patrocinador de El Arenal
Sound demostré que aportd un valor afiadido y sus anuncios tuvieron afinidad con el publico
del festival. Segun (Santomé et al.,2021) Red Bull obtuvo el 43% de posicionamiento como la
marca mas recordada por parte de los asistentes. Y recibié6 como beneficio la notoriedad de
marca, aumento de venta del producto y movimiento en redes sociales. Asi se hacen presentes
los tres tipos de efectos positivos procedentes de acciones como las analizadas: los efectos

para la marca, para el evento y para el publico.
13



Igualmente, en este acapite se hace alusién a un articulo de Beltran et al. (2019), para definir
el concepto buyer persona, el cual es parte de las estrategias que tienen relevancia en el
contexto de la gestion empresarial al ser una base para la creacion de productos. Para definir
el concepto, los autores citan a Valdés (2019), quien lo explica como la creacion del perfil semi-
ficticio que representa el cliente ideal para un producto o servicio, este se construye a partir de
datos sociodemograficos, y aspectos relacionados con la conducta online, personal y

profesional de diferentes clientes potenciales, para definir lo que seria el perfil del cliente ideal.

Esa creacion requiere de tres pasos; primero, investigar y recolectar datos a partir de clientes
existentes y de un estudio de mercado (investigar intereses de la audiencia). Segundo,
organizar y segmentar los datos desde la segmentacién de rasgos (nombre, sexo, perfil
general y de conducta), y la segmentacion de factores psicograficos. Y tercero, realizar la
construccion del buyer persona, es decir, darle una apariencia al cliente ideal. Asimismo,
identificar la necesidad del buyer persona es un factor clave para brindarle una solucion a partir
del producto o servicio que se les esté ofreciendo.

En conclusion, del primer articulo mencionado destaca la realizacion de acciones de marketing
experiencial a través de eventos musicales que resulta enormemente positiva para las partes:
marcas, organizadores y publico. Ademas, la estrategia de marketing trabaja el branding a
través de acciones y piezas mediaticas que permitan generar en el puablico una experiencia
significativa. Y el segundo articulo expuesto, concluye que el buyer person es un perfil creado
a partir de datos reales para representar al cliente ideal, y establece que la creacidén de ese
perfil es fundamental para identificar las necesidades y soluciones que tienen las personas y
asi poder ayudarlas a través de los productos o servicios que se les ofrece.

El concepto expuesto de marketing experiencial es clave para lograr enfocarnos en el publico
objetivo de Buga Jazz Festival y asimismo nos permite generar estrategias que motiven a los
clientes a participar del evento. Esto posibilitara el alcance de la atencion de nuestros publicos

y produciremos relaciones duraderas con ellos.

Asimismo, el concepto de buyer persona es un elemento fundamental para el desarrollo del
proyecto, ya que al identificar el buyer persona ideal para la serie podcast Buga Jazz Festival:
Fusion de armonias para el alma, sabremos especificamente a qué publico, direccionar el

contenido de la serie, y la motivacion que tendrian las personas para escuchar y compartir el
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contenido del proyecto. Ademas, sabremos cudles seran las plataformas y redes sociales
adecuadas para publicar la serie de podcast, darle una validacion a la misma, y para lograr

una mayor divulgacion sobre el Buga Jazz Festival.

3.3.2. Music Branding como estrategia de comunicacion

Otro estudio implementado en esta clasificacion es el de Mercedes Araujo Cabezon (2016)
denominado “Music branding: la conexidn entre la musica y las marcas.” El objeto del estudio
es el uso que las marcas hacen de la musica como estrategia de comunicacion. La
investigacion gira en torno al desarrollo del concepto de music branding para justificar los
beneficios que obtienen las marcas con la utilizacion de esta técnica y como repercuten en la

forma en que los consumidores ven a las marcas.

En el marco conceptual, la autora cita a Palmer (2010), para mencionar al marketing
experiencial, que tiene el propdsito de generar una experiencia de consumo unica al usuario,
relacionado con las emociones que desarrolla el mismo hacia el producto. También, la autora
cita al psicélogo aleméan Bernd Shmitt (2011) que habla de los cinco principios basicos para
disefiar una experiencia de marca: sensorial (experiencias relacionadas con los sentidos),
afectivo (crear sentimientos positivos sobre la marca), pensamientos (las experiencias deben
conectar a los publicos con la marca), actuaciones (incitar al publico a participar de las acciones
gue propone la marca), relaciones (desarrollando una comunidad e identidad alrededor de la

marca).

Igualmente, mostré el concepto del music branding como una herramienta que contribuye al
valor de la marca mediante la musica. Las marcas brindan contenidos fundamentados en la
musica, con el propésito de provocar en el publico emociones alrededor de ella y fortalecer asi,
la relacion entre el consumidor y la marca. Es decir que, la music branding trata de ofrecer una

nueva experiencia al publico a través del mundo de la musica.

Respecto a los resultados del analisis del music branding, sobre cémo se aplica y qué
estrategias sigue, Araujo concluyo que es una tendencia de la que aun queda mucho por
aprender, un mercado abierto a la investigacion y a la invencion de nuevas estrategias. Y, en

conclusién, esta es una técnica empleada por las empresas por su rentabilidad en lo
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econOmico, como en la notoriedad e imagen. Ademas, la innovacion en las tecnologias y la
transformacion en la forma de consumir la musica, ocasionan que la industria musical se

reinvente y abra nuevos mercados para obtener beneficios econémicos.

El concepto de music branding nos permite reconocer que nuestro proyecto requiere de un
trabajo de gestion de marca con el objetivo de que Buga Jazz Festival adquiera un
reconocimiento y tenga una imagen positiva y deseada por los clientes. Es decir, que se
trabajara con el concepto de que una marca debe planificarse, estructurarse, gestionarse y
promoverse, generando relevancia de la marca (Buga Jazz Festival) en el mercado para que

crezca y sea sostenible.

3.3.3. Marketing y valor de marca de un festival musical en vivo

Para caracterizar este antecedente se indaga el texto Comunicaciones de marketing y valor de
marca de un festival musical de Maria Pilar Llopis, Irene Gil y Maria Eugenia Ruiz (2017) en el
gue abordan la tematica de comunicaciones del marketing y valor de marca de un festival
musical. El objetivo es analizar las comunicaciones sobre la formacion de valor de marca de
un evento para poder orientar a los gestores de festivales en sus decisiones acerca de la

inversion en los instrumentos de comunicacién en un evento en Vivo.

En el marco conceptual citaron a (Karbasi y Rad, 2014), que define el valor de marca como
fuente importante de ventaja competitiva que puede disminuir la fragilidad de una organizacion
frente a la crisis y a sus competidores, ademas de influir en el valor de la organizacién y en sus
resultados financieros. Asimismo, Aaker (1991) aborda este concepto, y propone cuatro de sus

dimensiones: la notoriedad, las asociaciones/imagen, la calidad percibida y la lealtad.

En primer lugar, la notoriedad de la marca es la capacidad potencial que tiene un consumidor
para recordar el nombre de una marca (Aaker, 1991). En segundo lugar, las asociaciones o
imagen de marca han sido definidas como algo vinculado en la memoria a una marca, ya sea
un caracter, un segmento de consumidores, un sentimiento, un simbolo, un estilo de vida, un
objeto, una actividad, un sonido, etc. (Aaker, 1991). En tercer lugar, la calidad percibida ha
sido definida como “un juicio del consumidor sobre la excelencia o superioridad global del

producto (Zeithaml, 1988: 5), siendo: (a) distinta de la calidad real objetiva; (b) un juicio a
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menudo realizado en un conjunto evocado; (c) una afirmacion global, y (d) un nivel de
abstraccion superior al de un atributo especifico de un producto (Zeithaml, 1988). Por ultimo,
la lealtad a la marca es la medida del vinculo existente entre la marca y el cliente (Aaker, 1991),
de manera que es la lealtad a la marca la que hace que los consumidores compren una marca
de forma habitual y se resistan a cambiar a otra marca (Yoo et al., 2000). Desde la literatura
se ha argumentado que, en la medida en que los consumidores sean leales a la marca, el valor

de marca incrementara (Yoo et al., 2000).

Como metodologia, se ha desarrollado una investigacion de corte cuantitativo basado en el
procedimiento de cuestionario estructurado, en el contexto de turismo de eventos. El
cuestionario utilizado incluye diversas escalas validadas por la literatura adaptadas al contexto
de festival de musica en vivo, buscando asi evaluar las percepciones sobre las comunicaciones

del evento por parte de los asistentes al festival adaptandose al valor de marca.

Para concluir, el Marketing crea estructuras de comunicacién y lenguaje y colabora para que
los clientes organicen sus conocimientos sobre productos y servicios, y asi se genera un valor
para la empresa. Es decir que, es un proceso de construccion permanente donde la marca
produce una cercania con el publico, optimizando recursos y esfuerzos para lograr suplir las

necesidades de una organizacion.

Esta investigacion proporciona el concepto de marketing enfocado a eventos musicales en
vivo. Ademas, se acerca a los instrumentos de comunicacion empleados para un evento siendo
una guia orientadora para gestores culturales. Es asi como esta informacién permite tener los
conocimientos necesarios sobre la importancia del valor de marca. También, permite
adentrarse en el concepto del marketing de festivales musicales en vivo, asi como esclarecer

los instrumentos comunicacionales necesarios para adaptarlos al Buga Jazz Festival.

3.4. Podcast sobre jazz

En este ultimo apartado se resefian cuatro podcasts sobre el jazz, denominados, jJazz Up!,
Jazz al Podcast, Escalas de Jazz y El Viaje Del Héroe. Asimismo, este apartado se ha dividido

en cuatro acapites: (1) Podcast transmedia, (2) Podcast de Jazz, (3) Cultura del Jazz, y (4) El
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mundo del Jazz. Estos reflejan la cultura jazzistica y algunas estrategias transmedia propias
de las series web, y son referenciados con la intencion de adentrarse en el mundo del jazz,

exponiendo su historia y las nuevas tendencias de la mano de expertos en el tema.

3.4.1. Podcast transmedia

El Viaje Del Héroe! es un podcast creado en el afio 2021, cuenta con 37 episodios. El autor de
este proyecto es Diego Fernando Montoya y abarca el tema de las series web en el programa.
El objetivo del autor es buscar abordar interrogantes sobre series web (¢,qué caracteristicas

tienen?, ¢como son sus formatos de produccion?, etc.) de la mano de expertos audiovisuales.

La discusién general a tratar en el Viaje Del Héroe gira en torno a hablar sobre las producciones
audiovisuales. Asimismo, en el programa se menciona que las series web son formatos
audiovisuales para la produccion de video y la distribucion de contenidos. Tratan esta

problematica en torno a entrevistas y resimenes de las tesis de las series web expuestas.

La metodologia de los episodios del podcast, comienza con una cortinilla de recomendados
sobre la serie web a presentar, después, proceden con una introduccién sobre la serie a tratar,
posteriormente entrevistan a los productores, o escritores o actores de la serie, para que
expongan la trama de la misma. En unos capitulos también, explican términos de géneros
cinematograficos como: Chick flick (relacionado con el amor y el romance dirigido a un publico
femenino) o algunas estrategias de este concepto como el viaje del héroe (estructura narrativa
de 12 pasos que se hizo famosa en el mundo cinematografico y va dirigida a los escritores). Y

finalmente, ofrecen una invitacion al publico para ver la serie web.

En conclusion, se exponen referentes audiovisuales y los elementos que componen este tipo
de producciones, proporcionandole al publico objetivo recomendaciones y herramientas por
medio de las voces de expertos, para que se informen mas sobre el temay hasta puedan llegar

a recrear este tipo de formatos (las web series).

L El podcast puede escucharse en el siguiente link: https://open.spotify.com/show/2mrNBexBgS0ZoC9fowUIWn
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Este podcast es una gran referencia para nuestro proyecto de grado, ya que presenta una
estructura concisa en sus episodios y hace un buen uso del contenido. Es asi como esto se

convierte en una base para crear nuestro podcast direccionado al festival de Buga Jazz.

3.4.2. Podcast de Jazz

Jazz al Podcast fue presentado por Caracol Podcast e IDARTES. Es una serie que hace parte
de Jazz Mutante (proyecto transmedia de memoria) que se originé en la conmemoracion de
los 25 afnos del festival Jazz Al Parque. El objetivo del programa es narrar historias sobre el

jazz local y nacional, cuyo escenario y punto de desarrollo ha sido Jazz Al Parque.

El podcast cuenta historias de vida de algunas bandas y los integrantes de las mismas, en la
gue narran su paso por Jazz al Parque, y donde ademas se destaca el rol de las mujeres en
el festival. De manera que, el programa se centra en narrar historias sobre el jazz local y
nacional, cuyo escenario y punto de desarrollo ha sido Jazz Al Parque. Segun (Caracol
Podcast, 2021-presente, 29m01s) el Festival es un escenario de divulgacion del trabajo de una

escena, y es impulsor de grandes iniciativas, colectivas e individuales.

La metodologia del programa, es que cuenta con cinco episodios, que, comienzan con la
presentacion del periodista que narra el programa, posteriormente el conductor del capitulo
presenta el tema a tratar en el episodio (la historia de Carlos Flores, el perfil de las artistas
colombianas Lucia Pulido, Gina Savino y Juanita Delgado, los jazzistas emergentes de las
familias Arnedo y Sandoval, fusiones del jazz, y los compositores del jazz contemporaneo
colombiano). Proceden a presentar fragmentos de las entrevistas realizadas de acuerdo al
tema expuesto, después se presentan datos claves de los entrevistados, finalmente el
periodista expone las conclusiones del tema expuesto y el legado de los grandes exponentes

del jazz.

Como conclusiones de la serie, que celebra el Festival de Jazz Al Parque, estd encaminado a
nutrir el repertorio musical para este formato, a partir de testimonios de grandes exponentes
del jazz ayudan a enriquecer el programa y la cultura del jazz, ademas, de la participacion de
las mujeres en este género y la creacion musical desde la libertad y la diversidad. Estas

entrevistas muestran la transformacion de la musica en el pais a lo largo de varias décadas.
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Este podcast nos brinda un panorama de la cultura y algunos exponentes del jazz, factores
claves para aportar al contenido del podcast que estableceremos sobre el Buga Jazz Festival,
resaltando la participacion de las bandas entre otras actividades que hacen parte de este

evento.

3.4.3. Cultura del Jazz

iJazz Up!2 es un podcast por Radio Border dedicado al sonido y para los que disfrutan del buen
escuchar. La improvisacion es el centro de los capitulos, siendo el objetivo principal el hablar

de los clasicos, la historia, y como el jazz no pas6 de moda.

El programa presenta una discusion que gira en torno a diversos discos de los clasicos del
jazz, testeando una experiencia musical y dandole lugar a distintas agrupaciones del jazz
alrededor del mundo (al latin jazz, al jazz argentino, a agrupaciones britanicas y francesas,

entre otras.)

La metodologia del programa es presentar una cortinilla con el nombre del podcast, procede
con una breve introduccion del tema a exponer, después describen a las discograficas, los
albumes o discos de los que hablan en el episodio, posteriormente presentan algunas de las
melodias que contiene el album expuesto, contindan hablando de los artistas que componen
los discos tratados; y finaliza con mas musica del album a tratar. Este programa cuenta con
184 episodios con una duracion de una hora aproximadamente por capitulo y fueron lanzados

desde el afio 2016; algunos de ellos son:

e Episodio 79: Especiales de Vee-Jay Records, se habla sobre el sello de Vee-Jay
Records y una serie dedicada al jazz. Sebastian Rufo conductor del capitulo menciona
este sello discografico, que nacid en la década del 50 y se especializa en el blues, jazz
y rock and roll. Asimismo, menciona que Vee-Jay tuvo una filial llamada Tollie Records,
gue edito unos sencillos de artistas famosos como The Beatles. Aunque el centro del
episodio gira en torno al catalogo del jazz dividido en series de grabaciones y remezclas
de algunos artistas.

e Episodio 75: Los Mejores Trios de Jazz, aqui se exponen una especie de festival sobre

canciones compuestas por trios. Sebastian Rufo, conductor del podcast, menciona

2 El podcast puede escucharse en el siguiente link: https://open.spotify.com/show/OMITShUL5pX7B1BLKUTJy3
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diversos discos de trios, uno de ellos es del pianista Ahmad Jamal, denominado At the
Pershing: But Not for, grabado en el afio 58, incluye 43 pistas y fue lanzado por Argo

Records.

En conclusion, se presenta un recorrido sonoro y descriptivo de algunos de los albumes de
jazz, sus discograficas, y artistas. Lo que permite reconocer la historia y la cultura jazzistica a

través de esos exponentes.

Este podcast nos brinda informacion sobre artistas, sellos discograficos, entre otros factores
gue pertenecen a la cultura del jazz, siendo una fuente de investigacion clave para proyectarla

en algunos apartados del podcast que vamos a creatr.

3.4.4. El mundo del Jazz

Escalas de Jazz3 es un podcast que empleamos como referente para la investigacion, fue
creado por ABFreddy Sanchez, con el objetivo de adentrarse en el mundo del jazz, exponiendo
su historia y las nuevas tendencias desde una perspectiva moderna para que las nuevas

generaciones aprendan de este género musical.

Se presentan discusiones en torno al maravilloso mundo del jazz, presentando su historia por
medio de temas como: piezas de Jazz contemporaneo, la historia del inicio del jazz, los
primeros intérpretes del género musical junto con los primeros hits y discos de la época

(principios del siglo XX).

En cuanto a la metodologia del programa, el conductor del episodio da la bienvenida al
podcast, proceden con un remix de jazz, posteriormente cuentan la historia del remix, asi
transcurre el episodio acompafiado de descripcién y de la pieza sonora a tratar. Ademas, el
podcast cuenta con 4 episodios de una duracion aproximada de 30 minutos, fue lanzado en el
afo 2020. Uno de estos episodios es: Inicios del Jazz (Finales Siglo XIX principios Siglo XX),
es el primer programa de "Escalas de Jazz", donde Freddy Sanchez, conductor del podcast

gue muestra un caleidoscopio musical con piezas de Jazz contemporaneo junto a grandes

3 Véase: https://open.spotify.com/show/47Wn9gzO0qgtoFyc9o9AXGF
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clasicos que cuentan la historia del inicio del Jazz, desde finales del siglo XIX hasta la primera

década del siglo XX; “las influencias del Blues y el Ragtime en el Jazz”.

https://open.spotify.com/episode/10bTOOhEsSEgNmM0X0a4Nvbg

En conclusion, este programa expone la historia y las tendencias del jazz, ofreciéndole a las

generaciones actuales una mirada moderna de este bagaje cultural.

Este podcast muestra un formato interesante, ya que expone la informacién de una forma
moderna, ambientando la historia del jazz con su musica. Siendo un referente que aporta
contenido para establecer un formato dindmico en nuestro podcast y que asi el publico objetivo

quiere seguir escuchandolo.

3.5. Consumo de podcast

En este apartado aludimos a dos textos: el primero es un trabajo de grado realizado por Ana
Maria Rodriguez Puerto (2021) denominado El consumo de podcast en Colombia: ¢ ilusion o
realidad?. El segundo texto es un articulo de Adair Cotes (2022) denominado Colombia y
Espafia, los paises que mas escuchan podcast, segun la ‘EncuestaPod 2022°. Estos presentan
encuestas sobre el consumo de podcast en Estados Unidos y paises hispanohablantes,
especialmente resaltan los resultados de la EncuestaPod en las versiones correspondientes al
2017, 2019 y 2022. Asimismo muestran un analisis de la encuesta The Infinite Dial Survey,

correspondientes a las versiones 2017 y 2019.
3.5.1. Consumo de podcast en Colombia

En esta clasificacion se vincula el trabajo de grado de Ana Maria Rodriguez Puerto (2021)
denominado El consumo de podcast en Colombia: ¢ilusion o realidad? El objetivo de la
investigacion fue evaluar si el formato de podcast es consumido significativamente en

Colombia.

La metodologia de estudio, realiza por la autora, fue a través, de un estado del arte y revision
bibliografica basada en temas de tecnologia y medicion de podcast, representadas por medio
de articulos periodisticos, y encuestas, para obtener un panorama general del estado de la

medicion y consumo de podcast.
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Algunas de las encuestas que la autora reviso fueron dos versiones, The Infinite Dial Survey,
correspondientes a los afios 2017 y 2019, desarrolladas en Estados Unidos para rastrear
variables como comportamientos moviles, podcasting, redes sociales, entre otros. Asimismo,
la autora resalté algunos resultados generales sobre podcast correspondientes a la encuesta
del 2017, entre los que se encuentran: La edad de las personas que mas consumen este
formato esta entre los 25 y 54 afios (31%) y los que menos escuchan el formato son personas
mayores de 55 afos, y que el 40% de las personas encuestadas ha escuchado podcast alguna

vez en su vida.

Igualmente, la autora revisé dos versiones (2017 y 2019) de La EncuestaPod, que se realiza
en paises de Latinoamérica y se desarrolla por medio de seleccion multiple que se difunde a
través de internet con el objetivo de recolectar informacion sobre la audiencia del podcast en
espafol. Algunos resultados que la autora destaca de la version 2017 son: el promedio de
escucha de las 1.800 personas encuestadas esta entre 1 y 3 horas semanales (24,55%), y
destaca las plataformas mas utilizadas que segun los encuestados son iVoox (41,11%),
seguida de iTunes (33,97%). De la version 2019, contestada por 2.153 personas, la autora
destaca resultados correspondientes al promedio de edad de las personas que mas consumen
este formato esté entre los 25 y 35 afos (39,22%) y que la aplicacion de mayor consumo para
ese formato es Spotify con un 53,46%.

En cuanto a las conclusiones del trabajo de grado, se resaltan las relevantes al consumo de
podcast en Colombia, donde la autora menciona que el perfil correspondiente a ese publico
tiene unas caracteristicas definidas. Entre estas se encuentran: personas con un nivel
educativo que supera la educacion media, que residen principalmente en Bogota, pertenecen
a un estrato socioecondmico alto y suelen estar relacionados con temas culturales,

académicos y sociales.

Esta investigacion nos proporciona informacion clave sobre el consumo de podcast en
Colombia y nos permite conocer datos significativos sobre el publico que consume este tipo de
formatos, correspondientes a las caracteristicas sociodemogréficas, y sus habitos de consumo.
Esa informacion nos permite tener un panorama mas claro sobre el puablico al que orientaremos

la serie de podcast Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma.

3.5.2. Consumo de podcast segun la EncuestaPod 2022
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La investigacion revisada fue el articulo de Cotes (2022) denominado Colombia y Espafia, los
paises que mas escuchan podcast, segun la ‘EncuestaPod 2022’. El objetivo fue mostrar la
razon por la cual la comunidad de productores y podcasting de habla hispana ha estado
recolectando datos sobre audiencias de podcast de habla hispana mediante la EncuestaPod,
desde 2017.

En cuanto a la estructura del articulo, el autor presenta la definicion de podcast como un
conjunto de episodios que se graban en audio y se reproducen en linea. Después, habla de la
importancia de conocer aspectos practicos de la produccion en formato de audio y la
comprension del funcionamiento de los medios radiofénicos para desarrollar un podcast
interesante para el publico. Asimismo, Cotes (2022), explica que la estructura del podcast debe
ser definida, es decir, que incluye la intencidn de la narrativa, el tema a desarrollar, y la claridad
del publico objetivo. También, el autor se basa en la opinidn que da Sebastian Duque (experto
en estudios culturales) sobre las audiencias. Segun él, se debe conocer sus intereses para
gue el contenido alcance su mayor potencial, es decir, que los podcast deben orientarse

previamente para su publico objetivo.

Asimismo, Cotes expone datos extraidos de La EncuestaPod 2022, que involucré resultados
de 2213 oyentes de podcast, residentes de 40 paises alrededor del mundo, principalmente de
Ameérica y Europa. Estas personas respondieron un cuestionario disefiado por Podcaster@s

a través de internet.

De la encuesta Cote resalté los siguientes resultados: los paises con mayores oyentes de
podcast (Colombia, Espafa y Argentina); el rango de edad de las personas que mas escuchan
podcast (esta entre los 25 y 44 afios); la forma narrativa es la preferida por el 63,23% de los
oyentes; el acceso a podcast es a través de las redes sociales por el 65,46%. Asimismo el
78,44% de los entrevistados prefieren escuchar podcast para aprender cosas nuevas; y el

77,71% prefieren episodios de entre 16, 30 y 46 minutos o un maximo de 1 hora.

Esta investigacion nos proporciona datos actualizados sobre el consumo de podcast de las
audiencias hispanohablantes, los cuales son de gran importancia para el desarrollo de los
buyer personas (perfiles semi-ficticios) a los cuales direccionamos la serie de podcast y de
esta manera al tener claro nuestro publico objetivo lograremos que el contenido de la serie

tenga mayor incidencia y efectividad.



Los acapites desarrollados dentro de este capitulo son factores claves para la realizacién del
podcast para potenciar el Buga Jazz Festival, fue imprescindible comprender y aportar desde
diversos antecedentes informacién valiosa relacionada con el proyecto a realizar. Primero, se
presento el origen de Buga Jazz Festival y su aporte cultural a la ciudad de Guadalajara de
Buga, ademds, se desarrollé investigaciones sobre diferentes festivales de jazz en Colombia,
para obtener un panorama general sobre este tipo de eventos; que se convirtieron en
informacion clave para el desarrollo de la narrativa de la serie de podcast, Buga Jazz Festival:
Fusion de armonias para el alma. Segundo, se reconoce las narrativas mediaticas, a partir de
los textos mencionados previamente en el apartado correspondiente a este concepto, los
cuales proporcionan elementos fundamentales para distinguir y potenciar la tradicién del Buga
Jazz Festival, que forma parte de la rigueza cultural de Guadalajara de Buga. Tercero, se debid
conocer los conceptos sobre branding y marketing para lograr una gestion de marca que
adquiera reconocimiento y tenga una imagen positiva y deseada por los clientes, con el fin de
motivar a los publicos a participar del podcast y del Buga Jazz Festival. Cuarto, se busco
referentes sonoros como podcast sobre la historia del jazz, para incluir una estructura
adecuada en el programa. Finalmente, en el apartado quinto, se buscé estadisticas sobre las
audiencias que consumen podcast, las cuales proporcionaron datos relevantes para reconocer

y crear nuestros buyer personas apropiados para direccionar la serie de podcast.

4. Referentes conceptuales

Con el objetivo de lograr una mayor comprension se plantea un abordaje de los siguientes
asuntos: primero se aludira a un articulo de investigacion para explicar el concepto de gestion
cultural abordando las diversas miradas que se tienen de esta; asi como de su actor principal,

el gestor cultural y el espacio donde se mueve.

Segundo, se hara referencia a la importancia de las narrativas sonoras como productos de
difusion y memoria de eventos culturales. Asimismo, el rol del podcast en la actualidad como
uno de los canales informativos, educativos y de entretenimiento mayor frecuentado por el

publico. Finalmente, se alude a la perspectiva de Kotler y Keller desde dos tesis académicas
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(1. El plan estratégico de comunicacion en los festivales de musica indie en Espafa y 2.
Proyecto Pronoia: modelo del detonante conveniente, estrategia publicitaria de narrativa
transmedia para el posicionamiento de proyectos musicales) para presentar los conceptos de:

Publicidad, Marketing y Branding.

4.1. Gestion cultural

En el articulo Una revisién tedrica sobre la gestion cultural de Laura Roman (2021) se abordan
las diferentes miradas que se tienen de la gestion cultural, del gestor cultural, y el espacio
donde transita. La autora present6 algunas conceptualizaciones sobre la gestion cultural en su

texto, con el objetivo de dar un panorama de aquellas miradas del concepto.

Asimismo, Roman cita a Luis Ben, quien se refiere a este concepto como el conglomerado de
herramientas y metodologias utilizadas en el disefio, produccion, administracién y evaluacion
de proyectos, equipamientos, programas o cualquier otro tipo de intervencion que se realice
dentro del &mbito cultural, con el propdsito de crear publicos, generar riqueza o fortalecer su
desarrollo cultural en general. Es decir que, el objetivo de la gestion cultural es formar

comunidades mas autodeterminadas y menos dependientes.

Esas perspectivas del concepto también demuestran la caracteristica principal de la gestion
cultural, que es el trabajo comunitario que impulse la creatividad y con ello a la solucién de
problemas individuales y colectivos. Sumado a esas miradas de la gestion cultural, la autora
menciona al encargado de desarrollarla, que es el gestor cultural, un agente social que labora

en una comunidad y tiene que observar, pensar, moverse y luchar dentro de ese campo.

Igualmente, para reforzar el concepto de gestor cultural, Roman cita a Maass (2006), segun él
desde la perspectiva de la sociologia de la cultura, el gestor cultural es aquel que debe trabajar
por el desarrollo de una comunidad, por esto un gestor cultural tiene que potenciar su capital
linglistico, cultural y social para elaborar sus proyectos, siendo la mision del gestor cultural la
contribucion a la invencién de las diferentes culturas, apoyando y fortaleciendo los procesos

significativos de integracion y desarrollo comunitarios.

La autora entiende que hay una diversidad en los espacios donde se inserta un gestor, por lo

cual aclara que son necesarios los consensos para fortalecer las miradas sobre la gestion
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cultural, que actualmente parece insertarse cada vez mas en el llamado sector cultural, y con

mayor aceptacion en el campo de las artes.

4.2. Narrativas sonoras y podcast

El sonido es una herramienta narrativa que puede tener una fuerza relatora, afectiva y
contextualizadora. Segun Oliart, esta herramienta se compone a su vez de varios elementos:
La voz, los ambientes sonoros, la musica, los efectos y el silencio. Asi, estos elementos pueden
ser usados para narrar y transmitir sensaciones, para caracterizar un entorno, un personaje,
generar expectativa y tension, para enganchar y soltar, logrando asi transportar al oyente al
entorno de eleccion. Asimismo, en las narrativas sonoras, dado su caracter exclusivamente
sonoro, algunos expertos coinciden en afirmar que se pueden desarrollar habilidades de
aprendizaje como la capacidad de concentracion, la competencia cultural y artistica (Otero,
2018).

Siendo asi, las narrativas sonoras un campo creativo y novedoso para generar nuevos
modelos expresivos, contenidos de difusion llamativos a través de plataformas en linea por
medio de la herramienta del podcast, que permite construir relatos en los que el disefio sonoro

y la musica dentro de este, cumplen un papel fundamental, en ocasiones protagonista.

4.3. Publicidad, Marketing y Branding

Respecto a las tesis consultadas para este referente. La publicidad segun lo expuesto por
Sagrario (2016), tiene la funciéon de comunicar a un publico objetivo la existencia de productos,
servicios 0 experiencias y crear la necesidad de obtenerlos. Por lo tanto, la publicidad se
encarga de comunicar la informacién y permitir al usuario vivir la experiencia que se quiere dar

a transmitir; desarrollando actitudes ante determinadas marcas; y de motivaciéon a la accion.

Asimismo, Sagrario se basa en el concepto de Preston sobre el marketing de eventos, que
plantea el aseguramiento del producto por una alta demanda de consumidores y encuentra la
manera de atraer suficientes asistentes, usando diferentes medios y técnicas para asegurarse

gue el mensaje tiene un mayor alcance.

Mientras que, Velasquez (2016), define el marketing desde la American Marketing Association

(como se citdé Kotler et al. 2012), como la actividad para generar, comunicar, entregar e
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intercambiar productos que tienen valor para los clientes. Para desarrollar esto es necesario
gue se reconozca al publico objetivo y sus caracteristicas para lograr plantear una estrategia

efectiva y generar las condiciones de mercado pertinentes.

Sin embargo, el branding, segun Sagrario (2016), es un método de comunicacién que une
ciertas reacciones y emociones positivas a la marca. Esto contribuye con la fidelizacion de
clientes y al posicionamiento del evento dentro de la competencia. Se trata de hacer sentir al

publico parte de una comunidad por medio de una identidad de marca.

La gestion cultural, la generacion de memoria y el branding son conceptos fundamentales para
la creacién del podcast y la difusion de los productos sonoros. La gestion cultural implica la
gestién publica y la creacién de memoria, lo que es esencial para el proyecto del podcast. La
estrategia transmedia es también una herramienta clave para la difusion del contenido del
Buga Jazz Festival y para la articulacion de los participantes en torno a la historia. Ademas, el
branding es esencial para generar valor al festival, lo que ayuda a construir una relacién con
los usuarios y a lograr una identidad definida y coherente. En conclusion, estos conceptos
deben ser tenidos en cuenta en el proceso de investigacion, disefio y produccion del podcast,
para que este refleje los ideales identitarios de la organizacion y permita la difusién de

productos sonoros de calidad.

5. Objetivos

Objetivo general

Desarrollar una serie de podcast que permita divulgar la experiencia de los procesos de gestién
cultural, durante la organizacion y produccion de la décimo primera version del Buga Jazz

Festival, a través de las voces de los fundadores y los artistas.
Objetivos especificos

1. Identificar el origen y los procesos de realizacion del Buga Jazz Festival, a través de la
perspectiva de los productores/gestores y del publico en aras de presentar las

connotaciones de la gestion cultural.

2. Describir los procesos de creacion de la obra musical, a través de la recuperacién del

punto de vista de los artistas participantes.
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3. Destacar el elemento innovador de la décimo primera version del Buga Jazz Festival,

gue fusiona los ritmos del pacifico con el jazz tradicional.

6. Justificacion

Este trabajo de grado es relevante porque permite crear una serie de podcast enfocada en los
procesos de gestion cultural del Buga Jazz Festival, presentando al oyente una experiencia
sonora y divulgativa sobre la undécima edicion del festival. Esta iniciativa busca introducir al
oyente en la cultura del jazz y su fusién con otros ritmos propios de la regién del Pacifico

Colombiano.

La importancia de las piezas sonoras radica en que generan un registro detallado del evento,
destacando la cultura del jazz y su fusion con los ritmos colombianos en Buga, desde la
perspectiva de los productores y los artistas participantes. Esto permite que el publico objetivo
pueda vivir la experiencia del festival y al mismo tiempo fomenta su participacion activa en los
espacios mediaticos del evento. Con esto, se avanza no solo en la comprension del papel del

festival en la ciudad, sino también en la promocion y fortalecimiento de su cultura.

Ademas, el producto aborda los cinco principios basicos para disefiar una experiencia de
marca (sensorial, afectivo, pensamientos, actuaciones y relaciones), utilizando abordajes
convenientes para transportar al oyente a una vivencia sonora del evento que le permita
disfrutar de la fusion musical expuesta y reconocer el proceso de gestion cultural del festival
en la ciudad de Guadalajara de Buga. De esta manera, el producto trabaja en el campo

emocional del usuario, adquiere una distincién Unica y fortalece la unién con el consumidor.

Previo a la difusion de la serie de podcast “Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el
alma" se comunico su lanzamiento por la red social Instagram (@fundacionbugazz) a través
de un post que contenia la fecha de lanzamiento de la serie, y el nombre de los dos capitulos
correspondientes. Esa publicacion permiti¢ atraer mas seguidores a la red social de Instagram,
ya que, hubo un crecimiento significativo de 124 seguidores desde el afio 2022 a 3.128
seguidores en el afio 2023. Ese crecimiento se debe a las estrategias realizadas a lo largo del
trabajo, correspondientes a la reestructuracion del logo, la convocatoria del concurso Jazzart,

y las diferentes publicaciones en torno a la décimo primera version del Buga Jazz Festival.
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Asimismo, se logré una mayor visibilizacion y expectativa del producto sonoro por parte del

publico objetivo.

< FUNDACIONBUGAJAZZ ( fundacionbugajazz Q
Publicaciones =

fundacionbugajazz

Guadalajara De Buga, Valle Del Cauca. Colombia. Ciud... 30 3.128 15
Publicaciones Seguidores Seguidos

\ ﬁg@g Q;} %/ gl:;::;?cri‘;us?: :l:zez de lucro
"~ FUSION DE ARMONAS 2.
9  PARAEL

1hma

Siguiendo v Mensaje Correo electrs... +2

BJ Festival

escuchanuEsTRO - <[ o, S i

poDCAST ‘BRI ‘A’ B ==k
£

< & ESCUCHANUESTRO
EPISODIO 1: LA PROPUESTA ——— BODCAST
EPISODIO 2: EN EL FESTIVAL JRRAEUEL Lt L )

Qv )

fundacionbugajazz Conoce sobre nuestra propuesta cultural
con el podcast “Buga Jazz fusién de armonias para el alma”.

Y & W ... mas

Ver los 21 comentarios

() BucaInzz

HORARIO DE CLASES

maata17 Ronialll

Nota: Las figuras muestran cifras de las métricas de interaccion y el numero de los usuarios

de Instagram de Buga Jazz Festival en el afio 2023. Fuente Instagram (2023).

La difusion de la serie de podcast se realiz a través de la plataforma Soundcloud, ya que esta
es uno de los canales mas populares para este formato. Sin embargo, debido a la solicitud de
los organizadores del festival, se publicaron los episodios en su pagina de Facebook, debido
a gque la pagina de Facebook del Festival es su canal principal y cuenta con la mayor cantidad
de seguidores, por lo que consideraron que seria mas efectivo difundir los episodios a traves
de esta plataforma. Es importante tener en cuenta que cada una tiene sus ventajas y

desventajas, y la eleccién de la misma depende del objetivo de la difusion y el publico objetivo.
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En el proceso de difusion de la serie de podcast, es importante tener en cuenta que cada
plataforma tiene su propia particularidad y forma de consumo de contenidos. Mientras que un
podcast es una herramienta ideal para el disfrute de la musica y la inmersion sonora, las redes
sociales como Facebook se basan principalmente en el contenido visual. Es por eso que para
acompafar el podcast disefilamos una ilustracion que refleja la esencia del festival y capturara

la atencién del posible oyente.

La ilustracion realizada para la promocion en redes sociales debia ser llamativa y transmitir la
idea del festival de jazz de manera efectiva. Para esto, se opto por utilizar el logo del festival
en la imagen y agregar elementos que representaran la musica y la cultura del jazz, como
instrumentos, una escena del jazz en el festival y los lugares de la Ciudad Sefiora. Ademas,
se agregaron subtitulos con el fin de dinamizar la propuesta visual y facilitar la captacion del

mensaje por parte del oyente.

https://fb.watch/{Op8pPEgAW/

https://fb.watch/{0p9ROfakH/
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Esta estrategia de utilizar una imagen atractiva y acompafiarla con subtitulos informativos es
muy efectiva en redes sociales como Facebook, ya que permite capturar la atencion de los
usuarios en un primer momento y luego proporcionarles informacion uatil y relevante. Es
importante tener en cuenta que el contenido visual es esencial en las redes sociales, por lo
que una ilustracion bien disefiada y pensada puede hacer la diferencia en la promocion del

producto sonoro y un evento cultural como el Buga Jazz Festival.

En este caso, al tratarse de un festival de jazz, es posible que la pagina de Facebook del evento
sea un canal efectivo para llegar a su audiencia objetivo. Ademas, Facebook ofrece
herramientas para medir el alcance y la interaccioén de las publicaciones, lo que puede ser util

para los organizadores del festival y los resultados de este trabajo de grado.

A continuacion las métricas obtenidas con la publicacion de los podcast en las plataformas de

Facebook y Soundcloud:

lunes, 5:46pm - Q miércoles, 9:33am - Q
@ Wit o o G W o @
589 1.495 126 47 91 229 37 6
Resumen © Resumen ©
—— Alcance de publicaciones 229
Alcance de publicaciones 1.495 p
Impresiones 231
Impresiones 1.525 P
Interaccién 90
Interaccion 529

Nota: Las figuras muestran cifras de las métricas de interaccion de los usuarios de Facebook
de Buga Jazz Festival en el afio 2023. Fuente Facebook (2023).
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" ° Episodio 2 En el Festival Buga Jazz Fusién de Armonias para el Alma

0ttt

9?2 o Compartir & Copiar enlace & Editar sse Mas p 15
H o Episodio 1 La Propuesta Buga Jazz Fusién de Armonias para el Alma i Jazz & Blues

8 0.

L " o Compartir & Copiar enlace & Editar wes Mas p 14

Nota: Las figuras muestran cifras de las métricas de interaccion de los usuarios de

Soundcloud de Buga Jazz Festival en el afio 2023. Fuente Soundcloud (2023).

Luego de evaluar los resultados obtenidos, se pudo determinar que la plataforma en la cual se
obtuvo més alcance y viralidad fue Facebook. La razon detras de este éxito en Facebook es
gue la plataforma ya tenia un publico cultivado interesado en la propuesta cultural del festival.
Durante los dos dias de difusion de los capitulos del podcast se lograron cifras de interaccion
muy gratificantes. En el primer capitulo se obtuvo un alcance de 1,495 usuarios, mas de 100
reacciones, mas de 40 comentarios y mas de 600 reproducciones, mientras que en el segundo
capitulo se alcanzé a mas de 200 usuarios, con mas de 30 interacciones, 6 comentarios y mas
de 90 reproducciones. Estos resultados demuestran que la estrategia de promocion en

Facebook resultd efectiva en la difusion de los episodios del podcast del festival de jazz.

Cabe destacar que la mayoria de los comentarios que se recibieron en los episodios de la serie
de podcast y en el post de instagram, fueron escritos por participantes de ediciones pasadas
del festival. Sin embargo, también se recibieron comentarios de personas que aln no estaban
al tanto de la propuesta cultural. Estos resultados indican que la estrategia de difusion en redes
sociales fue efectiva en llegar tanto a los seguidores leales del evento como a nuevos publicos

interesados en la cultura del jazz.
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@ 2h-@ & seguir Mas relevantes w
4

Resumen Comentarios Lucia |_‘0nd0n0 Arango ) i
Que lindo proyecto y como le ha servido ha nuestros
Mas relevantes w habitantes de mi linda ciudad,
Me gusta Responder &h o~ #Bugajaﬂ
Q Camila Ospina . .
Es un excelente festival, donde afo tras afio llega con - Me gusta Responder 2Zd Editado

muy buenas agrupaciones
@ Fan destacado
Me gusta Responder 19h

. Mirlelly Gonzalez Alarcon
@i Leidy Garcia

. A= i
Estos podcast son muy importantes ya que se esta Maravilloso -
dando més visibilidad al Festival Buga Jazz para que
sea conocido por toda la comunidad Buguefia ma

Me gusta Responder 20h w a‘!\lejand ra Rico
& ) sivanacorrea Que interesante conocer un poco mas sobre este
@ tema... stiper, muy bien J

e

Me gusta Responder 2d

Escribe un comentario...

Nota: Las figuras muestran los comentarios de los usuarios de Facebook de Buga Jazz
Festival en el afio 2023. Fuente Facebook (2023).

Comentarios

catamezaq 1sem
Espectacular 8. Qué buena iniciativa, espero
con ansias el 25 de febrero

Responder Ver traduccion

mp.caicedo 1sem

Uff supeeer ¢4 §-44-444

Responder

harold.gr10 1sem

Granidea§y §

Responder Ver traduccion

juanjoa530 1sem
Stper § §

Responder Ver traduccion

canolorena 6d
Uy que bien estaré pendiente

Responder Ver traduccion

anariberoh 1sem

HHH

Responder

pasionporbuga 1sem
Una gran propuesta y compromiso cultural con el
municipio 8 8 § § §

Responder Ver traducciéon

nairoby_23 1sem
iStiper! @

Responder Ver traduccion

Nota: Las figuras muestran los comentarios de los usuarios de Instagram de Buga Jazz

Festival en el afio 2023. Fuente Instagram (2023).



Los resultados obtenidos en la difusion del podcast Buga Jazz Festival fusiébn de armonias
para el alma, demuestran la importancia de elegir las plataformas adecuadas para llegar al
publico objetivo. Asimismo, el ajuste del producto para optimizar su alcance en cada una de
ellas. En este caso, Facebook resulté ser la plataforma mas efectiva debido al publico cultivado
gue ya conocia la propuesta cultural del festival. Ademas, se logré captar la atencién de nuevos
publicos interesados en la cultura del jazz, lo que sugiere que la estrategia de difusion en

plataformas digitales fue un éxito en la promocion de los episodios del podcast.

7. Publicos

Este trabajo de grado esta dirigido a personas interesadas en la gestion cultural, festivales de
musica, el jazz y plataformas culturales en Colombia, entre ellas: MUsicos, artistas, estudiantes
del arte, profesores, gestores culturales de festivales musicales, y residentes del valle del
cauca, entre los 25 y 50 afios de edad, que cuenten con acceso a internet y plataformas
digitales, pertenecientes a estratos socioeconémicos de clase media- alta, apasionados por la
muasica, la cultura y la expresion cultural por medio de festivales. Ademas, el publico tiene
interés y acceso para consumir programas radiales en linea que le permiten conocer, a partir
de una experiencia sonora, el origen de un festival musical, la explicacién de las sonoridades
empleadas para la edicion y esta abierto a replicar el producto para aportar a la difusion del

evento y conservar la memoria del mismo.

Para tener ser mas especificos con la audiencia a la que orientamos la serie podcast Buga

Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma, creamos dos buyer personas:
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Edad

25 anos
Sexo
femenino
Ocupacién
Disefiadora grafica
Estado Civil
soltera
Nivel Educativo

Educacién superior

Localizacién

Cali - Colombia

Edad

40 anos
Sexo
masculino
Ocupacién
Profesor de musica
Estado Civil
casado
Nivel Educativo

Educacioén superior

Localizacién

Cali - Colombia

Habitos de consumo

Es una joven apasionada por la
musica y el arte en general. Es una
persona curiosa, extrovertida y le
emociona probar nuevas
experiencias culturales. Tiene un
nivel socioeconémico alto y esta
dispuesta a pagar por contenido
de calida.

Jazz, arte, festivales de musica,
viajes, cultura local.

Habitos de consumo

Es un aficionado al jazz y disfruta
ir a eventos correspondientes a
ese género musical. Es un hombre
culto y educado que valora la
calidad y la originalidad en el
contenido musical. Tiene un nivel
socioeconémico medio y esta
dispuesto a pagar por poder
acceder a contenido de calidad.

Jazz, musica, gusto por la

Alejandra

Camilo

Busca un podcast sobre jazz que
le brinde una perspectiva actual
sobre este género musical. Quiere
escuchar una narrativa interesante
sobre artistas y piezas musicales
de jazz que le permitan descubrir
nuevas tendencias.

Busca un podcast sobre jazz que
le permita descubrir nuevos
artistas y piezas musicales y que le
brinde una experiencia cultural
enriquecedora. Quiere un
contenido interesante y bien
producido que le permita disfrutar
de su pasion por el jazz.

exploracién de nuevos sonidos,
prefiere el contenido en linea, y la

cultura local.

Es una persona ocupada y no
siempre tiene tiempo para buscar
nuevos podcast o para investigar
sobre artistas. Por eso, valora la
comodidad y la accesibilidad en el
consumo de musica.

Canales

Spotify, Instagram, Tick Tock ,
Facebook.

Desafios

Es una persona ocupada y no
siempre tiene tiempo para
investigar sobre nuevos artistas
musicales. Por eso, valora el
contenido de «calidad y Ila
accesibilidad en el consumo de
musica.

Canales

Spotify, Instagram, Facebook.

36



8. Trabajo de campo

La creacion de la serie de podcast Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma. Se
desarrollo a partir de los siguientes pasos, primero, se contactod a los gestores y organizadores
(Claudia Meneses y Andrés Felipe Moncayo) de Buga jazz Festival para comentarles sobre el
proyecto, tener acceso a la gestion cultural del evento, a los artistas, y a la informacion
pertinente al festival. Segundo, se realiz6 una serie de investigaciones consignadas en el
trabajo en el apartado de antecedentes, estas estuvieron basadas en articulos académicos,
sobre narrativas mediaticas, marketing experiencial, gestion cultural, y branding aplicado a
festivales. También, se tomo en cuenta referentes de podcast sobre la cultura del jazz y la
narrativa transmedia; y se analizaron estadisticas de las audiencias pertenecientes al consumo
de podcast en paises hispanohablantes y en Estados Unidos. Este proceso de investigacion
se hizo para comprender los conceptos claves que nos permitan aportar informacion valiosa a

la serie de podcast.

Tercero, Durante el proceso de investigacion notamos que en la actualidad, la imagen y la
identidad corporativa se han convertido en la estructura fundamental sobre la cual se cimientan
las grandes compaifiias, aquellas que estan a la vanguardia y buscan llegar a convertirse en
empresas exitosas y en ofrecer a sus clientes un valor agregado, diferenciador y Unico

(Robayo, 2012).

Como resultado del analisis inicial fue la reestructuracion del logo de Buga Jazz Festival.
Partiendo del problema de su unanimidad para todos los eventos generados por la Fundacién
Buga Jazz; es decir, el mismo logo era empleado para representar tanto a la fundacion como
a sus eventos y otras funciones relacionadas. Es por lo anterior que se realizo el presente
estudio de intervencién empresarial orientado hacia la reestructuracion de la imagen e
identidad corporativa de Buga Jazz Festival de Guadalajara de Buga arrojando resultados

positivos y gratificantes para las partes involucradas.
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El primer y Unico logo de la fundacion fue creado en sus inicios, en el afio 2012. Constaba de
la representacion del sombrero de un jazzista tomado desde plano cenital, el cual tiene en la
mitad un saxofon, instrumento iconico del género jazz. En nuestro proceso de acercamiento el
comité nos compartio la razon por la cual no se habian arriesgado, ni tomado la decision de

hacer un redisefio de logo, ya que sentian apego sentimental por el origen y su significado.

De esta manera, definieron la imagen que seria utilizada en la papeleria y demas medios de
difusién con el objetivo de empezar a dar recordacion a su marca, e implementaron el logotipo

gue se presenta a continuacion:

Después de realizar el proceso de briefing, reuniones con los directivos de la fundacion y
presentar propuestas logramos llegar a resultados que representaban su vision. A
continuacion, las versiones finales de los logos (Fundacién Buga Jazz, Buga Jazz Festival,

Escuela de Formacion Musical y Asi Canta Buga).

Cuarto, en el marco del trabajo participativo con la Fundacién Buga Jazz, propusimos la
realizacion del concurso Jazzart con el objetivo de promocionar el festival y, al mismo tiempo,
fomentar la creatividad y el talento artistico local, regional y nacional. Partiendo del lema de la

fundacion “Ser la plataforma para los artistas”, incentivamos a los artistas a expresar su
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percepcion del jazz a través de las artes de la fotografia, ilustracion, dibujo y pintura. Para
llevar a cabo la convocatoria, contactamos a dos jurados especialistas en el tema: Vanesa
Quintero, artista visual y docente universitaria de fotografia en la ciudad de Cali; y el maestro

Luis Villanueva, especialista en las artes plasticas de la ciudad de Buga.

Al convocar a artistas de distintas disciplinas para que plasmarén su interpretacion del jazz, se
logro atraer la atencidn de un publico mucho mas amplio que el que normalmente asiste al
festival. Los resultados fueron muy satisfactorios, tanto para la fundacion Buga Jazz como para
los artistas participantes, que tuvieron la oportunidad de mostrar su trabajo a una audiencia

nueva y diversa.

La convocatoria del concurso Jazzart fue un éxito en términos de participacion y difusion del
festival. Durante el periodo de convocatoria, recibimos un total de 25 piezas de artistas de todo
el pais, lo que demuestra el alcance que tuvo la convocatoria y la importancia que tiene el jazz
en la cultura artistica nacional. Los jurados, especialistas en el tema de la fotografia, ilustracion,
dibujo y pintura, preseleccionaron cinco piezas que fueron publicadas en la plataforma digital
del festival y sometidas a una votacion en Instagram por parte de la audiencia. Gracias al
concurso, se logré una mayor proyeccion del festival en redes sociales, lo que se tradujo en
un aumento en el nimero de seguidores y en las reacciones de los mismos. Ademas, se
observé un aumento en el rating en las transmisiones en vivo del festival, lo que evidencia la

importancia de la participacion de la audiencia y la promocion de la cultura musical en el pais.

Quinto, los procesos de estrategia digital, branding y marketing son fundamentales en la
preparacién de un evento cultural, y en el caso del festival en cuestién, se planearon de manera
estratégica para preparar sus plataformas y generar contenidos que aumentaran el trafico. Esto
permitié que, al momento de la difusion de la serie de podcast, se generard mas alcance y

visibilidad.

En este sentido, la fase de la estrategia digital se enfocd en crear una identidad visual
coherente para el festival, que permitiera que los usuarios identificaran facilmente el evento y

su marca en las redes sociales y otras plataformas digitales. Esto se logré a través del
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desarrollo de una paleta de colores, un estilo gréafico definido y un logotipo que representara la

esencia del festival.

Asimismo, se trabajo en la creacion de contenidos para las redes sociales y el sitio web del
festival, con el fin de aumentar el trafico y generar interés en el evento. Esto incluyé la
publicacién de informacion sobre los artistas, el programa del festival, fotos y videos y otros

elementos que ayudaran a crear expectativa entre el publico.

Por ultimo, la estrategia de branding fue esencial para disefar la portada del podcast. Se buscé
que esta fuera coherente con la identidad visual del festival, para que los usuarios pudieran
identificar facilmente el origen del podcast y se sintieran atraidos a escucharlo. La portada se
disefio con la paleta de colores, el estilo grafico y el logotipo del festival, lo que permitié que la

marca del evento estuviera presente en todo momento.
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Sexto, se desarroll6 el proceso de recopilacion del material para la serie de podcast, dividido
en tres fases. La primera de ellas consisti6 en un acercamiento con los organizadores y
gestores del festival, Claudia Meneses y Andrés Felipe Moncayo. Con ellos se planeo el viaje
a la ciudad de Guadalajara de Buga en los dias comprendidos del 21 al 25 de agosto del afio
2022. Asimismo, se realizd la organizacion de los consentimientos informados, y la
estructuracion de las entrevistas para los respectivos encuestados (organizadores/fundadores

del festival, artistas y publico).

La segunda fase consistio en la grabacién del material sonoro y en la captura del registro
fotogréfico. El dia 17 de septiembre se llevo a cabo la transmision en vivo del pre lanzamiento
de la décimo primera ediciobn del festival desde el Auditorio Beethoven del Instituto
Departamental de Bellas Artes en Santiago de Cali en donde se recolecté material sonoro de
ambiente, registro fotografico y musical del Ensamble de Jazz de Bellas Artes y el Trio Notas
Varias de la ciudad de Buga. Asimismo, se realizaron entrevistas a los Gestores Culturales del

evento.

El dia 22 de agosto se realizé el registro en los espacios fisicos de la ciudad de Buga donde
se desarrolla el evento desde los afios 2012 y 2021 (Parque Fuenmayor, Parque Bolivar, la
Estacion del Ferrocarril, y el Teatro Municipal) para conseguir el registro fotografico. Asimismo,
nos dirigimos a la Universidad del Valle sede Buga, lugar donde se llevo a cabo el primer dia
del evento correspondiente a la décima primera version, ahi realizamos un registro sonoro,
fotografico y entrevistamos a dos de los artistas Juan Carlos Gaviria y Eduardo Macias Project
(nombre de la agrupacion musical). El 23 de agosto, el segundo dia del festival, nos
desplazamos al representativo parque Fuenmayor de la ciudad, donde hubo un encuentro con
los sonidos propios del Pacifico colombiano a cargo de las agrupaciones Batiun Bata y
Manbata, a las cuales se les realiz0 una entrevista. Cabe resaltar que ahi en ese lugar
comenzo el festival con un concierto once afios atras, que se ha consolidado como un gran

referente en la cultura del género del jazz en la regién, con una vision de proyeccion nacional
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e internacional, que afio a afio permitié no solo su asimilacién entre el publico sino también
una apuesta de fortalecimiento y crecimiento en la aceptacion del género musical mencionado.
El 24 de agosto, el dltimo dia del evento se llevo a cabo en el Teatro Municipal, donde
realizamos las entrevistas a los organizadores y fundadores del festival e hicimos la Ultima

recopilacion de registro fotografico y de ambientes sonoros.

La tercera fase fue la seleccion del material sonoro, investigativo, y fotografico, para lograr la
elaboracion de los formatos investigativos y de los guiones. Después se procedié a denominar
la serie de podcast como: Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma, y se grabo en
audio la introduccion y los créditos de la misma. Posteriormente, realizamos la edicién de los
dos capitulos expuestos en este proyecto denominados: 1. La propuesta, y 2. En el escenario
del festival. Luego, se compartié la serie de podcast a los gestores del evento (Claudia
Meneses y Andrés Felipe Moncayo) de los cuales se obtuvo una retroalimentacion del
proyecto. Igualmente, previo a la publicacién de la serie se realiz6 un post en las redes sociales
del festival (@fundacionbugajazz en Facebook e Instagram) como estrategia para atraer al
publico objetivo y los buyer personas elaborados previamente en el trabajo. Finalmente, se
publicé la serie de podcast en Facebook (@fundacionbugajazz;
https://fb.watch/iZTxr2YYbag/?mibextid=v7YzmG) y en la plataforma Soundcloud
(https://on.soundcloud.com/bnL3C).
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Registro fotogréafico de la décimo primera edicion del Festival Buga Jazz.

8.1. Actores

Para este trabajo de grado, los actores principales se clasifican segun el objetivo del proyecto

en gestores, audiencias y musicos. En primera instancia, los gestores estan conformados por

el talento humano de la fundacion, y se organizan de la siguiente manera: en el area de

comunicaciones se encuentran dos personas voluntarias profesionales en comunicacion,

Camila Ospina y Sebastian Sepulveda; también esta el director de la Fundacion / Festival
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Julidn Fuertes; la secretaria Claudia Ocampo, y los gestores originarios encargados de la
comunicacion interna Claudia Meneses y Andrés Felipe Moncayo. En segunda instancia, se
encuentran las audiencias, que estan conformadas por los jovenes, los turistas y la poblacion
de Buga que presencia y disfruta de los eventos. Y finalmente, la categoria de musicos
conformada por los artistas que participan en el festival.

Asi pues, cada uno de los actores aporta desde su disciplina (artistica, la comunicacion, la
educacion) al desarrollo de este podcast. En donde se conversa sobre las bandas de jazz que
hacen parte de Buga Jazz Festival, sobre la organizacion del evento y sus actividades en
cuestion, y de la cultura del jazz, para establecer una experiencia sonora que fomente la
expansion de esta cultura musical y brinde al mismo tiempo un espacio de participacion del

publico objetivo en cuestion con el fin de potenciar el festival y fortalecer su alcance.

8.2. Escenarios
A continuacion, se presentan escenarios relacionados con los ambitos en los que tiene lugar

el proceso del podcast.

Como escenarios de comunicacion externa cabe resaltar los medios digitales, porque estos
enriquecen los datos, las imagenes, los videos, entre otros elementos que circulan por internet.
Ademas, promocionamos el Festival de Buga Jazz, asi como la Fundacién por medio de las

redes sociales de Instagram y Facebook, ya que son medios eficaces.

e Paginade Instagram del festival: @fundacionbugajazz
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En cuanto a los espacios fisicos donde se desarrolla el evento desde los afios 2012 y 2021,
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Estos lugares han sido los escenarios ideales para recibir agrupaciones locales, nacionales e
internacionales, y para llevar a cabo los conciertos y talleres (convirtiendo a la Ciudad Sefiora
en un gran referente musical). Estos espacios retratan los eventos ocurridos durante las fechas
del festival a los que asiste principalmente por la comunidad de Buga; mientras que en los
medios digitales existe mayor presencia de usuarios de las ciudades principales del pais
(Colombia).

9. Aspectos formales del producto

Para el desarrollo de este trabajo de grado se hizo uso de una metodologia cualitativa dado
gue desde esta implica la utilizacién y acopio de una gran variedad de materiales: entrevistas,
experiencias personales, historias de vida, observaciones, textos historicos, imagenes,
ambientacion sonora, que permitan evidenciar la experiencia sonora del evento y su historia

para dotar a la serie de podcast de contenidos variados.
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9.1. Procedimiento metodolégico para la produccion del podcast
La propuesta de produccion de la serie se desglosé en tres fases a partir de las cuales se
recopilo la informacion necesaria para el desarrollo de los dos capitulos de la de la serie de

podcast sobre la décimo primera version del Buga Jazz Festival.

Fase 1. Preproduccion

En la primera fase del trabajo de grado, se contacto a los gestores de la Fundacion Buga Jazz
con el objetivo de presentar el proyecto y establecer un dialogo para la visibilizacion del Buga
Jazz Festival. Luego de la aprobaciéon por parte de la Fundacién, se inici6 un trabajo
participativo que permitié establecer un acercamiento con el festival y recolectar informacion
sobre el evento. Como parte de este acercamiento, se participé en diversas actividades del
festival como voluntarios, lo que permitié establecer una reestructuracion del logo y desarrollar

un proceso de branding del festival, asi como la formulacion del concurso Jazz Art.

Ademas, en esta fase se llevd a cabo un diagndstico del festival y se planificaron los episodios
del trabajo de grado, todo ello mediante la investigacién del tema y la solicitud de equipos de
grabacion como camara, tripode y grabadora en la Pontificia Universidad Javeriana Cali. Es
importante destacar que durante esta fase también se inici6 la investigacion de las teméticas
gue conforman la propuesta escrita del trabajo de grado, lo que permitié establecer un enfoque

claro y preciso.

Finalmente, se realiz6 el acercamiento con los gestores del evento Claudia Lucia Meneses y
Andrés Felipe Moncayo, quienes gestionaron el traslado a la ciudad de Buga para llevar a cabo
las actividades necesarias en el periodo comprendido entre el dia 21 al 25 de agosto del afio
2022. En conclusion, la primera fase del trabajo de grado permitio establecer un acercamiento
efectivo con la Fundacion Buga Jazz y el Buga Jazz Festival, lo que facilito la recoleccion de

informacion y permitié establecer una base soélida para el desarrollo del trabajo de grado.

Fase 2. Produccién
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En esta fase se realiz6 el proceso de grabacion de sonidos ambientes, de las entrevistas para
la serie de podcast y de la captura de registro fotografico del evento y de los espacios,
empleando los siguientes recursos materiales: una computadora, camara, celulares con
bocinas o audifonos, micréfono, tarjeta de sonido y grabadora de sonido Tascam. Después, se
realiz6 el formato de investigacion para cada capitulo; el primer episodio, cuenta con los
siguientes aspectos, gestion cultural, incidencias del jazz, e historico del Buga Jazz Festival; y
el segundo capitulo cuenta con tres aspectos, gestion cultural, music Branding, y sonoridades
mediaticas. Ademas, el formato de investigacion incluye los objetivos correspondientes a cada

aspecto tratado en los episodios, los hallazgos de los mismos, y su adaptacion sonora.

A partir de esa informacion se realizd el guion literario y técnico para los dos capitulos
correspondientes al producto, con base en las entrevistas realizadas a los actores implicados
en el proyecto (clasificados en tres grupos gestores, audiencias y musicos). También, se
separd y organizo por carpetas la informacidén sonora para cada capitulo (los fragmentos de

entrevistas, los ambientes sonoros, los efectos de sonido, y la musica).

La pieza se ubica en un formato documental y de entrevistas, ya que escucharemos a artistas
especialistas en jazz (proyectos de jazz que hacen parte del festival, publico del evento y
fundadores de la fundacién de Buga Jazz (gestores)). Ademas, es un formato de experiencia
sonora que evoca un recorrido a través del desarrollo del festival y contribuyen a la pedagogia
del tema para aprender sobre el género musical del jazz y sobre el evento.

Fase 3. Postproduccion

En esta etapa se llevo a cabo el proceso de edicion de los dos capitulos de la serie de podcast
en la aplicacion Adobe Audition basados en el guion técnico para lograr un producto de calidad
y en la seleccion cuidadosa de las piezas musicales correspondientes a los artistas de la
décima primera version del festival para identificar los procesos de realizacion del evento, en

aras de presentar las connotaciones de la gestién cultural.
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Con el fin de generar expectativa y mantener el interés en el podcast "Buga Jazz Festival
Fusiéon de Armonias para el Alma”, se disefidé una pieza informativa que daba a conocer las

fechas de estreno de los episodios sonoros producidos para el festival.

Esta pieza informativa fue diseflada de manera atractiva y llamativa, con el objetivo de captar
la atencion del publico. Se utilizé una combinacién de colores vibrantes y elementos graficos
relacionados con el jazz para hacerla atractiva y coherente con la tematica del festival. La
informacion clave que se incluyé en la pieza presentaba las fechas de estreno de cada
episodio, asi como la plataforma en la que estarian disponibles. Se asegurdé de que la
informacion fuera facil de leer y entender, y que estuviera presentada de manera clara y

concisa.

Ademas de la pieza informativa, se utilizaron otros medios para promocionar el estreno de los
productos sonoros del festival, como mensajeria por WhatsApp y publicaciones en el sitio web
del festival. Todo esto formd parte de una estrategia de marketing integral disefiada para

mantener el interés en el podcast y aumentar el trafico en las plataformas digitales del festival.

A I by
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PODCAST

EPISODIO 1: LA PROPUESTA DISPONIBLEEN:
EPISODIO 2: EN EL FESTIVAL JRARCIE et eL
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Asimismo, se implementd una estrategia adecuada para la difusién y circulacion del producto,
posteriormente se subié la propuesta en las respectivas redes sociales del festival
(@fundacionbugajazz en Facebook e Instagram) y en la plataforma Soundcloud

(https://on.soundcloud.com/bnL3C), para visibilizar la experiencia sonora del evento y su fusion

caracteristica entre los ritmos del Pacifico colombiano y del jazz. Trabajo que motivara a la
participacion activa en el proceso de divulgacion del producto por parte de los usuarios en las

redes sociales mencionadas.

Del mismo modo, la importancia de una buena ilustracion y disefio de portada en un podcast
no puede ser subestimada. Es la primera impresién que tiene el oyente del contenido del
podcast, y puede ser determinante en si deciden o no escucharlo. Por esta razén, se decidio
crear una ilustracion que representa la esencia del Buga Jazz Festival, y que en conjunto con

el logo del festival, fueran la cara del podcast.

El disefio de la portada fue un proceso que requiri6 de mucho trabajo y dedicaciéon. Fue
conseguido trabajando en estrecha colaboracion con los organizadores del festival,
asegurando que la ilustracion y disefio fueran fieles a la esencia del evento y capturaran su

espiritu musical.

Se buscaba una composicién llamativa capaz de capturar el ojo del espectador y seducirlo
para consumir el podcast. La ilustracion se disefid utilizando una paleta de colores brillantes y
vibrantes, lo que la hace muy atractiva y facil de identificar. Se incluyeron elementos iconicos
del jazz, como un saxofén, un bajo e instrumentos de percusion, asimismo se ilustraron lugares
iconicos de Buga que ayudan a establecer la conexion entre la portada del podcast, el género

musical y el espacio en donde se celebra el festival.
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9.1.1. Cronograma
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9.2. Brief para produccion sonora

1. ¢Cual es el tema?
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La investigacion de los procesos estructurales de gestion cultural del Buga Jazz Festival,
permitiendo comprender cOmo se organiza y se lleva a cabo este evento cultural que cada
vez gana mas importancia en la ciudad de Guadalajara de Buga. Asimismo, el abordaje de
la divulgaciéon de estos procesos desde tres grupos de actores que son fundamentales para
el éxito del festival: los gestores y productores, los musicos y artistas, y las audiencias.
Siendo fundamental para comprender la dindmica de este evento cultural y para poder
realizar una divulgacion adecuada de los mismos. Este enfoque permitird obtener una vision
mas completa y enriquecedora de la cultura del jazz en la region del pacifico colombiano y

su relacion con la ciudad de Guadalajara de Buga.

2. ¢Brevemente indiqué cuales son los antecedentes del tema?, ¢qué lo llevo a

pensar en la necesidad de producir esta pieza?

Los antecedentes de este proyecto grado, se componen de una serie de investigaciones, de
podcast y de la funcionalidad que estos cumplen en el trabajo. Estos han sido clasificados
en cuatro categorias: (1) Acontecimientos, (2) Narrativas mediaticas, (3) Marketing
experiencial y branding aplicado a festivales, (4) Podcast sobre jazz y transmedia (5)

Consumo de podcast.

La necesidad de producir esta serie radica principalmente en la intencion de promover el
Buga Jazz Festival y su divulgacion publica. Ademas, esta serie de podcast busca reunir
relatos y puntos de vista desde la experiencia de las personas involucradas en el festival
para construir una sola narrativa y asi comprender los procesos de estructuracioén del evento

y gestion cultural.

Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma es una serie de podcast realizado por
dos estudiantes de comunicacion (Manuela Castillo y Juan Andrés Nieto) que hacen parte
de la Universidad Javeriana de Cali y crearon el producto con la necesidad de generar

memoria cultural frente al evento musical.
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3. ¢Qué se espera que la pieza logre?

Objetivo General

Desarrollar una serie de podcast que permita divulgar la experiencia de los procesos de
gestiéon cultural, durante la organizacion y produccion de la décimo primera version del

Buga Jazz Festival, a través de las voces de los fundadores y los artistas.

Objetivos Especificos

1. Identificar el origen y los procesos de realizacion del Buga Jazz Festival, a través de
la perspectiva de los productores/gestores y del publico en aras de presentar las

connotaciones de la gestion cultural.

2. Describir los procesos de creacion de la obra musical, a través de la recuperacion del

punto de vista de los artistas participantes.

3. Destacar el elemento innovador de la décimo primera version del Buga Jazz Festival,

gue fusiona los ritmos del pacifico con el jazz tradicional.

4. ¢A quiénes se dirige? (Perfil del pablico por oficio, edad, género, regién,

estrato, habitos, etc.)- manuela

Nacionalidad: Colombiana - latinoamericana de habla hispana

Oficio: Musicos, artistas, estudiantes universitarios, profesores, gestores culturales de

festivales musicales, y residentes del valle del cauca.

Edad: 25 - 50
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Género: Masculino, femenino, otros.
Regidn: Valle del Cauca
Estratos: del 4 al 6 (medio y alto)

Habitos: Apasionados por la mdasica, la cultura, los viajes, el arte, gusto por la
experimentacion y exploracion de nuevos sonidos musicales, acostumbrados a consumir

contenido en linea, cuentan con acceso a internet y plataformas digitales.

La serie de podcast Buga Jazz Festival: Fusién de armonias para el alma va dirigido a
masicos y artistas, estudiantes universitarios, profesores, gestores culturales colombianos,
y residentes del valle del cauca entre los 25 y 50 afios de edad de estratos socioeconémicos
medio-alto, interesados en la gestién cultural que sean apasionados por la musica, el jazz,

la cultura y la expresion cultural por medio de festivales.

Para tener ser mas especificos con la audiencia a la que orientamos la serie podcast,

creamos dos buyer personas:
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Edad

25 anos
Sexo
femenino
Ocupacion
Disefiadora grafica

Estado Civil
soltera
Nivel Educativo

Educacién superior

Localizacién

Cali - Colombia

Edad

40 afnos
Sexo
masculino
Ocupacién
Profesor de musica
Estado Civil

casado
Nivel Educativo

Educacién superior

Localizacién

Cali - Colombia

Alejandra

Habitos de consumo

Es una joven apasionada por la
musica y el arte en general. Es una
persona curiosa, extrovertida y le
emociona probar nuevas
experiencias culturales. Tiene un
nivel socioeconémico alto y esta
dispuesta a pagar por contenido
de célida.

Jazz, arte, festivales de musica,

viajes, cultura local.

Camilo

Habitos de consumo

Es un aficionado al jazz y disfruta
ir a eventos correspondientes a
ese género musical. Es un hombre
culto y educado que valora la
calidad y la originalidad en el
contenido musical. Tiene un nivel
socioeconomico medio y esta
dispuesto a pagar por poder
acceder a contenido de calidad.

Busca un podcast sobre jazz que
le brinde una perspectiva actual
sobre este género musical. Quiere
escuchar una narrativa interesante
sobre artistas y piezas musicales
de jazz que le permitan descubrir
nuevas tendencias.

Facebook.

Busca un podcast sobre jazz que
le permita descubrir nuevos
artistas y piezas musicales y que le
brinde una experiencia cultural
enriquecedora. Quiere un
contenido interesante y bien
producido que le permita disfrutar
de su pasion por el jazz.

Es una persona ocupada y no
siempre tiene tiempo para buscar
nuevos podcast o para investigar
sobre artistas. Por eso, valora la
comodidad y la accesibilidad en el
consumo de musica.

Canales

Spotify, Instagram, Tick Tock ,

Es una persona ocupada y no
siempre tiene tiempo para
investigar sobre nuevos artistas
musicales. Por eso, valora el
contenido de «calidad y la
accesibilidad en el consumo de
musica.

Jazz, musica, gusto por la
exploracion de nuevos sonidos,
prefiere el contenido en linea, y la
cultura local.

Spotify, Instagram, Facebook.
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5. ¢Qué ideas preconcebidas (insights) tiene el puablico sobre el tema?

El publico tiene posiciones iniciales sobre:
a) El origen del Buga Jazz festival y su cronograma anual.
b) El género jazz y subgéneros y su impacto en los ritmos y demas géneros musicales.

c) Algunas personas pueden percibir el jazz como una forma de musica antigua o clasica,

que solo es apreciada por un publico adulto.

d) Algunas personas pueden sentir que el jazz es una musica compleja y dificil de entender
por su forma (improvisacion o estilo de musica libre).

f) Otras personas pueden encontrar el jazz como una musica relajante y sofisticada.

g) Que el jazz solo es una expresion artistica Unica y representativa de la cultura
estadounidense.

h) Para algunas personas, un festival de musica cultural puede ser visto como una
oportunidad para socializar y conocer a nuevas personas con intereses similares.

i) Muchas personas pueden ver un festival de musica cultural como una oportunidad para
escuchar diversos géneros de musica correspondiente a distintas culturas.

j) Los festivales de musica cultural son vistos como una forma divertida y educativa de
experimentar y aprender sobre diferentes tradiciones musicales.

k) Guadalajara de Buga es solo una ciudad reconocida por la Basilica del Sefior de los

Milagros y por ser una ciudad religiosa.

6. ¢Qué desea que haga el publico cuando escuche la pieza?

Se espera que el publico conozca aun mas sobre el festival, sus origenes y todos los
programas que parten de este evento. Asimismo, contribuya replicando el producto y se

anime a participar del festival en proximas ediciones.
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7. ¢Cudl es el mensaje que quiere comunicar?

El mensaje que busca comunicar la serie de podcast es que las audiencias comprendan
que los procesos estructurales, de organizacion, y la gestion cultural son importantes para

hacer crecer y dar a conocer un evento como Buga Jazz Festival.

8. ¢Cudal debe ser el tono de la pieza? (cercana, calida, sencilla, dinamica,

moderna, eftc....)

La serie podcast Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma, es una narrativa
sonora, moderna y dinamica, que busca despertar el interés del publico en torno a la historia
del evento a partir de las voces de los protagonistas que han hecho parte de todas las

versiones del festival.

Se caracteriza por una construccion narrativa donde los episodios estan compuestos por
distintas voces de artistas y participantes del evento, que evidencian un trabajo etnogréfico

a través de las diferentes versiones en las que se ha desarrollado el festival.

Construyendo asi una sola narrativa, que permita conocer los origenes del festival,
acompafiada del elemento musical del jazz con la fusiébn de los ritmos del Pacifico
colombiano. La propuesta para los dos episodios (1.La propuesta, y 2. En el escenario del
festival) con una cronologia que parte del origen del evento, la opinién del publico y prosigue

con las historias y logros de las artistas.

9. ¢Cuédl es el uso que se le va a dar a la pieza? (interno/externo, redes sociales,

grupos focales, reuniones, medios masivos de comunicacion, etc.)
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La serie podcast Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma sera un producto
externo y su difusion est4 pensada para ser realizada por medio de redes sociales.
Posteriormente, una vez se haya creado la pagina web del evento, también seréa difundida

por este medio.

10. ¢Como cree que el medio sonoro le podria aportar al desarrollo de la

investigacion que hara?

El desarrollo de un podcast sobre los procesos de gestion cultural del Buga Jazz Festival
es una oportunidad para pensar en nuevas formas de circulacion y difusion que vayan mas
alla del formato escrito. La serie de podcasts puede ser uno de los multiples intentos por
generar un ecosistema mediatico orientado a la divulgacion del festival, donde el lenguaje
sonoro se convierte en un medio solido y acorde al evento para narrar con detalle y

precision la experiencia del festival a los oyentes.

Considerando la popularidad y demanda actual del podcasting como formato de
visibilizacion de mensajes, el producto propuesto se presenta como una excelente
oportunidad para crear contenidos cercanos a las audiencias donde la cultura y sus
diversas manifestaciones tengan cabida a través de la palabra, la masica y los ambientes
sonoros. Asimismo, su facil acceso y adaptacion a diversas plataformas disponibles

permiten que sea el producto ideal para llegar a una audiencia amplia y diversa.

En conclusion, el desarrollo de una serie de podcast sobre los procesos de gestion cultural
del Buga Jazz Festival no solo permite la difusion del evento, sino también promueve la
comprension de la cultura del jazz y su fusién con otros ritmos propios de la regién del
pacifico colombiano, y fomenta la participacion activa del publico objetivo en los espacios
mediaticos del festival. Ademas, el uso del podcast como medio para la narracion y la
experiencia sonora del festival, brinda una distincion Unica y fortalece la conexién

emocional con el consumidor.
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11. ¢Qué informacién debe contener la pieza? ¢Qué subtemas o aspectos debe

abordar?

Cada sesion debe tener en cuenta la perspectiva de los invitados, siendo estos los
productores del festival, las bandas sonoras y la audiencia, que previamente han sido

entrevistados.

Sinopsis

Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma es una serie de podcast que cuenta
a través de testimonios y experiencias en el campo musical, los procesos de creacion de
la obra y la realizacion del evento. Para ello se plantea un primer episodio enfocado en los
gestores (equipo de recursos humanos del festival) desde la voz de un lider del evento

para identificar los procesos de realizaciéon del mismo.

Para el desarrollo del podcast se realizé una serie de dos capitulos que articulan a los
productores, las audiencias y a los artistas, en aras de presentar las connotaciones de la

gestion cultural.
Un posible indice puede ser:
1. Cabezote: Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma

Buga, la ciudad Sefiora, se viste de gala para hacer sentir la musica que cala en el alma,

gue le apuesta a un compromiso con la cultura.

Tiempo estimado: 30 segundos
e Descripcidn del primer episodio: El primer episodio abre la mirada frente al espacio
cultural del jazz en la ciudad sefiora, permitiéndonos conocer la intencién y
perspectivas desde el punto de vista de los productores y consumidores.
e Descripcion del segundo episodio: En este segundo episodio los artistas le ponen

la nota a la fusion entre diversos ritmos del pacifico y el jazz tradicional.
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2. Podcast 1:La propuesta, da a conocer a partir de una entrevista realizada a los
gestores de la iniciativa cultural, informacion sobre los origenes de la fundacion del
evento. Asi mismo, comparte la intencién de la fusion de ritmos (Jazz tradicional y
Pacifico) y permite conocer el pensamiento del publico frente a estos espacios en la

ciudad sefiora.

2.1. ¢, Como surge el festival?

2.2. ¢Por qué la necesidad de crear un evento cultural en torno al jazz?

2.3. ¢ Cudl es la intencion de traer ritmos del Pacifico a esta edicion del festival?
2.4. ¢, Como se siente el publico al presenciar el festival?

3. Podcast 2.En el escenario del festival, en este episodio, se presenta a las bandas o
proyectos de jazz que conforman la décima primera version del evento, a partir de sus
experiencias con el jazz, su trayectoria en la musica y la interpretacién de sus piezas
musicales para la versidon mencionada del festival, que resaltan la fusion de los ritmos

del Pacifico colombiano con el jazz, para evocar al publico esta cultura.
3.1. ¢ Cudl es la trayectoria musical del artista o del proyecto de jazz?

3.2. ¢, Como fue tu experiencia en el festival? Una comprension del punto de vista de

las bandas musicales.
3.3. ¢ Qué buscas transmitir con tu masica?

3.4.¢,Qué variantes del jazz tocas?

10. Reflexion final

El desarrollo de contenidos que aporten a la memoria de espacios culturales es una tarea
fundamental para preservar la historia y la identidad de una region. Estos contenidos permiten

gue los futuros publicos conozcan los procesos que se llevan a cabo para gestionar y mantener
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dichos espacios culturales, lo que les proporciona una comprension mas profunda y una

apreciacion mas completa de su valor.

Ademas, estos contenidos son de gran ayuda para los productores, ya que les permiten
registrar y documentar una temporalidad especifica de su evento. Esto les brinda una visién
panoramica de la trayectoria y les ayuda a reflexionar sobre los aciertos y desafios que han

enfrentado en el camino.

En este sentido, las producciones sonoras son un producto versatil que aporta a la difusion y
conocimiento de iniciativas culturales. Al ser un formato familiar, llamativo y de recordacion,
las producciones sonoras permiten que la informacién llegue a nuevos publicos y el interés

crezca.

El podcast “Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma” es un excelente ejemplo de
coémo las producciones sonoras pueden contribuir a la difusion y conocimiento de un evento
cultural. Las producciones sonoras realizadas para este podcast estardn alojadas en las
distintas plataformas digitales de la Fundacién Buga Jazz. Esto permite que la informacion
llegue a un publico amplio y diverso, lo que aumenta la visibilidad del evento y lo hace mas

accesible.

Después de la ejecucion de la estrategia de difusion de los productos sonoros producidos para
el Buga Jazz Festival, se obtuvo una retroalimentacién positiva por parte de los Gestores
Culturales y directivas del festival. Estas personas quedaron satisfechas con los resultados
obtenidos a través de la difusion y viralizacion de la propuesta cultural en la Ciudad Sefiora.
Las piezas sonoras producidas para el festival capturaron la esencia del evento y reflejaron su
propuesta cultural. Gracias a esto, el publico objetivo apreci6é y disfrutd de la produccion
sonora, y al mismo tiempo, conocer mas acerca del festival de jazz. La estrategia de difusion
llegdb a una amplia audiencia, lo que permitié la viralizacidon de los productos sonoros

producidos.

La retroalimentacion obtenida por parte de los Gestores Culturales y directivas del festival
indica que los productos sonoros producidos para la difusion del festival cumplieron con las
expectativas y objetivos planteados. El Buga Jazz Festival y su gestién cultural fueron
promovidos de manera efectiva y captaron la atencion de nuevos publicos interesados en la

cultura del jazz.
64



Con relacion a lo anterior, las métricas obtenidas en las plataformas digitales seleccionadas
(Instagram, Facebook, y Soundcloud) para la difusion del Buga Jazz Festival indican que la
estrategia de promocion y difusion de las piezas sonoras fue exitosa. Gracias a la publicacion
de los episodios del podcast y la ilustracion disefiada para su difusion, se abordd una gran
audiencia que disfruto de la produccién sonora.

En patrticular, en la plataforma Facebook se obtuvo un alcance significativo de los episodios
del podcast, con cifras de interaccion gratificantes en un corto periodo de tiempo. El primer
capitulo del podcast alcanz6 a mas de 1,495 usuarios, generando mas de 100 reacciones, mas
de 40 comentarios y mas de 600 reproducciones. El segundo capitulo también tuvo una buena
acogida, alcanzando a méas de 200 usuarios y generando mas de 30 interacciones, 6

comentarios y mas de 90 reproducciones.

Estas cifras de interaccion son un indicador claro de que la audiencia objetivo fue alcanzada
de manera efectiva y que los productos sonoros producidos para la difusién de la serie de
podcast “Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma" llamaron la atencién del publico
en general. Ademas, es importante destacar que los comentarios generados en la publicacion
de los episodios del podcast fueron en su mayoria realizados por participantes de ediciones
pasadas del festival, lo que indica que la audiencia objetivo del festival ya se encontraba

familiarizada con la propuesta cultural del evento.

En conclusion, el desarrollo de contenidos que aporten a la memoria de espacios culturales es
fundamental para preservar la historia y la identidad de una region. En este contexto, las
producciones sonoras son un producto versatil que contribuye a la difusién y conocimiento de
iniciativas culturales, como lo demostré la serie de podcast "Buga Jazz Festival: Fusion de
armonias para el alma". La estrategia de difusién de los productos sonoros producidos para el
festival fue exitosa, logrando captar la atencion del publico interesado en la cultura del jazz.
Asimismo, las métricas obtenidas en las plataformas digitales seleccionadas para la difusion
del festival indican que el publico objetivo fue alcanzado de manera efectiva y que los productos
sonoros producidos lograron captar la atencion del publico en general. La serie de podcast
contribuy6 a la promocién y difusion del festival de jazz, evidencié la gestion cultural que lo

involucra y ha logrado cumplir con las expectativas y objetivos planteados.
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11. Anexos

Consentimientos informados para grabacion de entrevistas.
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Sinopsis Podcast

Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma es una serie de podcast que cuenta a
través de testimonios y experiencias en el campo musical, los procesos de creacién de la obra
y la realizacion del evento. Para tales efectos se plantea una serie de dos capitulos (1. La
Propuesta Cultural, y 2. En el escenario del festival), el primero articula los siguientes
aspectos: gestion cultural, incidencias del jazz , e histérico del Buga Jazz Festival; el segundo
se conforma por tres aspectos: gestion cultural, music Branding, y sonoridades mediaticas.
Estos episodios articulan a los productores, las audiencias y los artistas, en aras de presentar
la historia del jazz, la pasién de los artistas por el género, las connotaciones de la gestion

cultural e identificar los procesos de realizacion del festival.
Sinopsis primer episodio

El jazz cruzo el Canal de Panama y se extendio rapidamente por Colombia, convirtiéndose en
el género musical preferido de los clubes sociales durante los afios 50. A medida que pasaba
el tiempo, el género comenzé a fusionarse con ritmos e instrumentos latinos, dando lugar a
una nueva ola de jazz fusion en el pais. Este género se popularizé ain mas y se traslado a
nuevos lugares de entretenimiento, como festivales. Buga, la Ciudad Sefora, no se quedo
atras, y en 2012 nace el Buga Jazz Festival, una iniciativa cultural liderada por dos abogados
amantes de la musica jazz que decidieron apostar por la cultura y difundir su amor por este
género musical. Asi, durante once afos el festival ofrece espacios de encuentro para conocer

la cultura del jazz a través de conferencias, talleres y conciertos gratuitos en la Ciudad Sefiora.
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FORMATO INVESTIGACION

PIEZA PERIODISMO RADIOFONICO

Episodio 1: La propuesta cultural

El proyecto | Aspecto Objetivo Fuentes Hallazgos Adaptacion
consultadas sonora de los
hallazgos
1.Gestién Visibilizar los | - Entrevistas a | - Procesos |- Testimonios
Experiencia | cultural procesos de | los Gestores de de los
sonora de gestion Culturales del conformacié | Gestores
los procesos cultural que [ Buga Jazz ny Culturales
de gestion han sido Festival: produccion | del Buga
cultural, de desarrollado | Andrés Felipe |llevadosa | Jazz Festival
la deécimo s durante Moncayo y cabo por sobre los
primera once afos Claudia Lucia parte de los | procesos de
version del enla Meneses Gestores produccion
Buga Jazz formulacion Culturales y [ del evento.
Festival de la las
propuesta directivas de | - Voces de
cultural la fundacién | los
llamada Buga Jazz participantes
Buga Jazz para realizar | del Buga
Festival. las Jazz Festival
ediciones compartiendo
del Buga su
Jazz percepcion
Festival. del Buga
Jazz Festival.
- Narracion
del locutor en
la definicion y
formulacion
de
generacion
de espacios
culturales del
Buga Jazz
Festival.
2.Incidencias | Reconocer la | - Conferencia - Bernal - Narracion
del jazz en incidencia virtual (2018) del locutor
Colombia del jazz en denominada El | expone la acerca de la
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colombia, jazz aparicion llegada del
como un colombiano: del jazzen |género
género ha entre la Colombia en | musical del
influenciado | ortodoxia, el la segunda |jazz a
en las folclor y la mitad del Colombia.
sonoridades | vanguardia, por | siglo XX.
de nuestro la red cultural - A través de
paisy ha del Banco de la |- Lallegada |ambientesy
llegado a Republica, del jazz al musicas se
espacios Bernal (2018) puerto de aporta al
culturales en Barranquilla [ mensaje un
nuestra a través del | contexto
region Canal de musical y se
Panama. da a conocer
la fusion del
-La jazz al llegar
popularizaci | a Colombia.
on del jazz
fusion en
Colombia, a
partir de la
implementa
cion de
sonidos de
la musica
colombiana
asi como
instrumento
S propios.
3.Historico Exponer la - Entrevistasa | - - Testimonios
del Buga trayectoria los Gestores Especificaci | de los
Jazz Festival | del Buga Culturales del on de los Gestores
Jazz Festival | Buga Jazz artistas de Culturales
con entorno | Festival: la primera sobre el
cultural de la | Andrés Felipe edicién del | origeny
jazzistica en | Moncayo y Buga Jazz | trayectoria
la Ciudad de | Claudia Lucia Festival. del evento.
Guadalajara | Meneses.
de Buga. - Variedad - Narracion
- Archivos de espacios | del locutor en
internos de la durante la la
Fundacion ediciones contextualiza
Buga Jazz del cion del Buga
acerca de su evento(Conf | Jazz Festival.
evento Buga erencias,
Jazz Festival. talleres y

conciertos)
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gratuitos
para todo
publico.

- El
protagonism
o que le
otorgan los
Gestores
Culturales a
la ciudad
Guadalajara
de Buga
durante las
ediciones
del evento
como parte
de una
estrategia
para
promoverla
como centro
cultural.

PROGRAMA: “Buga Jazz Festival: Fusién de armonias para el alma’

Guion radiofénico original de Juan Andrés Nieto Meneses

Produccion

Episodio 1: “La Propuesta Cultural’

Guion: Juan Andrés Nieto Meneses

links primer episodio:

En Soundcloud: https://on.soundcloud.com/bnL3C

En Facebook:https://fb.watch/iZTxr2YYbg/?mibextid=v7YzmG

Texto

Recurso
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Control

FADE IN Pasos
encadenados SE BAJA
GANANCIA Y PERMANECE
EN SEGUNDO PLANO

20s55ms

Efecto de sonido

Control

FADE IN Melodia “I be so
glad when the sun goes
down” FADE OUT

8s86ms

Alan Lomax’s
“Southern journey,”
1959-1960

Locutor

ENTRA El jazz surge a
finales del siglo XIX como
una forma de protesta y
expresion artistica durante la
esclavitud del pueblo
africano en Estados Unidos.
FADE OUT

50s04ms

Pregrabado

Control

FADE OUT Pasos
encadenados

2s00ms

Efecto de sonido

Control

FADE IN melisma

9s545ms

Efecto de sonido

Locutor

FADE IN Su origen se
encuentra en los cantos que
los esclavos entonaban en
los campos de trabajo,
donde narraban historias y
oraban a un Dios mientras
caminaban encadenados.
FADE OUT

9s23ms

Pregrabado

Control

FADE OUT Melisma

2s03ms

Efecto de sonido

Control

FADE IN Musicalizacion
Latin Jazz SE BAJA
GANANCIA Y PERMANECE
EN SEGUNDO PLANO

10s45ms

Track no copyright

Locutor

FADE IN Con el tiempo,
estos ritmos se fusionan con
diferentes instrumentos y se
popularizan, convirtiéndose
en el género que
ambientaba los mejores

9s00ms

Pregrabado
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clubes sociales de la época.
FADE OUT

Control

FADE OUT Musicalizacion
Latin Jazz FUSION
Colombian Jazz SE BAJA
GANANCIA Y PERMANECE
EN SEGUNDO PLANO

23s25ms

Track no copyrirght

Locutor

FADE IN En Colombia, el
jazz llega en los afios 20 a
través del canal de Panama
al puerto de Barranquilla, y
rapidamente se forman en la
costa Atlantica las primeras
jazz band u orquestas. Estos
formatos toman fuerza entre
las élites y el género se
vuelve popular en el pais.
Con el tiempo, el jazz fusion
en Colombia se transporta a
diferentes escenarios, como
festivales, en los que
adquiere una gran
relevancia. FADE OUT

23s31ms

Pregrabado

Control

FADE OUT Musicalizacién
Colombian jazz

1s22ms

Track no copyright

Control

FADE IN Musicalizacion
Jazz SE BAJA GANANCIAY
PERMANECE DE FONDO

18s21ms

Pregrabado

Control

FADE IN CABEZOTE Buga
Jazz Festival: Fusién de
Armonias para el Alma.
Buga, la Ciudad Sefiora se
viste de gala para hacer
sentir la musica que cala en
el alma que le apuesta a un
compromiso con la cultura.
FADE OUT

13s40ms

Pregrabado

Musicalizacion Jazz

FADE OUT Musicalizacion
Jazz Latino SE BAJA
GANANCIA Y PERMANECE
EN SEGUNDO PLANO

3s518ms

Pregrabado
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Efecto de sonido

FADE IN Dos campanadas y
FADE OUT

6s81ms

Efecto de sonido

Locutor

FADE IN En 2012 la Ciudad
Sefiora, cuna de artistas y
celebraciones musicales vio
nacer al Buga Jazz Festival,
gracias a la iniciativa de dos
abogados apasionados por
la musica jazz: Andrés
Felipe Moncayo y Claudia
Lucia Meneses.

Desde su creacion, el Buga
Jazz Festival ha sido el lugar
de encuentro entre artistas
locales, nacionales e
internacionales con el
publico buguefrio,
convirtiéndose en uno de los
festivales musicales mas
importantes en el municipio.
Durante once afos, este
evento ha permitido la
exploracion de diferentes
estilos del jazz y ha sido una
oportunidad para que
musicos emergentes
muestren su talento. FADE
ouT

35s43ms

Pregrabado

Control

SE SUBE GANANCIAY
FADE OUT Musicalizacion
Jazz Latino

1s13ms

Track no copyright

Control

FADE IN Musicalizacion
Jazz Funk SE BAJA
GANANCIA Y PERMANECE
DE FONDO

54543 ms

Track no copyright

Entrevista a Andrés
Felipe Moncayo
Gestor Cultural de
Buga Jazz Festival

FADE IN Lo mejor que me
pas6 a mi durante el tiempo
que vivi en Cali fue disfrutar
de su agenda cultural.
Cuando regrese a Buga uno
de mis propdsitos fue
generar una agenda que se
acercara a lo que yo vivi alla.

18s32ms

Entrevista
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Y ¢como era la mejor
manera de hacerlo? Pues,
creando un evento. FADE
ouT

Entrevista a Claudia
Lucia Meneses
Gestora Cultural de
Buga Jazz Festival

FADE IN Buga Jazz inici6é
como nuestro proyecto para
dar a conocer este género
musical en medio del que
nosotros nos habiamos
enamorado y que pues nos
abrié una mirada a una
cultura tan bonita, que
nosotros la veiamos muy
lejana pero que también
pues sabemos que tiene
incidencias en nuestro
entorno latino y también en
nuestra historia y en quien
somos. FADE OUT

28s93ms

Entrevista

Control

SE SUBE GANANCIA
Musicalizacion Jazz Funk
PERMANECE DE FONDO

1s16ms

Track no copyright

Control

FADE IN Trompeta FADE
ouT

1s13ms

Efecto de sonido

Control

SE BAJA GANANCIA
Musicalizacién Jazz Funk SE
BAJA GANANCIA'Y
PERMANECE EN
SEGUNDO PLANO

1s27ms

Track no copyright

Entrevista a Andrés
Felipe Moncayo
Gestor Cultural de
Buga Jazz Festival

FADE IN Entonces en el
2012 y con lo poco que
sabiamos de eventos
hicimos un concierto que fue
el primer festival de jazz y
fue con las agrupaciones
Papa Boco y Eter y el lugar
donde lo hicimos fue en el
Teatro Municipal de Muga.
FADE OUT

15s30ms

Entrevista

Control

SE SUBE GANANCIA
Musicalizacion Jazz Funk
PERMANECE EN
SEGUNDO PLANO

2s

Track no copyright
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Control

FADE IN Trompeta FADE
ouT

1s42ms

Efecto de sonido

Control

SE BAJA GANANCIA
Musicalizaciéon Jazz Funk
PERMANECE EN
SEGUNDO PLANO

38s07ms

Track no copyright

Entrevista a Claudia
Lucia Meneses
Gestora Cultural de
Buga Jazz Festival

FADE IN El teatro estaba
muy lleno habia personas
hasta paradas y todos
estaban disfrutando del
concierto y pues claro es
que era algo nuevo en
nuestra ciudad y mas un
concierto de jazz y gratuito y
en especial en el Teatro
Municipal que es una joya
arquitectonica. Y entonces,
todo el mundo comenzé a
preguntar, ¢ cuando va a ser
el otro? Nosotros realmente
no lo habiamos pensado de
esa manera pero pues ahi
fue cuando le pregunté a mi
esposo que pues en ese
entonces era mi novio, Mor,
¢cuando va a ser el otro?
FADE OUT

33s18ms

Entrevista

Control

FADE OUT Musicalizacion
Jazz Funk

2s27ms

Track no copyright

Control

FADE IN Musicalizacién Big
Band Orquesta SE BAJA
GANANCIA Y PERMANECE
DE FONDO

6s25ms

Track no copyright

Control

FADE IN Transicion de
viento FADE OUT

1s06ms

Efecto de sonido

Control

FADE OUT Musicalizacién
Big Band Orquesta FADE IN
FUSION Jazz Funk bajo SE
BAJA GANANCIA'Y
PERMANECE SEGUNDO
PLANO

2s

Track no copyright

Entrevista a Andrés

FADE IN Y es asi como nos

23s

Entrevista
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Felipe Moncayo
Gestor Cultural de
Buga Jazz Festival

empezamaos a reunir con
especialistas del tema y nos
empezamos a empapar mas
sobre el género del jazz,
conocimos lo que es el
circuito de jazz, sus fechas,
agrupaciones del género y
pues debido a esto logramos
montar una tradicion en
Buga que ya lleva once afios
y esa tradiciéon se llama
Buga Jazz Festival. FADE
ouT

Control

SE SUBE GANANCIA
Musicalizacion Jazz Funk
bajo FADE OUT

2s518ms

Track no copyright

Locutor

FADE IN Durante los once
afos del Buga Jazz Festival,
este evento musical ha
logrado expandirse y llegar a
todos los rincones de
Guadalajara de Buga,
permitiendo que su musica
pueda ser disfrutada en
lugares emblematicos como
parques, iglesias y
auditorios.

De esta manera, el Buga
Jazz Festival ha logrado
democratizar el acceso a la
cultura y la masica,
permitiendo que todos los
ciudadanos tengan la
oportunidad de disfrutar de
esta manifestacion artistica.
FADE OUT

25s26ms

Pregrabado

Control

FADE IN Jazz latino SE
BAJA GANANCIA'Y
PERMANECE SEGUNDO
PLANO

3s18ms

Track no copyright

Entrevista a Claudia
Lucia Meneses
Gestora Cultural de

FADE IN Nosotros nos
hemos encargado de que
Buga Jazz Festival sea ese

52s42ms

Entrevista
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Buga Jazz Festival

espacio que le permita a
otros enamorarse de toda
una cultura como mi esposo
y yo lo hicimos. Por eso en
cada una de sus versiones
durante todos estos afios
ofrecemos adicional a los
conciertos que son gratuitos,
talleres, charlas y
actividades que le permite a
todos los los espectadores y
todas las personas que ya
aman el jazz aqui en Buga
vivir esa experiencia del
festival enmarcado con otros
artes y con otro tipo de
actividades. Ademas de
consumir un simple
concierto, nosotros tratamos
de que las personas puedan
aprender y que puedan
llevarse un mensaje de lo
bonito que es el jazz. FADE
ouT

Entrevista a Andrés
Felipe Moncayo
Gestor Cultural de
Buga Jazz Festival

FADE IN Y asi pues con el
paso de los afios hemos ido
innovando, trayendo nuevos
artistas nuevas formas de
llevar a escena nuestra
propuesta cultural y
aprendiendo y creciendo con
actores de la musica que
nos han permitido ampliar
nuestro conocimiento y cada
vez mejorar version a
version nuestro Buga Jazz
Festival. FADE OUT

21s46ms

Entrevista

Control

FADE OUT Jazz latino

2s

Track no copyright

Control

FADE IN Baquetas

1s44ms

Efecto de sonido

Control

FADE IN Orquesta Big Band
FADE OUT FUSION
Musicalizacion jazz de
comercial SE BAJA
GANANCIA Y PERMANECE

20s30ms

Track no copyright
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EN SEGUNDO PLANO

Locutor 2

FADE IN Buga Jazz Festival
es un espacio para
compartir. FADE OUT

2s16ms

Pregrabado

Locutor 3

FADE IN Es el espacio para
encontrarnos con nuestras
sonoridades. FADE OUT

3s81ms

Pregrabado

Locutor 4

FADE IN Es una plataforma
para nuevos talentos. FADE
ouT

3s16ms

Pregrabado

Control

SE BAJATODA LA
GANANCIAY SE VUELVE A
SUBIR Musicalizacion jazz
de comercial PERMANECE
EN SEGUNDO PLANO

2s

Track no copyright

Locutor

FADE IN Buga Jazz Festival
es un evento cultural anual
gue se lleva a cabo en la
ciudad de Buga, organizado
por dos apasionados del jazz
gue vieron la oportunidad de
compartir su amor por la
musica con su comunidad
local. Este festival tiene
como objetivo promover el
jazz y la cultura en la region,
al mismo tiempo que
contribuye al reconocimiento
de Buga como un importante
centro cultural.

Buga Jazz es la propuesta
cultural para celebrar la
jazzistica en la Ciudad
Sefiora. FADE OUT

27s05ms

Pregrabado

Control

FADE OUT Musicalizacion
Jazz de comercial

2s

Track no copyright

Control

FADE IN Trompetas show

2s

Efecto de sonido

Control

FADE IN Transicion estelar

1s38ms

Efecto de sonido

Control

FADE IN Musicalizacion

33s57ms

Pregrabado
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Jazz SE BAJA GANANCIA'Y
PERMANECE DE FONDO

Control FADE IN Cierre Buga jazz 28s36ms Pregrabado
festival es una produccion de
Trabajo de grado de
Manuela Castillo y Juan
Andrés Nieto para la
Pontificia Universidad
Javeriana Cali, guion y
produccion Manuela Castillo
y Juan Andrés Nieto,
musicas artistas de la
décimo primera version de
Buga Jazz Festival, Locucién
Andrés Tello, agradecemos
especialmente a quienes nos
narraron su historia. FADE
ouT

Control FADE OUT Musicalizacion 4s Pregrabado
Jazz

Sinopsis segundo episodio

En el escenario del festival, en este episodio, se presenta a las bandas o proyectos de jazz
gue conforman la décima primera version del evento, a partir de sus experiencias con el jazz,
su trayectoria en la musica y la interpretacion de sus piezas musicales para la version
mencionada del festival, que resaltan la fusién de los ritmos del Pacifico colombiano con el

jazz, para evocar al publico esta cultura.

FORMATO INVESTIGACION

PIEZA PERIODISMO RADIOFONICO

Episodio 2: “En el escenario del festival”
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El proyecto | Aspecto Objetivo Fuentes Hallazgos Adaptacién
consultadas sonorade
los hallazgos
1.Gestion
Experiencia | cultural Visibilizar los | - Articulo de -Roman (2011), | - Se
sonora de los diferentes Revista cita a incorporan
procesos de procesos de | Digital Bernardez fragmentos de
gestion gestion Gestion Lopez (2003) las entrevistas
cultural, de la cultural Cultural quien define a | a los artistas
décimo desarrollados | digital la gestién destacados
primera en ladécimo |denominado | cultural como la | de la dltima
version del primera “Una revision | administracién | version del
Buga Jazz version del tedrica sobre | de los bienes festival (2022)
Festival Buga Jazz la gestién de una (Eduardo
Festival. cultural” organizacion Macias
escrito por cultural, para Project, Juan
Laura Roman | ofrecer un Carlos
(2021) producto o Gaviria, y la
http://observa | servicio que agrupacion
toriocultural.u | llegue al mayor | Batun Bata).
dgvirtual.udg. | numero de
mx/repositorio | publico o - Con una

/handle/1234
56789/916

-Entrevistas a
artistas
(Eduardo
Macias
Project, Juan
Carlos
Gaviria, y la
agrupacion
Batun Bata)
perteneciente
s ala décimo
primera
version del
Buga Jazz
Festival.

consumidores,
procurando su
maxima
satisfaccion.

- La gestion
cultural es una
disciplina que
se enfoca en
planificar,
coordinar y
administrar
programas,

eventos y
proyectos
culturales.

- Uno de los
objetivos de la
gestion cultural
es fomentar el
desarrolloy la

difusion de la

puesta sonora
del ensayo de
los artistas.

- Con una
dramatizacion
de la
presentacion
del artista
Juan Carlos
Gawviria.

- Se pondra
un fragmento
de su pieza
musical de
jazz y de su
entrevista
mientras
suena la
pieza.

-Se incorpora
un montaje de
titulares de
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cultura,
mejorando la
accesibilidad y
la calidad de los
servicios y
programas
culturales para
el pablico en
general.

- Buga Jazz
Festival, se
compromete
con la cultura
de Buga e
involucré a
artistas que
fusionan ritmos
del Pacifico con
el jazz
tradicional para
darle un factor
agregado a la
décimo primera
version del
festival.

- Algunos de los
artistas
(Eduardo
Macias Project,
Juan Carlos
Gaviria, y la
agrupacion
Batun Bata),
gozan de una
gran trayectoria
en el género
musical de jazz
y son expertos
en fusionar el
género con los
ritmos del
Pacifico
Colombiano.

- Los artistas
recalcaron la

noticias sobre
el Buga Jazz
Festival.
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importancia del
evento para
visibilizar el
jazz, la gran
acogida de
publicos mas
jovenes al
género, y del
espacio que les
brinda Buga
Jazz Festival
para exponer su
artey
trayectoria.

- Buga Jazz
Festival
programa con
antelacion la
programacion
del evento, ya
que, el festival
se desarrolld
durante tres
dias (22 al 24
de septiembre
del 2022) en la
ciudad de Buga,
y los escenarios
se organizaron
el mismo dia
del evento, los
conciertos se
desarrollaron a
las 6 de la
tarde, y los
artistas
disponian de
dos horas de
ensayo en su
correspondiente
escenario
previas a su
presentacion.
Cuando
finalizaba el
evento tenian
un espacio para
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compartir con
los gestores del

festival y el
publico.
2. Music Resaltar las
Branding fusiones mas | -Trabajode |- Mercedes - Se
relevantes de | grado, Araujo | Araujo Cabezén | seleccionaron
la décimo Cabezén, M. [ (2016) define el | fragmentos de
primera (2016). Music | concepto de las canciones
version del Branding: la music branding | expuestas por
Buga Jazz conexion como una Eduardo
Festival. entre la herramienta Macias
musicay las | que contribuye | Project, Juan
marcas. al valor de la Carlos
[Trabajo de marca mediante | Gaviria, y la
grado, la muasica. Es agrupacion
Universidad decir que, esa | Batun Bata,
de Seuvilla, herramienta en la décimo
Sevilla] idus [ trata de ofrecer | primera
(Dispositivo una nueva version del
de experiencia al festival.
investigacién | publico a través
Universidad del mundo de la | -Se
de Sevilla). musica. incorporan
melodias de
-Asistencia - Buga Jazz instrumentos
presencial a [ Festival, utiliza | como: la
Buga Jazz artistas flauta, el
Festival, y nacionales para | saxofon, y la
realizacion de | dar visibilidad a | marimba.
un proceso la fusion del
de jazz con los
observacion | ritmos del
sobre el Pacifico
desarrollo del | Colombiano.
evento.
Enriguecer la | - Rincon, O.,
3. experiencia | & Forero, C. |- Rincony - Se
Sonoridades | auditiva, y (2008). De Forero (2007), |incorporaran
o proporcionar | visualidades | quienes efectos de
Mediaticas una sonoras argumentan sonidos como
experiencia | mediaticas: | que las aplausos,
auditiva mas | jNunca sonoridades pasos,
rica 'y habiamos mediaticas microfono,
completa. sido tan estan campanas,
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SONoros como
cuando
sSomos
digitales!
Signo y
Pensamiento,
27(52), 206-
217.

compuestas por
tradiciones
orales;
narrativas
culturales
radiales;
expresividades
musicales y
experiencias
artisticas.

- También los
autores hablan
de intervenir lo
sonoro desde el
universo
mediatico,
asumiendo
activamente lo
SONoro como
pulsion
narrativa,
cercanaala
tradicion oral,
incorporada en
la musicay
como estrategia
expresiva en
forma de arte y
disefio.

- Las
sonoridades
mediaticas
sirven para
crear un
ambiente
emocional o
para transmitir
un mensaje
especifico, y
pueden incluir
musica original,
efectos de
sonido, y voces.

bocinas, y
pajaros.

- se
incorporara
musica de
fondo en las
entrevistas de
los artistas,
pregrabada
en la décima
version de
Buga Jazz
Festival.

- Se utilizara
una voz
narrativa para
dar contexto a
la historia que
se va
contando en
el episodio.

- Se
incorporaran
efectos de
sonido
ambiente de
parque, para
crear una
atmosfera
adecuada que
recree el
parque
Fuenmayor de
Buga donde
se desarrolld
el concierto
de Batln
Bata.

-Asimismo, un
sonido
ambiente para
representar el
Pacifico
Colombiano,
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compuesto de
las olas del
mar, de aves,
y de la
marimba, que
se fusiona con
el saxofén
tradicional del
jazz, para
representar la
fusion
caracteristica
de esta
version del
festival.

-Un sonido
ambiente de
la ciudad de
Buga,
compuesto
por
campanas,
rezos, sonido
de la ciudad, y
una bocina de
carro de
mazamorra,
para dar un
contexto del
lugar donde
se desarrolld
el Buga Jazz
Festival.

PROGRAMA: “Buga Jazz Festival: Fusion de armonias para el alma”

Guidn Radiofonico original de Manuela Castillo Rodriguez
Produccion

Episodio dos: “En el escenario del festival”
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Guion: Manuela Castillo Rodriguez
Links del segundo episodio:

En Soundcloud: https://on.soundcloud.com/vYD4i

En Facebook: https://fb.watch/i-7hGk7Cu2/

Texto T Recurso

Control Entra, efecto sintonizador de radio, se | 8 seg | Efecto sintonizador
mantiene mientras suenan los titulares. de radio
Entran, titulares de noticias: "La riqueza Montaje de titulares
del jazz recorrerd los lugares mas de noticias sobre
emblematicos de la ciudad Sefiora” ..., Buga Jazz Festival-
"Festival Buga Jazz 11 afos Pregrabados.
ininterrumpidos haciendo esta gran
labor cultural por Guadalajara de
buga"... Bajar titulares y quitar.

Control | Entra Cabezote (Buga Jazz Festival: | 4 seg | Pregrabado
Fusién de armonias para el alma)

Locutor/a | Buga, la ciudad Sefiora, se viste de gala | 24 seg

para hacer sentir la masica que cala en
el alma, que le apuesta a un
compromiso con la cultura.

En este segundo episodio los artistas le
ponen la nota a la fusion entre diversos
ritmos del Pacifico y el jazz tradicional.
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about:blank
about:blank

Control Entra sonido de campana, bajar y |10 seg | Efectos de sonido
quitar. Entra efecto de sonido de cantos de campana vy
de iglesia y padre rezando. Bajar y padre rezando,
quitar. Entra el ambiente sonoro de la ambiente de ciudad
ciudad de Buga, bajar y quitar. Entran de Buga
pasos animados, se fusionan con el pregrabado, efecto
sonido de flauta de jazz, que se de sonido de pasos
mantiene hasta que termina de hablar la animados y flauta.
locutora.

Locutora |La version numero 11 del Buga Jazz | 24 seg
Festival, con la fusion de ritmos, nutre
de arte a la agenda cultural de la ciudad
Sefiora, y le apuesta a un compartir
musical de la mano de artistas con
propuestas innovadoras, llenas de
ritmos, contrastes y fusién. Que
fortalece la conexion, asimilacion y
aceptacion de la gente con el llamativo
género del jazz.

Control Entra sonido de transicion. Bajar y |4 seg | Efecto de sonido
quitar.

Control Entran pasos, suena el ensayo de |15 seg | Ensayo
Eduardo y de Juan Carlos pregrabado, pregrabado, Foley

) ) , de pasos, y efecto
se baja y se quita. Entra ambiente de de sonido
escenario, sonido de silla, se baja y se micréfono.

quita, entra efecto sonido de microfono,

se baja y se quita.
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Locutor | Desde la Universidad del Valle sede | 30 seg | Voz que suena con
Buga recibimos al pianista Juan Carlos efecto de micréfono
Gaviria, compositor y pedagogo con amplificacion.
musical.
A sus 7 afos inicia sus estudios
musicales en la Casa Cultural de
Palmira y realiza la licenciatura en
Musica en la Universidad del Valle. Sus
primeros pasos musicales los adelanta
en la musica de la region andina
colombiana con instrumentos como: la
guitarra, el piano y el trombdn.
Control Entra sonido de escenario, ambiente | 15 seg | Efectos de sonido
publico y sonido de aplausos. Bajar y ambiente de
quitar. escenario y
aplausos
Entra la pieza de Gaviria, y se mantiene pregrabados.
mientras habla el artista.
Musica. Pieza de
Gaviria, jazz en
piano.
Gaviria Quiero mostrar el piano en estas |1
facetas porque me ha aparecido, que es | minuto

poco conocido, quiero mostrar también
gue el jazz nacié como musica popular,
fue masica bailable, sobre todo en la
década de los 30 y mucha gente piensa
gue todavia esta en la década de los 30
en Estados Unidos, resulta que hubo
una gran revoluciébn que cambié la
historia del Jazz que fue el bet bot que
fue en los afos 40 y de los afios 40 para
aca hay toda una serie de sonoridades.

88



Control Contintia la musica de jazz en piano, se | 5 seg | Efectos de sonido
baja y se quita, entra sonido de de aplausos vy
aplausos con ambiente se escenario, se ambiente de
bajan y se quitan. escenario.

Control Entra ambiente sonoro del Pacifico |10 seg | Melodia de salsa
colombiano, se mantiene en el discurso. pregrabada, efecto
Mientras habla la locutora, entra sonido de sonido saxofon,
de saxofén, bajar y quitar. Entra marimba, y
melodia de salsa, bajar y quitar, entra ambiente  sonoro
sonido de saxofén y se mezcla con el del Pacifico.
sonido de la marimba, bajar y quitar.

Locutora | Con el suave sonido del mar y las olas, | 46 seg

nos trasladamos a un territorio en donde
el jazz recoge el sentir y el querer de la
libertad de la expresiébn musical, este
género es cercano a la esencia latina, al
ser la base de la salsa, tiene la facilidad
de fusionarse con otras armonias.

Y es en el marco de este festival en su
version numero 11, en donde la fusion
entre los sonidos tradicionales de jazz y
los ritmos del pacifico se entrelazan
para rendir un homenaje a las
sonoridades del Pacifico Colombiano.

Convirtiendo a Buga Jazz Festival en
una plataforma para enaltecer la labor
de los artistas locales de jazz.

En esta versién del festival, el ensamble
Eduardo Macias Project representa la
casa.
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Control

Entra la pieza de Eduardo Masias
Project y se mantiene mientras habla el
artista.

30 seg

Pieza Eduardo
Masias Project
(fusion de Jazz con
ritmos del Pacifico
Colombiano)
pregrabada.

Eduardo

Realmente la musica es un lenguaje, si
tl no encuentras tu propia voz, siempre
vas a estar hablando con la voz de los
demas.

10 seg

Eduardo

El jazz, es una cosa increible, en donde
te puedes expresar, en donde puedes
sacar las emociones, es como un
catalizador, yo empiezo a tocar y se va
todo, todo deja de existir.

10 seg

Control

Entra sonido de ensayo de Eduardo.

3 seg

Pregrabado

Eduardo

El latin jazz, de swing, de fusién, que es
lo yo quiero hacer, que es como coger
elementos de improvisacion y afadirles
otros elementos de otras musicas.

10 seg

Control

Entra musica Jazz swing de fusion,
mientras el artista lo menciona, bajar y
quitar.

5 seg

Musica de Jazz
swing fusiéon pieza
de Eduardo Macias
pregrabada.
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Control

Entra,ambiente sonoro del parque en la
noche con gente. Y se mantiene en el
discurso. Entra sonido de ensayo en
escenario pregrabado, bajar y quitar.

4 seg

Efecto de sonido
ambiente de
parque, y el efecto
del sonido del
viento en la noche.
Sonido de ensayo
musical
pregrabado.

Locutor

El parque Fuenmayor de la ciudad de
Buga, se convierte en otro de los
escenarios que da rienda suelta a la
fusion del género con ritmos del
Pacifico a través de diferentes
exponentes colombianos expertos en la
esencia jazzistica. Batun Bata, una
agrupacion de musica latina y folklérica,
tuvo la oportunidad de hacer historia
con su fusion en el festival.

22 seg

Control

Entra musica de Batun Bata, baja un
poco el volumen y mantenerla al fondo
mientras habla el entrevistado.

10 seg

Muasica de fusion
ritmos del Pacifico
Colombiano con
jazz tradicional.
Pregrabada.

Batin
Bata

Batin Bata nace como Afrochan
aproximadamente en el 2008 y significa
los descendientes de chango, desde el
afio 2010 ya arranca como Batun Bata
y se abre el simbolo que es una persona
de atras feliz tocando.

20 seg

Control

Se baja la cancién de Batun Bata, y se
quita.

20 seg

Cancién fusion de
Batun Bata.
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Control

Entra la cancibn Mami de Batin Bata y
se mantiene en el discurso. Luego se
baja y se quita.

40 seg

Cancion Mami
Batin Bata.

Batln
Bata

En un principio se tuvo una idea mistica,
...... El artista canta la cancion de Mami,
..., aun aca en el jazz se transmite un
poco de misticismo para la gente.

30 seg

Batln
Bata

Y cuando logras conectarte como
musico con el instrumento, entonces
podras transmitir todo de ti, por eso la
frase dice Batun Bata musica para el
alma.

10 seg

Control

Se quita musica de Mami de Batun
Bata. Entra musica de jazz, pieza de
Batun Bata, se mantiene en el discurso,
entra efecto de sonido de publico
cuando se menciona en el discurso, se
baja y se quita. Entre efecto de brillo
magico, se baja y se quita.

10 seg

Musica, pieza de
Batun Bata de jazz
pregrabada, efecto
de sonido de
publico y de brillo
magico.

Locutora

El Buga Jazz Festival es el escenario
ideal para disfrutar del encuentro y la
cultura musical en la ciudad Sefiora.

Un espacio que cada afo deja grabado
en los corazones de los artistas
participantes, sus organizadores, los
lugarefios y publico asistente, aires de
una fuerza cultural que esta generando
transformacién de sociedad vy
pensamiento.

10
seg
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Control Entra pieza musical pregrabada en el | 16 seg | Musica de jazz

festival, se mantiene en los créditos, se pregrabada en el
baja y se quita cuando se acaban los festival.
créditos.

Créditos | Buga jazz festival es una produccion de | 10 seg
Trabajo de grado de Manuela Castillo y
Juan Andrés Nieto para la Pontificia
Universidad Javeriana Cali, guion vy
produccién Manuela Castillo y Juan
Andrés Nieto, musicas artistas de la
décimo primera version de Buga Jazz
Festival, Locuciéon Andrés Tello,
agradecemos especialmente a quienes
nos narraron su historia.
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