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Tema
La identidad cultural de los 

tejidos Embera Chamí



Objetivo General
Visibilizar el patrimonio cultural y ancestral de los 
tejidos Embera Chamí, como mecanismo de ayuda 
para salvaguardar la identidad cultural e incentivar a la 

compra de sus productos.



Objetivos
Específicos1

3
2

Reconocer  el contenido simbólico de las piezas 

indígenas Embera Chamí, a través de la recuperación 

de los saberes de los artesanos del resguardo.

Identificar los imaginarios y percepciones que tienen los 

compradores sobre los procesos de venta y de 

visibilización de las artesanías Embera Chamí.

Diseñar una estrategia de comunicación visual que 

resalté la tradición y riqueza ancestral de los 

tejidos Embera Chamí e incentive a su compra.



Marco de Referencia

Interculturalidad Contexto

Identidad Cultural

Desarrollo Cultura

Patrimonio Cultural

Redefinición

Migración

Adaptación a una Cultura

Artesanías en Migración

Valor sígno y simbolo Embera

Pragmática en la Tradición

Interpretación Dogmática

Contexto en la semántica 
Embera



Metodología
La metodología utilizada para la planeación y ejecución de este 
proyecto es el Método Sistemático para Diseñadores de Bruce 

Archer

Tejiendo Saberes

Herramientas

1 Uniendo Mundos2 Okama3
Definición del Problema.

Obtención de información.

Entrevistas
Encuestas

Perfil de usuario
Mapa de Experiencia.

Herramientas

Bechmarking

Moodboards

Brainstorming

Herramientas

Encuestas
Focus Group
Entrevistas

Desarollo de Producto. Validar el Producto.



Benchmarking

Referentes que trabajan con comunidades indígenas o son 

directamente artesanos indígenas, estos referentes tienen como 

objetivo resaltar los valores culturales de las comunidades con las que 

trabajan. 

Sectorial

No trabajan con comunidades indígenas pero resaltan valores 

culturales o simbologías desde la esencia de cada marca. Esto se 

realizó con el fin de obtener información en cuanto a la gráfica para 

transmitir esto. 

No Sectorial



Criterios de Análisis

Enfoque Cultural
Impacto Social Experencia de 

Usuario

Lenguaje 
Gráfico

Estrategía de 
Comunicación

Canalas de 
Comunicación



Hiptipico Someone Somewhere Bamboleria

Mola Sasa Michu BagsAtaumbi Metals

Sectorial



No Sectorial
No Sectorial

Catalina Estrada Amuki Studio Entre Lazos

EvokDrinkers Café



Conclusiones 
Benchmarking

Para lograr un impacto social es necesario visibilizar a la comunidad 
indígena y la labor que realizan. 

Los referentes que más se posicionan tienen una relación armoniosa entre  
la experiencia de usuario, el lenguaje gráfico y la estrategia de 

comunicación que utilizan. 

Es importante crear una estrategia que transmita la identidad de su 
marca y los significados de las piezas que venden por medio de todos sus 

puntos de contacto.



Requerimientos de 
Diseño
Lenguaje intuitivo para transmitir la simbología de las artesanías

Elementos visuales que generen recordación después de la compra

Empatizar con el usuario para que se sienta inmerso e indentificado 

con el producto 

Elementos visuales que  inviten a la acción 



Producto 



Puntos claves
Historia de la comunidad Embera Chamí

Proceso de elaboración de las artesanías

Simbología de las artesanías. 



Paleta cromática 

Caracter Pacífico Riqueza del territorio Plantas (medicina)

Sangre (homenaje) Agua (fuente de vida)



Estilo Gráfico 

 Origen 

Canto (Abudancia 
de lluvia)

Gran bestia 
“Kâyicomia”

Buena Suerte

Riqueza

Sentimientos hacia 
la madre tierra

Equilibrio

Unión

Maculino y 
Femenino



Composición 



Modulación y Repetición





Transmitir la información por medio del proceso de 

compra, es así como se plantea una estrategia  

conformada por diferentes productos para cada 

etapa del proceso de compra (Antes, durante y 

después) 

Estrategia



Antes Postal



Durante
Libro

Contiene toda la información de la 
historia Embera Chamí, 



Escanéame para ver completo 





Después

Empaques

Explican la simbología de las 
artesanías y que generen 

recordación sobre la experiencia 
cultural.

















Prueba de Usuario
Objetivos
Validar efectividad de la estrategia

Evaluar claridad de la información expuesta

Evaluar la funcionalidad del empaque 

Dinámica
La dinámica establecida se basó, en primera parte en la 

explicación del proceso de compra en el local y como se aborda 

desde la estrategia establecida.  



Preguntas
Contenido
¿La información expuesta es clara?

¿La información dentro del libro permite generar un conocimiento más amplio sobre la cultura Embera 

Chamí? 

¿La información dentro del empaque si completa la experiencia con ellos otros productos? 

Forma
¿La paleta cromática facilita la lectura de la información?

¿Considera que el uso de las ilustraciones representa la cultura Embera Chamí?

 ¿El empaque es funcional?

¿Los tamaños de la tipografía son legibles? 



Hallazgos y Conclusiones

General
La propuesta genera el resultado, esperado. El póster incita al usuario a querer conocer más sobre la cultura 

Embera Chamí, al acceder al libro las personas siente que toda la información les ha dado mucho conocimiento 

sobre la cultura, información que no han encontrado en otro lugar, tanto en la web como físico. 

Se recomienda cambiar unos símbolos que no dar a entender la relación con la información que le corresponde.

Se recomienda en al postal usar fondo claro en la cara trasera.

Revisar los tamaños tipográficos específicamente en el empaque porque no es legible

El estilo gráfico genera un gran impacto y permite entender la simbología de las artesanías. 



Recomendaciones
Para potenciar la visibilización se recomienda 
implementar experiencias que incluyan los 
sentidos.

Para tener más alcance con la estrategia se 
recomienda implementar las piezas publicitarias 
con el contenido del Bioparque Ukumarí.
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