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TEMA

Visibilizacion de creativos
emergentes en Santiago

de Cali.

Este proyecto nace de una inquietud personal, pero a
la vez bastante comun: ;Por qué si en Cali hay tanto
talento creativo, todavia hay tantos jovenes que sien-
Se busca explorar como impulsar y respaldar el talen-
to emergente puede generar oportunidades y benefi-
cios, destacando el impacto positivo y el fortaleci-
miento social que la industria aporta.

no se conoce el talento emergente?

ten que no tienen por donde empezar, y ¢ Por qué casi



l 4
J“SIIFIG ncloN ' El apoyo y la visibilizacion de creativos visuales emer-
e\ | gentes es una oportunidad de crecimiento sociocul-
gyt tural y econdémico para Cali.

En este proyecto de investigacion se quiere analizar
las oportunidades, ventajas y beneficios que se
podrian obtener al brindar aun mas apoyo e impulsar
creativos visuales, en particular, a aguellos que apenas
comienzan su vida profesional en la ciudad, resaltando
el impacto y fortalecimiento social, que se desarrolla-
ria gracias a esta industria teniendo en cuenta ciertas
herramientas como la “Economia Creativa”.

El British Council, en su momento, fue una de las
primeras instituciones que se esmerd en que la Enco-
mia Creativa fuese percibida como una potencia eco-
nomica, impulsandola como una realidad y definiéndo-
la como un grupo de actividades en las que principal-
mente se tienen en cuenta los factores creativos,
diferentes habilidades y talentos que promueven la
creacion de empleo. (Newbigin, 2010) menciona que la
Economia Creativa reune diferentes industrias y
sectores productivos que generan “valor econémico”
lo que repercute en un crecimiento, apropiacion y
“valor cultural o expresivo”.

afitiago de Cali
eptiembre, 2024
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Fomentar e impulsar a los
creativos  emergentes
garantiza la reinvencion y
un efecto en la prolonga-
cion cultural, adaptando
los nuevos conocimien-
tos a las necesidades de
los consumidores actua-
les.

La industria de creativos
es uno de los fundamen-
tos que se incluyen en la
Economia Creativa, por
ejemplo, segun El Diario
La Republica, (2023, julio
23). “En 2022, la econo-
mia cultural y creativa
aportd $35,8 billones a
actividad economica, lo
que es equivalente al
2,7% del PIB”. Cifras
como estas permiten
engrandecer el panora-
ma sociocultural y eco-
nomico del pais.

Santiago de Cali
Enero, 2025

Asi mismo, de acuerdo
con la base de datos de
la Camara de Comercio
de Cali,en el 2020, el 70%
de la economia creativa
calefla esta relacionada
con los sectores audiovi-
sual, digital y de conteni-
dos, es por esto que el
apoyo y la visibilizacion
de creativos y nuevos
talentos  del mismo
sector son esenciales
para el crecimiento y
desarrollo  sociocultural
de la ciudad siendo un
sector valioso y con un
campo de trabajo amplio.

Ahora bien, en nuestro
pais existen distintas y
varias iniciativas que
impulsan a los sectores
creativos en general, por
ejemplo, la “Ley Naranja”.



La cual tiene como objetivo “Desarrollar, fomentar,
incentivar y proteger las industrias creativas” las
cuales define como “aquellas industrias que generan
valor en razon de sus bienes y servicios, los cuales se
fundamentan en la propiedad intelectual” (articulo 1)
(Congreso de Colombia, 2017).

Leyes como esta respaldan la importancia y la reper-
cusion del papel de la industria creativa como un
agente de cambio en diversos sectores locales y
nacionales.

Finalmente, se evidencia que el sector creativo se ha
consolidado como motor de gran impacto en el pais.
En una ciudad como Cali, con gran riqueza cultural y
artistica, se obtendria un gran retorno econdmico al
brindar apoyo adecuado a talentos creativos emer-
gentes en el sector grafico o visual, promoviendo la
innovacion, generando nuevas oportunidades de
empleo y posicionando a Cali como referente en el
panorama creativo nacional y global.

Personalmente, con esta investigacion reafirmo que la
inversion en la creatividad local genera impacto socio-
cultural y econdmico, representando una oportunidad
de posicionamiento para la ciudad en sectores clave
del pais.




PLANTERMIENTO
DEL PROBLEMA

¢0ué?
Visibilizacion de creativos
emergentes en Cali.

¢0omo?

Mediante una estrategia
de comunicacion para la
visibilizacion de creativos
emergentes visuales en
Cali.

¢0uién?

Creativos emergentes de
Cali. (Egresados de DCV -
Javeriana Cali)

¢Ouando?

En el perido 2025-1.

cbonde?

Cali, Valle del Cauca.

Este proyecto se centra en las necesidades de los
creativos emergentes en Cali, evidenciando la falta de
oportunidades de visibilizacién que frena su creci-
miento profesional y limita el desarrollo del sector
creativo en la ciudad, afectando la economia y la
cultura.

Las investigaciones muestran que, aungque existen
iniciativas para apoyarlos, muchas se quedan en la
planeacion o carecen de respaldo para generar
verdadero impacto; el problema es la escasez de
oportunidades y estrategias, no la falta de talento. Se
ha comprobado que invertir en creatividad y cultura
fortalece el crecimiento econémico, fomenta empleo
e innovacion: la Economia Creativa lo demuestra en
distintas ciudades, pero en Cali las estrategias actua-
les son insuficientes para visibilizar a los emergentes.

Por ello, se requieren soluciones innovadoras y soste-
nibles que fortalezcan la presencia de los creativos
visuales emergentes, impulsando su crecimiento y
posicionando a Cali como referente de la industria
creativa, lo cual beneficiaria tanto a los profesionales
como al desarrollo econdmico y cultural de la ciudad.
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OBJETIUOS

\ > \

Santiago de Cali
Septiembre, 2024




OBJETIVOS ESPECIFICOS
4

Identificar las estrategias de comunicacion
utilizadas por los disefiadores visuales de Cali para
su visibilizacion y posicionamiento.

OBJETIUO
GENERAL

Disefiar una estrategia
de comunicacion por
medio de un proceso de
Design Thinking para la
visibilizacion y el posicio-
namiento de creativos
emergentes en la ciudad
de Cali, inicialmente,
aplicado a egresados de
disefio de la Universidad
Javeriana en Cali.

Analizar el impacto, los beneficios y las limitaciones
detras de estas estrategias de visibilizacion
utilizadas por los disefiadores emergentes en Cali,
para identificar oportunidades de mejora.

Implementar una estrategia de comunicacion que
ofrezca oportunidades de visibilizacion efectivas y
posicionamiento a creativos emergentes en Cali,
en primera instancia, disefiadores javerianos.



(Egresado de DCV)

SANTIAGO RIVERR SIMON LONDONO

Santiago Rivera y Simén Londofio, egresados de Disefio de Comunicacion Visual, fueron un aporte clave para
esta investigacion. Sus trayectorias en distintas areas del disefio ofrecieron hallazgos valiosos, pues ejemplifi-
can el tema central del proyecto: como visibilizar el trabajo creativo y consolidarse en un entorno competitivo.
Su capacidad de adaptarse a diversos contextos laborales y sus enfoques practicos afiadieron una perspecti-
va realista y enriquecedora. Ademas de datos concretos, su participacion brindd de primera mano las estrate-
gias y aprendizajes que han impulsado su crecimiento profesional, lo que hara que los resultados del estudio
sean mas cercanos y aplicables.
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TARJETA PERSONA

..

Edad: 21 anos
Ciudad: Cali

Ocupacion: Estudiante
de DCV (8vo semestre)

Intereses: Branding,
llustracion digital, Disefio
editorial

Dolores:

Competencia alta en Instagram/Behance
Falta de guia para captar clientes
Talleres/eventos costosos

Poca oferta de apoyo a emergentes

Motivaciones:

Convertir su talento en ingreso estable

Diseflar piezas que le permitan destacar en la
industria creativa

Pertenecer a una comunidad creativa y aprender
de mentores

Necesidades importantes:

Mentores y redes de apoyo accesibles
Espacios econdmicos para exhibir portafolio
Guias practicas de marca personal y propuestas
Oportunidades reales de proyecto/empleo
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SISTENIA DE PRODUCTO

4 Creacion de marca 1
+ Naming O
+ Logo

+ |dentidad visual
*+  Manual de marca

4 Estrategia de comunicacion | 2

+ Kit de egresado

+ Disefo de piezas

+  Perfil en Instagram

+ Campafa expectativa

Paginaweh J=

El sistema de producto inicia con la creacion de
marca, un proceso que define el nombre, el logo, la
identidad visual y el manual de marca. Esta base
estratégica funciona como vehiculo para cumplir con
los objetivos, garantizando coherencia y reconoci-
miento.

En segundo lugar, la estrategia de comunicacion
traduce la esencia de la marca en acciones concretas:
un kit de egresado, el disefio de piezas graficas, un
perfil en Instagram y una campafia de expectativa que
conecte con los usuarios.

Por ultimo, la pagina web integra todos los elementos
anteriores, actuando como centro de operaciones
digital, ofreciendo una experiencia para el usuario. Alli
tanto clientes potenciales como creativos emergen-
tes podran converger y colaborar, sirviendo a la vez
como puente e impulsador de los creativos emergen-
tes que buscan conectar de manera real con otros
compaferos o clientes reales.
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Identidad visual, linea grafica de marca y naming
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FASE DE CREACION
Bocetacion logo




DE=D

lﬂf@@ n:

.'.m =

BUCCIA: 2 -




e e P RGNS, + ©

ese @ <> G

% s e s e + @

ese B < >

Nosotros  Servicios Galeria Eventos  Ellah

Nosotros  Servicios Galeria  Eventos

L LRBORATORIO DEL RRYO

s Y
{

Un poco sohre nosotros...

» 5 Somos un laboratorio creativo donde potenciamos el

En Buzzy Lab creemos en el poder de Nosotros Servicios Galerfa Fuentos Elah 2 [t R R T [ -l t2/ento emergente, y la excelencia no es negociable.

Ias ideas nuevas, somos Una laboratorio

creativo donde creativos emergentes y Nl 30 ol 3160 Voo orea D —>

marcas con vision se encuentran para

hacer creaciones de alto voltaje.
- ~

RERLMENTE A N
;OUE TE PODEMOS OFRECER? _L0S IMPRRABLES DEL MOMENTO Pty
& L espacio, apoyo y conexiones
En Buzzy Lab trabajamos para que cada proyecto cuente Porque lohueno se comparte reales para hrillar.
i con el poder de una identidad fuerte, clara y con estio.
!stamns allll_l Nuestros servicios estan pensados para cubrir lo esencial
para perseguir y o extraordinario.
la excelencia
Proyecto1 Proyecto2 Proyectod
Avtor2 Autor3

Autor 1

EL CORRZON DEL LAB

De esto estamos hechos.
Nosotros Servicios Galeria Eventos Hlah Nosotros Servicios Galeria Eventos Fllah

Iﬂyﬂﬂlﬂlﬂﬂ I
- 1iénes le apuestan a la creativitacd?

Tormas
(Marcas que apoyan o brindan patrocinio)

ENTRE TODOS ENCENDEMOS EL RRYO Hola, Juan!
RUTENTICIDRD ¢Buscas a alguno de nuestros integrantes? Gracias por ser parte de Buzzy Lab, gracias a tu trabajo
et podemos seguir conectando con oportunidades reales. o

Santiago Fernandez
Bogota, Colombia
10S TESOROS DEL LAB

Queremos verte sequir creciendo, en
este espacio encuentras herramientas
que facilitaran tv trabajo y te dan una

Enresumidas cuentas Quer

¢&Eres diseiiador emergente
de la Javeriana?

laboratorio también
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PRODUCTOS FINALES

Creacion de marca vibrante, amigable, llamativa y cercana
con el usuario principal. Estrategia de comunicacion por
medio de redes socales y piezas graficas, finalmente el
prototipo de la pagina web.

“Santiago de Cal
Septiembre, 2024
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EL LABORATORIO DEL RRYO
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Snug VUariahle

RaBh Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LI Mm Nn {i7i 0o Pp Og Ry
Ss Tt Uu Uv Ww Kx Yy 1z
1234567890

Onest

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LI Mm Nn N/ Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890
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ESTRATEGIA DE
COMMUNICRCION CON
PIELAS FISICAS

Instagram Instagram
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“Me gusta el rayito, esa parte
quedd muy chévere”

“Los colores me parecen muy lindos, es
una paleta arriesgada”

“La pagina web me parece un canal ideal
para ayudar a conectar”

“Me gustaria ver un poco mas de | [“La marca quedé muy| I1iiiiiiiafntrrreeesecece.s | L
elementos fotograficos en la bonita” | trrecer- . “NO €S COmo Una inda
pagina web” st O 22110 3 Y o 0 )

“Esta super “Es una pagina web
chevere” muy interactiva”

300000000000 00000000000000060000040040000060002050!

N 4 ¥
Santiago Rivera / v
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G L A B

Manual de marca
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Sobre lamarca ob——a 1

2 o——a Logo y variaciones
Paleta
cromatica, — 3

tipografias y
Usos
“ o—a Aplicaciones



ab

Ica

Este manual de marca refleja la
esencia de Buzzy Lab y su sistema
de identidad visual, diseflado para
comunicar su propdsito de manera
clara y efectiva.
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Contexto

Buzzy Lab conecta a creativos
emergentes de Cali con clientes
potenciales y les sirve de puente
para enfrentar el mundo profesional
a aquellos que apenas comienzan.



Tono tle voz

Hablamos con confianza, sin formalismos,
conectando con creativos emergentes de
manera clara y motivadora, alcanzando
también a quienes buscan servicios
creativos, mostrando talento y
profesionalismo.
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Ualores tle marca

Impulsamos nuevas ideas y

INNOURCION T

INCLUSION ©

AUTENTICIDAD U

COLABORACION O

= formas de crear

- Hay espacio para todos, sin importar
el tiempo de su trayectoria

= Respetamos la esencia y
originialidad de cada creativo

- Creemos en el trabajo en equipo y

las conexiones estratégicas



Personalidad tde marea

m,

m,

Amigahle

{1 [t

Cercana

1 [k

m,

Creativa

{1 [t

Enérgica
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El uso correcto del logo y las varaciones del
mismo van a permitir un reconocimiento y
posicionamiento de la marca.

En este apartado se encuentran las
propiedades de la marca.



Proporcion

X
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Area de respeto




Positivo y negativo

-

-

~

GEED L A B GEED L A B
J
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Elementos tle apoyo




Paleta cromat 1ografias y usos

Se definen las normas de uso,
paleta cromatica y las tipografias
de Buzzy Lab, asegurando
coherencia y reconocimiento en
todas sus aplicaciones.
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Paleta cromatica

#FDF2DC

RGB: 255, 244, 222
CMYK: 0, 4,13,0

RGB: 255, 64, 51
CMYK: 0,75, 80,0

#EDL4O33

#000000

RGB:0,0,0
CMYK: 91,79, 62, 97

HEFFFa0

RGB: 255, 255, 85
CMYK: 0, 0,670

RGB: 9, 45, 34
CMYK: 80, 0, 24, 82

#0R2D22



Tipografia primaria

Snug Uariahle

Ra Bh Cc Dl Ee Ff Gg Hh i Jj
Rk LI Mm Nn 1 Oo Pp O Rr
Ss Tt Uu Uv Ww Xx Yy 1z
1234567890

Su versatilidad la hace ideal para titulos y
palabras que se quieran resaltar. Su peso
visual puede ser ajustado a conveniencia
cuidando el contraste y la legibilidad.
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Tipografia secundaria

L]

Onest

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
li Jj Kk LI Mm Nn N Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz
1234567890

Esta tipografia es ideal para cuerpos
de texto gracias a su legibilidad, su
interlineado e interletreado puede
ser modificado a necesidad, sin
llegar a deformarla.



Usos correctos

Logotipo:

G L A B

Isotipo:

44
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Usos incorrectos

No se debera deformar el logo de ninguna manera,
Unicamente se permiten los usos de color especificado en el manual.

—




Usos tle color

La combiancion de colores esta permitida siempre y cuando se
mantenga un alto contraste y una armonia visual.

G L A B .m
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Aplicaciones de la marca
en elementos y piezas
publicitarias.
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