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Explora los preconceptos existentes en cali, Colombia, sobre la gastronomia
japonesa, analizando como estos influyen en su aceptacion y percepcion en
la ciudad. Se investigan los factores culturales, historicos y
socioeconomicos que han moldeado la presencia de esta cocina en cali, asi
como los procesos de hibridacion entre la gastronomia japonesa y la local.

PALABRAS CLAVE

Hibridaciones, Adaptaciones, Gastronomia Japonesa, Cali-Colombia,
Estrategia De Comunicacion



La gastronomia japonesa enfrenta la barrera de los
preconceptos y malentendidos culturales. |deas
erroneas sobre esto que restringen la apreciacion de
su diversidad y riqueza. Esto limita la exploracion de
platos auténticos y la comprension de la filosofia
culinaria japonesa.

La gastronomia japonesa en Cali ha experimentado
un proceso de hibridacion y adaptacion, integrando
ingredientes y tecnicas locales. Este fendmeno
plantea interrogantes sobre la autenticidad y como
influye en la percepcion de los comensales

Factores historicos y culturales, como la limitada
migracion japonesa a colombia y el prolongado
aislamiento de japon (sakoku), han moldeado la

percepcion de su gastronomia en cali.
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OBJETIVO GENERAL

Visibilizar los procesos de hibridacion y adaptacion de la
gastronomia japonesa en la ciudad de Cali, a través de una
estrategia de comunicacion para el analisis historico de la

migracion japonesa y el contexto sociocultural local.




Identificar cuales son los
factores de la influencia histdrica de
la inmigracion japonesa en Cali y su

impacto en la difusion

Disenar una estrategia de
comunicacion que resalte los
procesos de hibridacion y los nuevos
sabores incorporados a la cocina
japonesa.

Analizar |los procesos de hibridacion
cultural entre la gastronomia japonesa
y la culinaria local de la ciudad de
Cali.



La hibridacion surge cuando distintas
culturas interactuan, adaptando y
mezclando sus caracteristicas, en el caso
de la gastronomia japonesa en cali, la

hibridacion se observa en la incorporacion
de ingredientes locales y técnicas culinarias
autoctonas, que se integran en platos
tradicionales japoneses, creando una nueva
identidad culinaria que refleja la interaccion
cultural entre japon vy cali.

CONCEPTOS CLAVE

La adaptacion, en téerminos culturales, se
refiere al proceso mediante el cual un grupo
cultural o comunidad ajusta sus practicas a

un nuevo entorno.Este concepto ha sido

utilizado en estudios migratorios para
describir como los inmigrantes ajustan sus

costumbres y tradiciones para adecuarse a

las normas sociales y econodmicas de su
nuevo contexto.

El concepto de comida japonesa, se conoce
como “la delicada cocina japonesa en la que
se expresa la belleza de |la naturaleza y el
cambio estacional, aprovechando las

caracteristicas de los diversos y frescos
productos alimenticios”



ESCUELA GASTRONOMICA DE
OCCIDENTE (EGO)

Aporta experiencia en formacion
gastronomica y conocimiento
sobre fusion culinaria en Cali.

PRIMARIO

Estudiantes de la EGO (18-25 afos),
creativos, activos digitalmente,
interesados en |la cocina internacional.

SECUNDARIO

JULIO CESAR MARQUEZ
Chefs de la EGO, expertos en tecnicas

culinarias, promueven la innovacion y
ensefnanza en cocina japonesa.

Chef experto en conservacion y
fermentacion, contribuye con
enfoque educativo y practico para
talleres e investigacion.




Se enfoca en entender profundamente un problema y luego
disefnar soluciones efectivas a través de un proceso
estructurado en cuatro fases.

DESCUBRIR (Hakken suru)
Encuestas, entrevistas, mapas de empatia

DEFINIR (Teigi suru)
Matriz DOFA, customer Journey, analisis de platos

DESARROLLAR (Kaihatsu suru)

Lluvia de ideas, storyboards

ENTREGAR (Todokeru)

Pruebas de usabilidad, matriz de decision



ESTETICO - COMUNICATIVOS TECNICO - PRODUCTIVO FUNCIONAL - OPERATIVO

Textos cortos o medianos, con un Plataformas fisicas y digitales llustracion, infografia, revistas,
tono de comunicacion, amigable y (plegables, folletos, revistas, videos, paginas web, videos.
cercano. Disefio de informacion y pagina web)

buena composicion. "\ NN\ -
Disefio de experiencia interactividad

e interaccion de usuario y el
producto

Elementos caracteristicos de la
cultura japonesa. Colores, tipografia,
elementos graficos, ilustracion

Elementos caracteristicos de la

Formatos como video, ilustracion, cultura japonesa.

infografia, guias.



PRODUCTO

Se desarrollé un libro digital ilustrado que narra, en tono
fantasioso e historico, una historia sobre la gastronomia
japonesa y su hibridacion en Cali. También se disend un
juego de mesa tipo Karuta, con su respectiva caja, manual
y una estética elegante que resalta la fusion cultural.

SERVICIO

El proyecto incluye una experiencia educativa y
cultural que invita a los usuarios a interactuar con
contenidos ilustrados, narrativas gastronomicas y
dinamicas ludicas, fomentando el aprendizaje a través
del juego, la lectura y la exploracion digital.
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ESTRATEGIA

Se plantea una estrategia de comunicacion transmedia
que utiliza redes sociales (Instagram) como canal \
principal y una pagina web complementaria donde se N\
integran la historia del proyecto, los personajes, las :
recetas y el acceso a los contenidos interactivos,

generando una comunidad digital interesada en la cultura

gastrondmica japonesa.
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PORYORU

RESTAURANTE JAPONES
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MESHIAGARE g
MESHIAGARE

B8 VEIISTA
EL EXQUISITO Y BRAVO CHEF JAPONES YUTO NEZCLA
WASABI TOFU, RAMEN, NIGIRI, KATSU, Y ZANAHORIA
CON PRECISION, LOGRANDO UN BANQUETE FIJO Y
GOURMET QUE DELEITA AL NNUNDO.
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ABRS A

Estabilidad Calma

TONOS FRIOS Y )
EQUILIBRADOS TONOS CALIDOS Y
Frescura VIBRANTES
Reflejan estabilidad . ,
Reflejan la energia

emocional, frescura de , N
creativa, la pasiony la

ideas y confianza en el cercania emocional
proceso. Confianza Creatividad
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STICKERS

MANUAL DE INSTRUCCIONES



- Hlinata observabg 4
Su padre cortar finas lonjas de Pescado fresco para hacer sashimij, mientras Je contaba
historias de los festivales de Hanam; donde

flor para celebrar Ja lleg,

as familias se reunian bajo jos cerezos en
ada de Ja Primavera,
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Una fusién entre técnicas
o

{Bienvenidos a Meshiagare, donde
el disefio también se saborea!

de sabores periencia

Hibridacién ' Tradi ' .

Cada plato es una experiencia

sas y sabores locales, a o perola sensoriat iseno, sabor
para sorprender el ac narratva se unen para invitarte 2
ontar historias desde. prodt i descubrir el arte de comer.

Meshiagare es una invitacidn a saborear la fusién entre tradicién
japonesa y cultura calefia. Através del disefo,la investigacién y el
amor por la gastronomfa, este proyecto celebra la creatividad de
los chefs locales que reinterpretan sabores ancestrales con

ingredientes y saberes del Pacifico colom!

Este espacio nace para visibilizar esa mezcla
respetuosay delicioss, en donde el um:
sabor criollo.

Meshiagare (& L E#%h): Un chef, camarero o anfitrién lo
dice para indicar que la comida estd servida y lista para
- comer, es el equivalente de “buen provecho”.
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SUARIO

Calidad de
Las ilustraciones
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Conexion
Emocional

Incluir un empaque individual

Atractivo y funcional



IDENTIDAD ASPECTOS POSITIVOS

La identidad visual del proyecto Meshiagare fue - Atractivo visual de las ilustraciones en todos los
percibida como adecuada y coherente con el tema de la formatos.

gastronomia japonesa y su fusion en Cali. Los usuarios - Aceptacion positiva del empaque del juego Karumi.
resaltaron las ilustraciones del juego Karumiy del libro - Narrativa envolvente en el libro ilustrado.

ilustrado como elementos clave para conectar con el - Buena navegacion y estructura de la pagina web.

publico de manera emocional y educativa.

ASPECTOS A MEJORAR

PRODUCTO

_ . _ Incluir un empaque interno para proteger las cartas
La estructura multiformato que integra el juego, la del juego.
pagina w,eb, el Iibro_ilustrado y la revista dig,ital . Ajustar la paleta de colores de la pagina web,
demostro c;oheren0|a,en su enfoque pgdagogmo % reduciendo la cantidad de fucsia para mejorar la
comunicativo. Ademas, el uso de medios analogos y armonia visual.
digitales facilitara el acceso a los contenidos, - Desarrollar una estrategia de redes sociales acorde
promoviendo un aprendizaje dinamico y flexible sobre a la identidad visual y narrativa de la marca.

la hibridacion gastronomica.
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