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Desarrollar una estrategia de comunicaciéon visual para promover
la moda sostenible en la ropa de playa en Cali, Colombia



Apicg

Para el sistema de produc’ro se desarrollé una estrategia in’regrol para la marca de ropa de |o|oyo sostenible
Céfiro, esta inc|uye un nombre dis‘rin’rivo, identidad visual coheren’re, informacién sobre sos‘renibi|io|od,
empaques y etiquetas eco—omigob|es, y producTos de alta calidad.-Se promoverd activamente en redes
sociales, especialmente en Instagram, con contenido.detallado sobre la sostenibilidad de los productos y una
campafia de lanzamiento innovadora que aumentard la visibilidad y el interés del publico objetivo.
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Identidad de marca
Naming

Logotipo

lsotipo

Paleta de colores
Manual de marca

@ L
Experiencia de marca Muestra con textiles
Comunidad en instagram sostenibles
Estrategias sostenibles Vestidos de bafio

Material de apoyo
Esencia (Spray de telas y linos)
Empaque reutilizable



Cre% |on Naming

El proceso de naming fue un proceso creativo y estratégico. Comenzamos explorando el mundo de la moda
de playa y la sostenibilidad, buscando palabras que capturaran la esencia de nuestra marca. Después del
brainstorming y andlisis de opciones, seleccionamos un nombre que evoca frescura y estilo tnico. Este nombre
fue validado mediante pruebas de pronunciacién y asociaciones positivas, asegurdndonos de su resonancia
con nuestro publico objetivo. Asi, el nombre elegido encarna la identidad de nuestra marca de manera
auténtica y distintiva.

e ——

- Vitamin sea - Tropical vibes Qéf—iry

- PalMar - Destino - Soul Savage

- Caribean - Summer’ 24 -Monochromatic
- Clest la vie - Sun’s out - Nostalgic

- Positano - Sun & Tan - Epico

- Sea Sun - Marea - Somewhere

- Praia - Tropic Sea - Sea Soul



Cre% Ion Concepto de marca

Crear prendcs gue no solo reflejen e|egoncio y frescura, sino también un compromiso
con la sostenibilidad. Cada pieza es una invitacién a vivir experiencias auténticas vy
llenas de recuerdos inolvidables. Nuestro compromiso con la sostenibilidad impulsa

nuestras acciones y decisiones. Acompdfianos en este viaje hacia un futuro mas verde

y consciente, donde cada eleccién cuenta y cada prendo lleva consigo una historia de

cuidado y compromiso con nuestro p|one’ro.



Creacién



Isotipo

Cre% ion

Lalinea diagonal de la letra "R" se convierte en una linea curva que simboliza las olas
Yy la brisa del mar, comp|emen+odo con los rayos del sol, el isofipo refleja una conexién
armoniosa que fransmite la sensacién de movimiento, frescura % luminosidad que la
marca busca proyectar
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Bmpogye

Todos nuestros empaques son totalmente reciclables. La caja esta hecha de cartén elaborado a
partir de fibra de cafia de azlcar, ademds, para el disefio % la impresion, nos hemos enfocado en
crear un disefio sencillo y llamativo utilizando Gnicamente una finta para evitar contaminar mucho

el pope|. Reducir el uso de agua y energia vy, al mismo fiempo, disminuir las emisiones de CO2.



Eopogus

CERIBO (v

En lugar de usar bolsas de papel o pléstico para empacar el vestido de bafio, usamos bolsas de
tela que se pueden reutilizar facilmente para guordor lo que tu quieras.



M?éde|o

Sin exceso de inventario = Casi 0% de desperdicio

En |ugor de produdr en masa, odop’romos un modelo de negocio on demand, lo que significo que
cada produdo se fabrica especicﬂmenfe RArO=Ll; reduciendo el desperdicio y minimizando nuestro
impacto ambiental.






Papeleria
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CEFIRO

Etiqueta con el logo 'y el instagram (Elaborado en papel ecolégico crush a partir de- residuos de
cocoa)



Papeleria

wlArLA

posTo|e con una imagen y una frase alusiva a la coleccion (Elaborado en pOpe| eorThpock de fibra
de cafia de aztcar)



Papeleria

3 HATS
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ueta elaborac | semilla con la frase “En la simplicidad de la naturaleza e
belleza ma peguefio gesto de amor hacia la naturaleza, que p
: bservar como crece y florece una manzanilla®



Lo

CLTTRE

ey

El aroma de la marca Céfiro es una parte infegro| de su identidad, disefiada para evocar la
frescura y suavidad de una brisa marina. Este aroma distintivo, una mezcla de notas citricas v
florales con un foque de vainilla, estd pensodo para fransportarte inmediatamente a la
Tronqui|io|oc| y serenidad de una p|oyo.
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CEFIRO

@ é{‘//zrwﬁzaaé wear

Instagram se ha convertido en una p\ofoformo vital para conectar con nuestro pubhco objeﬂvo:
mujeres jovenes oposionodos por la moda sostenible % el estilo de vida consciente. Como parte de
nuestra estrategia digifo|, nos enfocaremos en ofrecer contenido relevante, educativo e inspirodor

que reHeje los valores de nuestra marca y atraiga a nuestra audiencia.
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