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Disefio de una herramienta digital interactiva
que centralice recursos esenciales para

disefiadores, facilitando su proceso de
emprendimiento como freelancers o en la
creacion de estudios de disefo.

IMPULSE



SITUACION Y JUSTIFICACION n IMPULSE

Situacion Abordada

+ Actualmente, los disefiadores emergentes
en Cali enfrentan una fragmentacion en el
acceso a herramientas digitales, lo que
complica su transicién al mundo
profesional como freelancers o creadores

de estudios.

Apoyado por estudios recientes y encuestas durate el
proyecto, se evidencia que:

J t.f. e s
u s I Icq CIon 68% de los disefiadores freelancers en LATAM
enfrentan dificultades por la falta de recursos

+ IMPULSE nace como respuesta a esa organizados (Adobe, 2023).
necesidad: una plqtqformq dIgItG| que . 52% de los egresados en dreas creativas en Colombia
centraliza herramientas esenciales para desea.n gmprender, pero carecen de plataformas
disenadores, permitiéndoles ahorrar especializadas (GUESSS, 2024).
tlemPO, OPtImIZGr Sus procesos 'y tener un . 44,2% de Disefiadores de DCV de la PUJ en Cali dicen
acceso mds estructurado V4 curado a que su mayor problema al buscar herramientas es que
recursos de calidad “Los recursos estdn dispersos en muchas

plataformas”. (Encuesta Impulse, 2025-1)
‘ ‘e
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OBJETIVOS

Objetivo G

Disefar una herramienta
digital interactiva que
centralice recursos de
disefo para facilitar el
proceso de emprendimiento
y trabajo de disefiadores
jovenes entre 20 y 35 arfos
en la ciudad de Cali.

“El 52% de egresados en dreas creativas
desean emprender, pero carecen de
recursos especializados.”

Objetivos E

Identificar las necesidades y desafios de los disefiadores jovenes
de Cali en el acceso a herramientas y recursos esenciales para
su desarrollo profesional y emprendimiento.

IMPULSE

Disefiar y estructurar la herramienta digital interactiva,
definiendo sus funcionalidades clave para optimizar el acceso a
recursos de disefio, inspiracién y automatizacion de procesos.

Evaluar la efectividad de la herramienta mediante pruebas piloto
con disefiadores jovenes, recopilando retroalimentacion para

optimizar su usabilidad e impacto.

“La dispersion de herramientas obliga a los
disefiadores a invertir tiempo considerable
en busqueda, afectando su productividad.”
(Moreno, Johnson y Puyuelo, 2021)

“La sobrecarga de informacion y la
falta de plataformas centralizadas
dificultan la eficiencia de los creativos.”
(Armirola, Garcia y Romero, 2020)




EXPERTO Y ALIADOS 15 IMPULSE

(Aliado)

Ayudar a difundir la
plataforma.

(Experto)
Apoyo en la creacion de la
herramienta.

(Aliado)

Marca madre que va difundir .
y hospedar a Impusle. (Allddo)

Compartir su experiencia
en la creacién y gestion

de un estudio de disefio.

Adriana G,élstdldhiu
(Aliado)
Brindar sus 4

conocimientos de
plataformas.

o
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USUARIO 17

Jovenes disefiadores entre 20 y 35 afios
en Cali, con interés en emprender en
disefio, ya sea como freelancers o enla
creacion de sus propios estudios. Son
creativos, buscan optimizar su flujo de
trabajo y requieren una plataforma que
les facilite el acceso a herramientas
esenciales para su desarrollo profesional.

IMPULSE



PROCESO IDENTIDAD IMPULSE

Luego, se escogieron los
que mds representaran
esto, para digitalizar.

Al io

-5)"4 |Thpul§e

Desing

|_Impulse
MDeging
Se realizaron

aproximadamente 20 Aimpdss
bocetos teniendo en . <ol
cuenta lo que se queria i
trasmitir, un simbolo que 4 ulse
dara alusién a que puedes i Imp
encontrar todo en un solo ‘ pulse
lugar o de impulsar. # I




PROCESO WEB

= Seccién “Dejate sorp

salir cudlauier herron
~ Seccién de "cotegoric
‘semana de esa
descripcion, acceso (sie gt
Video de tiktok, nstod
video.

it

van usdar.

Buscar

SAMSUNG

de cuales van

hacer algunas de las
secciones principales y
las herramientas que se

para le web.

21

b mapa
conceptual de que

/ irG en cada seccién.

bocetos dela
estructurade
las secciones.
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PROCESO ESTRATEGIA

Bocetos Digital

» Carruseles
(Lanzamiento)

e Carruseles
(Difusién)

Historias
(Difusiény
Lanzamiento)

IMPULSE

Digitalizacion Digital

Historias
(Difusiény
Lanzamiento)

e Carruseles
(Difusiény
Lanzamiento)




PROCESO ESTRATEGIA IMPULSE

Bocetos Fisica Digitalizacion Fisica

«  Stikers (Difusiony o « Pésters
Lanzamiento) (Difusién

Lanzamiento)

* Flyer
(Lanzamiento)

* Flyer
(Lanzamiento)

. ( Pfosters
Difusién y . .

Lanzamiento) (D?f':.lrs?(;?\ y

Lanzamiento)




DESCRIPCION DEL SISTEMA

Diseno de la
Identidad Visual

Inspirada en la marca madre
UPA! Creative Studio

« Tipografia, color y formas coherentes con el
universo grafico del estudio.
« Creacioén del logotipo y sistema visual.

Estrategia de Difusion

Modalidad hibrida: fisica + digital

 Fisica: Stickers, posters, flyers con QR.

« Digital: Historias y post en el Instagram de
@upa.creative
Enfoque en crear expectativa y conexién con
el publico objetivo.

IMPULSE

Desarrollo de la
Herramienta Web

Plataforma digital interactiva

« Categorias como inspiracion, IA, color,
tipografia, mockups, etc.
Accesos rdpidos, navegacion intuitiva y
disefo responsivo.
Secciones interactivas: Ruleta, Tops,
Comentarios, Creador Impulse.

Estrategia de
Lanzamiento

Modalidad hibrida: fisica + digital

- Fisica: Stickers, posters, flyers con QR.
+ Digital: Historias y post en el Instagram de
@upa.creative.




VALIDACION IMPULSE

Validacion categorias Validacion sistema

Card Sorting Pruebas de usabilidad con experto y usuarios

“No sabia que existian o o - — “La plataforma es muy
tantas herramientas ‘ — t dinamicay atractiva,
de inspiracion” posee varias secciones
Estudiante de disefio interesantes”

S © Freelance < 3 2 i, Experto

Diego Federico Narvéez

“Definitivamente si

g encuentro todo en un solo
“Esta herramienta de - 4P [ lugar, me encanta la
tipografia me serviria S S s seccion de la ruleta y que la
mucho para un proyecto o L Mo/ plataforma de visibilidad a
que estoy haciendo” == -l otros creativos”
Estudiante de disefio AN { r Estudiante de disefio
Freelance i Freelance




IDENTIDAD

Se decidié seguir con la misma identidad
de “Upal! Creative Studio” ya que es la
marca madre y es el medio por el cual va
a tener visibilidad y va a hospedar a
impulse en sus redes digitales.

Seleccion delogo

Naming

PADCV
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WEB 33 IMPULSE

« Seccibn

 Seccibn

Acercade...

Ampulse Design

+ Seccibn

2025-1
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WEB 35 IMPULSE

« Seccibn

Seccion

+ Seccién
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ESTRATEGIA FiSICA 37

Difusion

Lanzamiento

4 Impulse

Dlsenudor...

&Sabes dénde encontrar
herramientas creativas?
Proxmémente en impuiso encontrarés
Lienode cosas creativas que
nisabes de qué son...
Prodimomente  Impulse sera tu  solucin ’ /
—
Ampuse Arepuie + B T —
Difusion
Lanzamiento

PADCV

Prelanzamiento

éTus
guardados se

\.l’eﬁ.r %

Lienode cosas creativas que
nisabes de qué son...

uise serd tu  sohucion

|
]
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ESTRATEGIA DIGITAL 39 IMPULSE

11:06 pm
- Muy pronto lo
& upa_creative conocerds...
252 31.3K 489 V| ;
Publicaciones ~ Seguidores ~ Seguidos — . "Pierdo - Poo o qulres vero cnies e e

for 8 o
i Ep mucho

Upa Creative tiempo

f(wsev 2 :fz»; ) buscando

Carhea(‘;vll.a que une’ g;%mw& herramientas

Ampuise RISz

Marca | Creacion de contenido | Editorial | y Mas
Qué esperas para contactarnos? &
linktr.ee/upa_creative

Muy pronto lo

"‘3 Siguen esta cuenta imsebascast, mirithbarrera y 1 mas

conocerds...
— > -
A impulse : : 2 : e e e
— o - -

A Impulse Servicios

Armpuise - BISEEE"

Lanzamiento

Impulse
o o owe e iEncuéntrala!
ETAPAS

CLIENTE
@

ingresondo ol ik de muesta
dascrpein
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e D =

& upa_creative

% 4 Impulse

\/
* Impulse
252 31.3K 489 éDénde Impulse
Publicaciones ~ Seguidores ~ Seguidos encuentrastus

Sert una plataforma ] Impulse Tuvoto ¢

2 pla que
donde disefiadores concentran, giran, se

Upa Creative Desc stamos comota podrdn tan. %1 I cuenta.

e aRade construyendo algo que v

Disefia el 200 herramientas - y A Impuise Muy prontovercs o

“Creatividad que une” queremos que creativas. Organizadas, Movimiento, energia, ., i e
calificadas y explicadas avance. AT el

Cali, Col ® [por otros creativos. <Cudl crees que representa a
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Lanzamiento
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iMuchas gracias!

Disefio de una herramienta digital
interactiva que centralice recursos
esenciales para disefiadores,
facilitando su proceso de
emprendimiento como freelancers o

en la creacion de estudios de diserio.

Diovanny Duque Jiménez
Director: Carlos Dussan Gomez

IMPULSE

4l Impulse

Es solo el comienzo de lo
que los disefiadores

pueden construir con las
herramientas correctas.
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