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PRODUCTO

Proyecto realizado en la asignatura de Proyecto
Avanzado en Diseflo de Comunicacién Visual
durante el semestre 2023 - 1.

Memorias

Compartidas
Cartilla

Aqui se explica cada uno de los elementos que
compone el sistema producto del proyecto.
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Es el producto principal del proyecto, es la
herramienta por medio de la cual se cumple

- o P con el objetivo de transferir los conocimientos
,’/ ) BN a los jévenes y a su vez otorgarles un valor
/ l \\ emocional que visualice su importancia.
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Esta cartilla tiene los siguientes PY
contenidos: -
s
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- Historias de vida de los adultos mayores.
- llustraciones.
- Tips (de acuerdo a los conocimientos).

;Digital o impreso?

La cartilla estd pensada principalmente
como un producto digital, las fuentes y
diagramaciones se pensaron para su uso
en las pantallas digitales; sin embargo,
también existe la posibilidad de realizar el
producto impreso, pero esto es algo mas
exclusivo, puesto que tiene que pasar por
un proceso de adecuar el documento
al formato requerido para impresion.

Para el uso del producto en celulares
se establecié una visualizacién por
paginas y para los otros medios como
tablets o computadores por pliegos
para observar mejor la informacioén.

- Restos o Actividades. e
o - Pant
g ;i 54 / \

Ademas, es importante el uso de textos °f \ \
cortos y explicaciones claras, para que el \ |
usuario disfrute del producto. \\ !
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Es pertinente aclarar que esta primera /’ .....................
edicién es un piloto que tiene la 7

posibilidad de replicarse o
continuarse, también puede aplicar a
convocatorias y estimulos como por
ejemplo la “Beca Arte y Memoria sin
fronteras 2023".

Junto con la estrategia de difusién que se ,,
planteara mas adelante, se podra /
continuar con la recoleccién de historias /
y asi mismo generar mas contenidos. '/
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De forma digital tiene unas medidas de: /

® 600 x 800 px pagina. /
® 1200 x 800 px pliego. /

e impreso unas medidas de: ,l
®16x22cm |‘

y las margenes: ‘\

® Superior:2cm \
® |nferior:1cm N\

® |nterior:1.5cm ~
® Exterior:1cm Ry

TIPS DE
DON HERMES
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Storytelling __--~

Para hacer las historias primero se
entrevistaron a los adultos mayores,
se les realizaron preguntas en relacién
con sus gustos, su vida y sus intereses,
en este caso en relacién con las artes
o actividades creativas.

Después se realizé un guion con los
resultados de estas entrevistas, se
rescatod la esencia de estas personas
en los textos cortos que se colocaron
en la cartilla.
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Ilustraciones ---

En las ilustraciones se incluyeron
distintos estilos visuales tomando
como referencia proyectos analizados
en el benchmarking y otros como
“cuentos de Viejos”, “Abuela pasa el
Dato” y elementos mencionados en
las entrevistas como escribir, recortes
de papel, musica, coser, tejer, dibujar,
pintar, etc.
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Detalles de las

la figura.
Al ser el adulto mayor, la fuente de

estos conocimientos se le otorgd

una importancia, introduciéndolos
primero como personajes cercanos
con apodos respetuosos que denotan
cercania.

Por su parte, se incluyeron algunas

frases dichas por estos adultos para
caracterizar al personaje y hacer ver
su forma de expresarse.
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Los colores que se utilizaron también
cuentan con la intencién de generar
calmay tranquilidad en el usuario
para llevarlo a sentirse comodo y con
la actitud para crear. °

ilustraciones, aqui se
ve el uso de texturasy
trazos que componen
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Este producto es un resumen visual de la

———— cartilla, es decir, es un abrebocas a lo que
/ \ i i i i . . - .
7T B < contlene:( = put;llcaflon é:olrtnpleta. S En las redes sociales también se deja
7 \ Py SCOINg IR SO @108 SR g NIy OTER: el link de descarga para el fanzine, de

N unos tips y un QR a otros contenidos

modo que si el usuario quiere tenerlo
puede descargarloy doblarlo en su casa.
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;Como doblar? --——~
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t TIPS DE LA TiA
Para pintar al 6leo

“Nonecesitas todos los colores,
con el blanco, amarillo, azuly
rojo es suficiente para empezar.
{Recuerda: amariioy azul da
verde, azul y rojo da violeta, y
rojo y amarillo nos danaranjal

“Elolorde las pinturasy
disolventes puede ser muy fuerte.
iRecuerda pintar en un espa
abierto!
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El publico al que va dirigido la estrategia
de difusién son los adultos mayores y los
jovenes. Los adultos mayores son la fuente
principal de la informacién, sin embargo,
también se toman en cuenta a los jévenes
como un canal para llegar al adulto mayor.
Esto se debe a que durante la realizaciéon
de la validacién del proyecto varios jévenes
manifestaron un interés por incluir las his-
torias de sus abuelos o padres como parte
del proyecto.

Alcance: Lo que se busca principalmente
es recopilar historias de vida para tener
una especie de banco de informacién que
podrd agruparse por tematicas y continuar
publicando cartillas, fanzines y alimentar
las redes sociales.

El objetivo de la estrategia es llegar a
los adultos mayores e invitarlos a com-
partir sus historias, recopilarlas y crear
mas cartillas de distintos temas de inte-
rés que puedan aprovechar los jévenes.

Respecto a la publicacién de nuevos con-
tenidos, esto se realizard de forma tri-
mestral ya que se dara un tiempo de
2 meses para recopilar informacién y 1
mes para disefar y publicar el contenido.
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MEMORIAS

COMPARTIDAS

Conoce a g “Tia Oli",
ingresa al QR

Comparte tys saberes y

aprendamos Jjuntos.

~Mmemorias_ Compartidas_

@ 321759 5316

Memorias Comparticfgs

Estrategia de difusion

Se realizaran invitaciones fisicas en
forma de postales y stickers que se
repartirdn en zonas transitadas por
adultos mayores o jévenes, como,

por ejemplo, plazoletas de comida,
centros comerciales, universidades,
colegios, pequenas ferias o parques.
De igual forma se realizardn una serie
de post en redes sociales para invitar a
las personas a compartir sus historias.
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Postales: Incluiradn ilustracién, una
invitaciéon amigable y cercana por
medio de un texto corto, y un cédigo
QR. Alli mismo se les informara que si
desean participar pueden enviar sus
historias por correo, redes sociales o
se dejara un ndmero de teléfono; Esto
para asegurarse de que haya varios
canales para que tanto jévenes como
adultos mayores puedan tener un
acceso facil.

La estrategia se plantea de esta forma
teniendo en cuenta el presupuesto,

ya que este el primer paso para tomar
mas fuerza a largo plazo.
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,’ “TODA MI VIDA
/ ME HA GUSTADO Y
154 ESE ES EL DELIRIO
%z MAS GRANDE DE

Mi, LA MUSICA

Las redes sociales se plantean como

DE CUERDA”".
———— medio para crear conexion, interaccién y
z S A Z
AN Wi promocionar el producto. Ademas, se
7/ ( ) by 4 pueden compartir y recopilar historias de vida.
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l RS / Hay varios tipos de contenido como
s
s -_— e =
Se cred un perfil en Instagram, siendo esta : ~

informacién, frases, ilustracion y
la red social preferida del usuario de acuer-

// videos de los adultos mayores.
/
do a la encuesta que se realizé durante el | /
proceso de investigacion. ‘I ,—-\\
» 3 ’ 5 \ /’— ™ I 5l ~ \
Asi mismo se vinculé esta cuenta a una en P comentes \ ’,/ \ \ \
Facebook para también acercarse a otros . usemame  usemame  usen Link ", e b, L ) \
b v oy,
adultos mayores, puesto que ellos son mas A ¥l |
) Memorias_Compartidas
cercanos a esta plataforma. o MEMORIAS !
< : / COMPARTIDAS En la descripcién del perfil hay un link //
\\\ \\ L) - Memorias Comp.. @ o/ ——— S ; que le permite al usuario ingresar a /
_1bro Digita & 3 @memorias_compartidas. H
S e i . otros contenidos como: /
s ; 2
oot =
et o ® El fanzine imprimible . ”,’
o ks ® La cartilla (PC y Mévil) art
o \) o ° Community h

Commurity

o 3 96000 peole ol s
ara Hewe s This
Memorias Compartidas 2 st s
) v 6
our ot message ext goes n i rea, youcan e easly
according to your needs, enjoy.

Mas informacién del proyecto

About et

@ ContactUnbleston Nessenger

(3 Educaion

@D)D Liked by usurname and others

Revisa el link en nuestro.. #librodigital ...more

View all comments

) Adda comment
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