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Vivo mi parque trata la falta de divulgaciény la sistematizacién de
las experiencias, productos y servicios que ofrece el parque del
Ingenio en Cali para la mejora la experiencia de visita.
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Visibilizar las experiencias, productos y servicios que ofrece el parque

del Ingenio en Cali, Valle del Cauca a través de una estrategia de
comunicacion visual mediante un enfoque de disefio participativo.

Obejtivos especificos

Reconocer las experiencias, productos y servicios existentes
@ teniendo en cuenta los medios por los cuales se conocen y se
promocionan las actividades del parque.

Identificar las necesidades y expectativas de la comunidad

Se plantea un sistema de producto integral ~
con el parque a través de estratégias de disefio participativo.

y pedagdgico que informe a la personas pero
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actividades en el parque. Establecer a partir del disefio de informacion
e - —qg) UNa estratégia de comunicacion visual que
visibilice las actividades del parque.
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. Mapa plegable Mapa interactivo digital 2N Audio diario .
Una herramienta informativa y didactica El mapa digital interactivo es una adaptacion del mapa Voces del Parque es un audio diario que retine i
que provee datos sobre actividades, fisico que afiade funciones dinamicas para mejorar la més de 40 experiencias, reflexionando sobre cémo
experiencias, ubicacién e historia, junto experiencia del usuario. Con 20 frames interactivos, las personas viven e interacttian en el Parque del
con itinerarios de fin de semana, lista de permite explorar actividades, ubicaciones y datos del Ingenio, destacando recuerdos y conexiones
parque de forma intuitiva y atractiva. emocionales en una narracién inmersiva.

chequeo de opciones disponibles y una
actividad para interactuar, creando una
experiencia pedagdgica y participativa. el —
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Recorrido por el jarillén Clase de Zumba muchos
25km  30min $8.000 6pm

Clase de gym funcional Cholado o raspado
$10.000 60mi
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Unos datos
ASPEROS

La metodologia OASIS se centra en la participacion activa de la comunidad,

’ !
M E To D o LOG I A Design Thinking + Metodologiq OASIS 0— promoviendo un enfoque colaborativo que permite a los ciudadanos ser parte del
{ cambio en su entorno, asegurando que las soluciones sean relevantes y sostenibles.

1 RECONOCER: 2 IDENTIFICAR: 3 ESTABLECER: g ey ke
Las experiencias, productos y servicios. Necesidades y expectativas de la comunidad. una estrategia de comunicacion visual que visibilice las actividades del parque.

Etapa 0 1 Empatizar 2 Definir 3 Idear 4 Converger 5 Prototipar 6 Testeo 7 Ejecutar

Encontrar el Volver a definir Escoger las ideas  Generar un prototipo Poner a prueba el C;re-gcion de audio
2 que pasen el filtroe cercano en funcion prototipo y recibir diario que recolecte
iniciar produccion y estilo retroalimentacion las experiencias

Reconocimiento Busqueda de la Hallar falencias { Reconocimiento
del problemay abundancia y en las visitas de usuarios sueno colectivo Depuracién de

comprension Escuchar los : la ideacién
del contexto corazones :

Desarrollo de 1 draft de Focus group con usuarios Recoleccion de

Cuestionario Inmersion cognitiva Entrevista semi- i Journey map Brainstorming Filtro de evaluacion productos diagramacioén y expertos testimonios
; autogestionado y Andlisis de flujo estructurada i 2 Mapas de empatia participativo de propuestas : {  Pruebas de impresion 2 prototipos Encuesta antes y despues audio journal
{ anénimo a 70 caleros de ciclos Nube de palabras i 3 Insights : de prueba de usuario
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