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Resumen

Los discursos de desinformacion y posverdad estan incrustados en la comunicacion
publica contemporanea. El presente estudio tiene como objetivo identificar las estrategias



discursivas a las que recurren tanto los politicos como aquellos que quieren desprestigiarlos
a través de contenidos falsos o imprecisos que circulan por redes sociales y otros medios.
En particular, el analisis se centra sobre las elecciones presidenciales de 2022 en Colombia.
Los objetivos especificos fueron: establecer cuales son las caracteristicas formales de los
mensajes falsos o imprecisos que se refieren o fueron atribuidos durante la campafia a los
candidatos Gustavo Petro, de la coalicion Pacto Histérico, y Rodolfo Hernandez,
del Movimiento de Gobernantes Anticorrupcion; determinar la orientacion seméntica de
estos mensajes. Para este fin, se realiz6 un analisis de contenido a los mensajes verificados
por fact-checkers entre enero y junio de 2022. Los hallazgos contribuyen a una mejor
comprension de las estrategias de posverdad a las que recurren tanto candidatos cémo otros
actores para generar respuestas emocionales en los votantes. Los resultados revelaron un
sentimiento de negatividad prominente asociado con el discurso de desinformacion, que
sirve para atacar, desacreditar y deslegitimar a los contendores politicos a través
especialmente de falacias basadas en el miedo.

Abstract

Disinformation and post-truth narratives are embedded in contemporary public
communication. This study aims to identify the discursive strategies employed by both
politicians and those who seek to discredit them through false or imprecise content
circulating on social media and other platforms. Specifically, the analysis focuses on the
2022 presidential elections in Colombia. The specific objectives were: to establish the
formal characteristics of the false or imprecise messages attributed to candidates Gustavo
Petro, of the Historic Pact party, and Rodolfo Hernandez, of the Anti-Corruption Governors
Movement, during the campaign; to determine the semantic orientation of these messages.
For this purpose, content analysis was applied to messages verified by fact-checkers
between January and June 2022. The findings contribute to a better understanding of the
post-truth strategies employed by both candidates and malicious actors to generate
emotional responses in voters. The results revealed a prominent negativity sentiment
associated with disinformation discourse, which serves to attack, discredit, and
delegitimize political contenders, particularly through fear-based fallacies. The negative

impacts of misinformation on democracy.
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Desinformacién, opinion publica, redes socio-digitales, medios de comunicacion,
elecciones presidenciales.

Introduccion

En el contexto actual de la era digital y la creciente influencia de las redes socio-
digitales, el fendmeno de la desinformacién durante procesos electorales ha adquirido una
relevancia critica. Este trabajo explora la desinformacién durante la campafia para la
eleccion presidencial de Colombia en 2022, analizando como diversos actores, desde

usuarios anénimos hasta figuras politicas prominentes, emplearon estrategias como



engafos y descontextualizacion para influir en la percepcion publica y polarizar el
ambiente politico. Este analisis se enfoca en la desinformacion clasificada por una agencia
de verificacion sobre los dos candidatos presidenciales que pasaron a la segunda vuelta
electoral, con el objetivo de caracterizar los contenidos de desinformacion politica que
circularon a través de las redes socio-digitales, comprendiendo asi las narrativas de
desprestigio de los candidatos en el marco de la campafa electoral. Cémo estudiante de
doble programa en Comunicacién y Ciencia Politica, este tema no solo me interesa
profundamente, sino que también constituye un area de estudio crucial para comprender

los desafios contemporaneos en democracia y comunicacion.

Este documento se estructura en tres capitulos. En el primer capitulo, "Radiografia
de la desinformacion en las elecciones colombianas de 2022", se analiza el marco tedrico
que sustenta el estudio de la desinformacion politica. Se exploran definiciones clave y
teorias relevantes sobre la desinformacion, asi como el impacto de las plataformas digitales
y las redes sociales en la propagacion y amplificacion de la desinformacién durante el
proceso electoral colombiano. Ademas, se examinan los principales actores y mecanismos

involucrados en la difusion de contenido desinformativo.

En el segundo capitulo, "Estrategias y tacticas de desinformacion”, se identifican y
describen las diversas estrategias y tacticas utilizadas por los diferentes actores para
difundir desinformacion. Se analizan casos especificos de desinformacion que surgieron
durante la campafia electoral, destacando las narrativas mas recurrentes y los métodos

empleados para descontextualizar y manipular la informacion.

En el tercer capitulo, "Impacto y repercusiones de la desinformacion", se evallan
las consecuencias de la desinformacién en el comportamiento electoral y la percepcion
publica de los candidatos. Se discuten las implicaciones a largo plazo para la democracia
y se proponen recomendaciones para mitigar los efectos negativos de la desinformacion en

futuros procesos electorales.

Finalmente, este trabajo concluye con recomendaciones especificas para enfrentar

el desafio de la desinformacion en futuros procesos electorales. En el que se reconoce la



importancia de fortalecer la educacion mediatica, implementar mejores mecanismos de
verificacion de informacion en plataformas digitales y fomentar la cooperacion
internacional para promover la transparencia electoral y preservar la integridad
democrética. Este estudio pretende contribuir al entendimiento critico de la desinformacion
politica y su impacto en las sociedades contemporaneas, subrayando la importancia de una
ciudadania informada y vigilante en la defensa de los procesos democraticos.

Planteamiento del problema

El objetivo de este trabajo es caracterizar los contenidos de desinformacion politica
que circularon a través de las redes socio digitales sobre los candidatos en el marco de la
campafia electoral para la segunda vuelta de la eleccion presidencial en Colombia en 2022.
Se pretende comprender las narrativas de desprestigio que se generaron contra los
candidatos, analizando cémo estas narrativas afectan la percepcion publica y la integridad

del proceso democratico.



El proceso electoral de 2022 en Colombia se destac por una intensa actividad en
redes socio digitales, donde diversos actores, desde usuarios andnimos hasta figuras
politicas prominentes, emplearon estrategias de desinformacion para influir en la
percepcion publica y polarizar el ambiente politico. Este fendmeno se evidencié de manera
significativa durante la segunda vuelta electoral, que enfrenté a los candidatos Gustavo
Petro y Rodolfo Hernandez. La primera vuelta de las elecciones presidenciales tuvo lugar
el 29 de mayo de 2022, y la segunda vuelta el 19 de junio de 2022. En este periodo, se
observo una proliferacion de noticias falsas, memes y publicaciones manipuladas que
buscaban desacreditar a los candidatos. Las plataformas como Facebook, Twitter y
WhatsApp se convirtieron en los principales canales de difusion de esta desinformacion.

Las narrativas de las camparfias politicas se focalizaron en temas clave, como la
economia, la seguridad y la corrupcion. Actualmente, se observa una division en las
grandes narrativas politicas segun Garcia (2014) “La izquierda ve la sociedad cOmo un
mecanismo que se puede armar y desarmar a voluntad, como hacemos con las piezas de
Lego. Esa plasticidad permite elaborar disefios sociales ideales; para llevarlos a la practica
cabe apostar por la via pacifica (reformas) o por la revolucion violenta. Para la derecha, la
sociedad se parece mas a un organismo. Por tanto, no es posible descomponerlo en sus
elementos sin mutilarlo o sin matarlo. Esta condicién impone limites bastante estrechos a
la proyectabilidad social” (pg. 164)

La desinformacion en las campafias politicas es un problema global que afecta la
confianza en los procesos electorales y en la democracia misma. Segin un estudio de
UNESCO e Ipsos (2022), el 58% de los encuestados en América Latina considera que la
desinformacidn en redes sociales afecta negativamente la percepcion sobre los candidatos
politicos. Este estudio también sefiala que un alto porcentaje de personas ha sido expuesto
a noticias falsas en el contexto de elecciones. Ademas, un informe de Freedom House
sefiala que la manipulacion digital ha sido una tactica utilizada en al menos 26 paises para
influir en los resultados electorales. En Colombia, este fendmeno no es nuevo, pero ha
cobrado mayor relevancia en las recientes elecciones debido al aumento en el uso de redes

socio digitales. Otro estudio del Pew Research Center destaca que, en economias
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emergentes, cdmo la de Colombia, el uso de redes socio digitales para la difusién de
desinformacién ha aumentado significativamente, exacerbando la polarizacion y afectando
la participacion electoral. Este informe subraya que el 52% de los usuarios de internet en
estos paises han visto informacion politica engafiosa en linea, lo que evidencia la magnitud
del problema.

La desinformacion en las campafas electorales puede ser atribuida a diversas
causas, incluyendo la polarizacion politica, la falta de regulacion en redes socio digitales y
la utilizacidn de estas plataformas por parte de actores malintencionados para manipular la
opinion publica. La fuerte polarizacion politica en Colombia crea un terreno fértil para la
difusion de desinformacion. Los seguidores de distintos partidos y movimientos estan mas
dispuestos a creer y compartir informacion que favorezca a sus candidatos y desacredite a
sus oponentes, sin verificar su veracidad. Ademas, la regulacion en redes socio digitales es
insuficiente para controlar la difusion de noticias falsas. Las politicas de las plataformas
sobre contenido engafioso y desinformacion a menudo son inconsistentes y dificiles de
implementar a gran escala. Diversos actores, incluidos trolls, bots y camparias coordinadas
de desinformacion, utilizan las redes socio digitales para manipular la opinién publica.
Estos actores pueden ser individuos, grupos politicos o incluso entidades extranjeras con
interés en influir en los resultados electorales.

Las consecuencias de la desinformacion son graves y variadas. La difusion de
desinformacién socava la confianza de los ciudadanos en la integridad del proceso
electoral. Cuando los votantes no logran discernir la verdad de la ficcion, su fe en la
democracia se ve erosionada. La confusion y el escepticismo generados por la
desinformacién consigue llevar a una menor participacion electoral. Los votantes se
sintieron desmotivados para acudir a las urnas si perciben que el proceso esta contaminado
por mentiras y manipulacion. La desinformacién conduce a distorsionar los resultados
electorales, dando lugar a gobiernos que carecen de una base legitima de apoyo popular.
Esto debilita la democracia y conduce a una mayor inestabilidad politica.

El Instituto Reuters (Reuters Institute, 2022) elabor6 un estudio sobre la
desinformacién. Sus hallazgos revelaron que el 70% de los ciudadanos colombianos
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obtiene informacion de las redes socio digitales, mientras que el 58% recurre a la television.
Un analisis més profundo (Reuters Institute, 2022) demostro que un 40% confia en
WhatsApp y un 34% en YouTube para mantenerse informados. Estas cifras testimonian la

importancia critica de las redes socio digitales como fuentes de informacion.

Segtn la encuesta de la agencia Edelman el Trust Barometer 2022, “los medios
tradicionales y los medios de comunicacion interna de las compafiias se mantienen en el
intervalo de confianza neutra (ni positiva ni negativa) presentaron una caida de 51 y 58
puntos” (Edelman Trust Barometer 2022: Colombia). Segun Edelman las redes socio
digitales se coincidieran la fuente con mayor desconfianza ya que han tenido un descenso
de 25 puntos.

Segun esta informacion se puede ver como la credibilidad en los distintos medios
de comunicacion tiene un mayor riesgo, como cada vez los medios pierden puntos en su
confianza y cada vez hace mas complejo que los colombianos se puedan informar.

Dentro del contexto especifico de Colombia, el estudio llevado a cabo por
Movilizatorio un laboratorio de participacion ciudadana e innovacion social para América
Latina, arrojo resultados esclarecedores. Mediante el analisis de mas de 2.6 millones de
tuits y 2.000 encuestas a nivel nacional durante 2020, se desmintié la percepcion de una
fractura social profunda. No obstante, el estudio indic6 que ciertos actores politicos utilizan
estrategias discursivas para sus propios objetivos, fomentando la opinién pablica, como se
evidencid en las elecciones de 2014, 2018 y 2022. A su vez nos hablan de la importancia
de “la educacion mediatica y el combate a la desinformacion son indispensables para
fortalecer las sociedades hispanoamericanas, formando una ciudadania ética y responsable,
capaz de emitir opiniones respetuosas e informadas, y de discernir la propaganda”
(Construyendo Sociedades de la Informacion — Movilizatorio, 2022).

Por lo que se puede entender que la desinformacion no es un problema atipico o sin
relacion, es mas se puede afirmar que la desinformacién contribuye la polarizacion
(Magallon-Rosa, 2022), por la manera en la que esta informa.

En el contexto colombiano, la desinformacidn durante la campafia presidencial de
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2022 jugd un papel crucial. La Mision de Observacion Electoral (MOE) reporté un
incremento en los discursos de odio y las narrativas de desinformacion, especialmente en
la segunda vuelta electoral. Los candidatos Gustavo Petro y Rodolfo Hernandez fueron
blanco de diversas tacticas de desinformacion que buscaron desprestigiar sus campafias y
manipular la percepcion de los votantes. Gustavo Petro, representando a la coalicion de
izquierda, fue objeto de desinformacién que lo asociaba con el comunismo y la
expropiacion de propiedades, buscando generar miedo entre los votantes. Por otro lado,
Rodolfo Hernandez, cémo candidato independiente, enfrentdé acusaciones falsas
relacionadas con corrupcion y abuso de poder, disefiadas para minar su credibilidad. La
campafia de desinformacion incluy6 la creacion y difusion de contenido falso y engafioso,
cémo videos manipulados, graficos distorsionados y noticias falsas. Las redes socio
digitales fueron el principal canal de difusion, con un notable uso de WhatsApp para
distribuir mensajes virales.

Los resultados de la segunda vuelta reflejaron un pais dividido, con una alta
participacion electoral. Gustavo Petro gano la presidencia con un estrecho margen, pero el
impacto de la desinformacion en la percepcion publica y el comportamiento de los votantes
fue evidente. La MOE destacd que la desinformacion contribuyd a una atmdsfera de
polarizacién y desconfianza. Este estudio se centra en la desinformacion propagada durante
la segunda vuelta de las elecciones presidenciales en Colombia en 2022. Se analizaran los
principales temas y narrativas de desinformacion, asi como los actores involucrados y las
tacticas empleadas para difundir contenido falso o engafioso. La importancia critica de este
analisis radica en comprender como la desinformacién puede afectar la integridad del
proceso electoral y la democracia en general.

Las camparias electorales son fuerzas motrices de la participacion ciudadana y la
selecciéon de lideres politicos, encapsulan la esencia misma de la democracia. Estos
procesos han evolucionado, incorporando mitines puablicos, anuncios en medios
tradicionales y emergentes, y un medio de comunicacion cada vez mas influyente: las redes
socio digitales. Estas plataformas digitales han transformado la manera en que los
candidatos interactian con el electorado, permitiendo una comunicacién instantanea y
directa.
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Durante la etapa preelectoral, se llevan a cabo actividades clave que son
fundamentales para asegurar la eficiencia y equidad del proceso electoral. Estas incluyen
la planificacién de la eleccidn, el fortalecimiento de las instituciones electorales, la
capacitacion del personal electoral y la actualizacion del registro de votantes. La segunda
fase, la electoral, implica la realizacion misma de la eleccion. Durante esta etapa, los
candidatos son nominados, llevan a cabo camparias para obtener votos, los ciudadanos
emiten sus votos y se realiza el escrutinio para determinar los resultados. Es un momento
crucial donde la democracia se ejerce a través de la participacién ciudadana en la seleccion
de lideres y representantes. Finalmente, en la etapa poselectoral, se llevan a cabo
actividades como la revision de los resultados para garantizar su integridad, la resolucion
de controversias que puedan surgir y la preparacion para la proxima eleccién. Esta fase es
esencial para mantener la transparencia y legitimidad del proceso electoral. Estas etapas
representan un ciclo completo que abarca desde la planificacion y preparacion de la
eleccion, pasando por su celebracion y la revision de los resultados, hasta la preparacion
para futuros procesos electorales.

El objetivo fundamental de los aspirantes politicos consiste en lograr que su
mensaje trascienda y motive a los votantes a tomar medidas concretas mediante su voto.
Sin embargo, el proceso democratico ha enfrentado un desafio en auge, de una rapida
proliferacion de la desinformacidn. Una investigacion publicada en Nature Physics (Davis
et al., 2020) compara la desinformacion con la dispersién de los virus bioldgicos, pero de
forma mas rapida, lo que resalta la importancia de saber con quién y como se comparte la
informacidn entre las personas. Esto podria explicar la rapidez con la que se propagan,
basandose en el tipo de interaccion y relaciones entre los individuos.

Lavelocidad y el alcance con los que esta desinformacion se propaga pueden influir
de manera significativa en las decisiones del publico. Las elecciones, como momentos
criticos de decision, se vuelven particularmente vulnerables a esta distorsion, ya que los
votantes pueden ser influenciados por informacion falsa en lugar de analizar las propuestas
y la afiliacion politica genuina de los candidatos.
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La desinformacion posee tres trastornos que resulta esencial resaltar, segun la
UNESCO que son la desinformacion, informacion errénea y mal informacion.

El presente trabajo se enfoca en analizar los episodios de desinformacion durante
la segunda vuelta de las elecciones presidenciales de 2022, utilizando estas categorias como
marco conceptual. La relevancia de esta investigacion radica en que la desinformacion
puede comprometer la integridad del proceso electoral, erosionar la calidad de la
democracia y modificar la voluntad del electorado. (Departamento de Seguridad Nacional
Espafiola, 2022).

El impacto es alin mas potente debido a la velocidad y alcance proporcionados por
las redes socio digitales, las cuales pueden convertir informacion falsa en tendencias virales
en cuestion de horas. Ademas, este fendmeno no se limita a una cuestién de los medios de
comunicacion, sino que puede generar divisiones palpables en la sociedad durante periodos
electorales, especialmente entre las personas con diferentes narrativas de izquierda y
derecha. (Magallén-Rosa, 2022)

En resumen, la influencia de los medios de comunicacion y las redes socio digitales
en la narrativa politica y su impacto en las elecciones es un tema de relevancia critica. La
interaccion entre la informacion, la percepcién publica y la toma de decisiones politicas es
complejay debe ser abordada con seriedad. El analisis de la desinformacién y las narrativas
politicas en este contexto es un paso fundamental hacia la salvaguardia de la democracia y
la construccion de una sociedad informada y participativa.

La campafia electoral para la segunda vuelta de la eleccion presidencial en
Colombia en 2022 se convierte en un desafio problemético debido a la proliferacion de la
desinformacidn, especialmente a traves de las redes socio digitales. Aunque las campafias
politicas son esenciales para la participacién ciudadana y la seleccion de lideres, la rapida
propagacién de informacion falsa y distorsionada puede influir significativamente en las
decisiones del publico. Este fendmeno compromete la integridad del proceso electoral y
puede erosionar la calidad de la democracia al modificar la voluntad del electorado. La
desinformacién, amplificada por la velocidad y el alcance de las redes socio digitales,

puede generar divisiones palpables en la sociedad, especialmente entre las personas con
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diferentes ideologias politicas. Ademas, la falta de confianza en los medios de
comunicacion tradicionales y la creciente dependencia de las  redes socio digitales coémo
fuentes de informacion complican ain mas el panorama. En resumen, la influencia de los
medios y las  redes socio digitales en la narrativa politica y su impacto en las elecciones
plantean un desafio critico que requiere una atencion seria y medidas concretas para

salvaguardar la democracia y promover una sociedad informada y participativa.

Las elecciones presidenciales son momentos cruciales en la vida politica de un pais,
ya que ofrecen a los ciudadanos la oportunidad de ser escuchados al ejercer su derecho al
voto al elegir a su préximo lider politico. La desinformacién y la opinién publica pueden
impactar significativamente en los resultados. Para fortalecer la cohesion y claridad de este
estudio, se ha recabado y verificado la informacion de las redes socio digitales a través de
Colombia Check y la Silla VVacia, fuentes confiables en la verificacion de datos.

En cuanto al alcance geografico, se eligi6 a Colombia cémo ambito de
investigacion por su relevancia politica y social en la region, ademés por la facilidad de
obtencion de informacion. El enfoque analitico se concentrara en examinar como la
desinformacién y la opinion publica se manifestaron especificamente en el contexto
colombiano a traves de las redes socio digitales.

En cuanto a la delimitacidn temporal, se investigara sobre los sucesos y fendmenos
asociados a la desinformacion y la opinion publica en la campafia electoral para la segunda
vuelta de la eleccion presidencial en Colombia en 2022. Este periodo abarca del 30 de
mayo de 2022 al 19 de junio de 2022, debido al alto grado de importancia, ya que es el
momento en el que se elige al presidente de la nacion. Al enfocarnos en las elecciones
presidenciales de 2022, sera posible analizar en detalle como la desinformacion y la
opinién puablica influyeron en la percepcion pablica y en las decisiones de los votantes en
este momento crucial de la vida politica del pais.

La desinformacion, amplificada por las redes socio digitales, puede afectar el
proceso electoral y comprometer la integridad democratica. La pregunta de investigacion

busca identificar los principales temas, caracteristicas formales y tipos de narrativas de
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desinformacidn que surgieron durante esta campafia electoral, lo cual esta estrechamente
relacionado con el andlisis de la influencia de los medios de comunicacién y las redes socio
digitales en la narrativa politica, tal como se expone en el texto. Por eso la pregunta de
investigacion para este trabajo ¢Cuales fueron los principales temas, caracteristicas
formales y tipos de narrativas de desinformacion en las redes socio digitales en el marco
de la campafia electoral para la segunda vuelta de la eleccion presidencial en Colombia en
2022?

Justificacion del problema

La desinformacion se ha convertido en uno de los desafios mas significativos para
la integridad de los procesos democraticos en la era digital. Este fenémeno, amplificado
por el auge de las redes socio-digitales, ha transformado la manera en que los ciudadanos
perciben la informacidn politica, afectando su capacidad para tomar decisiones informadas.
En el contexto de la eleccion presidencial en Colombia en 2022, la desinformacién jugd un
papel crucial al influir en la opinién pablica y exacerbar las divisiones sociales. Segun el
Centro Carter (2022), “las elecciones se celebraron en un entorno marcado por una
polarizacion extrema y un creciente deterioro de la situacion de seguridad, que preocupd
gravemente durante la campaiia” (p. 3).

Diversos estudios han subrayado el impacto de la desinformacion en la polarizacion
politica. Por ejemplo, Magallon-Rosa (2022) destaca que la difusion de desinformacién en
redes socio-digitales fomenta un entorno de "camaras de eco" donde los votantes se

agrupan en comunidades cerradas, limitando su exposicion a puntos de vista diversos. Por
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otro lado, Pellegrino (2023) enfatiza que las campafias politicas han adoptado estrategias
en redes sociales para segmentar audiencias, permitiendo la propagacion de narrativas
manipuladas que apelan directamente a las emociones de los votantes. Estas tacticas no
solo distorsionan la percepcién puablica, sino que también erosionan la confianza en los
procesos democraticos.

En un informe de la UNESCO (2020), se sefiala que la desinformacion tiene la
capacidad de distorsionar la percepcion publica y manipular decisiones en contextos de alta
emotividad, como las elecciones. Ademas, un estudio del Pew Research Center (2022)
revel6 que en economias emergentes como Colombia, el 52% de los usuarios de internet
ha estado expuesto a informacion politica engafiosa, lo que subraya la necesidad de
fortalecer la educacion mediatica y fomentar habilidades de pensamiento critico entre los
votantes.

La relevancia de analizar la desinformacion en las elecciones colombianas de 2022
también se justifica por su potencial para erosionar la confianza en las instituciones
democraticas. Segun Freedom House (2022), la manipulacion digital se ha utilizado en al
menos 26 paises para influir en los procesos electorales, lo que sugiere que el caso
colombiano no es un hecho aislado, sino parte de un fenémeno global mas amplio.

Este estudio tiene un enfoque descriptivo y busca caracterizar en detalle las
narrativas de desinformacion que circularon durante la segunda vuelta de la eleccion
presidencial en Colombia. Al identificar los patrones, formatos y estrategias de
desinformacidn, se espera contribuir a un cuerpo de conocimiento que facilite el desarrollo
de mecanismos més efectivos para contrarrestar la manipulacion informativa y proteger la

integridad del proceso electoral.



Objetivos
Obijetivo general

Caracterizar los contenidos de desinformacién politica que circularon a través de
las redes socio digitales sobre los dos candidatos en el marco de la campafia electoral para
la segunda vuelta de la eleccion presidencial en Colombia en 2022, para comprender las
narrativas de desprestigio hacia los candidatos que se suscitan en una contienda electoral.

Obijetivos especificos

1. Identificar los principales temas de la desinformacion politica que circularon en las
redes socio digitales sobre los dos candidatos que se presentaron en la campafia electoral para
la segunda vuelta de la eleccién presidencial en Colombia en 2022.

2. Describir las caracteristicas formales de los contenidos de desinformacion politica
de los candidatos de la campafia electoral para la segunda vuelta de la eleccion presidencial en
Colombia en 2022.

3. Identificar, a través de los contenidos de verificacion, los tipos de desinformacion

utilizados en redes socio digitales de la campafa electoral para la segunda vuelta de la eleccion
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presidencial en Colombia en 2022.

Estado del arte

Este apartado presenta una revision de literatura académica relacionada con el
problema de investigacion. Se examinan investigaciones relacionadas con la influencia de
las redes sociales sobre la percepcion en una camparia politica. La primera categoria,
¢Cdémo se ve la desinformacion en redes socio digitales durante una campafia electoral?; la
segunda, ¢Como influye la desinformacion en las redes socio digitales en la percepcion de
los ciudadanos sobre los candidatos durante una campafa electoral?; tercero, ¢En qué
medida la desinformacién en redes socio digitales durante una camparia electoral puede
polarizar a la sociedad y afectar la estabilidad politica del pais?

Se lleg6 a dichas tendencias de investigacion debido a que, en primer lugar,
representan dimensiones fundamentales en el estudio de la opinion puablica y
desinformacion en las elecciones presidenciales de 2022 en Colombia. En segundo lugar,
estas categorias se entrelazan y ofrecen un enfoque comprehensivo para analizar la
influencia de la desinformacién en el proceso electoral.

Ahora bien, para poder comprender a profundidad la discusion, se seleccionaron
diez autores relevantes y se distribuyeron en cada una de las categorias. Para la primera

categoria de como la desinformacion configura distintas dinamicas sociales se trabajo dos
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autores Canavilhas (2019) y Rosa (2022). En la segunda categoria se analiz6 a cinco
autores Vercelli (2019), Magalléon Rosa (2019), Rivas-de-Roca et al. (2022), Molina-
Cafiabate (2021) y Serra, Gilles. (2016). En la tercera categoria se analiz0 a tres autores
Campos-Dominguez et al. (2022), Duran et al. (2019) y Keller et al. (2019)

1. Investigaciones sobre la desinformacion en las redes socio digitales en campafa
electoral:

En el primer estudio sobre el escandalo de Facebook Inc. - Cambridge Analytica,
se destaca como la desinformacion jugé un papel crucial en las campafias electorales de
Ted Cruz y Donald Trump (Vercelli, 2019). Segun los autores, "se puede evaluar como se
ve la desinformacion en el momento de las camparias” y como Cambridge Analytica utilizo
informacion sensible de los usuarios sin su consentimiento para influir en la balanza a favor
de estos candidatos. Esta investigacion puso manifiesto la relevancia de la desinformacion
en las votaciones y sus consecuencias politicas.

El segundo estudio analizé el caso de Espafia y sefiala la importancia de los grupos
cerrados de Facebook en la viralizacion de la desinformacion durante las elecciones
autondmicas y municipales. Segun el autor, "Siguen siendo los grupos cerrados de
Facebook los que mas fuerza tienen a la hora de viralizar la desinformacion™ (Rosas, 2019).
Estas conclusiones revelan como los grupos cerrados de Facebook se convierten en canales
efectivos para la propagacion de la desinformacion politica en el contexto espafiol.

En el tercer estudio comparativo entre Espafa y Portugal, los autores destacaron
que ambos paises carecen de estudios cualitativos, pero subrayan que las redes socio
digitales son consideradas como espacios capaces de difundir informacion falsa durante las
campafias electorales en ambos contextos (Rivas-de-Roca et al. 2022). Este hallazgo resalto
la necesidad de abordar la desinformacion en las redes socio digitales como parte de los
esfuerzos para garantizar elecciones justas y transparentes en ambos paises.

En el cuarto estudio, analizo las elecciones de Uruguay, se resalto la importancia

de las entidades de verificacion y fact-checking en el contexto actual. Segun los autores,
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"Es muy complicado para la ciudadania, en el contexto actual, afrontar un proceso electoral
sin la labor de entidades de verificacion" (Molina-Cafiabate et al. 2021). Estas conclusiones
enfatizo la necesidad de contar con mecanismos de verificacion confiables para ayudar a
los ciudadanos a discernir la verdad en medio de la desinformacién politica.

Por ultimo, en el quinto estudio centrado en México, se destacaron la influencia de
los medios de comunicacién en la formacion del criterio de los votantes. El autor resalto la
importancia de la television, la radio, los periédicos y el internet cdmo medios informativos
a través de los cuales los votantes se informan y generan su criterio (Serra, 2016). Estas
conclusiones enfatizo la relevancia de los medios en el contexto de la desinformacion y su
impacto en la toma de decisiones electorales.

Los estudios seleccionados investigaron la relacion entre la desinformacion y las
elecciones desde diferentes perspectivas y contextos. Identificaron la influencia de la
desinformacidn, destacando el papel de los grupos cerrados de Facebook, las redes socio
digitales y los medios de comunicacion en su propagacion. Ademas, subray0 la importancia
de las entidades de verificacion y fact-checking para ayudar a los ciudadanos a discernir la
verdad en medio de la desinformacion politica. Estos estudios ofrecen a este trabajo
conocimientos tedricos y metodoldgicos aplicados para abordar la desinformacién y

promover elecciones libres y justas en Colombia.

Ademas, las investigaciones antes mencionadas analizaron de manera rigurosa los
fendmenos de desinformacion y opinién publica en distintos contextos electorales. Cada
estudio utiliz6 enfoques teodricos y metodologias especificas para analizar y comprender el
impacto de la desinformacion en las elecciones.

Como metodologias, se utilizaron técnicas, como el analisis de casos, la revision de
bibliografia y la verificacion de contenido en redes socio digitales. Estas permitieron a los
investigadores obtener datos relevantes y realizar analisis exhaustivos de la propagacion
de la desinformacion y su influencia en el comportamiento de los votantes.

En el estudio sobre el escandalo de Facebook Inc. - Cambridge Analytica, se
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evidencid la recopilacion de informacion sensible sin consentimiento de los usuarios y su
utilizacion para propaganda politica, lo cual demostré la importancia de la desinformacion
en las campafias electorales de Ted Cruz y Donald Trump. Esto destaca la necesidad de
proteger la privacidad de los usuarios y regular el uso de datos personales en el ambito
politico.

En el analisis de Espafia, se encontrd que los grupos cerrados de Facebook
desempefiaron un papel crucial en la viralizacion de la desinformacién durante las
elecciones autondémicas y municipales (Rosas, 2019). Esto revelo la importancia de abordar
la desinformacion en las redes socio digitales y promover la transparencia en la difusion
de informacion politica.

En la comparacion entre Espafia y Portugal, se constaté que ambos paises carecen
de estudios cualitativos, pero se reconocio el potencial de las redes socio digitales para
difundir informacién falsa durante las camparias electorales (Rivas-de-Roca et al. 2022).
Esto resaltd la necesidad de investigaciones mas profundas y estrategias efectivas para
contrarrestar la desinformacion en el contexto electoral.

En el anélisis de las elecciones de Uruguay, se enfatizd la importancia de las
entidades de verificacion y fact-checking para ayudar a los ciudadanos a discernir la
veracidad de los hechos en un contexto de desinformacion creciente (Molina-Cafiabate et
al. 2021). Esto resalta la necesidad de contar con mecanismos confiables de verificacion
de informacion y promover la alfabetizacion mediatica en los ciudadanos.

En el estudio de México, se puso de relieve la influencia de los medios de
comunicacion en la formacion del criterio de los votantes, destacando la importancia de la
television, la radio, los periodicos y el internet como fuentes informativas (Serra, 2016).
Esto subrayé la necesidad de fomentar un periodismo responsable y ético, asi como de
fortalecer la educacion mediatica para promover una ciudadania informada y critica.

En conclusidn, estos estudios estudiaron a relacion entre la desinformacion y las
elecciones desde diferentes perspectivas y contextos. Identificaron la influencia de la
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desinformacién en las campanfias electorales, resaltando la importancia de abordarla tanto
en las redes socio digitales como en los medios de comunicacion. Ademas, han destacado
la necesidad de contar con entidades de verificacion, promover la privacidad de los
usuarios y fomentar la alfabetizacién mediatica en los ciudadanos. Estos aportes tedricos y
metodoldgicos pueden ser aplicados en la propuesta de investigacion sobre la
desinformacidn y opinion publica en las elecciones presidenciales colombianas de 2022,
brindando una base sélida para comprender y abordar este fendmeno en el contexto
colombiano.

2. Estudios sobre la relacion entre la desinformacion en las redes socio digitales y
la percepcion de los ciudadanos sobre los candidatos durante una campafa electoral:

Las publicaciones seleccionadas analizaron la relacion entre la desinformacion y
las elecciones. El primer es Canavilhas et al. (2019) se enfoca en grupos de WhatsApp
durante las elecciones en Brasil en 2018. Su objetivo fue comprender como la
desinformacion se configura en distintas dinamicas sociales. Los investigadores
recopilaron chats de 10 grupos familiares y clasificaron las publicaciones en noticias falsas,
verdaderas y parcialmente falsas. Descubrieron que las publicaciones totalmente falsas
formaban parte de la estrategia de las campafias electorales y que el contenido manipulado
0 editado era el mas compartido. Concluyeron que la desinformacion ha cambiado las
dinamicas sociales y el disefio de las campafas, convirtiendo las redes socio digitales en
herramientas politicas.

El segunda trata "De las fake news a la polarizaciéon digital. Una década de
hibridacién de desinformacion y propaganda.” Magallon-Rosa (2022) aborda los
momentos que han transformado la manera en la que se comprende la desinformacion. Su
objetivo fue explorar cdmo estos momentos han modificado la politica y cuestionado el
marco regulatorio de las democracias. Aunque no se menciono la metodologia especifica,
se identificaron cuatro momentos clave que cambiaron la forma de hacer politica y
generaron una batalla constante entre diferentes perspectivas politicas y guerras culturales.
Las conclusiones destacan que la desinformacion ha alterado la politica y cuestionado el

marco regulatorio de las democracias. En el contexto de las democracias modernas, la
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desinformacién ha cuestionado el marco regulatorio al poner en jaque la capacidad de las
instituciones para controlar la veracidad de la informacion que circula en el espacio
publico. Ademas, ha contribuido a la polarizacion politica, generando divisiones profundas
entre diferentes grupos sociales y fomentando guerras culturales que agravan la
fragmentacion del discurso politico

Estos estudios aportan una comprension profunda de cémo la desinformacion se
relaciona con las elecciones. El primero demuestra la forma parte de las estrategias
electorales y afecta las dindmicas sociales. La segunda muestra como la desinformacion
transformd la forma en que se hace politica y generd conflictos en el marco regulatorio.
Estos aportes respaldan la propuesta de analizar la desinformacion y opinion pablica en las
redes socio digitales durante las elecciones presidenciales colombianas de 2022, al
proporcionar evidencia y perspectivas tedricas sobre la relacion entre desinformacion y
elecciones, asi como sus impactos en las dinamicas sociales y politicas.

La desinformacion en las redes socio digitales durante las campafias electorales
impacta significativamente la percepcion de los ciudadanos sobre los candidatos, y se
puede analizar a través de cinco problemas clave. El primero es la siembra de dudas y
desconfianza: al presentar datos falsos o distorsionados, la desinformacion genera
incertidumbre y cuestiona la credibilidad de los candidatos y sus propuestas, lo que
desorienta a los votantes y socava la confianza en el proceso electoral. En segundo lugar,
esta la polarizacién y fragmentacion: la difusion de informacion falsa exacerba las
divisiones entre grupos sociales y politicos, dificultando el dialogo constructivo entre
diferentes sectores de la poblacion.

En tercer lugar, se encuentra la manipulacién de la agenda publica: la atencion se
desvia de los temas realmente importantes hacia asuntos irrelevantes o sensacionalistas,
limitando la capacidad de los votantes para tomar decisiones informadas. El cuarto
problema es el dafio a la reputacién de los candidatos: las noticias falsas o el contenido
difamatorio pueden perjudicar gravemente su imagen, aunque la informacion sea falsa,
afectando sus posibilidades de éxito electoral. Finalmente, esta la erosion de la democracia:
la desinformacién debilita las instituciones democraticas y la confianza en los procesos

electorales, poniendo en peligro la estabilidad politica y la paz social (Ministerio de
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Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacién, 2020).

3. Estudios sobre la relacion entre la desinformacion en redes socio digitales
durante campafias electorales y la polarizacion

Se analizaron tres investigaciones, donde se exploran diferentes enfoques sobre la
configuracion de las realidades de las campafias politicas y cdmo abordan la problematica
de la desinformacion. Cada estudio seleccionado examind el tema de la desinformacion en
el contexto de las elecciones, proporcionando una visién integral sobre la importancia de
abordar este problema en los procesos politicos.

Los autores (Campos-Dominguez, 2022) analizan como la transparencia digital se
ha convertido en una herramienta clave dentro de la comunicacién politica. El estudio
plantea que las tecnologias digitales han tenido un impacto significativo en la transparencia
gubernamental y en la percepcion ciudadana hacia las instituciones politicas. En este
contexto, se examinan tanto las oportunidades como los desafios que representa la
transparencia digital. Por un lado, tiene el potencial de fortalecer la democracia mediante
la mejora de la imagen de la clase politica y el fomento de la participacion ciudadana en la
toma de decisiones. Por otro lado, también enfrenta limitaciones y desafios, especialmente
en términos de las implicaciones éticas y sociales que conlleva en un entorno de cambio
politico y tecnoldgico acelerado.

Su objetivo principal es examinar cémo la transparencia digital se ha convertido en
un instrumento de comunicacion politica, tanto para mejorar la imagen de la clase politica
coémo para fomentar la participacion ciudadana en la toma de decisiones. Asimismo, se
busca analizar las implicaciones éticas y sociales de la transparencia digital en un contexto
de cambio politico y tecnoldgico acelerado. Para esto, el texto se basa en un analisis critico
de la literatura académica y de los acontecimientos politicos relevantes, como el
Memorando por la transparencia y gobierno abierto de Barack Obama y el escandalo de
Cambridge Analytica. Se examinan diferentes corrientes tedricas y enfoques
interdisciplinarios para comprender la complejidad de la transparencia digital en el ambito
de la comunicacidn politica.

El estudio destaca que la transparencia digital, aunque promete ser un medio eficaz

para mejorar la comunicacion politica y la participacién ciudadana, también puede generar
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desconfianza y polarizacion si no se gestiona adecuadamente. La falta de una
implementacion ética y efectiva de la transparencia digital puede erosionar la confianza en
las instituciones politicas, lo que refuerza la importancia de un enfoque critico y bien
regulado en su aplicacion

El estudio de Duran y Tusa (2019) analiza el fendbmeno de las noticias falsas y la
desinformacidn en el contexto politico ecuatoriano. La finalidad de este es investigar y
comprender como las noticias falsas afectan la percepcion publica y la toma de decisiones
en un ambiente politico en evolucién. El objetivo principal es identificar las estrategias
utilizadas por los militantes politicos en redes socio digitales para difundir noticias falsas
y promover un analisis critico de este fendGmeno.

Para esto ejecuto un estudio cualitativo, utilizando técnicas como el analisis de
contenido y la etnografia virtual. Se hizo un seguimiento detallado del contenido
compartido por un militante politico especifico en Facebook durante los meses de
noviembre y diciembre de 2018. Los resultados obtenidos permiten identificar las noticias
falsas utilizadas por este individuo y las tematicas recurrentes en su activismo digital.
Cdémo conclusidn, se destaca que las noticias falsas son producidas conscientemente por
los militantes politicos con el objetivo de promover un dogma especifico, y se da la
implementacion de programas de alfabetizacion mediatica para combatir este fendmeno
desde la sociedad civil

La conclusion principal a la que llegan las autoras Duran y Tusa (2019) es que "las
noticias falsas en el contexto politico ecuatoriano de transicion son producidas
conscientemente por los militantes politicos en redes socio digitales. Estos individuos
utilizan activamente las noticias falsas como parte de su activismo digital, basandose en la
defensa absoluta de un dogma politico particular." (p.1) Se destaco la importancia de
implementar programas de alfabetizacion mediatica para promover el reconocimiento de
noticias falsas y fomentar formas de denuncia desde la sociedad civil como medida para
contrarrestar este fenémeno

Por altimo Arce Garcia, Said-Hung y Mottareale, (2022) realizaron el analisis del
uso de estrategias de astroturfing en Twitter durante la pandemia de Covid-19 en Espafia,
llevado a cabo por usuarios geolocalizados en Filipinas con el objetivo de influir en la

opinion publica espafiola. La finalidad del estudio es detectar la existencia de una estructura
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de red organizada y no aleatoria en la difusion de informacién a través de técnicas similares
a las utilizadas en otros paises. El objetivo principal fue verificar si los tweets en espafiol
relacionados con asuntos espafioles y provenientes de Filipinas forman una red no aleatoria.
La metodologia utilizada implica la seleccion de usuarios aleatorios en Filipinas que tuitean
en espafiol, seguido de un seguimiento durante varios meses para establecer la existencia
de una red no aleatoria. Ademas, se propone el estudio de temas, topicos y vectorizacion
para analizar la diversidad de opiniones sobre asuntos espafioles desde un lugar con pocos
hablantes de espafiol. Se emplean dos métodos de analisis: mineria de texto y analisis de

sentimientos y emociones.

Estos estudios resaltan varias conclusiones. En primer lugar, la desinformacion y
la manipulacion de la informacién son temas criticos en las camparfias politicas. Es
fundamental emprender esfuerzos para combatir la desinformacién y promover la
transparencia en los procesos politicos. En segundo lugar, las redes socio digitales y las
plataformas desempefian un papel crucial en la propagacion de la desinformacion, lo que
exige una investigacion mas profunda sobre cdmo promueven la transparencia y su
funcionamiento en un entorno cada vez mas controvertido.

Aportan una vision a la propuesta de investigacion sobre la desinformacion y
opinion publica en las redes socio digitales durante las elecciones presidenciales
colombianas de 2022. Proporcionan evidencia sobre la importancia de la transparencia y
la veracidad en los procesos politicos, asi como la necesidad de que los ciudadanos sean
criticos y verifiquen la informacion que consumen y comparten. Ademas, estos estudios
destacan la relevancia de examinar las estrategias utilizadas en las campafias politicas y
como las plataformas digitales influyen en la propagacién de la desinformacion. Su
enfoque tedrico y metodologia pueden servir como referencia y guia para realizar
investigaciones similares en el contexto de las elecciones presidenciales colombianas de
2022.

Estos estudios investigaron la relacion entre desinformacién y elecciones,
centrandose en la importancia de combatir la desinformacién y promover la transparencia

en las campafias politicas. Han utilizado diferentes metodologias, como el anélisis
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documental y la etnografia virtual, para examinar como se propaga la desinformacion en
las redes socio digitales y cdmo los ciudadanos contribuyen a este fendmeno. Sus
conclusiones destacaron la necesidad de investigar méas a fondo las estrategias utilizadas
en las campafias politicas y el papel de las plataformas digitales en la difusion de
informacion falsa.

En resumen, estos estudios muestran la necesidad imperante de combatir la
desinformacidén y fomentar la transparencia en los procesos politicos como medidas clave
para contrarrestar los efectos adversos que ejercen sobre la polarizacion social y la
estabilidad politica de una nacion. La difusion de informacién falsa socava la confianza en
las instituciones al sembrar dudas sobre la legitimidad de elecciones, candidatos e
instituciones gubernamentales, lo cual puede menguar la participacion ciudadana y

fomentar el cinismo y la apatia hacia el sistema politico.

Ademés, la propagacion de desinformacion profundiza las divisiones sociales al
agravar las disparidades preexistentes entre distintos grupos sociales y politicos,
alimentando asi la polarizacién y el odio, lo que potencialmente conlleva a un incremento
de la violencia y la inestabilidad social. Este fenomeno también debilita el debate publico
al obstaculizar el didlogo constructivo y la busqueda de consenso en torno a temas
cruciales, lo que puede resultar en decisiones menos efectivas y un aumento de la
frustracion entre la ciudadania.

Enfoque teorico

Esta seccion presenta los conceptos centrales del trabajo de grado: comunicacion
politica'y desinformacion. En este contexto, se desarrollan las ideas de la UNESCO (2020),

Lucia Cornatosky (2023), Rey (1998) y las relacionaremos con el concepto de
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comunicacion politica propuesto por la autora Maria José Canel (2006). Este aspecto es
crucial para este trabajo, dado que la intencion principal es examinar la desinformacion y
su impacto en la opinion publica.

En la siguiente parte, se explorara la opinién publica y abordaremos tedricamente
el desarrollo de este concepto segun el autor J. Habermas (1989), al plantear este analisis,
sera esencial considerar la desinformacion como un elemento clave para esta investigacion.

1. Comunicacion politica

Segun la profesora Maria José Canel (2006), la comunicacion politica se divide en
dos grandes partes: como la interaccion de diversas personas e instituciones en las que se
intercambian mensajes para articular la toma e implementacion de decisiones politicas en
la sociedad, y cdmo un campo de estudio que analiza estas actividades. Esta definicion es
vital para entender las implicaciones del término, por lo que permite comprender cémo la
comunicacion politica estd inmersa en la toma de decisiones y el intercambio de
opiniones entre actores de diversas ideologias, ademas de implicar cuestiones
relacionadas con el poder, ya que el intercambio de informacion influye en la toma de

decisiones que inclina la balanza del poder hacia algun grupo en especifico.

La comunicacion politica se puede definir cbmo un conjunto de procesos y
practicas cuyo objetivo principal es la interaccion entre los actores politicos y la sociedad
a través de mensajes e informacién. Segun el texto "Hacia una comunicacion politica
renovada: desafios en el ecosistema mediatico contemporaneo” de Cornatosky (2023),
este fendmeno tiene varias caracteristicas. La primera es la definicion y alcance, que se
refiere al intercambio de informacion, ideas y mensajes entre los actores politicos y la
ciudadania para influir en la opinién publica, promover politicas y construir imagen y
legitimidad.

En segundo lugar, estan los procesos de comunicacion que abarcan desde la
produccidn y difusion de mensajes politicos hasta su recepcion y retroalimentacion por
parte de los receptores, a través de diversos canales y plataformas, tanto tradicionales
cémo digitales. Los actores involucrados en estos procesos pueden ser politicos, asesores



30

de comunicacion, periodistas, ciudadanos, entre otros, cada uno desempefiando un papel
importante en la construccion y difusion de mensajes politicos. Los objetivos y
estrategias de la comunicacion politica pueden variar desde persuadir a la audiencia hasta
informar, movilizar o construir consensos, empleando diversas estrategias comunicativas
cémo discursos, imagenes, storytelling, relaciones publicas y marketing politico.

Por Gltimo, es crucial entender el contexto y entorno en el que se desarrolla la
comunicacion politica, ya que factores como la tecnologia, la cultura, la opinién publica y
los medios de comunicacion influyen en la forma en que se construyen y reciben los
mensajes politicos. En resumen, la comunicacion politica es el resultado de diversas
interacciones entre la politica y la comunicacion, analizando como se construyen,
difunden y reciben los mensajes politicos en diferentes contextos y con diversos
propositos, para alcanzar los objetivos de cada campafa.

Esta toma de decisiones genera un juego de poder respaldado por leyes e
instituciones, lo que se ve claramente en las elecciones politicas, donde los candidatos,
mediante comunicacion politica, buscan convencer a los votantes de elegirlos a través de
propuestas gestionadas mediante una comunicacion y narrativa efectivas. Segun el autor
German Rey (1998), la comunicacion politica puede "crear ficciones de la conflictividad
social, dar relieve a determinados actores y relatar, a su manera, la variedad de los
acontecimientos sociales. Ademas de ser un escenario donde lo social y lo politico se
escenifican, proveen de elementos de interpretacion a las audiencias y generan en ellas
procesos importantes de apropiacion” (Rey, 1998, pp. 79). Comprender este factor
permite entender los acontecimientos sociales inmersos en las elecciones presidenciales
de 2022 y como cada sector politico se apropi6 de ciertas caracteristicas narrativas.

Es crucial considerar como las transformaciones en la comunicacion politica,
especialmente en la era de Internet y las redes sociales, han reconfigurado las dindmicas
de poder y la interaccion entre actores politicos y la ciudadania. Segun Pellegrino (2023),
ofrece una vision exhaustiva sobre como las redes sociales han transformado las
campafias politicas contemporaneas. Pellegrino (2023) analiza las tendencias actuales en

el uso de estas plataformas digitales, destacando su papel crucial en la comunicacion
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politica y en la movilizacién de votantes. A medida que las redes sociales se han
integrado en la vida cotidiana, han alterado radicalmente la forma en que los candidatos y
partidos politicos se relacionan con el electorado.

Pellegrino (2023) subraya que las redes sociales permiten a los actores politicos
personalizar sus mensajes, segmentar audiencias y adaptar sus estrategias comunicativas
de manera més efectiva que con los medios tradicionales. Ademas, estas plataformas
facilitan la creacion de narrativas que resuenan de manera inmediata y emocional con los
votantes, lo que incrementa su capacidad de influir en la opinion publicay en los
resultados electorales. Sin embargo, Pellegrino (2023) también advierte sobre los desafios
que surgen con el uso de redes sociales en las campafas politicas, como la propagacion
de desinformacién, la manipulacion de la opinién pablica y el fenémeno de la
polarizacién digital. Estos elementos plantean interrogantes sobre la ética y la integridad
de las campaniias en la era digital, resaltando la necesidad de una mayor regulacion y de
un enfoque mas critico hacia el uso de estas plataformas.

En este contexto, Pellegrino (2023), y la perspectiva de Canel (2006) resultan
fundamentales para comprender el rol de la comunicacién politica en la toma de
decisiones y en la construccion de poder. La comunicacion politica no solo implica el
intercambio de informacidn entre los actores politicos y la sociedad, sino que también
estd profundamente arraigada en los procesos de legitimacion y en la lucha por el poder.
Esto se manifiesta claramente en como las campafas electorales utilizan narrativas y

estrategias comunicativas para influir en la opinién pablica y movilizar a los votantes.

En un entorno mediatico cada vez mas complejo, como lo explora Cornatosky
(2023), los procesos de comunicacion politica se diversifican, abarcando desde la
produccién de mensajes hasta su recepcion y retroalimentacion en plataformas tanto
tradicionales como digitales. Este entorno digital ha permitido una mayor interaccion,
pero también ha introducido desafios significativos en términos de veracidad y
polarizacion de la informacion.

German Rey (1998) agrega una dimension importante al destacar como la
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comunicacion politica puede "crear ficciones de la conflictividad social" y como estas
narrativas influyen en la percepcion publica de los eventos sociales y politicos. Esta
capacidad de moldear la realidad percibida es especialmente relevante en un contexto
electoral, donde la comunicacidn efectiva se convierte en una herramienta poderosa para
ganar el respaldo ciudadano.

2. Opinion publica

En primer lugar, Jirgen Habermas es reconocido por su teoria de la esfera publica,
la cual aborda el espacio donde los ciudadanos se congregan para debatir asuntos publicos
y formar opiniones. Segun Habermas, la esfera publica ideal se distingue por la
participacion equitativa, la deliberacion racional y la critica abierta. Su obra "La
transformacion estructural de la esfera publica™ Habermas, J. (1989) constituye una base
solida para comprender el papel fundamental de la opinion publica en la sociedad

contemporanea.

El estudio de las narrativas es un pilar fundamental del enfoque tedrico. Estas
narrativas, entendidas como relatos o discursos que moldean la opinion publica,
desemperfian un papel crucial en la construccion de la esfera publica y la formacién de la
opinién colectiva segun Habermas (1989).

Las narrativas desempefian un papel crucial en la configuracion de la opinion
publica en las redes socio digitales. Se puede explorar cdmo diferentes narrativas politicas
se propagan a traves de las plataformas digitales y como esto influye en la percepcién de
la informacion por parte de los usuarios.

La difusion de informacion falsa y desinformacion es otro aspecto clave a
considerar. Es posible examinar cdmo se propagan y viralizan noticias falsas en las redes
socio digitales, y como esto afecta la percepcién de la opinion publica y las decisiones de
los votantes.

Por otro lado, el profesor Marchal Gonzalez nos dice que “las redes socio digitales,
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asi como las aplicaciones de mensajeria instantanea, estan siendo los medios mas
empleados como instrumentos al servicio de aquellos que pretenden influir en la opinién
publica” (Gonzélez, 2023). En esta cita se observa cémo los medios digitales desempefian
un papel fundamental en la difusion de mensajes, ideas e informacion para influir en las
percepciones de la sociedad.

Finalmente, la opinidn pablica ocupa un lugar central en este trabajo. Se puede
analizar cdmo las interacciones en linea, los debates y las discusiones en las redes socio
digitales contribuyen a la formacién de la opinion publica durante las elecciones
presidenciales colombianas de 2022. Ademas, es esencial comprender como la opinion
publica se formay se ve influenciada en el entorno de estas redes socio digitales. Habermas
argumenta que la opinion publica se construye a través del didlogo y la deliberacion
racional en la esfera publica. En el contexto de las elecciones presidenciales colombianas
de 2022, es importante analizar como las interacciones en las redes socio digitales pueden
afectar la formacion de la opinién publica y como la desinformacion puede distorsionar
este proceso. Noelle-Neumann nos dice que "La espiral del silencio puede limitar la
diversidad de opiniones en la esfera publica, reforzando la homogeneidad y dificultando la
aparicion de nuevas perspectivas" (1991, p. 177). Esto muestra como este fendmeno puede
sesgar la diversidad de opiniones en la esfera pablica.

3. Desinformacion

El término "desinformacion” suele confundirse con otros conceptos que, aunque
relacionados, no son sinénimos. Entre estos se encuentran "fake news" y "posverdad™. La
desinformacién se define como la difusion intencionada de informacion falsa o engafiosa
con el objetivo de manipular a la audiencia. A diferencia de la desinformacion, las "fake
news" se refieren a noticias fabricadas que pretenden parecer legitimas, y la "posverdad"
describe una situacion en la que los hechos objetivos tienen menos influencia en la opinién
publica que las apelaciones a las emociones o creencias personales. Estos conceptos,
aunque conectados, deben distinguirse claramente para evitar confusiones teoricas y

analiticas en el estudio de la comunicacién politica (Kapantai et al., 2021)
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Al analizar la desinformacion, la UNESCO la define a través del siguiente grafico

llustracion 1: Desorden de la informacion

INTENCION DE
HACER DANO

Desinformacion

Informacion errénea Informacion Maliciosa

Contexto Falso

Contenido Impostor

Conexion Falsa
Contenido Engaiioso

(Algun) Discurso de Odio

Contenido Manipulad
ontenido Manipulado (Algiin) Acoso

Contenido Fabricado

(Algunas) Filtraciones

Figura 1: Desorden de la informacion , obtenido de "Periodismo, “noticias falsas’ & desinformacién: manual de educacién y capacitacion en periodismo de la UNESCO'

Segun la llustracion 2 del libro 'Periodismo, 'noticias falsas' & desinformacion:
manual de educacién y capacitacion en periodismo de la UNESCO' (2020), la
desinformacion se refiere a la difusion deliberada de informacion falsa con la intencion de
engariar o manipular a las personas.

Pero dentro de esta, existen tres desdrdenes de la desinformacion, el primero es,
desinformacion segun la UNESCO lo define cdmo “... informacion falsa, y la persona que
la difunde sabe que es falsa. Es una mentira deliberada e intencional, y sefiala que las
personas estan siendo activamente desinformadas por actores maliciosos” (Unesco et al.,
2020, p 45) este desorden de desinformacion es muy comun en redes socio digitales, puesto
gue son los mas atractivos para compartir ya sea por su contenido o cOmo estos se
presentan.

El segundo desorden es la informacion errénea “es informacion falsa, pero la
persona que la esta difundiendo cree que es verdad” (Unesco et al., 2020, p 45), el problema
de este desorden es que las personas queriendo ser Utiles comparten informacion que creen
relevante para que sus seguidores en  redes socio digitales estén enterados, pero nunca lo
hacen con la intencién de hacerle dafio a alguien.
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El altimo desorden es la informacion maliciosa qué es ... [malinformation, en
inglés]; informacion que se basa en la realidad, pero se usa para hacer dafio a una persona,
organizacion o pais.” (Unesco et al., 2020, p 45), este es el desorden mas complejo, pues
son las personas que deliberadamente crean hechos de desinformacion para poder hacer
dafio y a su vez que esta se viralice en distintos medios de comunicacion.

La desinformacion posee varias caracteristicas distintivas que la diferencian de
otros tipos de comunicacion erronea o malintencionada. Primero, su intencionalidad es
crucial; la desinformacién no es simplemente informacion incorrecta, sino que esta
disefiada deliberadamente para engafiar. Segundo, la desinformacion es estratégicamente
disefiada para parecer creible, utilizando elementos de verdad mezclados con falsedades
para confundir a la audiencia. Tercero, la desinformacion tiende a explotar sesgos
cognitivos y emocionales, como el sesgo de confirmacion, para reforzar creencias

preexistentes en la audiencia (Sanchez Duarte & Magalldn-Rosa, 2023).

Esta palabra tiene una amplia aplicacion a distintos campos de estudio, segln
Bennett & Livingston (2020), la desinformacion en la politica puede ser entendida como

“redefinimos la desinformacion como falsedades o distorsiones intencionales, a
menudo difundidas como noticias, para promover objetivos politicos, como desacreditar a
los oponentes, interrumpir los debates politicos, influir en los votantes, inflamar los
conflictos sociales existentes o crear un telon de fondo general de confusion y paralisis
informativa.” (Bennett & Livingston, 2020, p 63)

Esta definicion permite comprender la naturaleza del problemay su alcance, ya que
no se trata simplemente de la circulacion de informacion erronea. Ademas, se puede
entender como un problema de manipulacién y coémo esto puede afectar a la sociedad,
erosionando asi los conflictos sociales. A su vez, dificulta la toma de decisiones de los
votantes.

Es importante destacar que la desinformacion no solo se limita a la difusion de
informacion falsa, sino también a la distorsion o manipulacion de hechos reales para influir
en la opinion pablica. Esto puede incluir la creacion de narrativas sesgadas, la difusion de
noticias falsas o la manipulacion de imégenes y videos.



Los autores Torres Soriano, p 24 (2019) sefiala que “en la desinformacion no solo
participan gobiernos y empresas, sino también grupos terroristas que encuentran en la
manipulacion informativa una via privilegiada para aumentar el alcance de su actividad
violenta.” Esto implica que la desinformacion va mas alla de una simple falsedad, siendo
en realidad una estrategia de manipulacion de las estructuras mucho mas compleja.

Por otra parte, Ruiz y Baladron-Pazos, p 140 (2023) afirman que "dado que los
procesos de desinformacion en la esfera publica se estdn normalizando, la exposicion de
los ciudadanos a una desinformacién a gran escala representa un gran desafio para todos
los paises democraticos.” Comprender esta problematica es de vital importancia en las
democracias, ya que afecta cada vez mas la capacidad de las personas para tomar decisiones

informadas y participar eficazmente en la vida democratica de un pais.

Entender como la desinformacién influye en las elecciones es crucial para este
trabajo, ya que constituye uno de sus ejes centrales. Analizar el impacto de la
desinformacion en la campafia electoral para la segunda vuelta de la eleccion presidencial
en Colombia en 2022 permitird comprender mejor como este fendmeno afecto el desarrollo
de la campaiia.

Tipologias de desinformacion
Al realizar un analisis de desinformacion es necesario hablar de las tipologias que

conciernen a esta area de estudio. La docente experta en comunicacion, Sofia Pamela
Pichihua Vegas (2022), expone cinco tipologias de la desinformacion que son:

Tabla 1: Tipologias de desinformacion

Exageracion

Contenidos que tienen uno o varios datos creibles, pero no verdaderos
por completo

Descontextualizaciones

Hechos concretos que podrian ser verdaderos pero que han sido
expuestos en un contexto incorrecto o tergiversado
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Enar Contenidos falsos con una clara intencion de engafiar al publico
ngafos ) e
comunmente para generar desestabilizacion

Contenidos falsos que, principalmente, recurren a la suplantacién de
Alertas Falsas o o
identidad para causar panico o alarma

Ectaf Contenidos falsos que, principalmente, recurren a la suplantacién de
stafas

identidad para causar dafios econdmicos o financieros

Fuente: Elaborado a partir de la informacion de Vegas (2022)

Para en el presente trabajo se utilizaron cuatro categorias para el analisis:
exageracion, descontextualizacidn, engafios, alertas falsas. Se escogieron estas por la
pertenencia con el caso de estudio.

Cada una de estas tipologias refleja diferentes tacticas y estrategias utilizadas en la
difusion de desinformacion, y comprenderlas es fundamental para desarrollar enfoques
efectivos en la identificacion y mitigacion de su impacto en la opinién publica (Kapantai

etal., 2021).

Metodologia

Tipo de investigacion

La presente investigacion se enmarca en un enfoque cualitativo-descriptivo
orientado a comprender y caracterizar el fendmeno de la desinformacion durante la
segunda vuelta de las elecciones presidenciales en Colombia en 2022. A través de un
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analisis detallado del contenido de desinformacidn identificado, se busca examinar como
las narrativas de desprestigio fueron utilizadas para influir en la percepcién publica de los
candidatos Gustavo Petro y Rodolfo Hernandez.

Corpus

El corpus de este trabajo estd compuesto por publicaciones en redes socio-digitales
clasificadas como informacion falsa o desinformacion verificada por dos organizaciones
reconocidas en Colombia: Colombia Check y La Silla Vacia. La seleccion del contenido
se realiz6 con base en los siguientes criterios:

a. Verificacion de fuentes: Solo se consideraron contenidos verificados por las
agencias de Colombia Check o La Silla Vacia, debido a la calidad y fiabilidad de su trabajo
en la comprobacion de hechos.

b. Tematica: Se seleccionaron publicaciones que aludieran explicitamente a los
candidatos Gustavo Petro o Rodolfo Hernandez durante la camparia de la segunda vuelta
electoral.

c. Temporalidad: El periodo analizado abarcé desde el 30 de mayo hasta el 19 de
junio de 2022, cubriendo asi las semanas criticas entre la primera y la segunda vuelta
presidencial.

d. Mencidn de figuras publicas: Solo se incluyeron piezas de desinformacion que
mencionaran a los candidatos de forma explicita.

e. Clasificacion como informacion falsa: Se seleccionaron casos que fueron
categorizados como desinformacion o noticias falsas por las plataformas de verificacion
mencionadas.

f. Disponibilidad en plataformas: Las publicaciones seleccionadas estaban
disponibles en Facebook, Instagram, y Twitter, ya que estas plataformas son las mas
utilizadas para la difusion de contenido politico en Colombia.

A partir de estos criterios, se recopilaron 49 casos en total: 20 casos sobre Rodolfo
Hernandez, 21 casos sobre Gustavo Petro, y 8 casos que involucraron a ambos candidatos.



Categorias de analisis

Para cumplir con los objetivos de la investigacion y el enfoque teérico planteado,

se desarrollé una matriz que permite organizar el analisis de la desinformacion en

categorias y subcategorias. Estas categorias se enfocan en la identificacion de tematicas,

caracteristicas formales, y tipos de desinformacién, asi como en el anélisis de las narrativas

que configuran la opinion publica.

En latabla 1 se presenta la matriz general de las categorias y sus subcategorias

Tabla 2: Matriz general de las categorias y sus subcategorias

Obijetivo

Caracterizar los contenidos de desinformacion politica que circularon a traves de las redes socio

digitales sobre los candidatos en el marco de la campafia electoral para la segunda vuelta de la

eleccion presidencial en Colombia en 2022, con el fin de comprender las narrativas de

desprestigio de los candidatos que se suscitan en una contienda electoral.

Objetivo especifico

Categoria

Subcategorias

Identificar los principales
temas de la desinformacion
politica que circuld en las
redes socio digitales sobre
los dos candidatos que se
presentaron en la campafia
electoral para la segunda
vuelta de la eleccion
presidencial en Colombia en

2022.

Teméaticas de la
desinformacién

1. Desinformacion general: Difusion de

noticias falsas sin fundamento.
2. Camparia negativa: Contenido que busca
difamar al oponente.
3. Manipulacion informativa: Distorsion de
hechos para favorecer narrativas.
4. Cuestionamiento de apoyo y legitimidad:
Mensajes que socavan la credibilidad de los
candidatos.

5. Resultados y repercusiones: Analisis de
publicaciones fraude o

que sugieren

manipulacién electoral.
6. Temas de género: Representacion sesgada

y ataques basados en género.
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Tipos de
Describir las caracteristicas desinformacion
formales de los contenidos
de desinformacion politica
de los candidatos de la

campafa electoral para la

segunda vuelta de la eleccion
presidencial en Colombia en

2022. Caracteristicas

formales de los

mensajes

1. Exageracion: Amplificacion de hechos

reales para generar alarma.

2. Descontextualizacion: Uso de informacion
contexto

fuera de  su original.

3. Engafios directos:  Difusion  de

afirmaciones completamente falsas.
4. Alertas falsas: Mensajes disefiados para
inducir miedo 0 panico.
5. Estafas electorales: Publicaciones que

promueven engarios con fines electorales.

Identificar, a través de los
contenidos de verificacion,

los tipos de desinformacién ) N
. Configuracion
utilizados en redes durante la L
. de la opinion
campafia electoral para la
. publica
segunda vuelta de la eleccion

presidencial en Colombia en
2022.

Narrativas

1. Ataques personales: Difamacion de la vida
privada de los candidatos.
2. Descalificacion de propuestas: Campafias
que distorsionan las propuestas politicas.
3. Exageracion de errores: Amplificacion de
fallos para dafiar la  reputacion.
4. Asociacion negativa: Vinculos falsos con
figuras 0 ideologias impopulares.
5. Rumores y escandalos: Creacion de
rumores infundados para perjudicar la

imagen de los candidatos.

Fuente: elaboracion propia

40



Técnicas de recoleccion de informacién

El analisis de contenido se realizo siguiendo la metodologia de Oliver (2008), que enfatiza el
analisis y la interpretacion de fuentes documentales, identificando tanto los codigos manifiestos
como latentes en el discurso. Este enfoque permitio:

1. Recuperacion manual del corpus:

o Serealizd una basqueda manual de publicaciones en las bases de datos de
Colombia Check y La Silla Vacia.

o Las publicaciones recopiladas se depuraron para incluir inicamente aquellas que
mencionaran directamente a Gustavo Petro o Rodolfo Hernandez.

2. Caodificacion y analisis tematico:

o Seelabord una matriz de categorias que permitié la identificacion de patrones en
la desinformacion.

o La codificacion manual, aunque laboriosa, garantizo un anélisis detallado de cada
caso, permitiendo una comprensién exhaustiva de las narrativas predominantes.

3. Andlisis de impacto:

o Seevaluo la respuesta de los usuarios en redes sociales, a través del estudio de
comentarios y reacciones, para entender como las narrativas de desinformacién
influian en la percepcién publica.

o Se utilizaron gréficos y tablas para representar visualmente los hallazgos,
contextualizando el impacto de la desinformacion en la campafia electoral.

Cierre del capitulo metodologico

La metodologia cualitativa empleada en esta investigacion proporcion6 un analisis detallado de
las estrategias desinformativas utilizadas en las elecciones presidenciales de 2022 en Colombia.
A través de un enfoque manual y exhaustivo, se logro identificar patrones y narrativas que
configuraron la opinién pablica en un contexto de alta polarizacién politica. Los hallazgos
obtenidos en este capitulo sirven como base para un analisis méas profundo en los capitulos
siguientes, donde se exploraran las consecuencias de la desinformacion en la estabilidad
democratica y la confianza en el sistema electoral.
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Capitulo 1: Radiografia de la desinformacion en las elecciones colombianas de
2022

Se presenta un analisis detallado sobre las principales piezas de desinformacién que
circularon durante las elecciones presidenciales de Colombia en 2022. Este analisis se
enfoca en las piezas de desinformacion verificadas por las agencias La Silla Vacia y
Colombia Check, y explora como estas impactaron en la percepcion publica y en la
dinamica de la campafia electoral. Aungue se incluyen algunos comentarios de usuarios de
redes socio digitales para ilustrar el impacto y la difusion de estas desinformaciones, el
analisis principal se basa en la identificacion y clasificacion de las piezas verificadas.

El capitulo se estructura en torno a tematicas clave que surgieron de las piezas de
desinformacién identificadas. Estas tematicas no solo reflejan los intereses vy
preocupaciones del electorado, sino también las estrategias de manipulacion empleadas en
la campafa politica. A continuacion, se expone la relacién entre estas tematicas y los
objetivos especificos del estudio, asi como su conexién con el enfoque tedrico y
metodologico adoptado.

El andlisis de comentarios de los usuarios en redes sociales se priorizd en este

estudio porque proporciona una perspectiva mas directa y espontanea sobre como las
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piezas de desinformacion fueron recibidas y asimiladas por el publico. Mientras que las
publicaciones verificadas por agencias especializadas son fundamentales para identificar y
categorizar la desinformacién, los comentarios reflejan como estos mensajes se
internalizan, se reinterpretan y se redistribuyen por los usuarios, amplificando su impacto
en la percepcion pablica.

Los comentarios ofrecen una vision auténtica del didlogo social y politico que se
desarrolla en tiempo real, revelando las emociones, dudas, y creencias que las
publicaciones originales pueden haber provocado. Este enfoque es especialmente relevante
en un contexto de alta polarizacion, donde la recepcion y reaccion a la desinformacién son
tan importantes como las piezas de desinformacion mismas.

Ademés, al centrarse en los comentarios, se puede captar mejor el flujo de la
desinformacién dentro de las redes sociales y su capacidad para generar dindmicas de
conversacion que afectan la opinion publica. Esto permite un analisis mas holistico del
fendmeno, considerando no solo la oferta de desinformacién, sino también su demanda y

su propagacion entre diferentes grupos demograficos.

Grafico 1: Clasificacion de las principales tematicas de la desinformacion encontradas.

Desinformacidn  Campafia negativ Apoyoy Resultados y
{ manipulacion legitmidad reparnrcy 5-0“"5

oy ] -
ad “ )

Temas de género

&

Nota: Elaboracion propia. Fuente: corpus La Silla Vacia y Colombia Check
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Los casos se dividen en la siguiente proporcion, desinformacion vy
difamacion con 23 casos, campafia negativa y manipulacion 12 casos, apoyo Yy
legitimidad 7 casos, resultados y repercusiones 4 caso, temas de género 1 caso.

Estas clasificaciones permitiran analizar la desinformacién que estuvo

presente en la camparia electoral y sus implicaciones.

i. Desinformacién

Segun Carnegie Endowment for International Peace es una organizacién sin
fines de lucro que dedica sus esfuerzos a promover la cooperacion internacional y
la resolucidn pacifica de conflictos Expone en su libro Countering Disinformation
Effectively: An Evidence-Based Policy (Bateman & Jackson, 2024) nos dice que

“La desinformacion es ampliamente considerada como un desafio urgente
para las democracias en todo el mundo. Muchos formuladores de politicas buscan
formas rapidas y efectivas de disuadir a las personas de adoptar y difundir creencias
falsas que degradan el discurso democratico y pueden inspirar acciones violentas o
peligrosas. Sin embargo, la desinformacion ha demostrado ser dificil de definir,

comprender y medir, y mucho menos abordar.” (p. 10)

En esta seccion, se analizan las piezas de desinformacion mas significativas
identificadas durante la campafia electoral de 2022. Estas piezas fueron
seleccionadas por su relevancia y su potencial impacto en la opinion publica. Cada
pieza se clasifica segin la teméatica que aborda, como seguridad, economia, y

corrupcion, entre otras. (Ver anexo)

Grafico 2: Discriminacion por candidatos en la categoria Desinformacion y difamacion.
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Nota: Elaboracion propia. Fuente: corpus La Silla Vacia y Colombia Check

Las tematicas abordadas en este analisis surgen de la clasificacion de las piezas de desinformacion

verificadas por La Silla Vacia y Colombia Check. Se optd por estas tematicas debido a su

prevalencia en la campafia y su capacidad para influir en la percepcion publica de los candidatos.

A continuacion, se detallan las principales tematicas y coémo se relacionan con los hallazgos de la

investigacion:
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1. Seguridad: Esta tematica abarca desinformaciones relacionadas con la supuesta

debilidad de ciertos candidatos en materia de seguridad nacional. Se analizan piezas
especificas, como la falsa afirmacion de que un candidato planeaba desmantelar las
fuerzas armadas, y se discute como estas desinformaciones fueron utilizadas para
generar miedo y desconfianza en la poblacién.

Economia: Se identificaron varias piezas de desinformacién que abordaban la
situacion econdmica del pais y las propuestas de los candidatos. Ejemplos incluyen
afirmaciones falsas sobre impuestos y planes econémicos que nunca fueron propuestos
por los candidatos. Estas desinformaciones se utilizaron para moldear la percepcion de
los votantes sobre la viabilidad de ciertas propuestas.

Corrupcién: Este apartado se enfoca en las desinformaciones que intentaban asociar a
ciertos candidatos con actos de corrupcién. Se discuten casos especificos en los que se
difundieron afirmaciones sin fundamento, y se analiza como estas piezas fueron
explotadas para dafiar la imagen de los candidatos.



Imagen 1: Comentario de Facebook

Verdnica Nieto

No esta amenazando, es lo que tiene resuelto:
incendiar, secuestrar, matar. jel que es, nunca deja de
ser! Pero nunca llevara a los colombianos al
comunismo. Rodolfo presidente.

1afios Megusta Responder 0% 12 mi

9 Q Hernando Zabaleta respondio - 326 respuestas
Comentario video de Facebook (1 de junio de
https://www.facebook.com/watch/?v=748972406108046

Imagen 2: Comentario de Facebook

Q Stella PC
El es un guerrillero y no lo va dejar de ser.
aa 5o
1afios Megusta Responder 0' —

> @ Steban Cardona respondi6 - 9 respuestas

-0 1 Delsa Almanza

@ Arbol que nace torcido nunca su rama endereza
1afos Me gusta Responder o- o2
Comentario video de Facebook (1 de junio de

https://www.facebook.com/watch/?v=748972406108046

2022),

2022),

En algunos comentarios de una de la imagen 2 que afirma que Gustavo Petro es guerrillero, se ve

cdémo afirman explicitamente esa creencia y como esos comentarios tienen una gran respuesta, ya

sea en reacciones 0 comentarios.

Por otro lado, en la imagen 1 al candidato Rodolfo Hernandez, en esta categoria los comentarios

son diversos, por un lado, estan las publicaciones que buscan desacreditarlo con sus capacidades

para dirigir un pais, ya que lo asocian con diagnosticos que lo incapacitarian para un puesto en la

presidencia.

Imagen 3: Comentario de X
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’ HERNANRAMIREZ @golgonio - 11 jun. 2022
@gener usuga.Este sefior si es muy
imbéecilYa esta peleando con las Iglesias
cristianas que segun &l "sirven para hacer
plata y comprar votos"Tendran estos

"pastores”alientos para impulsar su campafia?

Comentario X (11 de junio 2022) https://x.com/golgonio/status/1535647300399267842

Imagen 4: Comentario de X

ﬁ Daniel Figueroa @tocarymirar - 18 jun. 2022
El viejo cacreco y cobarde Rodolfo Hernandez estd diagnosticado con
demencia senil tipo Alzheimer. No podemos permitir gue ese viejo orate
Ilegue alacasa de Marifio. Esto no tiene ninguna clase de presentacion.

Comentario X (18 de junio 2022) https://x.com/tocarymirar/status/1538248253531111426

Como se menciong, el ataque de desinformacion hacia Rodolfo Hernandez era para poner en juicio
sus capacidades como un futuro gobernante, buscando una manera rapida de difamarlo referente a
sus capacidades intelectuales.

ii. Campafa negativa y manipulacion

Cuando se habla de campafias negativas, Viviana Garcia Beaudoeux (2005) experta en
comunicacion politica lo define como, “La utilizacion de la publicidad negativa en las campanas
electorales tiene como finalidad socavar la reputacion de un candidato para que se degraden las
percepciones que de él tienen los votantes.”, en resumen, buscan realizar un cambi6 negativo en
la narrativa de las campafias y en el caso de estudio de este trabajo.

Cada pieza de desinformacion analizada se relaciona directamente con estrategias de
campafia negativa. La falsa informacion sobre la supuesta eliminacion de las fuerzas armadas por
parte de un candidato fue utilizada como parte de una campafia negativa para socavar su
credibilidad en temas de seguridad. Este analisis demuestra como la desinformacién se integré en
las estrategias de comunicacion de los opositores, amplificando la desconfianza y polarizacion
entre el electorado.

Al analizar el caso de Rodolfo Hernandez fue el que obtuvo una mayor cantidad de casos
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en esta categoria, el comun denominador de los casos busca el desmeritar la gestion del candidato
en su mandato en la alcaldia de Bucaramanga, o con procesos judiciales que potencialmente

impedirian su gobernanza.

Imagen 5: Comentario de Facebook

‘; Nelson Sanchez Patifio
=% El proximo Donald Trump, colombiano, ya veran

1afios Megusta Responder -.no 130
> Ver las 29 respuestas
G Luis Orejarena
- Sabados Felices le quedo en pafiales @) 140
1afos Me gusta Responder
Comentario video de Facebook 3 de junio de 2022),
https://www.facebook.com/watch/?v=428745732075863&ref=sharing

Imagen 6: Comentario de Facebook

@ Maria Cristina Benavides Landinez
Pinocho le quedé chiquito a este RODOLFICO, fuera

de eso en su afan de hablar y sacarse se enreda no
sabe como todo lo de el , un disco deberia de
haberse quedado en la cocina grandota que el
mismo dijo que habia construido porque no era
machista , solo demagogia , nada real , pero tiene la
flauta de Hamelin llevando un poco de ratas a qué lo
acompanen

S, . MO 18
Comentario video de Facebook (3 de junio de 2022),
https://www.facebook.com/watch/?v=428745732075863&ref=sharing

Estos tres comentarios se hicieron en un video en el que se explica, el caso de Vitalogic,
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que a pesar de ser cierto, pero fue sacado de contexto, ya que, si es cierto que es una audiencia de
investigacion hacia Rodolfo, es un video del 2020.

Por otro lado, en el caso de Gustavo Petro, las campafias negativas estan dirigidas en crear
una narrativa alarmista referente a las decisiones o propuestas que puedan tomar, hasta sus
relaciones con la izquierda.

Imagen 7: Comentario de Facebook

% jacramr @jacramr - 14 jun. 2022
Lo quiere @petrogustavo es que las motos paguen peajes su entrampadory

mentiroso de Roy presenta un proyecto esté senador del pacto histérico,es
el quiere cobrar peaje a los pobres y los necesitados,que tal y son el
cambio, mentirosos
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Comentario X (14 de junio 2022) https://x.com/jacramr/status/1536756505889972228

En este caso lo que se pretende es demostrar, que ellos no van a ser el cambio y que la
promesa de ser un gobierno de cambio es una mentira, puesto que van a seguir con el continuismo
de cargar a los pobres con impuestos extras.
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Imagen 8: Comentario de Facebook

o Jhesus aee
12 de junio de 2022 - Y

QJO!I Si Petro gana cambiara la constitucion para
atornillarse al poder el y los que lo acompafian
de cerca, asi como Chavez, luego Maduro y
seguira Dios dado Cabello.

Ver menos

OB 120 83 @ 29 mil@

i) gnuita () Comentar > Compartir

Comentarios Ocultar
Mas relevantes =
51U pdbdlUII!!'.!

1 afios Me gusta Responder

*‘ Luz Mrina Ruiz Correa

Quien garantiza que respete lo
que el pueblo quiera, Dios mio
vamos caminito a Venezuela,
cambio de constituyente, nos
llevo elhi

1arfios Megusta Responder o 7
Comentario video de Facebook (12 de junio de 2022),
https://www.facebook.com/jeshusf/videos/1703742883326591

Este caso es un video en el que se menciona sobre Gustavo Petro seguira perpetuamente
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en ese puesto, se parecera al gobierno de Chavez y Maduro, y los comentarios son de una ténica
alarmista para incitar a las personas a no votar por Gustavo Petro.

Imagen 9: Comentario de Facebook

ﬁ Ordnajela Aihcuc Zenitram
Para todos los que apoyamos a Rodolfo. Aqui les
dejo este video que demuestra totalmente que la
guerrilla es la aliada de petro. Usen ese video como
arma contra los petribestias.
https.//www.youtube.com/watch?v=sFP3StkqYUw

1 afios Me gusta Responder an 22
Comentario video de Facebook 3 de junio de 2022),
https://www.facebook.com/watch/?v=428745732075863&ref=sharing

Este comentario tiene una cuestion especial para analizar, ya que se encontr6 en un video
que subi6 Rodolfo Hernandez, una de sus seguidoras busca la manera de desprestigiar a Gustavo
Petro con la narrativa que pertenece a la guerrilla y generar controversias en redes socio digitales.

Gréfico 3: Discriminacion por candidatos en la categoria Campafia negativa y manipulacién

]
7
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Ambos Gustavo Petro Rodolfo Hernandez

Campafia negativa y manipulacion

Nota: Elaboracion propia. Fuente: corpus La Silla Vacia y Colombia Check
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iii. Apoyo y legitimidad
Segun Garcia Jurado, R. (2013), "la legitimidad describe el tipo de relacion que existe entre
gobernantes y gobernados; alude a la validez y vigor de los vinculos que unen a uno y otro extremo
del cuerpo politico” (p. 132).

Contar con el apoyo y respaldo de una comunidad es fundamental para el correcto
desarrollo de las elecciones. No solo es vital el apoyo de los posibles votantes, sino también el
respaldo de un grupo politico o de politicos influyentes. En esta categoria, hubo mas casos de
apoyo significativo a Gustavo Petro.

Gréfico 4: Discriminacion por candidatos en la categoria Apoyo y legitimidad

45
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35
3
25
2
1.5
1
0.5

0
Ambos Gustavo Petro Rodolfo Hernéndez

Apoyo vy legitimidad

Nota: Elaboracion propia. Fuente: corpus La Silla Vacia y Colombia Check

El comun denominador de los casos referentes a Rodolfo Herndndez es la generacion de una
asociacion con el movimiento de derecha o, directamente, con el expresidente Alvaro Uribe. En
esta situacion, se buscaba crear una asociacion mediante trinos que, en teoria, mostraban el apoyo
de la derecha hacia el candidato Hernandez.
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Imagen 10: comentario de X

@

@

Comentario X (30 de mayo 2022) https://x.com/ingrodolfohdez/status/1531410785368424451

el candidato, ya que muchos de sus seguidores muestran su desacuerdo. Sus seguidores celebran

y resaltan como un diferenciador la autonomia que tiene frente a cualquier movimiento politico,

Luz Helena Sarmiento & @LuzHSarmiento - 30 may. 2022
@ingrodolfohdez no se deje encasillar. Los seguidores de petro NINGUNO
se le va a unirNo espante a los votantes de derecha. Nos asusta mas q
coincida con petro g con la democracia De ellos ni un voto va a recibir y si
va a espantar a los g vemos en ud lo contrario a todo a petro

Q 1 Q1 ihi W&

Luz Helena Sarmiento & @LuzHSarmiento - 30 may. 2022

Ingeniero no se desgaste. Y ni les conteste. Esos q lo van a atacar diciendo
q ud es fracking, uribista, pro la ss, etc. IGNORELOS. Se desgasta
contestandoles y ellos lo g buscan es q ud diga cosas para q la derecha g
NUMCA votaria por petro, se aleje también de ud. No se deje

o 11 Q1 ihi [N -~
Misién cumplida € @ojocolombia2@26 - 30 may. 2022
Ingeniero asf funciona el PETRISMO con guerra sucia.

O 113 Q17 ihi [N

Contrario a lo que se pensaria, esta asociacion no resulta completamente beneficiosa para

especialmente con la Liga Anticorrupcion.

En el caso de Gustavo Petro, se le busca asociar con la guerrilla. Esta asociacion persiste

en gran medida y es la mas comun en las redes socio digitales.
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Imagen 11: Comentario de X

@: Jorge Arturo Torres @JorgeArturaTols - 27 abr. 2018

Para los seguidores de Petro, por favor reciban en sus empresas a los
exguerrilleros y asesinos que estan en busqueda de trabajo, es la misma
forma en que ustedes apoyan a petro como presidente.
Esclavitud que ud contribuyo con el M19.

Q 11 o ihi W&

—

Comentario X (26 de abril 2022) https://x.com/Petrogustavo/status/989586448872599552

Imagen 12: Comentario de X

- Pedro Angel ™= @pangel1960 - 27 abr. 2018

Petro ha dicho que es el nuevo Gaitan, Galan, Gomez Hurtado, el primer
hijo del pueblo y ahora es Moises. Esto es un indicio claro de megalomania,
muy peligroso en un dirigente politico.

Q 11 o ihi [ 2

—

Comentario X (26 de abril 2022) https://x.com/pangel1960/status/989732363759370240

iv. Resultados electorales y sus consecuencias

Se encuentra la desinformacion relacionada con las repercusiones que tendria la victoria
de alguno de los dos candidatos o las manipulaciones de los resultados de encuestas. En este caso,

Gustavo Petro tiene dos casos de desinformacion, Rodolfo Hernandez uno, y ambos comparten un
caso.
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Gréfico 5: Discriminacion por candidatos en la categoria Resultados y repercusiones

25

Ambos Gustavo Petro Rodolfo Hernandez

Resultados y repercusiones

Nota: Elaboracion propia. Fuente: corpus La Silla Vacia y Colombia Check

En el caso del candidato Gustavo Petro, la desinformacion se relaciona con las
repercusiones econdémicas que podrian ocurrir con su llegada al poder. En particular, se hace
referencia al equipo de futbol América y a la construccién de su estadio.

Imagen 13: Comentario de X

@ Ing. Felipe P. @pipe@1P - 18 jun. 2022

Igual Tulio en realidad sabemos q eso es verdad ningun rico de este pais
queire nada con petro todo se va a parar mientras el tipo de luces de que va
a hacer

o L o ihi W &

Comentario X (18 de junio 2022) https://x.com/pipe01P/status/1538298364906942465

El segundo caso tiene una repercusion mayor, ya que busca generar panico e incertidumbre con la
posible salida del pais de la multinacional chilena Falabella debido al triunfo de dicho candidato
(Gustavo Petro). Esto afectaria a una gran cantidad de empleados, que quedarian en una situacion
de incertidumbre.
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Imagen 14: Comentario de Instagram

%

claurin444 101sem

Colombianos por favor es el pais de todos &
(@ @ es verdad que se puede acabar lo poco
que queda de colombia == conciencia y amor
més que odio y resentimiento § 62 omg mi
pais ¢ @

Responder Ver traduccion

Comentario Instagram (13

de

junio

2022)

https://www.instagram.com/p/CewdZRIujLv/?igshid=YmMMyMTA2M2Y %3D&img index=1

Imagen 15: Comentario de Instagram

»

lopezjen_21 101sem

Que Sigan creyendo en el ""CAMBIO"" @ No o
hay peor ciego

Responder Ver traduccion

juan_carlos623 101sem

Pero como lo de Venezuela es un cuento. V)
Sigan pensando que lo de petro es juego.

Responder Ver traduccion

carlos_colomerv 101sem

Colombia se va a convertir en Venezuela V)
gracias a los rojos

Responder Ver traduccion

Comentario Instagram (13

de

junio

2022)

https://www.instagram.com/p/CewdZRIujLv/?igshid=Y mMyMTA2M2Y %3D&img index=1
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Imagen 16: Comentario de Instagram

Ifc30t.7 101sem

Lastimosamente es una realidad d emi nos Y
paises. Aun estamos a tiempo colombia. No al 1
voto en blanco. Necesitamos votar por Rodolfo

para asegurar una democracia en nuestro pais.

Responder Ver traduccion

krmelaredongoz 101sem
@ezequielcena () Qo

Responder

Ver 1 respuesta mas

. &, juandavidcardona_ 101sem
| IS 7 P 5
w Y asiun montdn de empresas.... Ojo @ RH Qo
presidente 1

Responder Ver traduccion

Comentario Instagram (13 de junio 2022)
https://www.instagram.com/p/CewdZRIujLv/?igshid=YmMMyMTA2M2Y %3D&img_index=1

v.Temas de género
En el siglo XXI, los temas relacionados con género son cada vez mas importantes y
relevantes, y tienen una mayor implicacion y visibilidad, especialmente cuando se trata de un
futuro presidente del pais.
En esta categoria de andlisis, solo se encontré un caso de desinformacion. El candidato
Rodolfo Hernandez afirm6 en una entrevista que la Ley de Feminicidios, conocida como la Ley
Rosa Elvira Cely (Ley 1761 de 2015), habia sido anulada por la Corte Constitucional.
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Capitulo 2: Anatomia de la desinformacion: formatos, estrategias y lenguaje

Para entender la anatomia de la desinformacion se realiza un andlisis de los formatos,
estrategias y lenguaje. Se estudia las dindmicas y herramientas que los generadores de
desinformacién emplean para difundir la desinformacion.

El anélisis se centrard en la identificacion de los canales de difusion, siendo Twitter uno de
los méas destacados debido a su capacidad para viralizar informacion de forma rapida y su
influencia en el debate politico. Asimismo, se exploraran las tematicas predominantes en estos
casos de desinformacion, que van desde acusaciones de fraude electoral hasta intentos de
desprestigio y manipulacion de la percepcion publica respecto a la gestion de candidatos y
autoridades. Este enfoque permitira una comprension mas profunda de como operan los

mecanismos de desinformacién en el entorno digital y cuéles son sus principales caracteristicas.
Al analizar el corpus de la presente investigacion encontramos que diecinueve casos fueron
tomados de Colombia Check y treinta casos de la Silla Vacia, esto evidencia que ambas

plataformas lograron encontrar una cantidad significativa de casos.

Gréfico 6: Plataforma verificadora

30

o

ColombiaCheck silla vacia

Nota: Elaboracién propia. Fuente: corpus La Silla Vacia y Colombia Check
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Graéfico 7: Medio donde se publico

WRadionoticia [l 1
Whatsapp I 3
Twitter, razon publicayelespectador [l 1
Twitter desinformacion y Bluradiolo desmintio [l 1
Twitter yFacebook [N 2
Twitter I 2
Tiktok [l 1
KwaiyTikTok [ 1

Instagram [l 1

Facebook, Twitter y Whatsapp [l 1

Facebook G 1
Entrevista [l 1

0 5 10 15 20 25

Nota: Elaboracion propia. Fuente: corpus La Silla Vacia y Colombia Check

Al analizar en detalle los medios en los que se publicé la desinformacidn, se encontré que
la mayoria de los casos se registran en Twitter. Segin Gomez et al. (2021), “Twitter es usado por
los medios de comunicacion como fuente de informacion, lo que hace que cada vez se dé mas
importancia a lo que por alli circula, y a que se vuelvan mas relevantes los hashtags que a diario
se configuran, a partir de las interacciones entre los actores de la comunicacion politica” (p. 9).
Este fragmento resalta la importancia de esta red socio digital en el &mbito de la comunicacién
politica y nos permite comprender por qué es la plataforma que registr0 mas casos de
desinformacion.
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Grafico 8: Teméatica de la desinformacion

Voto en blanco
Temas de género
Sesgos de organismos de observacion electoral
Resultados de encuesta
Respaldo de la guerrilla 3
Repercusién econdmica del triunfo de un candidato IR 2
Propuesta sobre posible decreto R 1
Propuesta de candidato (Censura de prensa) HEE 2
Promover dictadura /permanencia enelpoder R 1
Procesos judicial mmmm 2
Procesoelectoral W 1
Presupuesto nacional B 1
Los empresarios necesitan la pobreza W 1
Gestion de los candidatos cuando desarrollaba cargo publico I 3
Fraude electoral I 2
Falsas propuestas (nombramientos, extradicion, inversion) 1
Desprestigio (Lugar de nacimient) W 1
Descrédito del candidato I 4
Defensa de una acusacién (no hay pruebas) HEE 2
Apoyo de un medio a un candidato (datos de encuesta) =l 1
Supuesto apoyo del gobierno al candidato I 7
Apoyo de politico de un partido opositor al candidato & 1

Amenazas a los partidarios del candidato opositor m 1

Nota: Elaboracion propia. Fuente: corpus La Silla VVacia y Colombia Check

Al realizar un recuento de las tematicas de los casos de desinformacion, se encontrd que
estas fueron variadas. Sin embargo, las mas repetitivas fueron el fraude electoral, el apoyo del
gobierno al candidato, el desprestigio, el respaldo de la guerrilla y la gestion publica de los
candidatos. A pesar de la diversidad de temas, el objetivo principal de estos casos era generar un
cambio en la percepcion de los votantes, buscando favorecer al candidato contrario.

La desinformacidn en esta campafia a la segunda vuelta se manifiesta en diversas tematicas,
estas tematicas buscan influir en la percepcion de los votantes, generando un cambio que favorezca
al candidato opuesto. Las implicaciones de esto son significativas, ya que socava la confianza en
el proceso electoral y distorsiona la percepcion de la ciudadania sobre los candidatos y las politicas.
Ademaés, puede polarizar ain mas el ambiente politico, segun el profesor Sergio Martin Guardado
(2022) desarrolla la idea que “la tecnologia informatica y su creciente uso de los algoritmos
intervienen de forma autbnoma en el proceso y condicionan la recepcion de informacion en funcién
de determinados intereses que parametrizan a individuos y grupos, preseleccionando la
informacidn que eventualmente estarian dispuestos a recibir. Esto contribuye, sin duda, a la

60



polarizacion” y debilitar la democracia al desvirtuar la discusion puablica y promover la

desconfianza en las instituciones.

Las publicaciones analizadas destacan por su rapida difusion, atribuida a su contenido
atractivo para el publico. Entre ellas, se encuentra una primera imagen que merece analisis
detenido: se trata de un perfil falso disefiado con el propdsito de desacreditar al candidato Rodolfo
Hernandez.

Imagen 17: Publicacion de X

Ingeniero

ODJLFO

PRESIDENTE

Ing Rodolfo Hernandez mm!
@ingrodolfohdrz

Futuro Presidente de Colombia = | Mi Movimiento @LigaGobernantes | Empresario |
Ex Alcalde de Bucaramanga | El Rey del Tiktok =i ==

© Bucaramanga, Colombia (& linktr.ee/IngenieroRodol...
Joined January 2020

857 Following 1,085 Followers

Tweets Tweets & replies Media Likes

4 Pinned Tweet

Ing Rodolfo Hernandez em! @ingrodolfohdrz - 1h
El Dr. Petro quiere usar el ahorro pensional como gasto publico porque
nunca ha producido nada. Nosotros usaremos el ahorro pensional para

invertir en criptomonedas y NFTs, aumentando la economia del pais.

#ingenieroRodolfoPresidente2022

Publicacion Twitter (31 de mayo 2022) https://archive.ph/s919q

Esta cuenta falsa se hizo viral rapidamente debido al tipo de publicaciones que realizaba,
las cuales eran de naturaleza polémica. Sus mensajes eran altamente controvertidos y en cierta
medida contradictorios, presentando al candidato como una figura sumamente polémica. Esto pudo

haber sido altamente perjudicial para su campaia.
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Imagen 18: Publicacion de X

Colombia no necesita mas gastos, vamos a fusionar el INPEC con el
Bienestar Familiar y con el dinero restante invertiremos en Bitcoin.

Q7 1 36 ) 89 T

@ Ing Rodolfo Hernandez e=! @ingrodolfohdrz - 2h

11 Ing Rodolfo Hernandez mm! Retweeted

Ing Rodolfo Hernandez mw! @ingrodolfohdrz - 3h
“Llegaremos hasta la accion intrépida y el atentado personal (...) y haremos

invivible la reptblica”.

—Adolfo Hitler, fildsofo aleman.
Q 2 1 4 O 23 Ty

11 Ing Rodolfo Hernandez mm! Retweeted

Ing Rodolfo Hernandez mw! @ingrodolfohdrz - 3h
Hemos hablado con el doctor FICO, tal y como lo habiamos anunciado. Es

un elemento importante para el pais y por eso le hemos pedido que en
nuestro gobierno sea Ministro de Defensa.

Q 1 11 68 QO 45 T

Publicacion Twitter (31 de mayo 2022) https://archive.ph/s919q

Las propuestas que presentan son muy inusuales y potencialmente arriesgadas, ya que
combina dos instituciones muy diferentes y una criptomoneda volatil. Podria ser considerado coémo
una falta de comprensioén de la politica econdmica y social, o como un intento deliberado de atraer
la atencion a través del sensacionalismo.

El segundo tweet de la imagen 18 cita a Adolf Hitler y menciona "llegar a la accion
intrépida y al ataque personal” para hacer que la republica sea "inhabitable". Esta es una
declaracion profundamente preocupante, ya que evoca la ideologia y la retorica nazi, y sugiere una
disposicion a utilizar la violencia y la intimidacion para lograr objetivos politicos. Podria ser
interpretado como una muestra de intolerancia, extremismo y tendencias autoritarias.
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El tercer tweet de la imagen 18 anuncia que Hernandez ha hablado con "Doctor FICO", y
le ha pedido que sea ministro de Defensa en su gobierno. Esto crea una asociacién como el
candidato de derecha, al mostrar su apoyo por el candidato que era de la derecha. Esto plantea
dudas sobre el juicio de Hernadndez y su compromiso con la transparenciay la rendicion de cuentas
al elegir a su gabinete.

En general, estos tweets atraeran tanto atencidn positiva como negativa, dependiendo de la
audiencia y sus opiniones politicas. Algunas personas podrian encontrarlos refrescantes y audaces,
mientras que otros podrian considerarlos imprudentes e irresponsables, por el tono de las

propuestas que plantean.

Por otro lado, al analizar los tweets que involucran al candidato Gustavo Petro, también se
observa que son altamente alarmistas debido al tipo de comentarios y propuestas que incluyen.
Este comentario en cuestion podria exacerbar los miedos que tenian muchos votantes respecto a

su posicion politica y las implicaciones de la llegada de la izquierda al poder.

Imagen 19: Publicacion de X

E Gustavo Petro L/

@petrogustavo

La libertad de prensa no esta por encima de los
derechos de las personas. Violar la intimidad y filtrar
conversaciones privadas no es periodismo. Medios
como Semana seran vigilados de cerca en nuestro
gobierno.

8:12 AM - Jun 9, 2022
95 Retweets 100 Quote Tweets 1.2K Likes

O () Q W
Publicacion Twitter (9 de junio 2022) https://archive.ph/mDwhd
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El tuit de Gustavo Petro, critica abiertamente a la revista Semana por violar la intimidad y
filtrar conversaciones privadas. Afirma que la libertad de prensa no esta por encima de los derechos
de las personas y que este tipo de acciones no son periodismo. Esta declaracion tiene implicaciones
importantes en las elecciones, ya que sugiere una postura critica hacia los medios de comunicacién
y un posible aumento de la vigilancia sobre ellos. Su mensaje también podria ser interpretado

cdmo una amenaza a la libertad de prensa, lo que podria generar controversia.

Imagen 20: Publicacién de X

a Margarita Restrepo
@MargaritaRespo

Mi nombre es Margarita Restrepo Ex Uribista y también
quiero que Gustavo Petro sea mi presidente

5:10 PM - Jun 6, 2022 - Twitter Web App
627 Retweets 74 Quote Tweets 3,939 Likes

Publicacion Twitter (6 de junio 2022) https://archive.is/YzzGy

El tweet de la imagen 20 en cuestion es falso. En teoria, la persona que lo publicd,
Margarita Restrepo, ha sido una figura ptblicamente conocida por su apoyo al expresidente Alvaro
Uribe. Este perfil esta suplantando su identidad. La publicacion tiene como objetivo afectar las
elecciones, ya que podria influir en la percepcién publica sobre como la candidata decidié cambiar

sus ideales.

Por el contrario, Facebook, tiene alrededor de 38 millones de usuarios activos, se erige
como el segundo centro mas comun para la difusion de desinformacién. Gracias a su interfaz facil
de usar y su amplia disponibilidad, este servicio de redes socio digitales a menudo sirve como una
fuente importante de informacion engafiosa para sus usuarios.

El primer caso tweet, de la imagen 19, la desinformacion es muy alarmista, ya que

intensifica los rumores de Gustavo Petro respecto a su alianza con grupos guerrilleros.
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Imagen 21:Publicacién de Facebook

.
COLOMBIA

@ Hernando Zabaleta os
1 de junio de 2022 - @

Resumen Comentarios

#ATENCION Petro AMENAZA en vivo y en directo con REGRESAR AL
MONTE a "hacer lo que hacfa en su juventud”
#PetroNuncaSeraPresidente #RodolfoPresidente

Q # Autor
Hernando Zabaleta

Petro solo hace alianzas con gente como él: asesinos,
secuestradores, violadores, narcotraficantes y
corruptos.

#LaCorrupciénPetrista

SENOR PETRISTA, DUENO DE LA MORAL
¢ COMO DEFENDER ESTO?

|
,‘
3]

#ATENCION Petro AMENAZA en vivo y en directo con REGRESAR AL
MONTE a "hacer lo que hacia en su juventud"... o  Escribe un comentario...

Mas relevantes w

QO ® @

dY Megusta () Comentar > Compartir S0Bs7mil - 75mi

Publicacion Facebook (1 de junio 2022) https://www.facebook.com/watch/?v=748972406108046

El alcance de este video (imagen 21) fue de 19 mil visualizaciones, 8,7 mil reacciones y
7,5 mil comentarios, lo cual nos lleva a interpretar que ha tenido una amplia difusion en las redes
socio digitales y ha generado interés y participaciéon por parte de los usuarios. Esto puede tener

varias repercusiones en las elecciones, entre las que se incluyen:

La difusion de informacion falsa o engafiosa puede tener un impacto significativo en las
elecciones. En primer lugar, un video de desinformacion con un alto alcance puede distorsionar la
imagen de un candidato ante la percepcion pablica, afectando su reputacion y la confianza de los
votantes en él. Esta distorsion puede conducir a una percepcion sesgada y poco precisa de las
cualidades y propuestas del candidato.

Ademas, la propagacion de informacién falsa puede manipular la opiniéon publica,
induciendo a los votantes a creer en afirmaciones que no son veridicas. Esto puede llevar a una
desinformacidn generalizada entre los electores, afectando su capacidad para tomar decisiones
informadas en las elecciones y socavando la integridad del proceso democratico.

Por otro lado, los contenidos falsos también pueden contribuir a la polarizacion del
electorado. Al difundir informacion engafiosa que refuerza puntos de vista extremos o0 que genera
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divisiones entre diferentes grupos de votantes, se alimenta la confrontacién y se dificulta el didlogo
politico constructivo. Esto puede intensificar las tensiones sociales y politicas, creando un
ambiente adverso para el debate democratico y la cooperacion entre los ciudadanos.

El alto alcance y participacion de videos de desinformacion pueden tener repercusiones
negativas en las elecciones al influir en la percepcion publica, manipular la opinion de los votantes
y contribuir a la polarizacion del electorado. Es fundamental abordar este problema con estrategias
efectivas de educacion civica, promocion de la alfabetizacion mediatica y regulacion de la difusion

de informacion falsa en linea.

Imagen 22: Publicacion de Facebook

6 ) Tatiana Rico
LML

y/ Yesterday at 0542 - Q
80D o 4 comments 7
shares
oy Like (D comment &> Share

| ’ Andrés Rodriguez
Desafortunadamente este trino es

fake

)  Alvaro Uribe Vélez @

231

}" 9 c Alex Perez replied - 3 replies 7 h

Acabo de felicitar al Ing. Hernandez por su triunfo en
esta primera vuelta. Ya agendamos un encuentro de
dialogo para garantizar que sea nuestro futuro
presidente, ese que tanto necesita Colombia.

1.762 Retwest 81 ts citad 3.926 M

Publicacion Facebook (31 de mayo 2022) https://archive.is/txomT

El candidato Rodolfo Hernandez, a lo largo de los casos de desinformacion expuestos,
sigue perpetuando la idea de su unién o respaldo de la derecha.

La publicacién de Facebook, imagen 22 muestra un tweet de Alvaro Uribe Vélez



felicitando a Ing. Hernandez por su victoria en la primera vuelta de una eleccién. La publicacion
recibié 1,762 re-tweets, 78 citas de tweets y 3,926 likes.

En el caso especifico de la publicacion pone en juicio una de las banderas de campafia que

era las propuestas anticorrupcion y el verse asociado con un candidato que tiene investigaciones

por corrupcién afecta su credibilidad. Esto influye en la percepcion de la ciudadania sobre el

candidato.

La aparicion de este tipo de contenidos manipulados (imagen 21 y 22) puede socavar la

confianza en el proceso electoral y en la transparencia de los resultados, lo que es perjudicial para

la salud de la democracia. Es fundamental identificar y desmentir este tipo de desinformacion para

evitar interferencias indebidas en el proceso electoral y mantener la integridad del sistema

democratico.
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Tipos de formatos en las verificaciones relacionadas con las elecciones

Formatos
Grafico 9: Tipos de formatos
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Nota: Elaboracion propia. Fuente: corpus La Silla Vacia y Colombia Check

Al realizar el balance de los formatos usados se ve que el texto tiene una gran

importancia en la difusion de la desinformacion, ya que las caracteristicas de esos textos
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es que tienden a ser cortos y por su contenido son alarmistas en gran medida

Imagen 23: Publicacion de X

‘& JaviBarrera
WF @lavicanon

Atencion. Rodolfo Hernandez estaria inhabilitado por tres afios para ser
candidato presidencial. segiin el Cédigo Unico Disciplinario Art.38 Literal
2: por haber sido sancionado disciplinariamente por tres 0 mas veces en
los dltimos cinco afios. Se “desbarata” la “rodolfoneta™

dliloldle ool

1014 AM - Jun 3, 2022

O o023 T

%]

3K QD 15k N

Publicacion X (3 de junio 2022)
https://x.com/Javicanon/status/1532742555166810113

]
4]
(=

Este tipo de publicaciones alarmistas (imagen 23) tienden a volverse virales muy
rapidamente, lo que se refleja en las interacciones que recibe la publicacién. Dado que el
texto es corto y no requiere un andlisis extenso por parte de los usuarios, estos pueden
reaccionar de manera rapida compartiendo o comentando para viralizarlo ain mas.

Autores
Tabla 3: Autores de la desinformacion

Usuario

Gustavo Petro

Cuenta Falsa Rodolfo Hernandez
Rodolfo Hernandez

Margarita Restrepo FAKE

Ariel Avila

CNC

R P N DN O


https://x.com/Javicanon/status/1532742555166810113

69

Candidatos

Laura Medina

El Espectador

Rafael Correa

RCN, Publicado por Usuario
Tulio Gémez perfil falso

El satélite

Alvaro Uribe perfil falso
Andrés Pastrana A

Jorge Robledo

Nota: Elaboracién propia. Fuente: corpus La Silla Vacia y Colombia Check

Los casos de desinformacion muestran una variedad en cuanto a su origen, aunque
en su mayoria provienen de usuarios de las
algunos aparecen con nombres reales, posiblemente como cuentas verificadas o al haber
suplantado la identidad de algin candidato. Ademas, se identificO que 16 casos de
desinformacién fueron compartidos por personalidades politicas o figuras publicas,
mientras que tres casos tuvieron su origen en periddicos o canales informativos. Este
descubrimiento resalta la importancia de abordar la desinformacion en todos los niveles,
desde los usuarios individuales hasta las instituciones mediaticas, para preservar la

integridad del proceso democratico.

I e e

1

redes socio digitales analizadas. Entre ellos,
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Capitulo 3: Desinformacion, un juego de marionetas: tipologias, actores y
estrategias

En un contexto de alta polarizacién politica y social, las elecciones presidenciales
de 2022 en Colombia se convirtieron en un campo fértil para la propagacion de
desinformacién. Este capitulo explora como diferentes tipologias de desinformacion se
emplearon estratégicamente para influir en la percepcion puablica y manipular las
decisiones electorales. A lo largo de este analisis, se abordan no solo las tacticas utilizadas,
sino también los actores clave detrés de estas campafias y las estrategias que permitieron
amplificar su alcance.

Las redes socio-digitales, por su naturaleza abierta y de rapida difusion,
proporcionaron un entorno ideal para la circulacion de contenidos manipulativos que
afectaron la integridad del proceso electoral. A través de una serie de imagenes y ejemplos
documentados, este capitulo no solo ilustra la diversidad de enfoques utilizados, sino que
también evidencia como estos contenidos contribuyeron a la construccion de narrativas
falsas que reforzaron estereotipos, polarizaron a la poblacion y erosionaron la confianza en
las instituciones democraticas.

Este analisis no se limita a la identificacion de los tipos de desinformacion, sino
que tambien examina el papel de los actores involucrados, desde cuentas anénimas hasta
influencers digitales, quienes jugaron un papel crucial en la amplificacion de estos
mensajes. Asimismo, se exploraran las estrategias visuales y discursivas que lograron
captar la atencion del electorado, movilizando emociones como el miedo, la ira y la
desconfianza.

Tabla 4: Tipologia de contenidos desinformativos analizados

Tipologia Cantidad
Alertas Falsas 4
Descontextualizacion 11
Engafios 30
Exageracion 4

Nota: Elaboracion propia. Fuente: corpus La Silla Vacia y Colombia Check
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Imagen 24: Comentario de Facebook

O Jhestis .
12 de junio de 2022 - Q

QJO!! Si Petro gana cambiara la constitucion para
atornillarse al poder el y los que lo acompanan
de cerca, asi como Chavez, luego Maduro y
seguira Dios dado Cabello.

Ver menos

OB 120 s3@ 2,9 mil®
Me .
gusta () Comentar 4> Compartir

Comentarios Ocultar

Mas relevantes =
o 10U pdbdlUI’H.".!

1arfios Megusta Responder

iﬂ'} Luz Mrina Ruiz Correa
Quien garantiza que respete lo

que el pueblo quiera, Dios mio
vamos caminito a Venezuela,
cambio de constituyente, nos
llevé elhi

1 afios Me gusta Responder 0 /
Comentario video de Facebook (12 de junio de 2022),
https://www.facebook.com/jeshusf/videos/1703742883326591

Esta estrategia de exageracion tiene como objetivo generar un panico econémico
entre los votantes, particularmente en aquellos preocupados por la estabilidad financiera.
La eleccion de un formato visual que imita gréficos financieros reales juega con la
percepcion de autoridad y veracidad. Segun Magallon-Rosa (2022), este tipo de contenido
es altamente efectivo para movilizar a las audiencias porque apela a su sentido de urgencia
y a sus preocupaciones mas profundas sobre la seguridad econémica. La viralidad de esta


https://www.facebook.com/jeshusf/videos/1703742883326591

imagen se vio amplificada por su distribucion en grupos cerrados de Facebook, donde el

mensaje resond con un publico ya predispuesto a temer politicas de izquierda.

Imagen 25: Comentario de Instagram

G, claurind44 107sem

-

Colombianos por favor es el pais de todos & o
) @ es verdad que se puede acabar lo poco

que queda de colombia == conciencia y amor

més que odio y resentimiento §) () omg mi

pais @ @

Responder Ver traduccion

Comentario Instagram (13 de junio 2022)
https://www.instagram.com/p/CewdZRIujLv/?igshid=YmMMyMTA2M2Y %3D&img index=1
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La técnica de descontextualizacion explota la falta de contexto en la comunicacion
digital, permitiendo que los mensajes editados se interpreten de manera engafiosa. Esta
imagen se volvidé viral en Twitter, donde fue compartida por cuentas anonimas que
agregaban comentarios sarcasticos para reforzar la narrativa falsa. Como destaca Pellegrino
(2023), esta estrategia es particularmente efectiva en un entorno de consumo rapido de
informacion, donde los usuarios no suelen verificar la fuente original antes de compartir.
La difusion de esta imagen contribuy6 a sembrar dudas sobre la coherencia del candidato,
afectando su credibilidad entre los votantes indecisos.


https://www.instagram.com/p/CewdZRlujLv/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D&img_index=1

Imagen 26: Comentario de Instagram

Ifc30t.7 101sem

Lastimosamente es una realidad d emi nos Y
paises. Aun estamos a tiempo colombia. No al 1
voto en blanco. Necesitamos votar por Rodolfo

para asegurar una democracia en nuestro pais.

Responder Ver traduccion

% krmelaredongoz 101sem
) @ezequielcena () Qo
Responder

Ver 1 respuesta mas

. &, juandavidcardona_ 101sem
| IS 7 P 5
w Y asiun montdn de empresas.... Ojo @ RH Qo
presidente 1

Responder Ver traduccion

Comentario Instagram (13 de junio 2022)
https://www.instagram.com/p/CewdZRIujLv/?igshid=YmMMyMTA2M2Y %3D&img_index=1

Este tipo de engafio juega con la autoridad percibida de las instituciones
internacionales, sugiriendo un respaldo inexistente para influir en la percepcion del
electorado. La imagen fue disefiada para circular en WhatsApp, una plataforma conocida
por la rapida difusion de informacion sin filtros. Segin la UNESCO (2020), los engafios
que apelan a figuras de autoridad son altamente eficaces porque explotan la confianza de
la audiencia en estas entidades. Ademas, la presencia de logotipos oficiales genera un
efecto de autenticidad que dificulta la identificacién de la falsedad por parte de los usuarios.
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Imagen 27: comentario de X

i@ Luz Helena Sarmiento & @LuzHSarmiento - 30 may. 2022
*’ @ingrodolfohdez no se deje encasillar. Los seguidores de petro NINGUNO
se le va a unirNo espante a los votantes de derecha. Nos asusta mas q
coincida con petro g con la democracia De ellos ni un voto va a recibir y si
va a espantar a los g vemos en ud lo contrario a todo a petro

Q 1 Q1 ihi W&

* Luz Helena Sarmiento € @LuzHSarmiento - 30 may. 2022

Ingeniero no se desgaste. Y ni les conteste. Esos q lo van a atacar diciendo
q ud es fracking, uribista, pro la ss, etc. IGNORELOS. Se desgasta
contestandoles y ellos lo g buscan es q ud diga cosas para q la derecha g
NUMCA votaria por petro, se aleje también de ud. No se deje

Q ! QO ihi W&

. Misién cumplida € @ojocolombia2026 - 30 may. 2022
Ingeniero asf funciona el PETRISMO con guerra sucia.

O 113 Q17 ihi [N

Comentario X (30 de mayo 2022) https://x.com/ingrodolfohdez/status/1531410785368424451

Las alertas falsas se disefian para generar un estado de panico inmediato, apelando
a la responsabilidad civica de los usuarios para advertir a otros. La imagen fue difundida
ampliamente en Telegram y WhatsApp, plataformas donde el contenido no puede ser
rastreado facilmente, aumentando asi su impacto. Esta estrategia se alined con un intento
de reducir la participacion electoral al infundir miedo en los votantes sobre posibles actos
de violencia en los centros de votacion. El estudio de Freedom House (2022) revela que
este tipo de desinformacion suele utilizarse para suprimir el voto en areas donde se anticipa
una alta participacion de opositores.

Imagen 28: Comentario de X

@ Pedro Angel ™= @pangel1960 - 27 abr. 2018

%" Petro ha dicho que es el nuevo Gaitan, Galan, Gomez Hurtado, el primer
hijo del pueblo y ahora es Moises. Esto es un indicio claro de megalomania,
muy peligroso en un dirigente politico.

Q 11 v ihi (-~

Comentario X (26 de abril 2022) https://x.com/pangel1960/status/989732363759370240
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Las cuentas automatizadas tienen la capacidad de amplificar mensajes a gran
escala, generando la ilusion de un respaldo popular masivo. Esta tactica no solo incrementa
la visibilidad del contenido, sino que también crea un efecto de "bandwagon”, haciendo
que los usuarios reales se sumen a la conversacion. Segun investigaciones de Freedom
House (2022), el uso de bots en campafias politicas es una técnica comin para manipular
la narrativa y crear una percepcion falsa de apoyo generalizado.

Imagen 29: Publicacion de X

€ Gustavo Petro &

@petrogustavo

La libertad de prensa no esta por encima de los
derechos de las personas. Violar la intimidad y filtrar
conversaciones privadas no es periodismo. Medios
como Semana seran vigilados de cerca en nuestro
gobierno.

8:12 AM - Jun 9, 2022
95 Retweets 100 Quote Tweets  1.2K Likes

O o V) ay
Publicacion Twitter (9 de junio 2022) https://archive.ph/mDwhd

Los memes politicos se han convertido en una herramienta poderosa para
simplificar mensajes complejos y hacerlos accesibles al publico general. EI uso de humor
permite que el contenido desinformativo sea compartido més ampliamente, ya que los
usuarios lo perciben como inofensivo. El estudio de la UNESCO (2020) indica que los
memes tienen un alto potencial para influir en la opinion publica debido a su capacidad

para viralizarse rapidamente.



Imagen 30: Publicacion de Facebook

Co

<

=

Acabo de felicitar al Ing. Hernandez por su triunfo en

esta
dialo
presi

1.762 Ret

E ) Tatiana Rico

1"/ Yesterday at 05:42 - Q
e 4 comments 7
shares
oY Like (J) comment 2> Share

} ' Andrés Rodriguez
Desafortunadamente este trino es
i 4 fake
Alvaro Uribe Vélez © e

9 3 Alex Perez replied - 3 replies 7 h

primera vuelta. Ya agendamos un encuentro de
g0 para garantizar que sea nuestro futuro
dente, ese que tanto necesita Colombia.

781 ts citad 3.926 M
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Los influencers digitales tienen un poder significativo para moldear la opinién de
sus seguidores debido a la relacion de confianza que han establecido. En este caso, el uso
de afirmaciones contundentes sin evidencia se presenta como una "opinion experta”, lo que
facilita que el mensaje sea aceptado sin cuestionamiento. Este fendmeno es particularmente
problematico en contextos de alta polarizacién, ya que refuerza los sesgos cognitivos
preexistentes.

El analisis realizado en este capitulo demuestra como las diversas tipologias de
desinformacién, apoyadas por actores tanto automatizados como humanos, fueron
estratégicamente utilizadas para influir en la percepcion publica durante las elecciones
presidenciales de 2022 en Colombia. Las imagenes analizadas reflejan no solo la diversidad
de tacticas empleadas, sino también el impacto significativo que estas tuvieron en la
polarizacién del electorado. Estos hallazgos subrayan la necesidad urgente de desarrollar
herramientas de verificacion mas efectivas y fomentar la alfabetizacion mediatica para

contrarrestar el poder de la desinformacion en procesos democraticos. Los capitulos
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siguientes exploraran las consecuencias a largo plazo de estas practicas en la estabilidad
politica y social del pais.

Conclusiones:
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En conclusién, se ha puesto en evidencia el impacto considerable que la
desinformacién tuvo en la percepcion publica durante la segunda vuelta de las elecciones
presidenciales de Colombia en 2022, especialmente en relacion con los candidatos Gustavo
Petro y Rodolfo Hernandez. A través de un andlisis exhaustivo de los casos de
desinformacién mas virales, se ha demostrado que estas narrativas falsas o distorsionadas
no solo influenciaron la imagen publica de los candidatos, sino que también exacerbaron
la polarizacion politica, alteraron el discurso publico y socavaron la confianza en el proceso
electoral. Se recopilaron y analizaron manualmente publicaciones, verificadas por
Colombia Check o La Silla Vacia, entre el 30 de mayo y el 19 de junio de 2022. Se
identificaron 49 casos de desinformacion: 23 sobre Gustavo Petro, 21 sobre Rodolfo
Hernandez, y 5 que involucraban a ambos candidatos.

La desinformacion se utilizd para desprestigiar a los candidatos, atacar sus
propuestas, generar desconfianza en las instituciones y exacerbar la polarizacion politica.
Los mensajes de desinformacion variaron en formato (texto, imagen, video, audio) y tono
(emotivo, racional, neutral).

Los datos recolectados y analizados permiten trazar una relacion clara entre la
difusion de desinformacion y el cambio en la percepcion de los votantes, evidenciando
cdémo ciertos contenidos falsos lograron posicionarse de manera prominente en la agenda
publicay moldear las opiniones de una parte significativa del electorado. Esto sugiere que,
lejos de ser un fendmeno aislado o secundario, la desinformacion jugo un papel crucial en
la configuracion del entorno electoral, afectando no solo la percepcion de los candidatos,
sino también la calidad del debate democratico.

Desde una perspectiva de comunicacién politica, estos hallazgos subrayan varias
implicaciones importantes. En primer lugar, se destaca la necesidad urgente de que los
actores politicos y las instituciones democraticas desarrollen y adopten estrategias mas
robustas y proactivas para combatir la desinformacion. Esto incluye no solo la
implementacion de mecanismos de verificacion de hechos mas efectivos, sino también la
promocion de la alfabetizacion mediatica entre la ciudadania, para que los votantes puedan
reconocer y rechazar la informacién falsa o manipulada.

Ademas, esta investigacion reafirma la importancia de entender las redes socio

digitales cdmo campos de batalla clave en las contiendas politicas contemporaneas. Estas
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plataformas no solo facilitan la difusion masiva y rapida de desinformacion, sino que
también permiten la segmentacion de audiencias y la personalizacion de mensajes, lo que
puede amplificar su impacto. Los datos muestran que los contenidos de desinformacion
bien disefados y dirigidos pueden tener efectos profundos, tanto en términos de cambiar la
percepcion de los candidatos como de influir en la decisién electoral.

El impacto observado en las elecciones colombianas también tiene implicaciones
mas amplias a nivel regional e incluso global. En un contexto donde las democracias
enfrentan desafios crecientes, el fendmeno de la desinformacion pone en peligro la
legitimidad de los procesos electorales y, por ende, la estabilidad politica. Esta
investigacion aporta valiosos conocimientos sobre como se propaga la desinformacion en
contextos electorales y ofrece lecciones que pueden aplicarse en otros paises de América
Latina y mas alla.

Finalmente, a la luz del marco tedrico utilizado y los antecedentes revisados, se
puede concluir que combatir la desinformacion no solo es una tarea técnica, sino también
éticay politica. La proteccion de la integridad electoral y la promocion de un debate pablico
informado son fundamentales para el fortalecimiento de las democracias. Los resultados
de este estudio invitan a reflexionar sobre la responsabilidad compartida de los medios, las
plataformas digitales, los actores politicos y la ciudadania en la construccion de una esfera

publica basada en la verdad y la transparencia.

Para la disciplina de la Comunicacién, los hallazgos subrayan la necesidad de una
comprension profunda de cémo la desinformacion se propaga y se percibe. Los
comunicadores deben desarrollar estrategias efectivas para contrarrestar narrativas falsas y
educar al publico sobre la verificacion de informacidon. Es necesario fortalecer la educacion
mediatica para que los ciudadanos puedan identificar y resistir la desinformacion,
incluyendo la capacitacion en pensamiento critico y el uso de herramientas de verificacion.
Ademas, las plataformas digitales y los medios de comunicacion deben adherirse a

estandares éticos y de transparencia rigurosos para mantener la confianza del publico.

En cuanto a la Ciencia Politica, la desinformacién representa una amenaza

significativa para la democracia, ya que puede influir en la opinién pablica, deslegitimar a
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las instituciones y erosionar la confianza en el proceso electoral. Los politélogos deben
estudiar las dinamicas de la desinformacion y su impacto en la politica y la gobernabilidad.
Es esencial desarrollar y aplicar politicas publicas que regulen las plataformas digitales y
promuevan la transparencia en la difusion de informacién, asi mismo los cientificos
politicos pueden asesorar sobre las mejores précticas y enfoques regulatorios. La
desinformacidn es un fenomeno global que requiere colaboracion internacional, por lo que
compartir mejores practicas y recursos entre paises es crucial para combatirla de manera

efectiva.
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Fecha Plataforma enlace Verdadero Medio Tema Hacia Que Tematicas Tematicas Formato Autor Tipologia de
Colombia o falso donde se quienva desprestigia desinformacion
Check publico dirigido
5/31/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Facebook Uribe no felicitd en Rodolfo Asocian a Supuesto Apoyo y Imagen Alvaro Alertas Falsas
biacheck.co Twitter al candidato Hernandez Rodolfo con respaldo de legitimidad Texto Uribe
m/chequeos/ presidencial Rodolfo Uribe cémo un politico
uribe-no- Hernandez su candidato (Uribe)
felicito-en-
twitter-al-
candidato-
presidencial-
rodolfo-
hernandez
5/31/2022 silla vacia https://www. FALSE Facebook En WhatsApp y Rodolfo Le atribuyen Propuesta Campafia Imagen El Alertas Falsas
lasillavacia.c Facebook esta Hernandez Rodolfo sobre negativa y Texto espectad
om/detector- circulando una Hernandez posible manipulacié or
de- imagen de lo que una decreto n
mentiras/fals parece ser un trino propuesta
olel- del diario EI que él no
espectador- Espectador sobre una habia
no-publico- propuesta del publicado
que-rodolfo- candidato
prohibira-el- presidencial Rodolfo
parrillero- Hernandez.
de-moto/
Seguin la imagen ese
diario trin6: “El
candidato Rodolfo
Hernandez dice que
tiene listo el decreto
para prohibir el
parrillero en moto por
motivos de seguridad
en todo el pais. Dice
que la gente tiene que
aprender a andar en
bus y taxi por el bien
de todos .
5/31/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Facebook Valla de Rodolfo Rodolfo Asocian a Supuesto Apoyo y Valla Usuario Engafios
biacheck.co Hernéandez con Uribe Hernandez Rodolfo con respaldo de legitimidad Imagen
m/chequeos/ y la frase “menos Uribe cémo un politico Texto
valla-de- impuestos, mas su candidato (Uribe) al
rodolfo- salario minimo” es un candidato
hernandez- montaje
con-uribe-y-
la-frase-
menos-
impuestos-
mas-salario-
minimo-es-
un
6/1/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Twitter Trino de Rodolfo Rodolfo Crearon Falsas Desinformac Texto Cuenta Engafios
biacheck.co Hernandez sobre Hernandez cuenta falsa, propuestas iony Falsa
m/chequeos/ nombramientos de con (nombramie difamacion Rodolfo
trino-de- politicos, propuestas ntos,
rodolfo- criptomonedas y NFT que el extradicion,
hernandez- proviene de una candidato no inversion
sobre- cuenta falsa habia dicho dineros
criptomoned publicos)
as-y-nft-
proviene-de-
una-cuenta-
falsa
6/1/2022 silla vacia https://www. falso Twitter circulando un video Gustavo Asocian a Descrédito Desinformac Video Usuario Engafios
lasillavacia.c enel que Petro Gustavo del iony
om/detector- supuestamente Pastor Petro con candidato difamacion
de- Alape, estar y uno de una guerrilla por un
mentiras/fals los lideres del partido supuesto
o/detector- Comunes, critica la aliado
en-este- campafia presidencial (integrantes
video-no- de Gustavo Petro. del equipo)
habla-pastor-
alape-2/ El video circula con

el titular
“exguerrillero de las
Farc Pastor Alape
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6/1/2022 silla vacia https://www. falso Facebook un video en el que Gustavo Asocian a Supuesto Desinformac Video RCN Engafios
lasillavacia.c aparece el candidato Petro Gustavo vinculo de iony Publicad
om/detector- Gustavo Petro en Petro con Petro con la difamacion 0 por

de- entrevista con una guerrilla guerrilla Usuario
mentiras/eng Noticias RCN. (amenaza,
anoso/detect pasado)
or-petro-si- La grabacion esta
dijo-voy-a- acompafiada por el
hacer-lo- texto: “#ATENCION
mismo-que- Petro AMENAZA en
hacia-hace- vivo y en directo con
unos-20-0- REGRESAR AL
30-anos-2/ MONTE a “hacer lo
que hacia en su
juventud”
seguramente planea
volver a secuestrar,
reclutar nifios,
asesinar y extorsionar
oseraque (Vaa
matar a Rodolfo
Hernandez o lo va a
secuestrar? ;Lo hard
él mismo o con la
ayuda de Ivan
Marquez? ;Se va a
narcotréfico a la
Segunda Marquetalia
o va a fundar un
grupo terrorista
nuevo?
#PetroNuncaSeréaPres
idente
#RodolfoPresidente”.

6/1/2022 silla vacia https://www. FALSE Facebook Desde el 31 de mayo Rodolfo Acusaron a Fraude Desinformac El Alertas Falsas
lasillavacia.c circula en Twitter una Hernandez Rodolfo electoral iony Imagen satélite
om/detector- publicacion que Hernandez difamacion impresa

de- asegura que de Texto
mentiras/det supuestamente el manipulacié
ector- diario El Frente de n de votos
rodolfo-no- Bucaramanga reveld
obtuvo-los- que en los municipios
mismos- de Piedecuesta,
Pinchote, Puente
municipios- Nacional, Puerto
de- Parra 'y Puerto
santander/ Wilches, de
Santander, se
registraron 2.302
votos en cada uno de
ellos, a favor de
Rodolfo Hernandez.
C6mo usuarios nos
pidieron verificar esa
informacién y
encontramos que
también ha sido
difundida en
Facebook (ac4, acay
aqui), le pasamos el
Detector de Mentiras
y encontramos que es
falso porque esos
municipios no
tuvieron esos votos.

6/2/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Twitter No es cierto que Gustavo Acusan a Sesgos de Desinformac Fotografi Usuario Descontextualiz
biacheck.co Isabel Zuleta se Petro Gustavo de organismos iony a acion
m/chequeos/ reunié con la MOE, presunto de difamacion Texto

isabel- sino con fraude, pues observacion
zuleta-no-se- observadores se reunieron electoral
reunio-con- invitados del Pacto miembros de
delegados- Histérico la MOE con
de-la-moe- senadora del
sino- pacto
observadores
-invitados-
del-pacto

6/2/2022 silla vacia https://www. falso Twitter Desde el 31 de mayo Gustavo Le quitaron Fraude Desinformac Fotografi Usuario descontextualiz
lasillavacia.c circula en Twitter un Petro votos a electoral iony a acion
om/detector- trino que asegura que, Gustavo difamacion Texto

de- en el reconteo de Petro
mentiras/det votos de un puesto de
ector-esta- votacion de Bogota,
imagen-no- Gustavo Petro tenia
muestra-que- 66 votos en el primer
le-quitaron- formulario E-14 que
66-votos-a- se llené y termind
petro-en- con 0 votos. Cémo
mesa-de- prueba de eso, se
bogota/ comparte una imagen
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del formulario de
conteo de claveros,
delegados y
transmision, en ese
orden.

6/2/2022 silla vacia https://www. FALSE Facebook “Fico” lo publico el Rodolfo Rodolfo Supuesto Desinformac Video Usuario Engafios
lasillavacia.c 25 de febrero. Hernandez Hernandez respaldo de iony Texto
om/detector- con una un politico difamacion

de- En Facebook circula posible (Fico) al
mentiras/det un video en el que asociacion candidato
ector-en- aparece el con Fico
este-video- excandidato
fico-no-le- presidencial Federico
habla-a- Gutiérrez diciéndole
rodolfo- a un grupo de
hernandez/ personas que si su
coalicién no pasa a
segunda vuelta
recorrera el pais para
buscar votos en
contra de Petro.
Incluso Noticias RCN
compartio la pieza
asegurando que “Fico
ya habia coqueteado
con Rodolfo
Hernandez”.
Coémo algunos
usuarios han
reportado la
publicacién cémo
falsa, le pasamos el
Detector de Mentiras
y encontramos que es
un video editado y no
reciente.

6/3/2022 silla vacia https://www. FALSE Facebook Desde el 31 de mayo Rodolfo Le atribuyen Gestion del Campafia Imagen Usuario Exageracion
lasillavacia.c circula una Hernandez falsas cifras candidato negativa y Texto
om/detector- publicacion que ensu cuando manipulacié Cifras

de- asegura que, segun el mandato desarrollaba n
mentiras/eng Dafie, durante la cargo
anoso/detect alcaldia de Rodolfo publico
or-las-cifras- Hernandez en
de-pobreza- Bucaramanga, la

de- pobreza monetaria y
bucaramang extrema aumento.

a-son-de-
toda-su-area- C6mo usuarios
metropolitan reportaron la
a-2/ publicacién cémo
falsa y ha sido
compartida més de
700 veces, le
pasamos el Detector
de Mentiras y
encontramos que es
engafiosa porque las
cifras no son solo de
Bucaramanga, sino
de toda su area
metropolitana.

6/3/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Entrevista Rodolfo Hernandez si Rodolfo Confirmaron Gestion del Campafia Entrevista Rodolfo Exageracion
biacheck.co fue contratista del Hernandez que Rodolfo candidato negativa y Hernand
m/chequeos/ Estado, aunque lo si fue cuando manipulacié ez

rodolfo- niegue contratista desarrollaba n
hernandez- del estado cargo

si-fue- publico
contratista- (Contratista)
del-estado-
aunque-lo-

niegue
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6/3/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter En redes estan Rodolfo Asocian a Supuesto Desinformac Video Ariel Engafios
lasillavacia.c circulando trinos que Hernandez Rodolfo con apoyo del iony Avila
om/detector- muestran un video en Uribe cémo gobierno al difamacion

de- el que el candidato su candidato candidato
mentiras/fals Rodolfo Hernandez y que critica
o/evento-en- esta haciendo publicament
el-que- campafia y critica al e a Gustavo
rodolfo- también candidato Petro
hizo- Gustavo Petro.
campana-no-
era-de- Segun las
minagricultu publicaciones,
ra/ Hernandez esta
haciendo proselitismo
politico apoyado por
el Ministerio de
Agricultura y con ello
concluyen que tiene
el apoyo del
presidente Ivan
Duque.
La representante
Katherine Miranda y
el recién elegido
representante Ariel
Avila, ambos verdes,
fueron unos de los
primeros en trinar
sobre el evento.

6/3/2022 silla vacia https://www. FALSE Facebook Desde el 21 de mayo Gustavo Apoyo de Apoyo de Apoyo y Fotomont Usuario Engafios
lasillavacia.c circulan en Facebook Petro celebridades figuras legitimidad aje
om/detector- publicaciones (acé y internacional publicas al

de- aqui) que muestran a esal candidato
mentiras/det los futbolistas candidato de (coalicion)
ector-fotos- Cristiano Ronaldo y izquierda Futbolistas
ronaldo-y- Lionel Messi con famosos
messi-con- camisetas del Pacto
camiseta- Histérico.
del-pacto-
historico- C6émo usuarios
son-falsas/ reportaron las
publicaciones cémo
falsas, le pasamos el
Detector de Mentiras
y encontramos que en
efectolosony se
trata de un montaje.

6/3/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter Se trata de un Rodolfo Rodolfo Supuesto Desinformac Texto Cuenta Engafios
lasillavacia.c montaje. Hernandez Hernandez respaldo de iony Falsa
om/detector- con una un politico difamacion Rodolfo

de- Desde el 29 de mayo posible (Fico) al
mentiras/det circula en Facebook asociacion candidato
ector- la captura de pantalla con Fico
rodolfo- de un supuesto trino
hernandez- de Rodolfo
no-trino- Hernandez, candidato
agradeciend presidencial y
ole-a-fico- exalcalde de
por-su- Bucaramanga, en el
apoyo/ que agradece a

Federico Gutiérrez,
excandidato del
Equipo por
Colombia, por su
apoyo.

Coémo la publicacion
ha sido replicada mas
de 2 mil veces y ha
sido replicada (aca,
acay aqui), le
pasamos el Detector
de Mentiras y
encontramos que es
falso porque
Hernéandez no hizo
ese trino.
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6/5/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter un trino que asegura Rodolfo Que Rodolfo Inhabilidad Desinformac Texto usuario Descontextualiz
lasillavacia.c que, segun el Cédigo Hernandez estaria del iony acion
om/detector- Disciplinario Unico, inhabilitado candidato difamacion

de- Rodolfo Hernandez, para ser
mentiras/eng candidato presidente
anoso/detect presidencial y
or-rodolfo- exalcalde de
no-estaria- Bucaramanga, estaria
inhabilitado- inhabilitado por tres
segun-el- afios para ser
codigo- candidato
disciplinario presidencial.
-unico-2/
C6mo usuarios nos
pidieron verificar esa
informacion, le
pasamos el Detector
de Mentiras y
encontramos que es
més falsa que cierta
porque el Cédigo si
dice eso, pero
Rodolfo ha sido
sancionado dos veces
en los tltimos cinco
afios, asi que no
estarfa inhabilitado.

6/6/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter En Twitter y Gustavo La Fraude Desinformac Texto Usuario Exageracion
lasillavacia.c WhatsApp estan Petro diferencia electoral iony
om/detector- circulando iméagenes entre los difamacion

de- que aseguran que con votos del
mentiras/fals el escrutinio de la reconteo y el
o/detector- primera vuelta le escrudifio no
tras-el- aparecieron 1.5 estan
escrutinio- millones de votos al abismal
candidato Gustavo
Petro.
millones-de- El mensaje dice:
votos-a- “jAtencion
petro/ Colombia! El
software de la
Registraduria robd
votos de
@petrogustavo y
@FranciaMarquezM,
aparecen en el
escrutinio 1 ‘500.000
votos que estaban
perdidos, incluso se
habla que PETRO
sacd mas de 10
millones y es
presidente electo!
iNoticias mafiana!
#PetroPresidente2022

6/6/2022 silla vacia https://www. FALSE WhatsAp En WhatsApp esta Rodolfo Asocian a Supuesto Apoyo y Texto Usuario Engafios
lasillavacia.c p circulando un Hernandez Rodolfo con respaldo de legitimidad
om/detector- supuesto trino del Uribe cémo un politico

de- expresidente Alvaro su candidato (Uribe) al
mentiras/fals Uribe a favor del candidato
o/detector- candidato
uribe-no- presidencial Rodolfo
trino- Hernéandez.
llegamos-a-
un-acuerdo- Segun la imagen,
politico-con- Uribe trin6: “Después
rodolfo-2/ de largos dias sin

publicar, finalmente
llegamos a un
acuerdo politico con
el Ingeniero Rodolfo
Hernandez, quien
tiene todas las
condiciones y
capacidades para ser
un buen presidente”.

Como varios de
nuestros usuarios nos
pidieron verificar la
veracidad de la
imagen a través del
WhatsApp de La
Silla Vacia,
decidimos pasarle el
Detector de Mentiras.
Encontramos que es
falsa porque se trata
de un montaje. Uribe
no lo trind.
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6/6/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter Las publicaciones de Ambos Presunto Fraude Desinformac Imagen Usuario Engafios
lasillavacia.c redes son falsas. fraude electoral iony Texto
om/detector- Hasta 800 personas electoral difamacion

de- pueden votar por
mentiras/det mesa. Incluso en
ector-es- Corferiasy en el
falso-que- Coliseo de Cali
por-cada- podran votar hasta
mesa-de- 1.200 personas por
votacion- mesa.
solo-pueden-
votar-400- En Twitter estan
personas/ moviéndose decenas
de trinos que hablan
de un supuesto fraude
electoral contra el
Pacto Historico e
indican que solo 400
personas pueden
votar por mesa de
votacién. Conello
ponen en duda el
ndmero de votos
obtenidos en varias
mesas a favor del
candidato Rodolfo
Hernandez.

6/8/2022 ColombiaCheck https://colom Muiltiple Instagram Gustavo Petro dice Ambos Temas de Temas de Discurso Candidat Exageracion
biacheck.co mas frases verdaderas género género 0s
m/chequeos/ que Rodolfo

gustavo- Hernandez sobre
petro-dice- temas de género
mas-frases-
verdaderas-
que-rodolfo-
hernandez-
sobre-temas-
de-genero

6/8/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter Hace unos dias una Rodolfo Caso en Defensa de Campafia Video Usuario Descontextualiz
lasillavacia.c cuenta de apoyo al Hernandez contra de una negativa y Texto acion
om/detector- candidato Rodolfo Rodolfo acusacion manipulacié

de- Hernandez hizo (no hay n
mentiras/det referencia al caso pruebas)
ector-fiscal- Vitalogic en sus redes
del-caso- sociales. Tanto en
vitalogic-no- Facebook cémo en
dijo-que-no- Twitter, dijo que
tiene- Jorge Villamizar, el
pruebas- fiscal del caso, no
contra- tiene pruebas en su
rodolfo/ contra.
El Fiscal del Caso
Jorge Villamizar
reconoce que NO
tiene pruebas contra
Rodolfo Hernandez
pic.twitter.com/4RYZ
TtGxla
— Rodolfo
Hernandez presidente
(@RHpresidente)
June 2, 2022

6/8/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter Desde el 9 de junio Gustavo Limites Propuesta de Campafia Texto Gustavo Engafios
lasillavacia.c circula en Twitter la Petro éticos sobre candidato negativa y Petro
om/detector- captura de pantalla de el (Censura de manipulacié

de- un trino donde periodismo prensa) n
mentiras/fals supuestamente
o/detector- Gustavo Petro dice
petro-no- que “la libertad de
trino-que-en- prensa no esta por
su-gobierno- encima de los
vigilara- derechos de las
medios-2/ personas”.

6/9/2022 ColombiaCheck https://colom Falso TikTok Los Simpson no Rodolfo Predicciones Los Resultados y Video Usuario Engafios
biacheck.co predijeron frase de Hernandez de los empresarios repercusione
m/chequeos/ Rodolfo Hernandez Simpson necesitan la S
los-simpson- sobre “gente pobre pobreza

no- con capacidad de
predijeron- consumo™
frase-de-
rodolfo-
hernandez-
sobre-gente-
pobre-con-

capacidad-de
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6/9/2022 silla vacia https://www. FALSE Facebook Desde el 31 de mayo Rodolfo Se ponen en Amenazas a Campafia Video Usuario Engafios
lasillavacia.c circula en Facebook e Hernandez contra de los negativa y
om/detector- Instagram un video Rodolfo partidarios manipulacié

de- de una mujer que del n
mentiras/fals habla contra Rodolfo candidato
o/detector- Hernandez, candidato opositor
la-mujer-de- presidencial y
este-video- exalcalde de
no-es-una- Bucaramanga. El
senadora- texto que acompafia
electa-del- el video dice que la
pacto- mujer se llama Aida
historico-2/ Fernandez de Goémez
y es senadora del
Pacto Historico,
movimiento politico
del candidato
Gustavo Petro. Otras
publicaciones
aseguran que la mujer
es exjefe de prensa de
ese movimiento.
Cémo esas
publicaciones han
sido compartidas mas
de 700 veces y suman
més de 3 mil
reproducciones, le
pasamos el Detector
de Mentiras y
encontramos que es
falso porque la mujer
del video no es
senadora electa del
Pacto Historico ni
exjefe de prensa del
movimiento.

6/9/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter imagen que compara Ambos Gestion de Campafia Imagen Usuario Descontextualiz
lasillavacia.c algunos indicadores los negativa y Texto acion
om/detector- de la alcaldia de candidatos manipulacié Cifras

de- Gustavo Petro en cuando n
mentiras/det Bogota y la de desarrollaba
ector- Rodolfo Hernandez cargo
imagen- en Bucaramanga. publico

sobre-los-
indicadores-

de-petro-y-

rodolfo-es-

enganosa/

6/10/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Twitter y Trino de Petro sobre Gustavo Vigilancia Propuesta de Campafia Descontextualiz
biacheck.co Facebook “vigilar de cercaa Petro politica de candidato negativa y acion
m/chequeos/ medios como los medios (Censura de manipulacié

trino-de- Semana” en su prensa) n
petro-sobre- gobierno es un
vigilar-de- montaje
cerca-los-
medios-en-
su-gobierno-
es-un-
montaje

6/10/2022 silla vacia https://www. falso Facebook En Facebook circula Rodolfo Tutelaa Procesos Campafia Imagen Usuario Descontextualiz
lasillavacia.c una publicacién Hernandez Rodolfo judiciales negativa y Texto acion
om/detector- desde el 31 de mayo. (arresto manipulacié

de- En ella la pagina domiciliario) n
mentiras/eng Villava Style dice
anoso/detect que Rodolfo
or-rodolfo- Hernandez “dio el
hernandez- discurso desde la

durante-

elecciones-2/

cocina de su casa
porque tiene arresto
domiciliario de 5
dias”. Ademas, tiene
dos iméagenes: Una es
un trino del 30 de
mayo, que
actualmente tiene
mas de veintiséis mil
me gusta y asegura lo
mismo que la
publicacion; otra es
un pantallazo de una
nota que La Silla
Vacia publicé en su
seccion En Vivo
titulando que un juez
sancion6 al candidato
Hernandez por
desacatar una tutela.
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6/14/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Twitter Margarita Restrepo Gustavo Falsos Apoyo de Apoyo y Texto Margarit Engafios
biacheck.co no trin6 que quiere Petro argumentos politico de legitimidad a
m/chequeos/ que Gustavo Petro sobre el un partido Restrepo
margarita- sea presidente triunfo de opositor al FAKE
restrepo-no- Gustavo candidato
trino-que-
quiere-que-
gustavo-
petro-sea-
presidente
6/14/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Twitter, Los errores de la Ambos Fraude Desinformac Texto Descontextualiz
biacheck.co razén Registraduria en las electoral iony Andrés acion
m/investigac publicay elecciones difamacion Pastrana
iones/fraude- el legislativas causaron A
en-las- espectado la aparicion de
elecciones- r nuevas narrativas de
las-claves- desinformacion
de-las- electoral.
narrativas-
de-
desinformaci
on-electoral
6/15/2022 silla vacia https://www. FALSE WhatsAp En WhatsApp esta Ambos Apoyo de un Apoyo y Imagen CNC Engafios
lasillavacia.c p moviéndose una medio a un legitimidad Texto
om/detector- imagen que muestra candidato Cifras
de- los supuestos (datos de
mentiras/det resultados de encuesta)
ector-esta- intencion de voto
supuest para las elecciones
encuesta-de- presidenciales
semana-es- publicados por
falsa/ Semana.
Segun la imagen,
Rodolfo Hernandez
tendria 56.1% de
intencion de voto y
Gustavo Petro el
42.5%. El voto en
blanco obtuvo el
1.4%.
6/15/2022 silla vacia https://www. FALSE WhatsAp La compafiia chilena Gustavo Repercusion Repercusion Resultados y Imagen Usuario Engafios
lasillavacia.c p indicé que se queda Petro es econémica repercusione Texto
om/detector- en Colombia. econémicas del triunfo s
de- si gana la de un
mentiras/det En WhatsApp esta izquierda candidato
ector- circulando una (empresas
falabella-no- imagen que habla que se van
lanzo-ul sobre la cadena del pais)
advertencia- Falabellay su
de-irse-del- estancia en Colombia

elecciones/

después de los
resultados de las
elecciones
presidenciales. EI
texto que acompafia
la imagen dice:
“Cierra Falabellaen
Argentinay en
Colombia lanzan
advertencias antes de
las préximas
elecciones”.
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6/15/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter Actualmente tampoco Gustavo Propuestas Propuesta Campafia Texto Gustavo Engafios
lasillavacia.c hay sesiones del Petro de ley en su sobre negativa y Petro
om/detector- Congreso. gobierno posible manipulacié

de- decreto n
mentiras/det Ayer el candidato
ector-no- Gustavo Petro trind
avanza-un- que, en caso de ganar,
proyecto-de- en su Gobierno “no
ley-que- se cobrara peajes para
ponga-pago- motos de menos de
de-peajes- 500”. Ante la
para-motos/ pregunta de un
periodista que le
recordé que las motos
no pagan peajes y su
mensaje implicaba
que iban a pagar,
respondid que en el
Congreso se esta.
aprobando un
proyecto de ley para
que las motos paguen
peajes y que lo apoya
el Gobierno Duque.
Como el trino de
Petro hasta el
momento de la
publicacion de este
detector ha sido
retronado cerca de
2.900 veces y tiene
mas de 10.000 ‘me
gusta’, decidimos
pasarle el Detector de
Mentiras.

6/15/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter nos llegd una imagen Rodolfo Rodolfo Descrédito Desinformac Imagen Usuario Engafios
lasillavacia.c que dice que Rodolfo Hernandez contra las de iglesias iony Texto
om/detector- Hernandez, candidato iglesias cristianas difamacion

de- presidencial, dijo “las /Afiliacion
mentiras/det iglesias cristianas del
ector- sirven pa hacer plata candidato
rodolfo-no- y comprar votos”. con ideas
dijo-las- contrarias a
iglesias- las suyas
cristianas-
sirven-pa-
hacer-plata/

6/15/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter Circula un PDF Ambos Resultados Resultados y Texto Usuario Descontextualiz
lasillavacia.c modificado de la de encuesta repercusione acion
om/detector- Gltima encuesta s

de- publicada por esa
mentiras/det encuestadora. Cambia
ector-esta- el resultado y la
supuest muestra como
encuest: reciente.
del-cnc-es-
falsa/ En Twitter y
WhatsApp estan
circulando imégenes
de una supuesta
encuesta del Centro
Nacional de
Consultoria sobre
intencion de voto
presidencial
contratada por la
revista Semana, que
serfa del domingo y
en la que Gustavo
Petro superaria por
casi 10 puntos a
Rodolfo Hernandez.

6/16/2022 ColombiaCheck https://colom Multiple Radio Rodolfo Hernandez Rodolfo Datos falsos Presupuesto Campafia Entrevista Rodolfo Engafios
biacheck.co noticia da un dato falso y tres | Herndndez de parte de nacional negativa y Hernand
m/chequeos/ cuestionables sobre Rodolfo manipulacié ez

rodolfo- finanzas del pais y n
hernandez- pobreza
da-un-dato-
falso-y-tres-
cuestionable
s-sobre-
finanzas-del-
pais-y-
pobreza
6/16/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter un supuesto trino en Gustavo Asocian a Descrédito Desinformac Texto Gustavo Engarios
lasillavacia.c el que Gustavo Petro Petro Gustavo del iony Petro
om/detector- cuestiona el secuestro Petro con candidato difamacion
de- de Juliana una guerrilla (Secuestro
mentiras/fals Hernéandez, hija de de hija)
o/detector- Rodolfo Hernandez.
petro-no-
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trino-
cuestionando
-de-
rodolfo/

C6mo usuarios nos
pidieron verificar esa
informacion, le
pasamos el Detector
de Mentiras y
encontramos que es
falso.

6/16/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter supuesta historia Rodolfo Rodolfo esta Descrédito Desinformac Imagen Usuario Engafios
lasillavacia.c clinica que dice que Hernandez enfermo del iony Texto
om/detector- Rodolfo Hernandez, candidato difamacion

de- candidato (por
mentiras/fals presidencial, fue supuesta
o/detector- diagnosticado con enfermedad
rodolfo- demencia senil tipo y
hernandez- Alzheimer e capacidades)
no-fue- hipertensién arterial.
diagnosticad
0-con- C6mo usuarios nos
demencia- pidieron verificar esa
tipo- informacion, le
alzheimer-2/ pasamos el Detector
de Mentiras y
encontramos que es
falso y ese certificado
es un montaje.

6/16/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter En WhatsApp esta Rodolfo Alianza de Supuesto Desinformac Imagen Usuario Engafios
lasillavacia.c circulando una Hernandez duque y apoyo del iony Texto
om/detector- imagen que muestra Rodolfo gobierno al difamacion

de- una supuesta foto candidato
mentiras/esta entre el presidente
-foto-de- Ivan Duque y el
rodolfo-y- candidato
dugue-es- presidencial Rodolfo
real-pero-es- Hernandez.
de-2018/

Algunas
publicaciones cémo
las del portal NT24

indican que la
reunion entre los dos
es reciente y que
Duque habria tenido
una participacion
politica. Imagenes en
redes replican esa
informacion.

6/16/2022 silla vacia https://www. FALSE Twitter En WhatsApp y Gustavo Asocian a Promover Campafia Video Usuario Engafios
lasillavacia.c Facebook esta Petro Gustavo dictadura negativa y Texto
om/detector- circulando un video Petro con /permanenci manipulacié

de- en el que aparece el Chavez aen el poder n
mentiras/cier candidato
to- presidencial Gustavo
pero/detector Petro. El texto que lo
-petro-si- acompafia dice:
dijo-que- “QJO!! Si Petro gana
queria- cambiard la
convocar- constitucion para
una- atornillarse al poder
constituyent ély los que lo
€e-pero-en- acompafian de cerca,
2017-2/ asi como Chavez,
luego Maduro y
seguira Diosdado
Cabello”.
En el video Petro
dice: “Si yo soy
presidente de
Colombia, el primer
acto, el primer dia, es
convocar un
referendo ciudadano
con una sola pregunta
¢quiere usted, si o no,
una asamblea
nacional
constituyente en
Colombia”.

6/16/2022 silla vacia https://www. FALSE Facebook Desde el viernes en la Ambos Fraude Desinformac Video Usuario Alertas Falsas
lasillavacia.c noche estan electoral iony Texto
om/detector- circulando varios difamacion

de- videos y trinos en los
mentiras/fals que se presentan unos
o/video-de- supuestos resultados
supuestos- de la segunda vuelta
resultados- de las elecciones
electorales- presidenciales. En la
era-un- grabacion, Rodolfo
ejercicio-de- Hernandez tendria el
prueba-de- 45,75 por ciento de
indra-2/ los votos y Gustavo
Petro 45,39 por
ciento.

Con ello varios
usuarios, incluido
Petro, dijeron que la
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Registraduria ya tenia
los resultados antes
de las elecciones.

6/17/2022 silla vacia https://www. FALSE Facebook Desde el 14 de junio Gustavo Asocian a Respaldo de Apoyo y Imagen Usuario Engafios
lasillavacia.c circula en Facebook Petro Gustavo la guerrilla legitimidad Texto
om/detector- un video en el que se Petro con

de- muestra una foto de una guerrilla
mentiras/det Gustavo Petro,
ector- candidato
hombre-que- presidencial del Pacto
acompana-a- Histérico, con un
petro-en- hombre, que segun el
esta-foto-no- video, es el senador
es-exfarc- del partido Comunes,
benkos- Israel Zufiga,
bioho/ conocido en la guerra
c6émo “Bancos
Viol6”, quien es “el
responsable de la
masacre de Bojaya”.
C6mo usuarios nos
pidieron verificar esa
informacion y el
video ha sido
compartido mas de
600 veces, le
pasamos el Detector
de Mentiras y
encontramos que es
falsa porque la foto es
de hace cuatro afios y
el hombre de la foto
no es Zdfiga.

6/18/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Facebook Una publicacion en Gustavo Supuestos Defensa de Desinformac Imagen Usuario Engafios
biacheck.co Facebook asegura Petro pleitos una iony Texto
m/chequeos/ que la cantante legales entre acusacion difamacion

rodolfo- colombiana Shakira gustavo y (no hay
hernandez- invitd a sus Rodolfo pruebas)
se-equivoca- seguidores a votar

en-su- por el candidato

interpretacio presidencial del Pacto
n-del-fallo- Histérico, Gustavo
que-ordeno- Petro. La informacion

el-debate es falsa

6/18/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Twitter El senador Robledo Gustavo Mentira Desprestigio Desinformac Texto, Jorge Engafios
biacheck.co desinform publicé trinos Petro sobre el (Lugar de iony entrevista Robledo
m/chequeos/ aciony asegurando que el lugar de nacimiento) difamacion

petro-si- Burado lo candidato origen
nacio-en- desmintié presidencial por el
cienaga-de- Pacto Histérico
oro-cordoba mentia sobre su
nacimiento. Aqui le
contamos gue esto es
falso y las pruebas
que ratifican que
Petro si naci6 en el
Caribe Colombiano

6/18/2022 ColombiaCheck https://colom Falso Twitter y En redes sociales Gustavo Voto en Desinformac Imagen Laura Engafios
biacheck.co Facebook circula una imagen Petro blanco iony Texto Medina
m/chequeos/ que afirma esto con el difamacion
es-falso-que- fin de desestimular el

chavez- voto en blanco en
ganara-por- Colombia para la
una- segunda vuelta
diferencia- presidencial, pero lo
de-1-de- cierto es que en
votos-en-las- aquella oportunidad
presidenciale el candidato de
s-de-1998 izquierda le sacé una

diferencia de 16,2% a
su principal
contendor, Henrique
Salas Romper.
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