
VISUALIZACIÓN
POSIBLES
CAUSAS

PROBLEMA

Para abordar los desafíos
del proyecto, se optó por
la  implementación de la
metodología de Design
Thinking.

 ¿Cómo podemos diseñar una nueva
experiencia de producto que sea
innovadora, sostenible, basada en la
economía circular y escalable, en
relación con el consumo de agua en la
Pontificia Universidad Javeriana Cali?

EMPATIZAR IDEAR

Es una mujer de la
Universidad
Javeriana, con un
rango de edad
entre diecinueve y
veinticinco años. Se
trata de una
estudiante activa y
entusiasta

Uso de la
herramienta

debriefing para
obtener el

problema del
desafio 

Sesiones creativas
donde generamos
ideas y soluciones
innovadoras para
abordar el desafío

identificado. 

Crear una
experiencia única

para el usuario

 Pruebas prototipo y
recopilar

comentarios
detallados de los

usuarios para
identificar posibles
mejoras y ajustes

necesarios.

DEFINIR

DESCRIPCIÓN DEL PROYECTO

PROCESO METODOLÓGICO

DESARROLLO Y VALIDACIÓN DE AQUA FUSION :
OBJETIVO, PROTOTIPADO, Y PROPUESTA FINAL

PERFIL DE
USUARIOS

VALIDACIÓN DEL DISEÑO
PROPUESTO

ESTRATEGIA DE
COMERCIALIZACIÓN Y
PERSUASIÓN

PROBLEMA 

OBJETIVOS
ESPECÍFICOS

OBJETIVO
GENERAL

INVESTIGACIÓN
DEL MERCADO

 MANUELA CANAL TREJO  |

AQUA FUSION: REDEFINIENDO EL
AGUA CON GAS Y SABOR  

La realización de pruebas piloto
con los diseños iniciales y los
sabores propuestos

 Se ajustaron los
colores y el
diseño de la
etiqueta para
mejorar su
claridad y
asociación con los
edificios de la
universidad. 

• PROMOCIÓN DE HÁBITOS
DE CONSUMO SALUDABLES.

• FORTALECIMIENTO DEL
SENTIDO DE PERTENENCIA

HACIA LA MARCA JAVERIANA

POBLACIÓN
OBJETIVO

• MEJORA DE LA CALIDAD DE
VIDA EN LA COMUNIDAD

UNIVERSITARIA.

• ALINEACIÓN CON POLÍTICAS
DE SOSTENIBILIDAD Y

RESPONSABILIDAD SOCIAL.

• REDUCCIÓN DEL USO DE
PLÁSTICOS MEDIANTE

ENVASES PET PCR.

• USO EFICIENTE DE RECURSOS
HÍDRICOS DEL CAMPUS.

SEBASTIAN RINCÓN GONZALEZ
MARIANA VALENCIA ALPAZ
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METODOLOGÍA

PROTOTIPAR EVALUAR

PROTOTIPO

ESTUDIANTES Y
PROFESORES QUE

BUSCAN OPCIONES
SALUDABLES Y

REFRESCANTES,
VALORANDO

PRODUCTOS DE
CALIDAD, ACCESIBLES

Y SOSTENIBLES.

DISEÑAR Y
COMERCIALIZAR

AGUA GASIFICADA
CON SABORES,

PRODUCIDA EN LA
PLANTA DE

POTABILIZACIÓN DE
LA UNIVERSIDAD.

• AUMENTAR EL VALOR DE
LA MARCA JAVERIANA.

• IMPLEMENTAR
PRÁCTICAS SOSTENIBLES.

• GENERAR INGRESOS
PARA LA

AUTOSUFICIENCIA DEL
PROYECTO.

• 52.5% ACEPTACIÓN DE
UN NUEVO PRODUCTO

MARCA JAVERIANA
CALI.

70%

90% 80%

INTERES POR

ADQUIRIR EL

PRODUCTO

REDISEÑO

EN LA

ETIQUETA

CONFORMIDAD

CON SABORES

50%

ALTERNATIVAS

Incentivar el retorno de botellas
vacías a través de un sistema
de sellos y recompensas 

VALIDACIÓN


