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TEMA

El proyecto Galeras aborda la resignificacion del chapil, una bebida artesanal tradicional
de Narino, a través del diseno de un sistema visual y gastronémico dirigido a jovenes de 18
a 24 anosdela ciudad de Pasto. La propuesta toma como punto de partida el valor cultural,

simbdlicoy productivo del chapil, para transformarlo en una experiencia contemporanea

mediante un coctel artesanal gasificado inspirado en el hervido tradicional de maracuya.












Galeras es una estrategia de comunicacion visual y gastronomica que surge a partir del
chapil, una bebida artesanal tradicional de Narifio profundamente ligada al territorio, a los
saberes familiares y a las practicas culturales de las comunidades productoras de cafia.

El proyecto toma como punto de partida el valor simbdlico, histérico y productivo del chapil
para transformarlo en una experiencia contemporanea dirigida a jovenes de 18 a 24 afos
delaciudad de Pasto. A través de un coctel artesanal gasificado inspirado en los hervidos
tradicionales, Galeras busca acercar esta bebida ancestral a nuevos contextos de consumo.

Mas que desarrollar un producto, Galeras propone un sistema de comunicacion capaz de
narrar el origen del chapil, visibilizar a las familias productoras y construir una identidad
visual conectada con la memoria, el territorio y la cultura narifiense.

Es por eso que el proyecto integra diseno de etiquetas, empaque, piezas editoriales digitales,

objetos de recordacion y medios digitales, generando una experiencia que une tradicion e
innovacion.
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El proyecto nace de la necesidad de reconocer y resignificar el valor cultural del chapil, una
bebida que ha sido transmitida entre generaciones y que representa una parte importante
de la memoria gastronémicay productiva de Narifio, aunque el chapil sigue presente en
preparaciones tradicionales como el hervido, muchas veces su consumo ocurre sin que los
jovenes conozcan su origen, su proceso artesanal o el trabajo de las familias que lo producen.

Estadesconexion genera una pérdida de valor simbélico y una baja visibilidad de una
practica cultural que articula economia, identidad territorial y saberes heredados. Por esta
razon, Galeras plantea una oportunidad de disefio donde se construye una propuesta que
permita renovar la forma en que el chapil se comunica y se consume, sin desprenderlo de su
historia ni de su contexto.

Desde el disefio de comunicacion visual, Galeras busca convertir el chapil en una experiencia
cercana para las nuevas generaciones, utilizando un lenguaje grafico contemporaneo,
atractivoy coherente con el territorio. La propuesta no pretende reemplazar la tradiciéon

del hervido, sino reinterpretarla mediante un sistema de producto que fortalezca el
reconocimiento cultural del chapil y lo proyecte hacia nuevos pablicos.
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" 3 Fotografia tomada por: Francisco Checa
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El chapil es una bebida artesanal propia de Narifo, asociada principalmente a municipios
como Ricaurte, su produccion se encuentra ligada al cultivo de caia y alos procesos de
fermentaciony destilacién desarrollados por familias locales. Sin embargo, su circulacion
haestado marcada por lainformalidad, la baja regulaciény la falta de reconocimiento en
mercados mas amplios.

En ciudades como Pasto, el chapil se mantiene presente principalmente a través del hervido,
una preparacion caliente elaborada con pulpa de fruta, especiasy licor. Aunque esta bebida
hace parte de lavida social y gastronémica local, muchas veces se consume sin reconocer

la historia del chapil ni el trabajo de quienes lo producen. Esto evidencia una desconexion
entre latradiciény los jévenes, quienes suelen estar mas cercanos a productos visualmente
atractivos, practicos y asociados a experiencias de consumo contemporaneas.

Galeras se centra en la baja visibilidad cultural del chapil y en la necesidad de generar una
estrategia que permita resignificarlo ante jovenes de 18 a 24 anos. El proyecto plantea una
oportunidad de disefio al transformar una bebida tradicional en un sistema de productoy

comunicacién capaz de hacer visible su origen, sus productoresy su valor simbélico.
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OBJETIVO GENERAL

Disefiar una estrategia de comunicacion

visual para el proyecto Galeras, através de la
construccion de narrativas visuales y sistemas
simboélicos basados en el contexto cultural

del chapil, para la resignificacién de su valor
cultural y sureconocimiento entre jévenes de 18
a 24 anosdelaciudad de Pasto.

18
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OBJETIVOS ESPECIFICOS
O

Analizar los referentes culturales y visuales vinculados al chapil,
mediante la revision de fuentes documentales y el estudio de
expresiones graficas locales, para reconocer insumos simbdélicos
pertinentes para el desarrollo comunicacional del proyecto Galeras.

Definir lineamientos visualesy narrativos, a partir de la sintesis

de hallazgos culturales y la seleccion de codigos contemporaneos
afines al piiblico joven, para estructurar un sistema comunicacional
coherentey contextualizado.

Validar la estrategia de comunicacion visual propuesta, mediante
la aplicacién de mecanismos de evaluacion con el ptblico objetivo,
para determinar su pertinencia, comprensiény capacidad de
reconocimiento cultural.
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PERFIL EXPERTO Y/O ALIADO

El proyecto contdé con el aporte de diferentes perfiles expertos y aliados relacionados con

el contexto cultural, productivo y gastronémico del chapil. Entre ellos se encuentran

representantes de familias productoras, miembros de comunidades caferas de Narifio y
expertos en antropologia de la alimentacion.

Sus conocimientos, experiencias y testimonios fueron fundamentales para comprender el
valor cultural del chapil y para construir una narrativa respetuosa, coherentey fiel a su origen.

¢POR QUE SON IMPORTANTES?

Aportaron Ayudarona Sus voces guiaron
informacion comprender el chapil las decisiones
clave desde su desde su dimension conceptuales,
experienciay familiar, econémica, gastrondémicasy
conocimiento del simbdlicay cultural. visuales del proyecto
territorio. Galeras.

20



CHAPIL GALERAS

(Mary Arias Rodriguez)

Aporte clave:
Suministro del licor
base, conexion con el
contexto productivo
yapoyo al desarrollo
gastronomico de
Galeras.

NUESTROS ALIADOS

ANTROPOLOGO

(Luis Alfonso Ramirez Vidal)

Aporte clave:
Marco tedrico,
interpretaci6n cultural y
comprension del chapil
como “alimento del
alma”.
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COMUNIDAD CANERA
(Andrésy Sebastidn Delgado)

Aporte clave:
Conocimiento del oficio,
memoria familiar,
testimonios y conexion
con los significados
locales eidentidad
territorial del chapil.



ARQUETIPO

DE USUARIO a

¢A QUIEN HABLA GALERAS?

Galeras esta pensado parajovenesde 18 a
24 anos de Pasto, que buscan reconectar
con su territorio desde una mirada
contemporaneay significativa.

‘// Edad: 22 aios :
! Nombre: Valeria Gomez !
| Procedencia: Pasto, Narifo |
i Ocupacion: Estudiante en la Pontificia 1
! Universidad Javeriana de Cali !
| Carrera: Gastronomiay Artes |
' Culinarias /‘
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¢QUE BUSCA?

Experiencias auténticas, diseno cuidado, cultura local y productos
diferentes que le permitan expresarse y conectarse con suidentidad
por fuera de su ciudad natal.

INTERESES

Le atraen las propuestas gastronémicas innovadoras, los relatos
que cuentan historias reales, el disefio visual y las marcas con
propésito.

RELACION CON EL CHAPIL

Reconoce el hervido como parte de su tradicion. pero no conoce el
origen del chapil ni sabe suvalor cultural y territorial.

23



USUARIOS INDIRECTOS

HERENCIA

Fotografia tomada por: Ricardo Arroyo (Duefo de Herencia)
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PROCESO
CREATIVO

El proceso creativo de Galeras parte de la
interpretacion visual del chapil como una
bebida atravesada por memoria, territorioy
oficio. A partir de la investigacion cultural,
seidentificaron elementos simbélicos

de Narino que permitieron construir un
lenguaje grafico propio, conectado con el
origen artesanal de la bebiday cercano al
publicojoven.

“Estos son animales que se encuentran en la region andina del
pais, cuya presencia causa un gran impacto visualmente.”




“Diseniar Galeras fue transformar una memoria liquida en un sistema visual.”
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CcODIGOS CULTURALES ©

A partir de la investigacién cultural del chapil,
se identificaron elementos simbdlicos capaces
de orientar el lenguaje visual de Galeras.
Cada hallazgo fue traducido en recursos
graficos que permiten comunicar territorio,
memoria, oficio y contemporaneidad sin
representar la tradicion de forma literal.

El objetivo fue construir un sistema visual
coherente con el origen del chapil, pero cercano a
los codigos estéticos del ptiblico joven.

> CONVERTIDOS EN DISENO
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HALLAZGO CULTURAL

CHAPIL COMO
] . MEMORIA
FAMILIAR

2 TERRITORIO
. ANDINO

3 OFICIO
e  CHAPILERO

4 ° BIODIVERSIDAD

El chapil representa una
practica heredada que
conecta familia, tradiciény
territorio.

El paisaje narifiense esta
marcado por la montaia,
laneblinay la presencia del
volcan Galeras.

La produccion del chapil
esta ligadaal cultivo
decaia, la panela,
lafermentacionyla
destilacion artesanal.

El territorio narifiense
posee unariqueza natural
que permite construir
una narrativa simbolica
alrededor de la protecciony
lamemoria.

TRADUCCION VISUAL

Texturas organicas, tono artesanal y composicion editorial
que evocan tradicién, oficioy herencia.

Montanas, lineas topograficas, neblinay paisajes que
conectan la bebida con Narifio.

Cana, fuego, botellas, procesos de fermentaciony
referencias al trabajo artesanal.

Animales guardianes como figuras simbélicas que
representan proteccion, memoriay territorio.



UNIVERSO NARRATIVO

Tono fantastico
o

‘ ‘ Enlas faldas del Galeras, los espiritus del
volcan despiertan en forma de colibriy zorro
andino para custodiar el fuego de la cana,
transformando el chapil en un elixir que
conecta a los jovenes con la memoria viva del
territorio.

32
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o MYTHOS <

El chapil como
elixir protegido por
espiritus animales

(colibri, zorro andino,
coéndor, etc.).

<

ETHOS

Custodia,
transformacion,
conexion
generacional, energia
volcanica.

<&

<&

TOPOS

Las faldas del volcan
Galeras, los cultivos
de cana, laneblina
andina, los paisajes
de Narino.

CLAVES DEL DISENO VISUAL: Simbologia volcanica, animales guardianes, fuego, vapor, fermentacién como magia.

33

Narrativa tipo “realismo magico andino”
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CONDOR DE LOS ANDES

Lanarrativa visual del condor representala
energia expansiva del territorio andino.

El color amarillo del maracuya se utiliza como
elemento luminoso que simboliza la energia del
paisajeylaintensidad del sabor

¢POR QUE FUNCIONA?

Elcondor es el animal que vuela mas alto en los Andes,
asociado con la fuerza, el sol yla visién amplia en muchas
culturas andinas.

Elmaracuya tiene un perfil intenso, acido y vibrante, muy
energético.

Ambos transmiten potencia, caracter y amplitud del territorio.
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Enlomas alto de los Andes, donde el viento toca
las montanas del Galeras, el condor extiende
sus alas sobre los cultivos que crecen bajo el sol.
Desdeesa altura observa el territorio donde
nacen los sabores mds intensos de la tierra.
Elmaracuyd, doradoy vibrante, captura la
energia de ese paisaje.

Cada sorbo recuerda el vuelo del condor: amplio,
poderoso y libre, como el espiritu de los Andes.

GUARDIANES DE LOS ANDES

&




COLIBRI

Lanarrativa visual del colibri comunicala
vitalidad y frescura de la biodiversidad andina.
El disefio utiliza composiciones dinamicas,
colores verdesy formas inspiradas en floresy
hojas para transmitir movimiento, ligerezay
energia natural.

¢POR QUE FUNCIONA?
&
. El colibri esta profundamente asociado con flores, néctary
frutas tropicales andinas.
. Ellulo tiene un perfil citrico, frescoy brillante, muy ligado a
ecosistemas hiuimedos de montana.
. Ambos transmiten frescura, ligereza y vitalidad.
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“Entre las flores y frutos de las montanas
andinas, el colibri se mueve con rapidezy
precision, buscando el néctar que da vida al
paisaje.

Ellulo recoge esa frescura vibrante de la
montana: dacido, luminoso y lleno de energia.
Como el colibri, este sabor es ligeroy vivo, un
recordatorio de la biodiversidad que habita en
los jardines naturales de Narino.”

GUARDIANES DE LOS ANDES

<&




ZORRO DE LOS ANDES

Lanarrativa visual del zorro comunicala
profundidad y el misterio de la montana.

El disefio utiliza composiciones mas cerradas,
colores profundos y vegetacion himeda. El
morado de la mora refuerza una atmosfera
sensorial mas intensay envolvente.

¢POR QUE FUNCIONA?

<&
Elzorro andino es un animal astuto, adaptable y nocturno.
Lamora andina tiene un perfil profundo, oscuroy ligeramente
acido, muy ligado a zonas frias de montana.
Visualmente, el color morado oscuro de la mora se conecta con
el misterio de la montanay la noche, habitat natural del zorro.
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“Cuando cae la neblina sobre las montanas de
Narino, el zorro recorre en silencio los senderos
del bosque andino. Conoce cada rincén del
territorio, donde crecen frutos oscuros que
maduran bajo el frio de la montana.

La mora guarda ese cardcter profundo: dulce,
intensay ligeramente salvaje.

Este sabor sigue el rastro del zorro, un espiritu
de la montana que recuerda que la naturaleza
siempre guarda secretos para quien sabe
encontrarlos.”

GUARDIANES DE LOS ANDES

<




ESTRUCTURA
ETIQUETAS

El proceso creativo del sistema visual de
Galeras inicié con el analisis de referentes

de cocteles embotellados, especialmente por
eluso de etiquetas ilustrativas, llamativas
ynarrativas. A partir de estos referentes se
identificaron recursos como la composicién
central, los marcos ornamentales, la
jerarquia tipograficay el uso del color.

El desarrollo pasé de bocetos a lapiz a una
construccion digital, donde se definieron
los simbolos, animales guardianes, paleta
cromaticay estructura final de las etiquetas.
Desde esta pieza principal se expandi6 el
sistema hacia el empaque, fanzine, tote
bags, pafioletasy pagina web.

40



PROCESO ETIQUETA

“La primera alternativa evidencié
algunas falencias en la construccion
visual de la etiqueta, como la saturacién
de texturas, el uso de colores opacosy

la ausencia de un logo de marca. Estos
aspectos afectaban la legibilidad, la
Jjerarquiay el reconocimiento del sistema
grdfico.”

“La alternativa elegida corrigié las
falencias de la primera propuesta
mediante una composicion mas limpia,
una paleta cromdtica con mayor
contrastey la incorporacion del logo
de marca. Ademas, se fortalecio la
Jerarquia visual, dando protagonismo
al animal guardidn, alnombre de la
variantey a los elementos simbélicos
del territorio. Esto permitio consolidar
una etiqueta mas legible, coherentey
alineada con la identidad de Galeras.”



VARIANTES GRAFICAS

CoLige|

S | L B

-

“Cada color refleja el espiritu de cada guardidny su conexién con la fruta, dejando abierta la posibilidad de implementar

hoves haci Toc

nuevos 3 lo uso de nuevos
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EMPAQU!E SIXPACK

Elempaque de Galeras fue disefiado
como una extension del sistema
visual y narrativo del proyecto. Su
funcién no se limita a contener las
botellas, sino a presentar el producto
como una coleccion de guardianes
vinculados al territorio narifiense,
conectando directamente con la
siguiente pieza del sistema.




Troquel y desarrollo grafico del empaque
&

Contener Narrar Exhibir Conectar
Agrupay protege las Comunica el universo Funciona como pieza Calltoactional
botellas visual de Galeras deimpacto visual fanzine digital
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FANZINEODIGITAL

Elfanzine digital de Galeras amplia la narrativa del
proyectoy funciona como una extensioén del empaque.
A través de esta pieza se comunica el origen del chapil,
la conexion con las familias productoras, los animales
guardianesy el proceso artesanal que davida a Galeras.

Fue pensado como un formato breve, visual y cercano al
publico joven, permitiendo que la historia del chapil pueda
leerse, compartirsey recordarse desde un entorno digital.

NARRATIVA EXPERIENCIA CONEXION
INTERACTIVA DIGITAL DIGITAL
Recorrido digital que conecta Elfanzine fue disefiado para Esta pieza complementa
al usuario con el origen del una lectura fluida desde el elempaqueyampliala
chapil y los guardianes. celular, permitiendo que experiencia de marca,
lainformacion sea facil de convirtiéndose en un puente
compartir. digital que transmite la

culturaaun puablicojoven.

46




ESCANEAY VIVE
LA EXPERIENCIA




PANOLETAS

“Las panoletas de Galeras llevan el universo
visual del proyecto al formato textil,
retomando los animales guardianesy los
cadigos graficos del sistema. Funcionan
como piezas simbélicasy coleccionables que
amplian la experiencia de marca desde el
territorio, la memoriay la identidad.”




Las paroletas extienden
laidentidad de Galeras
hacia el uso cotidiano,
convirtiendo los animales
guardianes en piezas
visibles, portablesy
coleccionables. Mas que
un accesorio, funcionan
como un medio para
mantenerviva la
presencia del proyectoy
reforzar su conexion con el

publicojoven. ”




TOTE BAGS

L CHAHL
Ml % 30
A BIEAITA,

Las tote bags trasladan los mensajes centrales de Galeras
aun soporte de uso cotidiano, a través de ilustracionesy
frases, estas refuerzan la memoria del chapil, el valor de
las familias productorasy la conexién con Narifio.

OUTEAR DECADA BITEELA
FLAY 178, [ AN _EALEHHE'
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Su funcién es ampliar
lavisibilidad del
proyecto mdas alld del
producto, convirtiendo
la narrativa de Galeras
enuna pieza portable,

cercanay compartible. ’ ’
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PAGINA WEB

La pagina web de Galeras funciona como

el punto de encuentro digital del sistema.
En este espacio se retinen la historia del
proyecto, las variantes del producto, las
piezas graficas, los objetos de recordaciony
los contenidos audiovisuales relacionados
con el proceso de elaboracion del chapil.

Mas que unavitrina comercial, la web
permite ampliar la experiencia de Galeras
yacercar al usuario al origen de la bebida.
Desde alli, el ptblico puede conocer quiénes
somos, descubrir la narrativa de los
animales guardianes, explorar el empaque,
acceder al fanzine digital, ver videos del
proceso artesanal y comprar los productos
disponibles.
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Deel trapiche a la botella

[ AT P LT STy ey [C S R E S TTIIN E T e ey Y 8RR LR

“Laweb conecta todo el universo de Galeras en un solo lugar: producto, historia, territorio,
piezas graficasy experiencia de compra. Su prop6sito es acercar el chapil a nuevas
generaciones desde un lenguaje visual contemporaneo, accesible y digital.”
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VA LI DAC I 6 N Resultados principales obtenidos a partir de la
&

evaluacion del sistema visual de Galeras con
Focus group jovenes entre 18 y 24 afos.

() o, ()
20 95% 85% 100%
1ei Percibe equilibrio
Part1c1pafntes Vinculo con Pasto Conocian el chapil (tradigién ¥
18-24 anos o Narifio contemporaneo)

Indicadores del sistema

Atractivo visual Claridad Relacién con
territorio
4.65 4.60 4.60
Coherencia ién i Sistema
grdfica Conexion joven memorable
4.65 4.75 4.75

Comentario general: La validacién confirma que el sistema se percibe como una propuesta cultural, visualmente atractiva, con
identidad claray ligada al territorio narinense.
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Piezas destacadas

Mayor atencion Sixpack/Empaque
Mayor comprension Paginaweb
Apoyo narrativo Fanzine

Mas cercana al estilo Sixpack + Tote bags

CONCLUSION

Lavalidacion confirmé que el sistema visual de Galeras es pertinente, memorable y
coherente con el territorio narifiense. Los participantes destacaron el equilibrio entre
tradiciény contemporaneidad, la conexion de las piezas con Nariio, la recordacién de los
animales guardianesy el potencial de las aplicaciones cotidianas como tote bagsy
panoletas. Como oportunidades de mejora, se identifico la necesidad de explicar mejor la
narrativa de los guardianes, reforzar algunos elementos de marcay ampliar los recursos
digitales. En conjunto, estos ajustes fortalecen la claridad, la presencia visual y la
experiencia integral del proyecto.
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“Elchapil es la memoria liquida de nuestra tierra:
en sus sabores se guarda la historia de un pueblo, conectando
las manos de quienes lo crearon con el futuro de quienes lo
comparten, mientras cada tradicion que renace se convierte
enun canto de esperanza.”
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