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Este proyecto busca la creación de una marca integral de joyería exclusiva 
inspirada en la fauna en peligro de extinción colombiana, fusionando el 
diseño de la comunicación visual y la joyería.  Para asi generar una marca 
personal dirigida a niños de 7 a 12 años , a los cuales se les enseñara a 
querer las riquezas naturales de su país pues son el futuro del mismo. 

En el proyecto se plantea el problema por el cuál se escoge la tematica y la 
justificacion por la cual la diseñadora de comunicación visual tiene la inten-
ción de explorar otros campos y materiales que tienen que ver con otras 
diciplinas del diseño. 

También se proporciona la información necesaria para conocer y entender 
acerca del mundo de la joyería tanto colonial como actual , se da a conocer 
los 10 animales elegidos en peligro de extincion y sus caracterisiticas. 
Además de mostrar un poco lo que se esta haciendo en el mundo en los 
campos de la joyeria mostrando marcas que trabajan las joyas , organi-
zaciones que cuidan del medio ambiente y la biodiversidad de Colombia. 
Marcas que se inspiran en los animales para crear productos para niños e 
incluso adultos. 

Por ultimo se muestran los resultados obtenidos hasta ahora por la investi-
gacion el trabajo de actividades y encuestas , la estrategia de marca y los 
primero bocetos para el diseño de producto.

La creación integral de una marca de joyería exclusiva inspirada en la Fauna 
Colombiana.

Introducción Tema
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Objetivo Principal 

Dar a conocer la fauna colombia en peligro de extinción mediante la fusión 
del diseño de la comunicación visual y la joyería. 

Objetivos Específicos 

1. Definir cuales son los animales de nuestra fauna que están en mayor 
riesgo de extinquirse para seleccionar con cuales trabajar.
2. Estudiar al grupo objetivo y así validar cuales pueden ser sus motores de 
compra.
3.  Generar campañas mediante la comunicación visual. 

Como diseñadora de la Comunicación Visual creo que es bueno explorar 
otros campos del diseño, ya que el diseño de la comunicación visual o diseño 
grafico no es el unico diseño existente. Adicionalmente  es interesante 
explorar nuevos materiales saber que no solo se trabaja en papel , si no que 
hay un sin fin de posibilidades donde tambien se pueden explorar las formas 
geometricas y elementos de diseño como las figuras de los animales. Por 
que la fauna colombiana y la joyeria por que son campos no muy explotados 
en nuestro país , se deben dar a conocer para que la gente sienta un poco el 
sentido de pertenencia y la importancia de la conservacion. 

Debido a la cantidad de animales que tenemos se debia delimitar, para poder 
investigar y realizar los diseños. Se escogieron estos 10 animales que estan 
en peligro de extinción en nuestro pais , de los cuales , con los resultados 
de la actividad saldran 5 animales para realizar bocetos y los dijes para las 
pulseras y los collares. 

10 animales en peligro de extinción:

1.	 Jaguar
2.	 Oso de anteojos
3.	 Manati
4.	 Puma
5.	 Tití cabeciblanco
6.	 La Danta

Objetivos 
de 

proyecto

7.	 Armadillo
8.	 Mono Aullador 
9.	 Marimonda 
10.	  Oso peresozo

Justificación
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Inicialmente se escogieron los cinco animales que mas nos llamaban  la 
atencion debido a que se esta creando una marca personal y los diseños 
estan realizados por nosotros. Este proyecto se desarrolla a partir de la 
afinidad con ciertos animales, sin embargo por ser un producto para venta 
y distribución directa se debe considerar la opinión del consumidor directo, 
razón por la cual se elabora una encuesta basada en la actividad con niños 
entre 7 y 12 años en la cual ellos nos permitan conocer su gusto por los   10 
animales , seleccionados en peligro de extinción.

En principio se estaba teniendo en cuenta la flora como parte de la colec-
ción, sin embargo se decidió no incluírla por motivos de costos , tiempo e 
investigacion. Ambos temas por sí solos son muy extensos y por mas que se 
quizo realizar una fusion entre la flora y la fauna al momento de diseñar los 
dijes , esto se limita considerando el precio de los materiales (Oro y plata)  
ademas por que se necesitaria mas material. 

Por que se decide  fusionar la joyería con el diseño de la comunicación 
visual por que es importante dar a conocer tanto el oficio artesanal de la 
joyería como su historia para así poder crear piezas únicas ,que se distingan 
de lo que se ve en el mercado todo el tiempo. ya que es un mercado que se 
deja regir por tendencias generando siempre lo mismo. 

Por eso los dijes están inspirados en que mejor que la riqueza natural de 
nuestro hermoso país para generar , crear dijes únicos y especiales que 
nadie va a encontrar en otro lugar.  Para así tambien innovar , generar 
conciencia y conocimiento a las personas que quieran valorar un poco mas la 
naturaleza. 

Que mejor que estas personas sean los niños que quieren aprender que 
quieren los animales y que desde pequeños sepan lo importantes que son 
mediante la utilizacion de una mascota , amigo que les permita sentirse iden-
tificados y curiosos por conocer. Los ayudara a explorar su imaginacion. 

Contexto
de la 

necesidad
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Aundiencia
Objetivo

Primaria 

Niños de 7 a 12 años alegres y cariñosos con sus mascotas y amigos, con 
lo que viven divertidas aventuras de las que aprenden mucho, Gracias a su 
creatividad y sus habilidades manuales. Les encantan los helados en dias 
calurosos , tambien disfrutan de las visitas al zoologico y buscan conocer 
sobre los animales. Ademas gozan viendo dibujos animados que los llevan a 
explorar su imaginacion. 

Segundaria 

Los padres de los niños 



7

Benchmarking
Joyería



8

Caracteristicas principales de la marca: 

1. la marca va dirigida a personas con espiritu joven.
2. Las personas de 30 – 40 años son las que mas consumen sus 
productos.
3. La marca habla de la joya como un complemento.
4. Se pueden personalizar joyas y complementos como las carteras. 
5. No solo se enfocan en las joyas si no en sus otras lineas de pro-
ductos.
6. Tiene una linea de joyas y complementos para niños. 
7. Es una empresa familiar – sentimientos , ternura y muchos valores.

Nacimiento de un simbolo:

Los padres de Salvador Tous abren un pequeño taller de reparacion 
de relojes. Años despues se iria acercando al mundo de la joyeria con 
la union de Salvador Tous y su esposa Rosa Oriol los cuales crean un 
nuevo lenguaje en la joyeria. 

El emblema de la marca:

“ En uno de mis viajes vi un osito de peluche en un escaparate y pense 

en los recuerdos de la infancia , por que no hacerlo en oro? “ 

- el oso fue el incio de la expansion internacional.
- Esta presente en todas las colecciones de diferentes formas.
- “ el oso tous es una insignia para muchas generaciones, un simbolo 
de la alegria vinculada a los momentos mas imporantes de la vida de 
una persona” 
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Joyeria:

- Divertida , magica y absolutamente chic.
- Se asocia a temas clave en la vida de la persona, a momentos unicos.
- Tiene la mision de unir los recuerdos con la ilusion del regalo. 

Oso Tous: 

- ha sido modificado con cambios minimos a lo largo de los años.
- Este icono es un simbolo universal de felicidad y representa el placer de dar 
y recibir. 

Modelo de negocio:

- El 80 % de los productos comercializados son de produccion propia y se 
realizan artesanalmente. 
- En Tous se llevan acabo todos los procesos de creacion: Diseño , fabrica-
cion de las piezas , distribucion y venta. 

Tous comprometido:

- “ el proceso Kimberley: es un sistema de certificaciones diseñado para 
evitar que los diamantes conlictivos entren en el mercado. Asi se garantiza 

a los clientes que no estan financiando guerra ni abusos de los derechos 
humanos.”
- Tous controla la procedencia de los metales y demas materiales que 
usa.
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La marca:

- Experimentan con colores , texturas y sensaciones.
- Pajaro limon una marca autentica, libre y natural.
- Marca con ritmo propio , con un sello unico.
- Innova con estilo y elegancia.

Colecciones:

“Cada colección que crean trasmite una sensacion , un sentimiento e 
invita a entrar en un jardin en plena primavera y a descubrir la hume-
dad de un espeso bosque , a compartir con sus habitantes, a aislarse 
con el cantar de un ave, a deslizarse en el sonida de una ola , a dejarse 
llevar por su forma , fuerza y color. “

Materiales:

- Utilizan diversos materiales como la plata ( ley nueve cincuenta) , el 
oro golfy , el bronce, los cristales sawarovski y la talla en piedras. 
- Crean piezas unicas con lujo de detalles , variedad en texturas, for-
mas y creaciones. 
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Benchmarking
Niños
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Ty Inc. 

- “Es una Compañía juguetera Estadounidense Que se especializa en 
la Producción de Animales de juguete rellenos y debe Su Nombre a su 
Fundador y Director Ejecutivo, Ty Warner. Ty fue creada en 1983 y 
establecida Como corporación en 1986.“
 
- la característica principal de esta marca proviene de sus productos 
los peluches inspirados en animales de todo tipo , actualmente no son 
solo animales también utilizan figuras de Disney y héroes como iron 
man. Pero conservando la grafica de sus muñecos. 

- Para mencionar al animal generan en la etiqueta ciertas caracterís-
ticas interesantes. Primero el animal habla en primera persona y se 
presente con una pequeña descripción de el mismo y su hábitat. Seg-
undo nombran cada animal y por ultimo le dan una fecha de nacimien-
to o su cumpleaños. 
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La marca:

- empresa Alemana 
- productos: peluches , llaveros , tazas, cojines, cartucheras , juguetes 
para bebes y libretas. 
- Es una marca cálida , autentica y especial.
- Nici es una marca “ de todos los amantes de grandes emociones y 
disfrutar de ser ellos mismos. ”
- Inicio como una fabrica de peluches y ahora es “ un productor global 
de alta calidad bienes de marca.” 
- Valores de Nici: creatividad , entusiasmo y alegría. 

Proceso de diseño:

1. proyecto principal: los diseñadores dibujaban un primer boceto del 
nuevo personaje Nici. 
2. El prototipo: especifica los colores, los materiales y los requisitos 
de seguridad del producto.
3. Producción de los materiales
4. Raising ( cepillado) de las fibras
5. Producción de productos 
6. El largo viaje – distribución del producto

Seguridad:

-	 se preocupan por la seguridad de los niños por eso introducen 
medidas de seguridad integrales. 
-	 Utilizan solo proveedores seleccionados 
-	 Realizan pruebas de calidad
-	 Cumplen los requisitos legales

Productos promocionales:

-	 artículos personalizados con la marca propia o mascota pro                                 

pia.
-	 Productos con su logotipo
-	 Colecciones propias por ejemplo: mascota y logotipo de la 
empresa.
-	 Clientes como Audi , Adidas Siemens y Pedigree. 
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Organizaciones 
Medio

ambientales
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Organización conservacionista 

Mision:

“ trabaja por un planeta vivo y su mision es detener la degradacion del 
medio ambiente natural de la tierra y construir un futuro en el que el 
ser humano viva en armonia con la naturaleza.”

Conserva la diversidad biologica mundial.

Vision:

“ WWF Colombia aspira a que en el pais y en las ecorregiones asocia-
dos, la proteccion de los ecosistemas representativos este en armonia 
con la satisfaccion de las necesidades y anhelos de las comunidades 
locales y de las futuras generaciones.”

Crear alianzas estrategicas para el desarrollo de proyectos para que 
las comunidades actuan en la promocion de la conservacion y el uso 
sostenible de la biodiversidad.

Estrategia: 

“interelaciones sociales que articulan comunidades rurales y urbanas, 
etnicas, actores institucionales , empresarios , academicos y entre 
otros funcionarios gubernamentales. “
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Donde trabajan: 

En Colombia la WWF trabaja con comunidades indigenas y afro 
decendientes , con los que realiza proyectos de conservacion y desar-
rollo sostenible.

Trabajan en zonas como: 

Alto putumayo 
Medio putumayo
Bajo putumayo 
Uraba
Binacional sur occidente 
Andes centrales 

Amazonas 
Choco darian 
Andes del norte 
Orinoco 
Ecuador

Con quienes trabajan: 

- Comunidades etnicas 
- Autoridades ambientales
- Municipios – gobernaciones
- Instituto de investigacion y la academia
- ONGS
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- empresarios

Realizan campañas: 

1. Soy Ecolombiano: genera sentido de pertenencia de sus riquezas
2. Bibo: generar conciencia sobre la importancia de los servicios 
ecosistemicos de los bosques.
3. La hora del planeta: campaña global que ha movilizado a miles de 
personas para apagar las luces y desconectar aparatos electronicos 
que no sean indispensables durante una hora. 
4. Elija madera legal: promover la compra responsable de productos 
forestales , para combatir el comercio ilegal de la madera. 

Proyectos: 

En la zona del amazonas como Putumayo tres fronteras 
“busca contribuir a la conservacion de la biodiversidad y al desarrollo 
sostenible de la cuenca media del rio Putumayo.“

Mision es conservar la biodiversidad

Trabajan: 
- conservacion e investigacion 
- desarrollo local e institucional
- sistemas productivos sostenibles 
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Fuentes 
de 

Inspiración



21

Behance
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Referentes
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PDF

La fauna en el material PRECOLOMBINO Calima PDF  - Anne 
Legast

“ el proposito de esta investigacion fue estudiar las figuras zoomorfas 
provenientes de la zona arqueologica Calima, tanto en ceramica como 
en orfebreria. Con el fin de identificar los animales representados y 
poder asi establecer la fauna que tuvo alguna importancia para los 
grupos indigenas de esta zona” 

Descripcion de las piezas con representacions animales:

En orfebreria muchas piezas con figuras zoomorfas con adornos 
corporales
- mascaras funerarias antropomorfas
- diademas
- orejeras biconicas
- cuentas de collar
- colgantes
- pectorales
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Estudio Joyeria Colombia PDF – LEGISCOMEX
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Libro
 
Orfebreria y Chamanismo 

En muchas sociedades del pasado y del presente el orfebre se relaciona con el mago. Este orfebre tal como el Chaman es un transformador 
pues al labrar el oro y darle forma. Culturalmente significante hace pasar la materia de un estado profano a lo sagrado, es decir que con el 
conocimiento cientifico y tecnologico del orfebre casi siempre se asocia un elemento magico, el de la transformacion. 

Tecnicas Joyeria

Cera perdida
Falsa filigrana

- “En el viejo undo el encanto de una joya antigua reside en su centellar secreto , en el juego de luces y sombras junto con el brillo de piedras 
preciosas.”
- “las joyas de oro eran usadas por hombres y mujeres el brillo daba presencia al portador y el guerrero , cacique o chaman cuando cubria 
su cuerpo con oro, afirmaba asi una actitud dominante frente a sus congeneres o enemigos.”
- En la orfebreria Precolombina se observa una amplia gama de colores que va desde el amarillo palido hasta el rojizo oscuro y del cobre. 

Animales – orfebreria
 
La presencia o ausencia de ciertos animales en la orfebreria es muy dificil de explicar. 
No se conocen representaciones de Dantas o manaties y son escasisimos los armadillos e iguanas . Estos animales parecen haber sido de 
gran importancia economica para los indigenas pero no fueron representados en sus vasijas ni joyas. 



30

Entrevistas
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1. la historia de la joyeria en Colombia como inicia:

- colombia ha sido reconocido por su trabajo en la orfebreria Precolombina.
- La mayoria de piezas se realizaban con la fundacion de la cera perdida.
- Se desperto la codicia de los europeos en el momento de la conquista.
- Al llegar los espanoles a zonas como las del Choco se enteraron de que las 
comunidades tenian y trabajaban el oro pero que este estaba enterado , asi 
empezaron la explotacion de las famosas guacas. 
- El oro era un trabajo ceremonial , chamanico y simbolico.
- La historia de la joyeria esta totalmente conectada con el mundo Preco-
lombino.
- Para los nativos el oro no era una fuente de economia , era artesanal.
- Casi un 80% de la orfebreria Precolombina fue destruida al ser fundida. 
- El mundo Precolombino colombiano son los mejores orfebres de toda 
america. Mucho diseño , mucha carga simbolica. 
- Nuestra orfebreria pertenece la mayoria a una interceccion entre este 

mundo y el mundo de los chamanes. 
- Nuestra orfebreria era: simbolica , ceremonial , de estatus, no era para la 
guerra, era para ser portada, daba rango a los casiques, era utilizada en los 
rituales y la orfebreria para mambiar como el poporo. 
- Tecnicas: laminacion , enchapado , fundicion a la cera perdida , soldadura y 
repujado. 
- En el mundo precolombino logran manipular el color del oro haciendo que el 
oro quedara en la parte de arriba y el cobre en la parte de abajo escondido. 
Eso lo hacian con yerbas.
- Utilizan la ceramica y el carbon para hacer los implementos para fundir el 
oro. 
- Nuestra metalurgia no fue utilizada para la guerra , nuestros materiales 
siempre fueron el oro y la plata. 
- Se trabaja tambien las piedras como el cuarzo.
- Utilizaron la metalurgia para el diseño y la comunicación.
- Los españoles aportaron a la ofebreria Colombiana el mundo de los gremios 
, los joyeros se organizan en gremios de artesanos. 
- La estructura consistia en el aprendiz , el oficial y el maestro , este ultimo 
era el unico que podia tener tienda y vender las piezas. 
- Los españoles trajeron la filigrana es una tecnica la cual trabaja hilos de 
oro para producir joyas. 
- Los Afro desde la colonia trabajan los metales, es una tradicion. El trabajo 
del oro es especializado en la zona del pacifico. 
- En las zonas marginales selvatica los padres enseñaban a los hijos el oficio 
pero esto venia desde la colonia.

2. el oficio de la joyeria en Colombia actualmente 

- actualmente existen unas politicas.
- Para este gobierno (santos) como para gobiernos anteriores ha sido muy 
importante el tema de la mineria.
- El oro y la plata han sido claves en la economia Colombiana.

Entrevista profesor joyería : Federico del Llano 
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- Abrirse a las multinacionales para explotar el oro.
- Colombia lleva 500 años de explotacion aurifera.
- Explotacion artesanal e industrial. La artesanal conserva mientras que la 
industrial solo agota el recurso , muele montañas.
- Con la explotacion miles de personas quedaran sin oficio.
- La explotacion por parte de las multinacionales trae contaminacion de 
aguas y terrenos debido a la utilizacion de acidos.
- Las compañias siempre se han llevado el oro. Especialmente en las zonas 
del Choco.
- Colombia tambien es potencia en minerales y piedras como las esmeraldas. 
Este negocio ha sido parte de la mafia 
- Colombia es enormemente rico en Cuarsos y en Coltan ( es un mineral).
- 12 años para aca (2013) se crean politicas donde se implementa capaci-
taciones para orfebres y joyeros , para insentivar la produccion de joyas en 
Colombia y el mercado exterior.
- Politicas del estado para que Colombia se vuelva una potencia regional en la 
exportacion de joyeria.
- Nueva tecnificacion es decir tecnicas nuevas , practicas no contaminantes 
y organización de las empresas y micro empresas ademas de las exporta-
ciones.
- Las ciudades principales como Bogota y Medellin son fuertes en el sector 
de la joyeria. Pero tambien hay pueblos joyeros como Monpox y Santafe de 
Antioquia.
- Colobmia es muy fuerte en la talla de esmeraldas , especialmene en Bogota.
- Muchos de los joyeros se preparan en el Sena.
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Investigación
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Joyería

Diferenciacion entre joyería y Bisutería

Bisuteria:
Es mas comercial , se usan pepas y se ensartan.

Joyeria:
Transformacion de metal precioso 
Si no se utiliza en la pieza oro, plata o algun metal precioso no es joyeria.
Se deben usar piedras preciosas o semi preciosas. 

Historia de la misma empezando por la orfebrería , los indígenas y sus 
creaciones , el manejo que le daban a los metales y como implementaban 
a ciertos animales en sus creaciones y que significaban para ellos.

Poder tener un equipo de trabajo es decir trabajar en conjunto con el arte-
sano el que realmente sabe de su labor , el joyero que enseñara el proceso 
y los diseñadores podran implementar el diseño en los dijes y en la man-
era como se vea la pieza.  Dando así como resultado la creación de bellas 
piezas inspiradas en la joyas naturales de Colombia.

Materiales en el uso de la Joyeria 

Metales preciosos – oro , plata , platino, Rodio y Paladio 

Tipos de oro:
• Oro amarillo: Aleación que tiene, por cada 1000 g de la misma, 750 g de 
oro fino, 125 g de plata fina y 125 g de cobre.
• Oro rojo: Aquí las proporciones son 750 g de oro fino y 250 g de cobre.
• Oro rosa: El contenido de 1000 g presenta 750 g de oro fino 50 g de plata 
fina y 200 g de cobre.
• Oro blanco o Paladio: Por cada 1000 g de oro blanco o paladio hay 750 g 
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de oro fino y de 100 a 160 g de paladio. El resto es de plata fina.
• Oro gris: En 1000 g de oro gris hay 750 g de oro fino y alrededor de 150 
g de níquel. El resto es de cobre.
• Oro verde: En 1000 g de oro verde hay 750 g de oro fino y 250 g de plata.
• Oro azul: En 1000 g de oro azul hay 750 g de oro fino y 250 g de hierro.
Diamantes
Gemas :
Esmeralda – topacio- amatista – aguamarina – agata amarilla – zafiro- 
lapizlasuli- rubies.
Piedras preciosas y semi preciosas. 
Cuero
Hilos

Arcilla de metal :

Consta de 3 ingredientes
1. plata – oro en polvo
2. agua
3. algutinante organico

lo que hace el agua y el aglutinante es permitir que el metal se pueda 
molder y manipular como si fuera arcilla.

Las formas en las que se consigue la arcilla metalica son:
1. Arcilla
2. En forma de pasta liquida
3. En forma de placa u hoja
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Fauna en peligro de extinción

Se considera un animal en peligro de extinción cuando:

“Se considera en peligro de extincion a una especie animal , cuando su 
existencia y reproduccion no se puede desarollar en ninguna parte del 
mundo. Es decir que ya nunca se podra volver a ver. Esto es debido gener-
almente a la terminacion de un recurso del cual depeden todas y cada una 
de las especies, ya se por accion del hombre , como la caza ilegal o la tala 
de indiscrimanda de arboles o por el clima.”

Conocer  ficha tecnica del animal. El habitat es decir la flora que lo rodea 
esto se vera reflejado en el empaque del producto y en el catalogo. 

Esto se implementa a la hora de generar la etiqueta del producto ya que el 
animal se presentara a si mismo con la ayuda de la mascota de la marca. 
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Diseño 
de 

producto
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Que es la marca OBI

OBI es una marca de diseño de joyeria inspirada en la fauna y flora Co-
lombiana en peligro de extincion. 

El diseño de la marca es unico, propio, funcional , especial , creativo y 
ecologico,hecho en equipo con el corazon. Combina muchos colores y 
curvas para crear accesorios llenos de detalles y elegantes para asi generar 
conocimiento y conciencia por nuestras joyas naturales. Va dirigido a 
niños de 7 a 12 años. 

Audiencia

Niños de 7 a 12 años alegres y cariñosos con sus mascotas y amigos, con 
lo que viven divertidas aventuras de las que aprenden mucho, Gracias a su 
creatividad y sus habilidades manuales. Les encantan los helados en dias 
calurosos , tambien disfrutan de las visitas al zoologico y buscan conocer 
sobre los animales. Ademas gozan viendo dibujos animados que los llevan 
a explorar su imaginacion. 

Personalidad 

Joven de 23 años alegre , creativa, detallista muy sensible. Le gusta pasar 
tiempo con sus seres queridos , ir a cine , comer helado e ir al zoologico a 
ver los animales. 

Aprende poco a poco a aventurarse a ir mas alla con ideas emprendedoras 
y sigue una de sus pasiones el diseño de accesorios. Siempre le ha gustado 
la moda y el verse bien. Al conocer otro tipo de culturas valora mucho lo 
que es su pais y quiere que la gente logre conocer un poco mas acerca de 
las joyas naturalez que contiene Colombia. 
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Tono

Alegre , divertido y amoroso

Valores

Amistad
Ecologia
Amor

Colores

Turquesa
Naranja
rojo
amarillo

Posicionamiento 

Alegre para que asi mediante la diversion y el juego los niños conoscan 
mas acerca de los animales. Ademas la personalidad de los niños suele ser 
muy alegre y mas cuando algo les gusta.

Amoroso el poder sensibilizar a padres e hijos sobre lo valioso e impor-
tantes que son los animales , crearles una conexión amorosa para que se 
identifiquen con la marca por medio de una mascota. Una vez uno se 
sensibiliza y le coje cariño a los animales siempre los cuidara y protegera. 
En este caso vuelve aparecer la mascota el amigo con el cual comparten 
aventuras lo quieren y por esta razon lo cuidan. 

Elegante al tratarse de joyeria no se debe perder el toque de la elegancia 
en cada pieza . 
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Diseño
Logotipo
Bocetos
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Bocetos 
Logotipo

Color
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Diseño
Logo Simbolo

Bocetos
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Logo
final
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Tipografía 
Obi

Bocetos
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Tipografía 
Joyas Naturales

Bocetos
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Tipografía 
Joyas Naturales
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de

presentación
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Mascota
Bocetos
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Mascota
Color
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Productos 
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Dijes bocetos
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Dijes
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Complemento
Bocetos



70

Complemento
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Fichas
Informativas

Bocetos
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Fichas
Informativas
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Empaques
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Bocetos
Empaque
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MDF 
Grabado
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MDF 
Grabado
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MDF 
Grabado
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MDF 
Adhesivo
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MDF 
Adhesivo
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MDF 
Adhesivo
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MDF 
Acrílico
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MDF 
Acrílico
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MDF 
Acrílico
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Bolsas papel
Primera propuesta

Bocetos
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Bolsas papel
Primera propuesta
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Bolsas papel
Propuesta 

Final
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Final
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Bolsas papel
Propuesta 

Final
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Campaña
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Afiches
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Facebook
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Instagram
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Este proyecto busca dar a conocer la joyeria y la fauna en peligro de extincion en Colombia , para asi gen-
erar en la audiencia tanto primaria como segundaria conciencia y valor de pertenecia. Combina el diseño 
de la comunicación visual con el sector del diseño de joyas. 

Con lo que la investigacion lanza se han podido definir los animales con los cuales los niños se sienten iden-
tificados. Para asi generar los bocetos para el desarrollo de la estrategia de marca. 

Luego de la prueba de usuario y las dos encuestas realizadas con los niños del colegio arboleda, se deter-
mino como debian ser el empaque ,  las propuestas g raficas , los materiales ,  formas y colores para así 
realizar los prototipos.

Se ha cumplido a cavalidad  con los dos obejtivos especificos que es conocer los animales en peligro de 
extincion elegidos por l os g ustos de la audiencia y  poder estudiar esta audiencia para asi completar el 
segundo objetivo que es lograr vender el producto de manera que los padres de los niños lo quieran comprar 
y los niños lo quieran usar. Pero antes que todo esto esta el objetivo principal el de conocer la fauna Colom-
biana para asi proteger las joyas naturales por mucho mas tiempo. 

 
Conclusiones
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Webgrafía

http://www.youtube.com/watch?v=6lG-HtRsTBQ
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lista animales peligro

http://animalex.wikispaces.com/Animales+en+colombia+en+via+de+extincion

Porque se considera un animal e peligro de extinción
ht tp:/ /w ww .c ul tu ra re cr ea ci onydepo rt e .go v. co/po rt al / bog ot an i-
tos/ciudadecologica/animales

http://colombiacuriosa.blogspot.com/2009/06/primates.html
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Manati – mamifero marino herviboro

http://www.panamaamerica.com.pa/notas/893234-manati,-una-especie-en-vias-de-extincion

Armadillo 

http://www.animales-en-extincion.com/armadillo-gigante.html

http://mamiferoes.galeon.com/armadillo.htm

Orquideas  Cattleya 
http://www.elicriso.it/es/orquideas/cattleya/

Pre Colombino 

http://www.prensanimalista.cl/web/2012/02/23/animales-en-el-arte-precolombino/

https://sites.google.com/site/artecolombiaart/home

https://sites.google.com/site/artecolombiaart/arte-precolombino-colombia

Orfebreria 

http://www.colombia.travel/es/turista-internacional/actividad/historia-y-tradicion/artesanias/orfebreria-colombiana

Tipografias 

http://yllv.pl/
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TOUS 
http://int.tous.com/tous/es/about-tous/

Video en youtube – icex – tous, diseño y estrategia 

vwww.youtube.com/watch?v=TdDBJ8YPZ7k

Joyeria y gemas

http://www.esmeraldascolombia.com/gemas

Behance

http://www.behance.net/gallery/Five-for-the-Wild/10327627

http://www.behance.net/gallery/Australias-Wild-Life-Infographic/3579727

Colores

http://editorial.designtaxi.com/news-info250912/1.jpg

Proyecto Tití cabeciblanco

http://proyectotiti.com/espanol/acerca-proyecto-tit%C3%AD.htm
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