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Introduceion

Ete proyecto busca la creacion de una marca integral de joyeria exclusiva
ingpirada en la fauna en peligro de extincion colombiana, fﬂgionando el
digerio de la comunicacion vieual y la joyeria. Dara asi generar una marca
perconal dirigida a nifios de 7 a 12 afog , a log cualeg ge leg engeriara a
querer lag riquezag naturales de cu paie pueg con el futuro del migmo.

En el proyecto ge plantea el problema por el cuél se escoge la tematica y la
justificacion por la cual la digenadora de comunicacion visual tiene la inten-
cion de explorar otrog campos y materialeg que tienen que ver con otrag
diciplinag del digefio.

También ge proporciona la informacion necegaria para conocer y entender
acerca del mundo de la joyerfa tanto colonial como actual , ee da a conocer
log O animaleg elegidos en peligro de extincion y sug caracterigiticag.
Ademag de mogtrar un poco lo que ge esta haciendo en el mundo en log
campog de la joyeria mogtrando marcag que trabajan lag joyag , organi-
zacioneg que cuidan del medio ambiente y la biodiversidad de Colombia.
Marcag que ge ingpiran en log animaleg para crear productog para nifios e
incluso adultos.

Por ultimo e muestran log recultadog obtenidog hasta ahora por la investi-
gacion el trabajo de actividades y encuestas , la estrategia de marca y log
primero bocetog para el digefio de producto.

La creacion integral de una marca de joyeria exclusiva ingpirada en la Fauna
Colombiana.



Objetivos

de
proyecto

Objetivo Principal

Dar a conocer la fauna colombia en peligro de extincion mediante la fugion
del digeno de la comunicacion vigual y la joyeria.

Objetivog Egpecificos
L. Definir cuales gon log animales de nuegtra fauna que estan en mayor
rieggo de extinquiree para geleccionar con cuales trabajar.

2. Egtudiar al grupo objetivo y asi validar cuales pueden ser sug motoreg de

comgra
3. Benerar campanag mediante la comunicacion vieual.

Como digenadora de la Comunicacion Visual ereo que es bueno explorar
otrog campog del digeno, ya que el disefio de la comunicacion vigual o digeno
grafico no eg el unico digeno existente. Adicionalmente eg interesante
explorar nuevog materialeg eaber que no solo se trabaja en papel , si no que
hay un gin fin de posibilidades donde tambien ge pueden explorar lag formag
geometricag y elementog de digeno como lag figurag de log animaleg. Por
que la fauna colombiana y la joyeria por que son campog no muy explotadog
en nuestro pai¢ , ge deben dar a conocer para que la gente sienta un poco el
gentido de pertenencia y la importancia de la congervacion.

Debido a la cantidad de animales que tenemog ge debia delimitar, para poder
invegtigar y realizar log digenios. Se escogieron estog 10 animaleg que egtan
en |oeligro de extincion en nuestro paig , de los cualeg , con log requltadog

de la actividad caldran 5 animaleg para realizar bocetog y log dijes para lag
pulgerag y log collareg.

[O animaleg en peligro de extincion:

. Jaguar 7. Armadillo

2. Ocodeanteojoe 8  Mono Aullador
3 Manati 9. Marimonda

4. Duma (0. Ogo peresozo
5. Titi cabeciblanco

6.  laDanta




[nicialmente ge escogieron log cinco animaleg que mag nog llamaban la
atencion debido a que ge esta creando una marca pereonal y log digerios
estan realizados por nogotros. Este proyecto se degarrolla a partir de la
afinidad con ciertog animaleg, gin embargo por ger un producto para venta

y digtribucion directa se debe congiderar la opinion del consumidor directo,
razon };or la cual ce elabora una encuesta bagada en la actividad con nifog
entre 7 y 12 anog en a cual ellog nog permitan conocer eu gusto por log 10
animales , geleccionadog en peligro de extincion.

En principio se estaba teniendo en cuenta la flora como parte de la colec-
cion, gin embargo se decidio no incluirla por motivog de costos , tiempo e
investigacion. Ambog temag por i golog gon muy extengog y por mag que ge
quizo realizar una fugion entre la flora y la fauna al momento de digenar log
dijes , esto ge limita congiderando el precio de log materialeg (Oro y plata)
ademag por que Se necegitaria mag material.

Contexto
dela

necesidad

Por (1ue ge decide fusionar la joyeria con el disefio de la comunicacion
vigual por que eg importante dar a conocer tanto el oficio artecanal de la

joyerfa como su higtoria para agf poder crear piezag tnicag ,que ge digtingan

de lo que se ve en el mercado todo el tiempo. ya que es un mercado que ge
deja regir por tendenciag generando giempre lo migmo.

Por ego log dijes estan ingpirados en que mejor que la riqueza natural de
nuegtro hermogo pai¢ para generar , crear dijes anicos y egpeciales que
nadie va a encontrar en otro lugar. Para agi tambien innovar , generar
conciencia y conocimiento a lag pereonag que quieran valorar un poco mag la
naturaleza.

Que mejor que estag pergonag gean log nifiog que quieren aprender que
quieren{os animaleg y que degde pequefiog sepan lo importanteg que gon
mediante la utilizacion de una magcota , amigo que les permita gentirge iden-
tificadog y curiogos por conocer. Log ayudara a explorar eu imaginacion.



Aundiencia

Objetivo

Primaria

Nifiog de 7 a 12 afiog alegreg y carifiogog con sug mageotag y amigos, con
lo que viven divertidag aventurag de las que aprenden mucho, Graciag a gu
creatividad y sug habilidades manualeg. Leg encantan log helados en diag
calurogog , tambien disfrutan de lag vigitag al zoologico y bugean conocer
cobre log animales. Ademag gozan viendo dibujog animadog que log llevan a
explorar gu imaginacion.

Segundaria

Log padreg de log nifiog
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Caracteristicas principales de la mareca:

. la marea va dirigida a personas con espiritu joven.

2.Las personas de 30 - 40 anos son las que mas consumen sus
productos.

3. Lamarea habla de la joya como un complemento.

4. Se pueden personalizar joyas y complementos como las carteras.
5.No solo se enfocan en las joyas sino en sus otras lineas de pro-
ductos.

6. Tiene una linea de joyas y complementos para nifios.

7.Es una empresa familiar - sentimientos , ternura y muchos valores.

Nacimiento de un simbolo:

Los padres de Salvador Tous abren un pequefio taller de reparacion
de relojes. Anos despues se iria acercando al mundo de a joyeria con
la union de Salvador Tous y su esposa Rosa Oriol los cuales erean un
nuevo lenguaje en a joyeria.

Elemblema de la marea:

“En uno de mis viajes viun osito de peluche en un escaparate y pense

Introduce aqul

NOVEDADES jOVERiA RELOJES BOLSOS ACCESORIOS  FRAGANCIASY BELLEZA  KIDS&BABY VUELTAALCOLE TOUS BY YOU
4 1 J
3

Fall'Winter
2013 Collection

DESCUBRE
LAS NUEVAS COLECCIONES

en los recuerdos de la infancia , por que no hacerlo en oro? “

- el 080 fue el incio de la expansion internacional.

- Esta pregente en todas las colecciones de diferentes formas.

- “el 0o tous es una ingignia para muchag generaciones, un simbolo
de la alegria vinculada a los momentos mag imporantes de la vida de
una persona”




Joyeria:

- Divertida , magica y abgolutamente chic.
- Se agocia a temag clave en la vida de la pereona, a momentos unicos.
- Tiene la migion de unir log recuerdog con [a ilugion del regalo.

Ogo Toug:

- ha gido modificado con cambiog minimog a lo largo de log anos.

- Este icono eg un gimbolo universal de felicidad y representa el placer de dar
y recibir.

Modelo de negocio:

- E1 80 % de los productog comercializadog son de produccion propia y se
realizan arteganalmente.

- En Toug e llevan acabo todog log procesog de creacion: Digerio , fabrica-
cion de lag piezag , distribucion y venta.

Tous comprometido:

- “ el proceso Kimberley: eg un sistema de certificaciones digeniado para
evitar que log diamanteg conlictivog entren en el mercado. Agi ge garantiza

a log clienteg que no ectan financiando guerra ni abusos de log derechog
humanos?”

- Tous controla la procedencia de los metales y demas materiales que
usa.




Lamarea:

- Experimentan con colores , texturas y sensaciones.
- Pajaro limon una marea autentica, libre y natural.

- Marea con ritmo propio , con un sello unico.

- [nnova con estilo y elegancia.

Colecciones:

“Cada coleccion que crean trasmite una sengacion , un sentimiento e
invita a entrar en un jardin en plena primavera y a descubrir la hume-
dad de un espeso bosque , a compartir con sus habitantes, a aislarse
con el cantar de un ave, a deglizarse en el sonida de una ola , a dejarse
llevar por su forma , fuerza y color.

Materiales:

- Utilizan diversos materiales como la plata ( ley nueve cincuenta) , el
oro golfy , el bronee, los cristales sawarovski y la talla en piedras.

- Crean piezas unicas con lujo de detalles , variedad en texturas, for-
mag y creaciones.
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‘recopilados durante viajes de exploracion y conguis

para crear un microcasmos de cuerpos preciados.
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Ty Inc.

- “Es una Compaiiia juguetera E stadounidense Que se eirecializa en
la Produccion de Animales de juguete rellenos y debe SuNombre a su
Fundador y Director E jecutivo, Ty Warner. Ty fue creadaen (983 y
establecida Como corporacion en [986.

- la caracteristica principal de esta marea proviene de sus productos
los peluches ingpirados en animales de todo tipo , actualmente no son
solo animales también utilizan figurag de Disney y héroes como iron
man. Pero congervando la grafica de sus munecos.

- Para mencionar al animal generan en la etiqueta ciertas caracteris-
ticas interesantes. Primero el animal habla en primera persona y se
presente con una pequena descripeion de el mismo y su habitat. Seg-
undo nombran cada animal y por ultimo le dan una fecha de nacimien-
to 0 su cumpleafios.
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La marea:

- empresa Alemana

- productos: peluches , llaveros , tazas, cojines, cartucheras , juguetes
para bebes y libretas.

- Es una marca célida , autentica y especial.

- Nici es una marca “ de todos los amantes de grandes emociones y
disfrutar de ger ellog migsmos.”

- Inicio como una fabrica de peluches y ahora es “un productor global
de alta calidad bienes de marca.”

- Valores de Nici: creatividad , entusiasmo y alegria.

Proceso de disefo:

[. proyecto principal: los disefiadores dibujaban un primer boceto del
nuevo personaje Nici.

2. El prototipo: especifica los colores, los materiales y los requisitos
de seguridad del producto.

3. Produccion de los materiales

4. Raiging ( cepillado) de lag fibrag

5. Produccion de productos

6. Ellargo viaje - distribucion del producto

Seguridad:

- se preocupan por la seguridad de los nifios por eso introducen
medidag de gseguridad integrales.

- Utilizan solo proveedores seleccionados

- Realizan pruebas de calidad

- Cumplen los requisitos legales

Productos promocionales:

- articulos personalizados con la marca propia o mascota pro

ia.
? Productos con su logotipo
- Colecciones propias por ejemplo: mascota y logotipo de la
empresa.
- Clientes como Audi, Adidas Siemens y Pedigree.
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©
WWF
Organizacion congervacionista
Migion:
“trabaja Eor un planeta vivo y su mision es detener la degradacion del
medio ambiente natural de la tierra y construir un futuro en el que el
ser humano viva en armonia con la naturaleza.”
Conserva la diversidad biologica mundial.
Vision:
“WWF Colombia aspira a que en el paig y en las ecorregiones asocia-
dos, la proteccion de los ecosistemas representativos este en armonia

con la satigfaccion de lag necesidades y anhelos de lag comunidades
locales y de lag futurag generaciones.”

. . Estrategia:
Crear alianzas estrategicas para el desarrollo de proyectos para que

lag corr)unldades actuan en la promocion de la conservacion y eluso  “pterelaciones cociales que articulan comunidades rurales y urbanas,
sostenible de la biodiversidad. etnicag, actores ingtitucionaleg , empregarios , academicos y entre
otros funcionarios gubernamentales. “



Donde trabajan:

En Colombia la WWF trabaja con comunidades indigenas y afro
decendientes , con los que realiza proyectos de conservacion y desar-

rollo sostenible.
Trabajan en zonas como:

Alto putumayo
Medio putumayo
Bajo putumayo
raba
Binacional sur occidente
Andes centrales

Amazonas
Choco darian
Andes del norte
Orinoco
Ecuador

DELFINES DE RIO EN
SURAMERICA

e
e

Haz click en la imagen y
conoce el trabajo de WWF por
la conservacion de los delfines
de rio

{8 Clombia |+ I

#  WWF v | QuéHacemos v Dinde Trabajamos v  Sala de Redaccion v | English »

Actia ahora y ayuda
¢ proteger su hogar

- =
Proyecto Putumayo Tres Fronteras

Gestion entre Colombia, Ecuador y Perl para proteger la Amazonia

] Mira los resultados acd

: , ’ Entérate de los logros de
este proyecto

v

NOTICAS LOCALES Notiias

= ““ Grandes resultados del Proyecto PUBLICACIONES I ¥ Folo
S o ® Putumayo Tres Fronteras REEIENTES WWFColombia
= - Una mirada a la iniciativa Trinacional tras el —
- cierre de los Proyectos Putumayo Tres ziﬂ:;:;::: :;:Ia?:
Fronteras y Apoyo al Programa. =
20 sep 2013 | 3 Comments o, T
; v WWFColombia
_n La 3ra Rueda Internacional de ~
lon B, leo B Ll = En WWF Golombla #Tral

Con quienes trabajan:

- Comunidades etnicas

- Autoridades ambientales

- Municipios - gobernaciones

- [nstituto de investigacion y la academia




- empresarios
Realizan campanas:

. Soy Ecolombiano: genera sentido de pertenencia de sus riquezas
2. Bibo: generar conciencia sobre la importancia de los servicios
ecosistemicos de los bosques.

3. La hora del planeta: campafia global que ha movilizado a miles de
personag para apagar las luces y desconectar aparatos electronicos
que no sean indigspensables durante una hora.

4. Elija madera legal: promover la comrra responsable de productos
forestales , para combatir el comercio ilegal de la madera.

Proyectos:
En la zona del amazonag como Putumayo treg fronteras

“busca contribuir a la conservacion de la biodiversidad y al desarrollo
sostenible de la cuenca media del rio Putumayo.”

Fundacion
Natura

COLOMBIA

Mision es conservar la biodiversidad

Trabajan:

- congervacion e investigacion

- desarrollo local e institucional

- sistemag productivos sostenibles

Regalos Natura:

Para este afio y los que vienen , te proponemos sumar sostenibilidad y conciencia ecoldgica a tus obsequios. Ademés de innovar, y camblar los
@squemas consumistas, podras contribulr a la conservacion de nuestros valiosos recursos naturales
NG oR
Adopta una Tortuga 4 B AL Adopta una Hectérea

¥ Adopta ahoral RS

(@

Fundacién
Natura

COLOMBIA

Apoye ala
Fundacion Natura

‘Sus donaciones nos

1
. permitiran continuar con @
¥ programas de

NuUestros proyectos

[hep

Universidad Nacional
Abierta y a Distancia

conservacion

Done ahoral

" Conferencia Viabilidad fortalezas de la agricultura familiar en
Colombia frente a las amenazas en su camino

Extendemos esta invitacién y esperamos su asistencia: * Conferencia Viabilidad fortalezas de la ag...

Direccidn Ejecutiva
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La fauna en el material PRECOLOMBINO Calima PDF - Anne
Legast

7. Alfiler
“el proposito de esta investigacion fue estudiar las figuras zoomorfas
provenientes de la zona arqueologica Calima, tanto en ceramica como
en orfebreria. Con el fin de identificar los animales representados y

GO K
J
poder asi establecer la fauna que tuvo alguna importancia para los 4 ) )

grupos indigenas de esta zona” 4 O e . Curna de ol 9 Figur soomort 10 P

Descripeion de las piezas con representacions animales:

En orfebreria muchas piezas con figuras zoomorfas con adornos
corporales 2ion :
- mascarag funerarias antropomorfas D GRRE G do e g ey
- diademas

- orejerag biconicas
- cuentag de collar

- colgantes

- pectorales

1. Cuchara ceremonial 12, Cinta de oo

Figura 7, Vasija llama con doble vertedera moldeada probablemente en forma de
zarigileya. Procedencia desconocida. Altura: 23 cm. Coleccion particular

23



Estudio Joyeria Colombia POF - LEGISCOMEX

LEGISCOMEX fg

JOYERIA Y BISUTERIA EN COLOMBIA Fortelezas peplidades
#» Tradicién artesanal, joyera y orfebre. # Insuficiente calidad vy disefio de
> Industria de la joyeria con alto potencial productos.
de expansidn. » Ineficencia en los procesos de
» Fuente de generacidn de divisas. produccién.
Clasificacion de la industria 2 » Costos bajos de mano de obra. » Escasa integracion de la cadena
Panorama del sector de joyerfa 5 » Materia prima nacional (oro, plata y productiva.
Produccién 6 esmeraldas). » Reducido numero de empresas
a;"ta g exportadoras.
Plating 9 » Informalidad.
Esmeraldas 10 Oportunidades Amenazas
Joye_rl'a ¥ bisyterl’a 10
C“"‘;{::;f;:’;:gg;os 3 > Aranceles preferenciales. > Contrabando
Piedras preciosas 20 » Los tramites de exportacion de joyas
Joyeria y bisuteria 26 con esmeraldas solo se pueden realizar
Canales de distribucién 33 en Bogota.
Perspectivas para el secter de joyeria 34 Fuente: Proexport

Para Proexport, la joyeria colombiana tiene un importante potencial de exportacidn y de
generacion de riqueza, siempre y cuando aproveche los bajos costos de la mano de obra y las

ventajas naturales que ofrece el pais en la produccién de gemas y metales preciosos.

24




[Lsorede Trdicionsl 1 [igrana

Idwmnm I

IJur&rin Artistica

Es la joyeria autdctona, con raices culturales de diversas
regiones,

Su técnica ha sido aprendida por tradicion

Litiliza generalmente oro, plata y aleacones

Surge de la necesidad de dar respuesta a un mercado especifico

Es una joyeria mas comercial

Su clasificacion entre clasica y contemporanea esta
principalments definida por:

- &l uso de materiales clasicos (oro, plata, piedras preciosas) o
contempordneos (plata, madera, piedras), v

- un disefio convencional o innovador ivam ents.

Es la joyeria con respuesta a la expresion individual de su
dissfiador, gue no tiene &n cuenta &l comprador
Son zas en las que no interesa au funclonalicad

Fuente: Artesanias de Colombia

25
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Colombia cuenta con un gran potencial para el desarrollo de actividades relacionadas con la
joyeria, Enhre todo con la produccién y exportacién de esmeraldas en bruto talladas y esmeraldas
montadas sobre joyas, debido a que el pals es el primer productor de esta piedra preciosa en el
mundo.

Adicionalmente, Colombia se encuentra dentro de los 20 principales productores de oro en el
mundo, en donde mas del 80% de la produccién de este metal tiene como destino el mercado
internacional.

El sector de la joyeria se encuentra bastante disperso, por lo que existe un gran nimeroc de
unidades productoras en diferentes ciudades del pais.

Mas del 95% de la manufactura de la joyeria es artesanal, constituida por pequefios
establecimientos de comercio y talleres de caracter familiar.

Debido a que la informacion estadistica del sector es bastante incipiente, el Gobierno Nacional
junto con entidades como Artesanias de Colombia, Proexport y Minercol identificé las siguientes
cadenas productivas en todo el pais, con el fin de empezar a desarrollar clusters:

» Cadena productiva central: conformada por la region de Bogota - Cundinamarca,
Boyaca, Tolima y el oriente del pais. Tiene por objetivo aprovechar la influencia que tiene
el comercio de esmeraldas y la joyeria en |la capital del pais y en las regiones central y




W

oriental.

Cadena productiva noroccidental: cubre Antioquia, Caldas, Risaralda, Quindio, Cordoba

y Chocod. Esta zona se ha consolidado por el comercio de oro. La moda coloca a Medellin
como epicentro del comercio de joyas y accesorios del noroccidente del pais.

Cadena productiva norte: comprende los departamentos de Bolivar y Santander. Esta
regidn tiene como epicentro las zonas auriferas del Sur de Bolivar y de Vetas y California,
en Santander. También se integra con la produccién orfebre y joyera de Mompox,
Bucaramanga y Cartagena. Este Gltimo es un importante centro de ventas a turistas y de
exportacion de esmeraldas y joyas.

Cadena productiva suroccidente: esta conformada por los departamentos de Valle,
Cauca y Narifio y es jalonada por el mercado de Cali, la tradicién orfebre de Popayan y el
comercio fronterizo de Pasto. Las minas del Pacifico vy |a regién andina de Cauca y Narifio

son los principales centros de abastecimiento de metales preciosos de esta cadena
productiva.

27



Produccién

Oro

Segun el Ministerio de Minas y Energia, Colombia produce alrededor de 30 toneladas anuales de
oro, cuya demanda proviene basicamente del sector manufacturero y de las empresas dedicadas a
la exportacién. La joyeria consume aproximadamente seis toneladas, es decir, cerca del 20% de
la produccion aurifera nacional.

La produccién de oro en el pais ha fluctuado considerablemente en los dltimos afios. Un estudio

sobre el mercado del oro y la plata realizado por la Unidad de Planeaciéon Mineroc Energética
(UPME) asi lo demuestra.

Plata

En Colombia, la produccién de plata esta ligada directamente con la de oro y no existen en el pais
explotaciones exclusivas de este metal.

El total de produccién de plata en el pais es de aproximadamente siete toneladas, segun cifras del
Ministerio de Minas y Energia.

Platino

En el pais, esta industria es incipiente y se reduce a la extraccién por los métodos de la mineria
aluvial, que presenta problemas ambientales y de ilegalidad en su explotacion.
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Libro

Orfebreria y Chamanismo

En muchas sociedades del pasado y del presente el orfebre se relaciona con el mago. Este orfebre tal como el Chaman es un transformador
pues al labrar el oro y darle forma. Culturalmente significante hace pasar la materia de un estado profano a lo sagrado, es decir que con el
conocimiento cienfifico y teenologico del orfebre cagi siempre se agocia un elemento magico, el de la transformacion.

Teenicas Joyeria

Ceraperdida
Fdgsa filigrana

- “En el viejo undo el encanto de una joya antigua reside en su centellar secreto , en el juego de luces y sombras junto con el brillo de piedras
preciosas.”

- “las joyas de oro eran usadas por hombres y mujeres el brillo daba presencia al portador y el guerrero, cacique o chaman cuando cubria
su cuerpo con oro, afirmaba asi una actitud dominante frente a sus congeneres o enemigos.”

- Enla orfebreria Precolombina se observa una amplia gama de colores que va desde el amarillo palido hasta el rojizo oscuro y del cobre.

Animales - orfebreria

La pregencia o ausencia de ciertos animales en la orfebreria es muy dificil de explicar.
No se conocen representaciones de Dantas o manaties y son escagisimos los armadillos e iguanas . Estos animales parecen haber sido de
gran importancia economica para los indigenas pero no fueron representados en sus vagijag ni joyas.
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Entrevista profesor joyeria : Federico del Llano

L. la higtoria de la joyeria en Colombia como inicia:

- colombia ha ido reconocido por su trabajo en la orfebreria Precolombina.
- La mayoria de piezag se realizaban con la fundacion de la cera perdida.

- Se degperto la codicia de log europeog en el momento de la conquista.

- Alllegar los espanoles a zonag como lag del Choco ge enteraron de que lag
comunidades tenian y trabajaban el oro pero que este estaba enterado , agi
empezaron la explotacion de lag famogag guacag.

- El oro era un trabajo ceremonial , chamanico y gimbolico.

- La higtoria de la joyeria ecta totalmente conectada con el mundo Preco-
lombino.

- Para log nativog el oro no era una fuente de economia , era arteeanal.

- Cagi un 80% de la orfebreria Precolombina fue degtruida al ger fundida.
- El mundo Precolombino colombiano son log mejores orfebreg de toda
america. Mucho digefio , mucha carga gimbolica.

- Nuegtra orfebreria pertenece la mayoria a una interceccion entre este

mundo y el mundo de log chamanes.

- Nuegtra orfebreria era: simbolica , ceremonial , de egtatug, no era para la
querra, era para ger portada, daba rango a log casiqueg, era utilizada en log
ritualeg y la orfebreria para mambiar como el poporo.

- Tecnicag: laminacion , enchapado , fundicion a la cera perdida , coldadura y
repujado.

- En el mundo precolombino logran manipular el color del oro haciendo que el
0ro (1uedara en la parte de arriba y el cobre en la parte de abajo escondido.
E<o lo hacian con yerbag.

- Utilizan la ceramica y el carbon para hacer log implementog para fundir el
oro.

- Nuegtra metalurgia no fue utilizada para la guerra , nuestrog materialeg
giempre fueron el oro y la plata.

- Se trabaja tambien lag piedrag como el cuarzo.

- Utilizaron la metalurgia para el disefio y la comunicacion.

- Log egpanioles aportaron a la ofebreria Colombiana el mundo de log gremiog
, log joyerog ge organizan en gremiog de artecanos.

- La estructura congistia en el aprendiz , el oficial y el maestro , este ultimo
era el unico que podia tener tienda y vender lag piezas.

- Lo egparioles trajeron la filigrana eg una tecnica la cual trabaja hilog de
oro para producir joyas.
- Log Afro degdeia colonia trabajan log metaleg, eg una tradicion. El trabajo
del oro eg egpecializado en la zona del pacifico.

- En lag zonag marginales selvatica log padres engenaban a log hijos el oficio
pero egto venia degde la colonia.

2. el oficio de la joyeria en Colombia actualmente
- actualmente existen unag politicas.
- Dara este gobierno (santog) como para gobiernog anterioreg ha gido muy

importante el tema de la mineria.
- El oro y la plata han gido claves en la economia Colombiana.
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- Abrirge a lag multinacionales para explotar el oro.

- Colombia lleva 500 ariog de explotacion aurifera.

- Explotacion artesanal e indugtrial. La artesanal congerva mientrag que la
indugtrial golo agota el recurgo , muele montariag.

- Con la explotacion miles de ?ergonag quedaran sin oficio.

- La explotacion por parte de lag multinacionaleg trae contaminacion de
aguag y terrenog debido a la utilizacion de acidos.

- Lag compariag siempre ge han llevado el oro. Egpecialmente en lag zonag
del Choco.

- Colombia tambien eg potencia en minerales y piedrag como lag egmeraldag.
Este negocio ha sido parte de la mafia

- Colombia eg enormemente rico en Cuargog y en Coltan ( e un mineral).

- 12 ariog para aca (2013) ge crean politicag donde e implementa capaci-
taciones para orfebreg y joyerog , para ingentivar la produccion de joyag en
Colombia y el mercado exterior.

- Doliticag del estado para que Colombia se vuelva una potencia regional en la
exportacion de joyeria.

- Nueva tecnificacion e decir tecnicag nuevag , practicas no contaminantes
y organizacion de lag empregag y micro empresag ademag de lag exporta-
ciones.

- Lag ciudadeg principales como Bogota y Medellin gon fuertes en el gector
de la joyeria. Pero tambien hay pueblog joyeros como Monpox y Santafe de
Antioquia.

- Colobmia es muy fuerte en la talla de esmeraldas , especialmene en Bogota.
- Muchosg de log joyeros ge preparan en el Sena.
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Joyeria
Diferenciacion entre joyeria y Bisuteria

Bisuteria:
Es mas comercial , se usan pepas y se ensartan.

Joyeria:

Transformacion de metal precioso

Sino se utiliza en la pieza oro, plata o algun metal precioso no es joyeria.
Se deben usar piedras preciosas o semi preciosas.

Historia de la misma empezando por la orfebreria , los indigenas y sus
creaciones , el manejo que le daban a los metales y como implementaban
a ciertos animales en sus creaciones y que significaban para ellos.

Poder tener un equipo de trabajo es decir trabajar en conjunto con el arte-
sano el que realmente sabe de su labor , el joyero que ensefara el proceso
y los disefiadores podran implementar el disefio en los dijes y en la man-
era como se vea la pieza. Dando asi como resultado la creacion de bellas
piezas inspiradas en la joyas naturales de Colombia.

Materiales en el uso de la Joyeria
Metales preciosos - oro , plata , platino, Rodio y Paladio

Tipos de oro:

» Oro amarillo: Aleacién que tiene, por cada 1000 g de la misma, 750 g de
oro fino, 125 g de plata fina y 125 g de cobre.

» Oro rojo: Aqui las proporciones son 750 g de oro fino y 250 g de cobre.

« Oro rosa: El contenido de 1000 g presenta 750 g de oro fino 50 g de plata
fina'y 200 g de cobre.

» Oro blanco o Paladio: Por cada 1000 g de oro blanco o paladio hay 750 g
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de oro fino y de 100 a 160 g de paladio. El resto es de plata fina.

» Oro gris: En 1000 g de oro gris hay 750 g de oro fino y alrededor de 150
g de niquel. El resto es de cobre.

» Oro verde: En 1000 g de oro verde hay 750 g de oro fino y 250 g de plata.
» Oro azul: En 1000 g de oro azul hay 750 g de oro fino y 250 g de hierro.
Diamantes

Gemas :

Esmeralda - topacio- amatista — aguamarina — agata amarilla - zafiro-
lapizlasuli- rubies.

Piedras preciosas y semi preciosas.

Cuero

Hilos

Arcilla de metal :

Consta de 3 ingredientes
1. plata - oro en polvo
2.agua

3. algutinante organico

lo que hace el agua y el aglutinante es permitir que el metal se pueda
molder y manipular como si fuera arcilla.

Las formas en las que se consigue la arcilla metalica son:
1. Arcilla

2. En forma de pasta liquida

3. En forma de placa u hoja

35



Fauna en peligro de extincién
Se considera un animal en peligro de extincién cuando:

“Se considera en peligro de extincion a una especie animal , cuando su
existencia y reproduccion no se puede desarollar en ninguna parte del
mundo. Es decir que ya nunca se podra volver a ver. Esto es debido gener-
almente a la terminacion de un recurso del cual depeden todas y cada una
de las especies, ya se por accion del hombre , como la caza ilegal o la tala
de indiscrimanda de arboles o por el clima”

Conocer ficha tecnica del animal. El habitat es decir la flora que lo rodea
esto se vera reflejado en el empaque del producto y en el catalogo.

Esto se implementa a la hora de generar la etiqueta del producto ya que el
animal se presentara a si mismo con la ayuda de la mascota de la marca.
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Que es la marca OBI

OBI es una marca de disefio de joyeria inspirada en la fauna y flora Co-
lombiana en peligro de extincion.

El disefio de la marca es unico, propio, funcional , especial , creativo y
ecologico,hecho en equipo con el corazon. Combina muchos colores y
curvas para crear accesorios llenos de detalles y elegantes para asi generar
conocimiento y conciencia por nuestras joyas naturales. Va dirigido a
nifios de 7 a 12 afos.

Audiencia

Nifos de 7 a 12 afios alegres y carifilosos con sus mascotas y amigos, con
lo que viven divertidas aventuras de las que aprenden mucho, Gracias a su
creatividad y sus habilidades manuales. Les encantan los helados en dias
calurosos , tambien disfrutan de las visitas al zoologico y buscan conocer
sobre los animales. Ademas gozan viendo dibujos animados que los llevan
a explorar su imaginacion.

Personalidad

Joven de 23 afos alegre , creativa, detallista muy sensible. Le gusta pasar
tiempo con sus seres queridos , ir a cine , comer helado e ir al zoologico a
ver los animales.

Aprende poco a poco a aventurarse a ir mas alla con ideas emprendedoras
y sigue una de sus pasiones el disefio de accesorios. Siempre le ha gustado
la moda y el verse bien. Al conocer otro tipo de culturas valora mucho lo
que es su pais y quiere que la gente logre conocer un poco mas acerca de
las joyas naturalez que contiene Colombia.
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Tono
Alegre , divertido y amoroso
Valores

Amistad
Ecologia
Amor

Colores

Turquesa
Naranja
rojo
amarillo

Posicionamiento

Alegre para que asi mediante la diversion y el juego los nifios conoscan
mas acerca de los animales. Ademas la personalidad de los nifios suele ser
muy alegre y mas cuando algo les gusta.

Amoroso el poder sensibilizar a padres e hijos sobre lo valioso e impor-
tantes que son los animales , crearles una conexién amorosa para que se
identifiquen con la marca por medio de una mascota. Una vez uno se
sensibiliza y le coje carifio a los animales siempre los cuidara y protegera.
En este caso vuelve aparecer la mascota el amigo con el cual comparten
aventuras lo quieren y por esta razon lo cuidan.

Elegante al tratarse de joyeria no se debe perder el toque de la elegancia
en cada pieza .
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Jasuar

Pantheraonca

“Aotualments, nog encontramog en Wia de extingion, puss nos cazan para aprovechar
nuegtra hermosa pial § porque atacamoe al ganado doméstico.
Soy o salvaje mée grande del Neotrépico, eon una longitud cabezerouerpo de
u#u U%Om, eoﬂq de unge 50-60 om y?&w de hasta lO(r)-‘gISO ko. Soy un fr?iml
robusto, eon grandss y fuertes patas y una oabeza grande y maciza. Nusstro pelaje,
muy dietintivo, tiene un fondo amarilento-eafé y esté ealpieado con motag negrae.
Ocagionalmente podemos ger completamenta negrog.

&

@obijoyashaturales

n OBl joyas‘haturales

i Bradypus variegatus

Miespwtcfwinossaamdaﬁzaporismrumcammdonds,cmm[jsupequeﬂsu,m
avidentes, log mismbrog largos con garrag curvag para agarrarnoe y [a cola muy corta.

uegtro p:'l'ei::n largo. Nuesirag patas delanierag tienen tres garras, de donde viene
nuesto hombre comdn y que nos diferencian de log perezosos de doe dedog, que edlo
tienen doe garras en lag patas delanteras.

Somos cagadog para ser vendidog como mascotag.

@obijoyasnaturales

n OBl joyas ndturales

“Tenemos una. apariencia exirafia. Nuesfro ‘cusrpo cet4 cubierio eon un

formado por pequefiag placag; en nusetra parte media, este caparazon tiene una geri
“de bandlag vertioales que nos dan flexibilidad, permitiendo que doblemos nuestro cuarpo.

La cola y la parte superior de nuestra eabeza tambin ests eubierta con placas. Esta
‘armadura nog permite setar protegidos contra log depredadores. De todas formag, 3

pesar de esta proteccitn, preferimos oauttarnos velozmente en el interior de un matorral
_euando nog sentimos amenazados.

En loe alrededores de Bogots fuimoe mu?‘auomum en log montes que rodean la
bana. Sin embargo, el axceso de eacerfa ha reducido nuestras poblaciones y noe ha

“hecho deaaparacer por complato. En |a regién, nosofroe prefarimos vivir en 4reas oubi-
erigg por morte bajo yespeso. : v’
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Panthera onea

Si quiereg conoacerme visitame entrando a:

|o a3 na.tlﬂ‘&l@. @obijoyasnaturales

n OBljoyasnaturales

ch,Y‘ ¢LeS@

Bradypus variegatus

Si quieres sonocerme vigitame entrando a:

@obijoyasnaturales

Ii OBl joyas naturales
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OBIJOYASNATURALES

OBIJOYASNATURALES
5 7 3
publicaciones | seguidores Sigues a
Editar tu perfil

OBl Joyas Naturales

Marca de joyeria exclusiva inspirada en la flora y fauna en
peligro de extincion de nuestro hermoso pais Colombia :D

17 8 3
publicaciones | seguidores Sigues a

Editar tu perfil

OBl Joyas Naturales

Marca de joyeria exclusiva inspirada en la flora y fauna en
peligro de extincion de nuestro hermoso pais Colombia :D

@ Obi Natural
i | El Mié ala(s) 9:51PM a través de Instagram A%

Visita nuestro instagram @obijoyasnaturales y descubre
las maravillas de las Joyas Naturales de nuestro
hermoso pais Colombia #jewerly #joyas #colombia
#madeincolombia #animals #jungle #amazonas #marca
#gold #accesories #wild
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Conclusiones

Este proyecto busca dar a conocer la joyeria y la fauna en peligro de extincion en Colombia , para asi gen-
erar en la audiencia tanto primaria como segundaria conciencia y valor de pertenecia. Combina el digefio
de la comunicacion visual con el sector del disefio de joyas.

Con lo que lainvestigacion lanza se han podido definir log animales con los cuales los nifios se sienten iden-
tificados. Para asi generar los bocetos para el desarrollo de la estrategia de marca.

Luego de la prueba de usuario y las dos encuestas realizadas con log nifog del colegio arboleda, se deter-
mino como debian ser el empaque , [as propuestas graficas , los materiales, formag y colores paraasi
realizar los protatipos.

Se ha cumplido a cavalidad con los dos obejtivos especificos que es conocer los animales en peligro de
extincion elegidos por los gustos de la audienciay poder estudiar esta audiencia para asi completar el
segundo objetivo que es lograr vender el producto de manera que los padres de los ninos lo 1uieran comprar
ylos ninos lo quieran usar. Pero antes que todo esto esta el objetivo principal el de conocer

biana para asi proteger las joyas naturales por mucho mas tiempo.

a fauna Colom-
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