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Bombona, Tejido Urbano y Memotia

1. Diagnéstico y fundamento del proyecto

Elproyecto plantea revitalizar el Centro Comercial Bomibona ante su deterioro, la perdida de conectividad y
el desaprovechamiento de suvalor culfural. Aunque esta en un punto estrategico, hoy presenta tarreras
fisicas, accesos confusos y una distrioucion ineficiente que debilita su relacion con el espacio publico v la
actividad comercial del sector.

2. Propuesta arquitectonica y funcional

La infervencion lbusca convertir elBomibona en un espacio comerdcial hitbrido que infegre comercio formal,
informaly artesanal. Bl disefio gira en torno a una plaza semiplica central conectada con patoellones y
corredores abiertos, o gue mejora iluminacion, ventilacion y circulacion. La zonificacion organiza areas para
artesanias, gastronomia 'y comercio flexiole mediante modulos adaptables.

3. Estrategias bioclimaticas y urbanas

Seincorporan soluciones bioclimaticas para el clima frio v lluvioso de Pasto, como ventilacion cruzada, patios,
cubiertas franslucidas v aleros, junto con materiales locales de bajo impacto. A nivel urtbano, se fortalecen las
conexiones con el espacio publico mediante fachadas activas, mulfiples accesos, mobiliario y modulos
moviles para ordenar el comercio informal.

4. Viabilidad y vision del proyecio

La ppropuesta prioriza materiales accesioles, sistemas pasivos v Una ejecucion por efanas para garantizar su
viabilidad. El objetivo es que Bomioona recupere su papel Como motor econOmico, €spacio de memaoria
Colectiva e icono urbbano para Pasto.

WAAVALVALAVALVALY

%)



i@i Contenido

FOO 08¢

01-.

~N
Introduccion N\ \

Pregunta Problema \ \
Objetivos I \
/ N o
p - Analisis Ole! lugar
- o Normativa
~ 7 N Linea de Tiempo
-~
| \
: d@ éﬁﬁ : |
/ A - 2 /
\ o
- .
\ _ - Marco Teorico
N —

- _ . Referentes Arquitectura




Planimetrias
Detalles Constructivos

O_—-’

Programa
Propuesta Urlbana

Propuesta Arquitectonia







Capitulo 1



{0} Infroduccion

LOs centros comerciales son piezas clave enla vida urtbang, pues ademas de concentrar actividades econdmicas, funcionan
COMO espacios de encuentro e identidad. En Pasto, el Centro Comercial Bomibona ha sido durante decadas unreferente
comercial y cultural del sector tradicional, arficulando oficios v practicas locales. Sin emioargo, su deterioro fisico, la perdida
de coneclividad con el espacio publico y su poca adaptacion a las dinamicas urtbanas actuales han reducido su afractivo y
vitalidad economica.

Ante esfa situacion, se plantea la necesidad de revitalizar el edificio mediante una intervencion arquitectonica infegral que
recupere surelacion con el entorno, mejore la circulacion y accesibiidad, y potencie suidentidad cultural a traves de
espacios flexibles que respondan alas necesidades actuales. La propuesta busca optimizar su funcionamiento, fortalecer su
infegracion urtbana y convertir nuevamente al Bomboona en un punto activo, representativo y significativo para la comunidad
ylamemaoria urtbana de Pasto.




{0} Pregunta Problema

¢Como revitalizar el centro comercial Bombonad en Pasto, Narino, con

el fin de mejorar su conectividad urbana y fortalecer su integracion
cultural con el centro historico de la ciudad?

Objeﬁvos Generales: Revitalizar el centro comercial Bomibond en Pasto, Narifio, con el fin de

fortalecer suintegracion y conectividad urbana enlas cercanias del
centro hisforico dela ciudad.

Objeﬁvos Especiﬂcos: 1. Andlizar las condiciones espaciales, funcionales vy criterios  de

conservacion patrimonial del centro comercial Bomibona para identificar
factores que afectan suinfegracion con el contexto.

2. Desarrollar estrategias arquitectonicas de caracter sosteniole v urtbano
que optimicen la conectividad del cenfro comercial con su confexto y
fortalezcan suidentidad cultural.

3. Proyectar espacios que arficulen 1a revitalizacion del centro comercial
Bomibona conlas practicas v la identidad cultural del entorno.
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Capitulo 2



{(211 Marco Teorico

Teoria1: “Los 0jos enla calle” - Jane Jacobs

Jane Jacobs, en The Death and Life of Great American Cifies (1961), critica los modelos
urbanos rigidos y defiende ciudades con diversidad de usos, vida social activa
y espacios que funcionen alo largo del dia. Su concepto central, “los ojos enla cale’,
plantea que la seguridad surge de la presencia constante de personas en el espacio
publico, no solo de la vigilancia formal. Para Jacobs, una calle activa es segura,
mientras que una calle desierta tiende a serlo menos.

Esto convierte al comercio, los usos mixtos v 1a

inferaccion cofidiana en elementos clave para

generar vitalidad urbbana.

Aplicado al proyecto de revitalizacion del Centro Comercial
Bomiboong, sus ideas muestran laimportancia de disenar un lugar
abierto, permeable y conectado conla ciudad, donde
actividades comerciales, culturales y sociales convivan.
Garantizar flujos constantes de personas, accesos Visibles v fachadas
activas ayudara a fortalecer la seguridad, la identidad local v la
apropiacion ciudadana del espacio.

13



Teoria 2: “Espacio comercial hibrido" - Victor Gruen

Victor Gruen, propone transformar estos espacios en centros
comunitarios mulfifuncionales donde comercio, culturg, educaciony
recreacion convivan, inspirandose enlos centros urtbanos europeos.
Para Gruen, los centros comerciales debbenintegrarse ala ciudad
mediante usos mixtos, accesibilidad peatonal y espacios para el
encuentro ciudadano, convirtiendose eninfraestructura urtbana activa mas
que ensimples contenedores de consumao.

Teoria 3: “La produccion del espacio” - Henri Lefebvre

| /
Henri Lefelvre plantea que el espacio urtbano no es un simple soporte fisico, sino \/©“
un producto social resultado de relaciones, practicas y significados /\
colectivos. En The Production of Space (1991), explica su conocida triada: el espacio

concebido (o gue se disena), el espacio percibido (Io que se usa enla vida diaria)
y elespacio vivido (lo que las personas cargan de memaoria y senfido). Para
Lefelvre, unlugar solo colora valor cuando estas fres dimensiones se
articulan y permiten experiencias humanas significativas.




i@l Referentes Arquitectonicos

Mercado Municipal de
Temuco -Devés (2017)

El proyecto reconstruye un edificio
perdido mediante una arquitectura
ligera vy bioclimadtica, infegrada al
espacio publico y a materiales
locales, ofreciendo un referente
para  Bomibona en identidad,
sostenibilidad y conexion urtbana.

La Samaritaine -SANAA
(2021)

La renovacion combina
preservacion patrimonial con una
fachada confemporanea Y%
fransparente, mosftrando  como
modernizar un edificio historico
mediante permeabilidad, luz natural
v unamejor relacion conla ciudad.

Pasaje Rivas - Luis G.Rivas
(2019-2023)

La revitalizacion del Pasgie Rivas
demuestra  Que un  espacio
patrimonial puede renovarse de
forma gradual vy participativa sin
perder suidentidad ni desplazar su
actividad artesanal, sirviendo como
quia para  una  fransformacion
respetuosa del Bombona.
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Capitulo 3




{0} Antecedentes

ElCentro Comercial Bomibong, a pesar de suvalor patrimonial
y ubicacion  estrategica, enfrenta  deterioro  funcional,
desconexion con el espacio publico v perdida de
identidad. La falta de planificacion integral ha deloilitado su rol
urlbano vy cultural. Se ve necesaria una infervencion que
lbusque reactivarlo como nodo arficulador.

Elproyecto se desarrollaen el corazon dela ciudad de Pasto,
en el limite del espacio consolidado como centro historico,
rodeado de edificos y espacios patrimoniales, con un alto
valor simioolico-cultural.

Bomibonano es solo un edificio. ks unnodo urtbano lleno de
historia, de memorias colectivas, y de un valor patrimonial
que hoy corre elriesgo de diluirse
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Capitulo 4



El analisis urbbano revela una ciudad fragmentada por
infraestructuras viales, vacios urtbanos y limites naturales
queinterrumpen la continuidad del centro fradicional.
Frente a ello, surge el concepto de unificar como

estrategia para reconectar estos tejidos dispersos.

Lalectura territorialidentifica corredores principales,
hitos, equipamientos vy areas verdes que, arficulados
[0gjO uNa vision integradora, permiten consolidar un
sisfema urtbano continuo.

Unificarimplica vincular centralidades, fortalecer la
movilidad peatonal, activar bordes y recuperar
relaciones entfre espacio construido y paisgie, de
MOdO que el centro No funcione como un enclave
aislado, sino como un nodo conectado y accesible
queirradia cohesion, identidad y vitalidad hacia toda
la cludad.



Operaciones Formales

Conectividad

Identificacion

Contundencias

Liberar laManzana

23



24

A Conservar

Preexistencia

@0 Tipologiatipo claustro

A Modificar

Intervencion

0 Estructura

Densidad .- -



Distribucion Interna

Acruadmente es un
€s[0acio alfamente
densificado, no cuenta
conespaciosde
reunion niinferaccion
adicionales a sus pasilos
comerciales

Elproyecto ahorase
concibe comoun
espacio en constante
movimiento, donde la
arquitecturaimpulsa la
inferaccion sodial,
comercialy cultural

Portico como elemento de
fransicion entre lo publicoy lo
privado, aflade
permeabilidad hacia el
exterior

Franja de comercio como
limite semiprivado, demarcala
centralidad de preexistencia.

Comercio exterior que
acompafia el paisaie
comercial ya existente.
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Baldosa microvibrada -
50x50cm

Mortero 3cm

—o Losa Contrapiso 10cm

s

o——>0 Vigas estructurales - 30x32cm

Perfiles en Liston WPC -

/ 5x10x290
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