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Tema del Proyecto

Los tejidos de cafniamo para la
mejora del desempefio ecologico
en la industria textil.

TEMA DEL PROYECTO 07
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Justificacion y Motivacion

El proyecto de visibilizacion de los beneficios
del uso de tejidos de cafamo en la industria
de la moda se forja en respuesta a las
imperantes necesidades medioambientales,
agravadas por la crisis climatica, la
degradacion del planeta y la acelerada
pérdida de biodiversidad. En este contexto,
la adopcion de materiales sostenibles
emerge como una respuesta urgente. El
caflamo se posiciona como una opcion
especialmente  prometedora en  este
escenario, ya que su cultivo demanda menos
agua y pesticidas que otros cultivos textiles
convencionales, contribuyendo
significativamente a la reduccion de la huella
ambiental.

La industria textil se encuentra actualmente
bajo un escrutinio exhaustivo debido a sus
impactos negativos en el medio ambiente y
es que la mega industria, figura como una de
las mas contaminantes del mundo
(Granados & Chavez, 2021). Datos
alarmantes revelan que la produccion de
prendas de vestir consume enormes
cantidades de agua, segun datos de las
Naciones Unidas, confeccionar unos jeans
puede requerir hasta 7,500 litros de agua, y
genera altas emisiones de carbono que
superan a varios sectores industriales.
Ademas, contribuye significativamente a la
contaminacién de los océanos vy al
desperdicio de recursos naturales. En este
panorama, la adopcion de materiales

sostenibles se presenta como una solucion
crucial para mitigar los efectos adversos de la
produccion textil convencional. El proyecto se

propone abordar estas problematicas al
resaltar las ventajas medioambientales
concretas de los ftejidos de canamo,

contribuyendo asi a una transformacion

positiva en la industria.

Desde la perspectiva del disefio, el proyecto
identifica una oportunidad unica para desafiar
y transformar estigmas asociados con el
cafamo, los cuales han sido histéricamente
malentendidos o estigmatizados debido a su
asociacion con la marihuana. Es fundamental
destacar las propiedades positivas y la
versatilidad del caflamo como material textil,
desvinculandolo de estereotipos obsoletos. El
disefio desempefia un papel crucial al
construir narratfivas visuales y estéticas que
comuniquen la elegancia, durabilidad vy
modernidad de los ftejidos de cafiamo,
contribuyendo asi a cambiar percepciones y
abrir la puerta a su adopcién masiva en la
moda sostenible.

JUSTIFICACION Y MOTIVACION
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Ademads, es esencial destacar que en el
contexto colombiano, la legalizacion del
caflamo agrega un elemento significativo al
proyecto. La legislacion que permite el cultivo
y uso del cafamo para fines industriales en
Colombia crea un marco propicio para el
desarrollo de esta iniciativa. La inclusion

de este aspecto resalta la
oportunidad unica que representa

el cafnamo en el pais, no solo

desde una  perspectiva

medioambiental 'y de

diseflo, sino también

desde un marco legal

propicio para la

innovaciéon y el crecimiento de la

industria textil sostenible en Colombia.

Finalmente, la visibilidad de estas
alternativas sostenibles no solo responde

a la creciente demanda del consumidor
consciente, sino que también se presenta
como una oportunidad para liderar un
cambio significativo en la industria

textil colombiana. Al destacar las
cualidades positivas del cafilamo

y su contribucion a la
sostenibilidad, el proyecto

aspira a inspirar a otras

empresas en Colombia a seguir
el camino hacia  practicas  mas
responsables y a aprovechar las
ventajas de la legalizacion del
cafnamo en el pais.

JUSTIFICACION Y MOTIVACION 09
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Planteamiento del Problema

La actualidad nos coloca frente a una
encrucijada medioambiental sin precedentes.
La acelerada degradacion del planeta, la
crisis climatica y la pérdida de biodiversidad
han elevado la urgencia de adoptar practicas
sostenibles en todas las industrias, siendo la
moda una de las principales contribuyentes a
estos desafios ambientales. En este contexto
critico, surge el proyecto del desarrollo de
una marca, para la visibilizacion de los
beneficios del uso de tejidos de caflamo en la
industria textil.

El proyecto se enfrenta al desafio crucial de
transformar la percepcion limitada que rodea
al caiiamo en la moda. A pesar de sus
innegables ventajas medioambientales y
sociales, los estigmas y malentendidos actuan
como obstaculos significativos que restringen
su adopcion y difusion en un mercado
altamente competitivo.

La oportunidad identificada consiste en el
desarrollo de una marca dedicada a la
visibilizacion de los beneficios del uso de
tejidos de caflamo en la industria textil. El
objetivo es establecer esta marca como un
referente en sostenibilidad y comunicacion
sobre los tejidos de caflamo y su confeccion,
con el fin de influir en las decisiones de
compra de los consumidores y fomentar la
adopcion de practicas mas éticas en la moda.
Ademas, se busca que los disefiadores de
moda vean la marca como un ejemplo de que
es posible trabajar con el cafiamo,
inspirandolos a implementarlo en sus disefios

y contribuyendo asi a una mayor integracion
de este material en la industria textil.

Las preguntas centrales del proyecto orientan
el camino: {Coémo se puede desarrollar una
estrategia efectiva para visibilizar los
beneficios del uso de tejidos de caflamo en la
industria de la moda? ¢Coémo se puede
superar la falta de conocimiento y las
percepciones negativas asociadas con el
cafamo en la moda? ¢Cuales son los factores
que influyen en la adopcion de tejidos
sostenibles y cémo se pueden aprovechar
para promover el uso del caflamo en la
industria textil?

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
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La investigacion existente revela que la falta
de educacion sobre las ventajas del cafiamo,
combinada con la escasa visibilidad en las
colecciones de moda convencionales,
contribuye a la resistencia contra su
adopcion. Aunque se ha abordado
parcialmente esta problematica, persiste la
necesidad de comprender completamente los
factores culturales, de mercado y de disefio
que intervienen en la percepciéon del caiiamo
en la moda.

La problematica identificada se manifiesta en
diversos niveles geograficos, mostrando la
falta de visibilidad y aceptacion del cafiamo
en la moda tanto a nivel local como global. A
pesar del aumento de la conciencia
medioambiental, persisten estigmas y
desinformacion que obstaculizan su
integracion exitosa en la moda
contemporanea.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

Para abordar esta problematica, el proyecto
no solo busca cambiar percepciones sobre el
cafamo, sino fambién ofrece una solucién
tangible para reducir la huella ambiental de la
industria textil. Al contribuir a mitigar los
efectos adversos de la produccién
convencional, se convierte en una pieza clave
en la construccion de un futuro mas
sostenible.

11
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Objetivo General

Visibilizar los beneficios ambientales del textil
hecho de caflamo a través de una estrategia
de comunicacion para la promocion de un
emprendimiento de ropa sostenible.

Objetivos Especificos

|dentificar todos Caracterizar la Disefiar la estrategia
1 los beneficios de aplicaciony que promueva el

la produccion usos del caflamo uso del caflamo

del cafamo en en la industria hacia el desarrollo

la industria textil. de la moda. sostenible.

12 OBJETIVOS
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Expertos Tematicos

Fernando Murillo,
Hurtado, es un
investigador
destacado en
fibras textiles con
mas de 9 afos de
experiencia en el
ambito de residuos
‘ agricolas, se ha
convertido en un
colaborador fundamental para FIBO
GROUP COLOMBIA. Su enfoque se centra
en la investigacion y desarrollo de
innovadoras técnicas para aprovechar
residuos agricolas, especialmente de
cultivos como pifa, platano y cafamo,
transformandolos en materiales textiles
sostenibles. La solida vinculacion con FIBO
GROUP COLOMBIA refleja su compromiso
con la sostenibilidad y su papel esencial en
el desarrollo de estrategias para la
transformacion de desechos agricolas en
hilos y felas respetuosos con el medio
ambiente. Murilo no solo aporta
experiencia tfécnica en investigacion vy
desarrollo, sino que también participa
activamente en iniciativas de asesoria en
sostenibilidad y empoderamiento
comunitario. Su conocimiento profundo de
la industria textil sostenible y su
colaboracién  estratégica con  FIBO
GROUP COLOMBIA lo convierten en un
experto tematico crucial para el proyecto,
aportando una perspectiva integral vy
valiosa para la visibilizacion de los
beneficios del uso de tejidos de cafiamo en
la industria de la moda.

EXPERTOS TEMATICOS

Alejandro Bonnet,

egresado de la

Universidad San

Buenaventura

Cali y profesional

en disefio de

modas, se une al

proyecto como aliado

clave. Su enfoque en

materiales ecoamigables, como la cabuya
para la creacion de bolsos artesanales, lo
posiciona como una figura esencial,
aportando su conocimiento sobre textiles
sostenibles y procesos de la industria. La
colaboracion con Bonnet no solo aporta
creatividad y estilo, sino que fambién
garantiza una perspectiva
ambientalmente consciente.

Con su experiencia, sera posible realizar
una muestra con textiles de caflamo para
el proyecto, incorporando su
conocimiento en disefio sostenible y
contribuyendo al enfoque global de
sostenibilidad del proyecto.

13
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Usuarios

Este proyecto, centrado en la visibilizacion de los beneficios del uso de tejidos de cafiamo en
la industria textil sostenible, involucra a dos tipos de usuarios, siendo los Consumidores
Conscientes de Moda Sostenible el principal para este proyecto:

Consumidores Conscientes de Moda
Sostenible: Este grupo demograficamente
diverso abarca desde jovenes adultos hasta
individuos de mediana edad, con ingresos
familiares medios a altos. Se caracterizan por
SuU compromiso con practicas de consumo
éticas y sostenibles.

Psicograficamente, estos consumidores
valoran la conciencia medioambiental, la ética
y buscan productos que reflejen sus
principios. Su interés se centra en apoyar
iniciativas sostenibles y descubrir opciones
que resuenen con su compromiso ambiental.
El cdailamo se presenta como una opcién
atractiva que alinea con su estilo de vida
sostenible, representando una oportunidad
para cambiar sus elecciones de moda.

Disefnadores de Moda Innovadores: Este
segmento incluye disefladores de moda
creativos, ya sean individuos independientes o
parte de empresas de disefio de moda.
Demograficamente, son profesionales
creativos centrados en la creacion estética y
funcional de prendas. Psicograficamente,
estos disefladores se caracterizan por su
apertura a la innovacion y su disposicion a
adoptar materiales que ofrezcan singularidad
a sus disefios. Su interés se enfoca en
encontrar materiales que no solo sean
sostenibles, sino que también inspiren
creatividad y respondan a las tendencias del
mercado. El cdflamo se presenta como una
oportunidad para diferenciarse y contribuir a
la sostenibilidad de la industria.

Se realizaron fichas personas para ambos
usuarios y se caracterizaron a partir de las
encuestas realizadas a estos dos grupos.

USUARIO
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Marco de Referencia

En la construccion del marco de referencia
para el proyecto, se han identificado y
entrelazado  cuatro  conceptos  clave:
sostenibilidad, cafamo, legalidad y disefo.
Estos pilares proporcionaran un enfoque
integral para abordar el problema planteado,
explorando las conexiones entre la tendencia
global  hacia la  sostenibilidad, las
oportunidades econdmicas creadas por la
legalizacion del cafamo en Colombia, y el
papel del disefio grafico en la comunicacion y
promocién de productos derivados del
canamo.

Sostenibilidad (Megatendencia):

La sostenibilidad, al consolidarse como una
megatendencia en el mercado
contemporaneo, ha instigado una
transformacion profunda en las practicas
empresariales y en la foma de decisiones de
los consumidores  (Stivale, 2018). Su
surgimiento se remonta a una creciente
inquietud por las repercusiones ambientales y
sociales de las actividades humanas, instando
a la adopcion de practicas mas responsables y
sostenibles. Stivale (2018) destaca la tendencia
del "consumo sostenible" como una fuerza
motriz que impulsa cambios significativos en
las  preferencias de los consumidores,
reflejando una conciencia cada vez mayor
sobre los problemas medioambientales vy
sociales.

Esta evolucion ha catalizado un cambio

MARCO DE REFERENCIA

sustancial en la produccion y consumo de
bienes, fomentando la incorporacion de
practicas mas sostenibles en distintas esferas
de la vida empresarial y del mercado. La
sostenibilidad no solo ha remodelado las
operaciones de las empresas, impulsandolas a
adoptar procesos productivos y cadenas de
suministro mas éticos, sino que también ha
suscitado un interés creciente entre los
consumidores por productos respetuosos con
el medio ambiente y socialmente responsables
(Nay-Valero y Febres Cordero-Bricefio, 2019).

La emergencia de la sostenibilidad como un
movimiento integral ha profundizado su
arraigo en la conciencia colectiva. Este
fenomeno tiene sus raices en la creciente
aprehension respecto a los problemas
medioambientales y sociales, emanados del
rapido desarrollo industrial y tecnoldgico. La
sostenibilidad ha dejado de ser una
preocupacion periférica para convertirse en
un imperativo, una respuesta a los desafios
globales como el cambio climatico, la escasez
de recursos naturales y la degradacion del
medio ambiente (Nay-Valero 'y Febres
Cordero-Bricefo, 2019).

Este cambio de paradigma ha llevado a una
revision critica de los modelos de negocio
convencionales. Empresas y consumidores
buscan alternativas que no solo satisfagan
necesidades inmediatas, sino que también
aborden las preocupaciones a largo plazo. La

15
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sostenibilidad, asi concebida, impulsa la
innovacion, generando nuevos enfoques tanto
en productos como en procesos, con la
finalidad de asegurar la viabilidad a largo plazo
y contribuir al bienestar general. La relevancia
de la sostenibilidad como megatendencia no
solo radica en su impacto actual, sino también
en su capacidad para forjar un camino hacia
un futuro mas sostenible y equitativo.

Canamo:

En el contexto de la sostenibilidad como
megatendencia, el caflamo, también conocido
como Cannabis sativa L., se posiciona como
una alternativa prometedora en la industria
textil sostenible (Stivale, 2018). Este recurso,
utilizado durante siglos en diversas culturas
para la produccién de fibras textiles, alimentos,
papel y bioplasticos, ofrece beneficios
significativos en términos de sostenibilidad y
un impacto ambiental positivo.

Propiedades del Cafiamo:

Resistencia: Las fibras de cafamo son
conocidas por ser muy resistentes, lo que las
hace duraderas y aptas para su uso en textiles
de alta calidad (Amaducci & HempToday,
2021).

Transpirabilidad: Los textiles de céfamo son
transpirables, lo que significa que permiten
que el aire circule a través de ellos, lo que los
hace ideales para prendas de vestir comodas
(Amaducci & HempToday, 2021).

Absorcion de humedad: El cafamo tiene la
capacidad de absorber vy liberar la humedad
rapidamente, lo que lo hace adecuado para
prendas que requieren propiedades de control
de la humedad (Amaducci & HempToday,
202]1).

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

Suavidad: Aunque inicialmente puede ser un
poco aspero, con el uso y los lavados, los
textiles de caflamo tienden a volverse mas
suaves sin perder su resistencia (Amaducci &
HempToday, 2021).

Sostenibilidad: El cultivo de cailamo requiere
menos agua y pesticidas en comparacion con
otras plantas textiles como el algodoén, lo que
lo convierte en una opcion mas sostenible
(Franck, 2000).

Caracteristicas de los Textiles de Cafiamo:
Durabilidad: Los textiles de cafamo son
conocidos por su durabilidad y resistencia al
desgaste, lo que los hace ideales para prendas
de larga duracion (Amaducci & HempToday,
2021).

Textura: Inicialmente, los textiles de cafamo
pueden tener una textura un poco rustica,
pero con el uso y los lavados, se vuelven mas
suaves y comodos (Amaducci & HempToday,
202]).

Versatilidad: Los textiles de cafamo se
pueden utilizar en una amplia gama de
productos textiles, desde ropa y accesorios
hasta articulos para el hogar (Amaducci &
HempToday, 2021).

Eco-friendly: Debido a su cultivo sostenible y
a sus propiedades biodegradables, los textiles
de cafiamo son una opcion respetuosa con el
medio ambiente (Franck, 2000).

Contribucion a la Sostenibilidad:

Cultivo sostenible: El caflamo es una planta
de répido crecimiento que requiere menos
agua y productos quimicos en comparacion
con ofras plantas textiles, lo que lo convierte
en una opcidon mas sostenible para la industria
textil (Franck, 2000).

MARCO DE REFERENCIA
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Biodegradabilidad: Los textiles de cafamo
son biodegradables, lo que significa que al
final de su vida utl se descomponen
naturalmente sin causar dafio al medio
ambiente (Franck, 2000).

Reduccion de la huella ambiental: Al elegir
textiles de cafamo, se contribuye a reducir la
huella ambiental de la industria textil al optar
por una materia prima mas eco-friendly
(Franck, 2000).

Promocion de la economia circular: Al utilizar
textiles de cafamo, se fomenta la economia
circular al apostar por materiales renovables y
biodegradables en la cadena de produccion
textil (Franck, 2000).

Los textiles de cafamo no solo ofrecen
propiedades unicas y beneficiosas en términos
de durabilidad, transpirabilidad y absorcion de
humedad, sino que también contribuyen
significativamente a la  sostenibilidad
ambiental al ser una opcion eco-friendly y
biodegradable en la industria textil.

Legalidad:

Por otro lado, la legalizacion del cafiamo en
Colombia ha experimentado un progreso
significativo en los ultimos afos, marcado por
la promulgacion de leyes y decretos que han
permitido su cultivo y uso con fines
especificos, fales como  medicinales,
cientificos e industriales. Un hito crucial en
este proceso fue la Ley 1787 de 2016, que

establecid las bases legales para la
investigacion, produccion, distribucion,
exportacion, importacion, almacenamiento,

transporte y uso del cannabis no psicoactivo,
abriendo asi la posibilidad de su produccién
controlada en el pais. El cafiamo se define

MARCO DE REFERENCIA

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

como la planta de cannabis con un contenido
de tetrahidrocannabinol (THC) igual o menor
al 0.3%, excluyendo sus isomeros, sales y
formas acidas. La Ley 2204 del 10 de mayo de
2022 crea este marco legal, permitiendo
actividades como el cultivo para produccion
de grano, semillas para siembra, plantas en
estado vegetativo, y la comercializacion,
importacion, exportacion, almacenamiento,
transporte y disposicion final de semillas para
siembra, grano y plantas con fines industriales
y cientificos en Colombia (Ley 2204 del 10 de
mayo de 2022).

Esta legislacion ha generado notables
beneficios, como sefiala el estudio de Rayid
Ahmed Rodriguez Miranda. La legalizacion del
cultivo de céfamo ha propiciado la inclusion
de este sector emergente como una
alternativa para el progreso rural en Colombia.
El cafnamo ha demostrado tener un impacto
positivo en la generacion de empleo, el
desarrollo local y el crecimiento econdmico,

tanto a nivel nacional como en las
exportaciones de productos con valor
agregado. Segun estimaciones, EN

exportaciones de productos derivados del
céaflamo podrian alcanzar cifras sustanciales,
situandose entre los 300 millones y 1.500
millones de dolares, si Colombia logra
capturar el 1% del mercado mundial en la
proxima década.

Esta legalizacion no solo ha impulsado la
economia del pais, sino que también ha
despertado el interés de inversores vy
emprendedores. La posibilidad de cultivar
cafamo con fines medicinales, industriales y
alimenticios ha creado un ambiente propicio

17
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para la diversificacion econdmica en areas
rurales y la generacion de empleo en sectores
vinculados con la produccion, transformacion
y comercializacion de productos derivados del
caflamo. En este contexto, la legalizacion del
cafamo se presenta como un catalizador clave
para el desarrollo sostenible de la industria del
cannabis en Colombia.

Estrategias de visibilizacion:

Las estrategias de Vvisibilizacion se
como herramientas fundamentales en la
comunicacion, desempefiando un papel
crucial al posibilitar la transmision efectiva de
mensajes y la resolucion de problemas
mediante la sintesis grafica del contenido
comunicativo. De acuerdo con el texto "El
disefio grafico en la activacion motivacional de
las audiencias", estas estrategias se distinguen
al buscar activar motivacionalmente al

erigen

destinatario a través de la comunicacion visual.

En palabras de Reina Gutiérrez (2004), las
estrategias de visibilizacion se presentan como
herramientas sociales poderosas, nutriendose
de métodos provenientes del Arte, Ia
publicidad y las ciencias sociales. Esta mixtura
confiere al diseflador una alta sensibilidad
social para abordar exitosamente propdsitos
comunicacionales, ya sean informativos,
formativos, de identidad, ludicos o expresivos.

Ademas, el disefio de comunicacién visual va
mas alla de la simple estética, ya que su
objetivo es ‘"incorporar informacion  util
(seméntica y estética) al entorno, a las
construcciones y a los objetos para optimizar
su uso o disfrute" (Reina Gutiérrez, 2014). En
este sentido, las estrategias de visibilizacion no

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

solo buscan comunicar de manera efectiva,
sino también generar experiencias
significativas y conexiones emocionales con la
audiencia.

La cita de Reina Gutiérrez resalta como las

estrategias de visibilizacion, al combinar
elementos visuales y textuales
estratégicamente, pueden comunicar

mensajes impactantes, buscando persuadir y
activar motivacionalmente al publico receptor.
Asi, estas estrategias no solo aportan a la
estética visual, sino que también potencian la
efectividad de los mensajes al generar
respuestas emocionales y conductuales en la
audiencia. Este enfoque persuasivo vy
motivacional demuestra la capacidad unica de
las estrategias de visibilizaciéon para crear
experiencias significativas y desencadenar
acciones consecuentes.

En la industria de la moda, las estrategias de
visibilizacion son fundamentales para las
pequeiias y medianas empresas (PYMES), ya
que les permiten destacarse entre la multitud,
fortalecer su presencia en el mercado vy
generar oportunidades de negocio. Una de las
estrategias mas comunes y efectivas para
lograr esto es la participacion en eventos
especializados, como Colombiamoda vy
Colombiatex. Segun Cardona y Berrio (2019),
"la participacion en eventos especializados
permite  a las  PYMES del sector
textil-confecciones en Medellin acceder a un
publico objetivo interesado en la industria, lo
que puede traducirse en la generacion de
nuevas oportunidades de negocio, alianzas
estratégicas y ventas directas" (p. 25).

MARCO DE REFERENCIA
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Ademas, estos autores sefialan que ‘"estar
presentes en eventos relevantes del sector les
brinda a las PYMES la oportunidad de
aumentar su visibilidad y fortalecer su
posicionamiento de marca ante clientes
potenciales, competidores y otros actores
clave del mercado" (Cardona & Berrio, 2019, p.
25).

En palabras de Cardona y Berrio (2019), "los
eventos especializados son espacios propicios
para establecer contactos comerciales,
intercambiar  experiencias con otros
profesionales del sector, identificar posibles
socios comerciales y colaboradores, y ampliar
la red de contactos de la empresa" (p. 25).
Asimismo, segun Cardona y Berrio (2019), "la
participacion en eventos permite a las PYMES
del sector textil-confecciones en Medellin
mantenerse actualizadas sobre las ultimas
tendencias, tecnologias, practicas y
novedades del mercado, lo que puede
impulsar la innovacion en sus productos y
procesos” (p. 25).

La participacion en eventos especializados es
una estrategia clave para que las PYMES del
sector textil-confecciones en Medellin mejoren
su visibilizacion en el mercado, fortalezcan su
red de contactos, generen oportunidades de
negocio, se posicionen como referentes en la
industria y se mantengan actualizadas sobre
las tendencias y novedades del sector
(Cardona & Berrio, 2019). Estas estrategias son
las mas comunes y efectivas en la industria de
la moda, ya que aportan mucha visibilizacion
para las marcas que se presentan en este tipo
de eventos.

MARCO DE REFERENCIA
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Conclusiones:

En el panorama contemporaneo, la
sostenibilidad se erige como una fuerza
transformadora, delineando nuevas
direcciones en la toma de decisiones
empresariales y en las elecciones de los
consumidores. Esta megatendencia ha
impulsado la exploracion de alternativas
respetuosas con el medio ambiente, siendo el
caflamo una destacada  protagonista,
especialmente en la industria textil. El cafiamo,
con sus fibras sostenibles y su cultivo eficiente,
responde directamente a la necesidad de
practicas mas responsables y conscientes.

La legalizacion  del céfamo, como
manifestacion de cambios normativos, ha
trascendido mas alla de lo legal para abrir un
abanico de oportunidades econdmicas. Al
facilitar su cultivo y uso, la legalizacion ha
desencadenado un impacto econémico
positivo, creando un entorno propicio para el
desarrollo de la industria del cafamo en
Colombia. Este fendmeno no solo se alinea
con los principios de sostenibilidad, sino que
también establece conexiones intrincadas con
el disefio y la comunicacion.

La conexion entre la legalizacion del cafiamo 'y
la sostenibilidad revela un terreno fértil para
iniciativas ~ econdmicas  sostenibles. La
produccion de productos derivados del
cédflamo se posiciona como un catalizador
para el crecimiento econdmico y la generacion
de empleo, contribuyendo asi al progreso rural
y a la diversificacion economica. La
legalizacién no solo es un cambio normativo,
sino una puerta abierta a nuevas posibilidades
que se alinean con las demandas actuales de
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practicas comerciales, sociales y ambientales
responsables.

En este contexto, las estrategias de
visibilizacion emergen como herramientas
fundamentales para las empresas que buscan
promover sus productos vy valores. La
participacion en eventos especializados, como
Colombiamoda y Colombiatex, se presenta
como una estrategia clave para alcanzar el
objetivo del proyecto de visibilizar los textiles
de cafamo. Estos eventos son plataformas
reconocidas a nivel nacional e internacional,
donde las empresas pueden exhibir sus
productos, establecer contactos comerciales y
fortalecer su posicionamiento en el mercado.

La presencia en eventos como Colombiamoda
y Colombiatex ofrece una oportunidad
invaluable para mostrar la versatilidad y
calidad de los textiles de cafiamo, asi como
para educar al publico sobre sus beneficios
ambientales y sociales. Ademas, al interactuar
directamente con disefladores, empresarios y
otros actores clave de la industria de la moda,
se pueden establecer alianzas estratégicas y
colaborativas que impulsen aun mas la
visibilidad y aceptacion del cafamo en el
mercado. En resumen, la participacion en
estos eventos especializados no solo
promueve los productos de caflamo, sino que
también contribuye a la promocion de
practicas mas sostenibles en la industria de la
moda.

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS
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Metodologia

Para el desarrollo de este proyecto, se ha optado por una aproximacion metodoldgica que
fusiona los enfoques de Christopher y Morris. Esta combinacién busca aprovechar las
fortalezas de ambas metodologias para abordar de manera integral la resolucion del problema
planteado. A continuacion, se detallaran las etapas de esta metodologia.

1

3

Raices: Esta etapa comienza con la
inmersion en el contexto del problema,
buscando comprender las necesidades del
usuario, las restricciones del proyecto y las
condiciones del entorno, por medio de
investigacion, encuestas y entrevistas.
Analisis critico: Se realiza un analisis critico
de la informacion recopilada, identificando

las causas del problema y las oportunidades 4

de mejora.

Formulacién clara: Se define con precision
el problema de disefo a resolver,
planteando una pregunta de disefio clara 'y
concisa que guie el proceso.

Tallo: Exploracion de diferentes soluciones.
Pensamiento divergente: Se fomenta la
generacion de una amplia gama de ideas
creativas sin restricciones, explorando
diferentes enfoques y alternativas. Para la
generacion de muchas ideas se empleara el
método Brainstorming.

Variedad y originalidad: Se busca la
diversidad en las ideas, valorando la
originalidad y la innovacion para encontrar
soluciones inesperadas.

Hojas: Evaluacion de la viabilidad de la
solucion.
Seleccion: Se evaluan las ideas y soluciones

METODOLOGIA
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por medio de un analisis DOFA para
seleccionar la que mejor se ajusta a las
necesidades del proyecto.

Recursos: Se analizan los recursos
disponibles, como materiales,
tecnologia, mano de obra y
presupuesto.

Flores: Refinamiento de las soluciones.
Refinamiento y detalle: Se refina'y
detalla la solucion seleccionada,
realizando pruebas y ajustes para
optimizar su funcionamiento y
usabilidad.

Consideracién del impacto: Se analiza
el impacto social, ambiental y ético de la
solucion, buscando minimizar los
efectos negativos y maximizar los
beneficios.

Semillas: Desarrollo detallado de la
solucion.

Especificaciones: Se desarrollan las
especificaciones técnicas del producto o
servicio.

Planificacion: Se define el plan de
produccion, incluyendo materiales,
procesos y tiempos.

Documentacion: Se elabora la
documentaciéon completa del disefio,
incluyendo planos, dibujos y manuales
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La metodologia ha sido concebida
metafdricamente como una planta de
cafamo, donde cada paso se corresponde . o Wl
con una parte crucial de la planta, desde las S
raices hasta las semillas, que representan la
base y el resultado final, respectivamente.

A continuacion, se presentara un desglose
detallado de los métodos y herramientas

empleados en cada uno de los pasos de esta
metodologia, conocida como "Hemp Steps".

Metodologia
“HempSteps”™

1 Raices

Definicion del problema a resolver.
- Investigacion articulos académicos
- Entrevista con expertos

- Encuestas a usuarios

- Mapa de empatias

- Fichas persona
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Semillas

Desarrollo detallado de la solucion.
- Mapa de sistemas
- Journey Map

4 Flores

Refinamiento de las soluciones.
- Pruebas de usuario

[ ]
3 Hojas
Evaluacion de la viabilidad de la solucion.
- Matriz de priorizacion de ideas

2 Tallo

Exploracion de diferentes soluciones.
- Analisis FODA
- Brainstorming

METODOLOGIA 23
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Métodos y Herramientas

Para el desarrollo de este proyecto, se utilizaron diferentes métodos y herramientas para cada
paso de la metodologia. A continuacion se detallara cada uno de estos.

Etapa 1 Raices

En esta fase de metodologia, llamada
“Raices” se requiere de una comprension
profunda del problema, y ademas de la
investigacion previa, sé utilizaron métodos
especificos disefiados para obtener
conocimientos valiosos y perspectivas clave.

Entrevista con expertos: Se llevaron a cabo
entrevistas con Edgar Franco, experto en
textiles, y Dolly Viviana, docente en taller de
sostenibilidad. Estas entrevistas se llevaron a
cabo para profundizar en las dinamicas y
tendencias actuales del sector textil, asi como
para obtener una comprension detallada de
los aspectos sostenibles en la moda.
Encuestas a usuarios: Sé implementaron
encuestas dirigidas a los usuarios:
Consumidores Conscientes de Moda
Sostenible, y Disefiadores de Moda
Innovadores. Estas encuestas proporcionaran
datos cuantitativos y cualitativos cruciales
sobre las preferencias, expectativas y desafios
percibidos en relacion con la moda
sostenible.

Mapa de empatias: A partir de las encuestas
realizadas y la informacion recopilada se
desarrollaron los mapas de empatia de cada
usuario, con el objetivo de identificar y
comprender las necesidades, emociones y
comportamientos de los usuarios

Fichas persona: Igualmente, a partir de la

informacion recopilada en las encuestas se
desarrollaron las fichas personas de cada
usuario, para caracterizar a cada uno de ellos
y de esta forma segmentar mejor al mercado
y adaptar de manera mas efectiva la
estrategia de visibilizacion a realizar.

Etapa 2 Tallo

Esta fase de la metodologia se enfoca en la
busqueda de soluciones, concretamente de
estrategias que logren visibilizar el caflamo en
la industria de la moda.

Analisis FODA: Esta herramienta permitira
identificar las fortalezas, oportunidades,
debilidades y las amenazas del proyecto, con
el fin de pensar en tacticas y soluciones que
ayuden a alcanzar el éxito del proyecto.
Brainstorming: Esta técnica de pensamiento
creativo, permitird obtener una amplia gama
de ideas y soluciones creativas.

Etapa 3 Hojas

Esta fase se centra en filtrar todas esas ideas
para seleccionar la que mejor se adecue a las
necesidades del proyecto.

Matriz de priorizacion de ideas: Por medio
de esta herramienta, se evaluara la viabilidad
y el impacto de cada una de las ideas
obtenidas del brainstorming, esto con el
objetivo de filtrar las mejores ideas.

METODOS Y HERRAMIENTAS
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Etapa 4 Flores

Esta etapa es para refinar y detallar |a
solucion seleccionada, realizando pruebas y
ajustes para optimizar su funcionamiento.

Pruebas de usuario: por medio de este
método se validara que la solucion
seleccionada cumpla con los requisitos del
proyecto.

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

Etapa 5 Semillas

Por ultimo, en esta fase se detallaran todas las
especificaciones técnicas y sistemas del
producto.

Mapa de sistemas: Por medio de este mapa
se plasmara la gréfica de todo aquello que
define el producto final, y sus interacciones.
Este ayudara a trasmitir una percepcion
global de la solucion.

Journey Map: Esta herramienta se utilizd para
mapear el recorrido del usuario, desde su
primer contacto con la marca hasta la accion.

Benchmarking

Se han definido criterios de evaluacion meticulosos para analizar distintos referentes relevantes
en relacion con la sostenibilidad, estrategias de comunicacion y disefio. Este enfoque
estratégico busca identificar y comprender las préacticas exitosas en términos de comunicacion
y visibilidad utilizadas por diversas marcas y proyectos, tanto a nivel local como internacional.

Comunicacion: Observar las estrategias de
visibilizacion y promocién, asi como las
practicas de comunicacion utilizadas por
marcas o proyectos. También se tendra en
cuenta los canales de comunicacion en los
que se hace mayor presencia y se prestara
especial atencién en el uso de camparias
publicitarias, asi como la capacidad de
proporcionar informacién de manera
didactica y atractiva, asegurando que el
disefio facilite la comprension de mensajes
clave.

Disefio: Examinar la calidad del disefio y la
identidad visual de marcas o proyectos. Se
evaluara la estética general, buscando una
identidad visual atractiva y coherente con los

BENCHMARKING

valores del producto o proyecto. Se analizaran
elementos como la planimetria gréfica, la
presentacion visual del contenido y la
coherencia en la aplicaciéon de elementos
visuales en diferentes plataformas.

Sostenibilidad: Analizar las practicas
sostenibles adoptadas por marcas o
proyectos. Se evaluara la coherencia en la
aplicacion de mensajes y practicas
sostenibles en todas las fases del proyecto,
desde la produccioén hasta la promocion. Se
analizaran aspectos como la fransparencia en
las préacticas sostenibles, la incorporacion de
materiales ecoldgicos, la eficiencia en el uso
de recursos y la reduccion de la huella
ambiental.
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Sectoriales

Stardog: Marca de moda colombiana, se
posiciona como un referente en el universo de
la moda sostenible, adoptando con conviccion
el concepto de "slow fashion". Es reconocida
por su compromiso con la elaboracion de
prendas a partir de materiales de alta calidad,
destacando especialmente el uso de tejidos de
caflamo y otros materiales sostenibles.

Recover: Empresa textil Espariola, cuya mision
es educar a su comunidad acerca de las
ventajas del uso de telas recicladas, detallando
el proceso de fabricaciéon y proporcionando
informacion integral sobre la problematica
asociada al consumo desmedido de prendas
de vestir. Ademas, se enfoca en ofrecer
consejos e implementaciones estratégicas
para reducir el gasto en moda de manera
consciente.

Vistete de Colombia: Enfidad que busca
fomentar y fortalecer el talento presente en la
industria de la moda en Colombia. Se dedica a
resaltar marcas comprometidas con la ética,
ofreciendo alternativas para hombres, mujeres
y nifos. Ademas, se enfoca en crear
plataformas educativas que arrojan luz sobre
las condiciones laborales en el sector textil del
pais y su impacto en nuestra rutina diaria. Su
propdsito es inspirar a su audiencia a adoptar
decisiones mas conscientes y responsables en
cuanto a su consumo.

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS
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recover
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REFERENTES Comunicacion Diseio Sostenibilidad | TOTAL
STARDOG p il 4 10
5 4 5 14
recover
V|D
4 3 4 1
cCo
TOTAL 1 1 13

BENCHMARKING
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No sectoriales

Acciona: Empresa global lider en soluciones
sostenibles e infraestructuras, con una
presencia destacada en el ambito de la energia

renovable, el agua, la construccion sostenible y
otros  sectores  relacionados con @ la °
sostenibilidad. Fundada en Esparia, Acciona ha aCC|ona
expandido su alcance a nivel internacional,
consolidandose como un referente en la
implementacion de proyectos que integran
tecnologias limpias y practicas respetuosas con

el medio ambiente.

Carrefour: Mulfinacional francesa y una de las
cadenas de supermercados mas grandes del
mundo. Fundada en 1959, Carrefour se ha

expandido significativamente y cuenta con una
presencia global en multiples sectores,
incluyendo minoristas, hipermercados,
supermercados y  servicios  financieros.

Carrefour ha demostrado un compromiso con
la sostenibilidad, implementando iniciativas
para reducir su huella ambiental y promoviendo
practicas comerciales responsables.

Iberdrola: Empresa espariola lider en el sector
energético, especializada en la generacion,
distribucion y comercializacion de electricidad.
Fundada en 1992, Ila compafiia ha
experimentado un crecimiento significativo y se
ha posicionado como una de las principales

empresas energeticas a nivel mundial. La
empresa se ha destacado por su compromiso Ib d l
con la transicion hacia un modelo energético er ro a

MES sostenible y ha invertido
considerablemente en energias renovables,
como la eodlica y la solar. lberdrola ha
implementado  practicas innovadoras para
promover la eficiencia energética y reducir las
emisiones de carbono.
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REFERENTES | Comunicacion Disefio | Sostenibilidad | TOTAL
%acciona 4 4 5 13
( » 2 3 4 9
«‘ Iberdrola 5 5 5 15
TOTAL 1 12 14
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Hallazgos de Benchmarking

En el ejercicio de benchmarking realizado, se
identificaron  hallazgos  significativos  que
ofrecen valiosas lecciones para la estrategia de
comunicacion y disefio del proyecto,
especialmente al considerar la escasez de
referentes en la visibilizacion del caflamo y sus
beneficios. Se destacoé la importancia de
canales efectivos, seflalando a las redes
sociales, especialmente Instagram, como
medios altamente eficaces para compartir
informacion, promociones y productos.

A pesar de la dificultad para encontrar
referentes especificos en la promocion de
textiles a base de caflamo, se observé que las
marcas exitosas comparten informacion de
manera concisa y didactica. La comunicacion
visualmente atractiva, mediante el uso de
videos, elementos graficos y un contenido
breve, resulta fundamental para facilitar la
comprension, como se ha evidenciado en
referentes de otros sectores.

La transparencia en los procesos y la apertura
sobre la sostenibilidad fueron caracteristicas
distintivas identificadas en los referentes mas

destacados. Estos elementos se vuelven aun
mas cruciales al considerar la oportunidad clara
en el mercado para la creacion de una marca
especializada en visibilizar e informar de
manera atractiva, coherente y didactica sobre
los beneficios de los textiles a base de cafiamo.

El analisis previo resaltod la importancia de un
disefio solido y una identidad visual coherente
para lograr una comunicacion mas efectiva con
los usuarios. Esta perspectiva cobra aun mas
relevancia al considerar la necesidad de una
marca innovadora que llene el vacio
identificado en la visibilizacion del cafiamo. La
oportunidad unica de convertirse en un
referente lider destaca la importancia de atraer
a consumidores conscientes de la moda
sostenible, contribuyendo asi al impulso de la
megatendencia de textiles a base de cafiamo.

BENCHMARKING
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Conclusiones de Investigacion

Las encuestas realizadas proporcionaron una
vision detallada y reveladora sobre las
percepciones, desafios y oportunidades en
relacion  con la moda sostenible vy,
especificamente, los textiles de cafamo. A
pesar de la limitada participacion de las
empresas textiles innovadoras, se destaca la
necesidad de estrategias adicionales para
involucrar a este sector en futuras
investigaciones.

En cuanto a los disefladores de moda
innovadores, la informacion recopilada resalta
un consenso general sobre los desafios
econémicos  asociados  con practicas
sostenibles. La percepcion de oportunidades
de crecimiento en la moda sostenible indica un
interés y una apertura hacia la adopcion de
enfoques mas sostenibles en el disefio de
moda.

La encuesta dirigida a Consumidores
Conscientes de Moda Sostenible revela un nivel
variable de conocimiento sobre el caflamo, con
la mitad de los encuestados no familiarizados
con el material. Sin embargo, existe un interés
significativo en la compra de productos textiles
de canamo, destacando la importancia de la
informacion sobre sostenibilidad y
certificaciones en la toma de decisiones de

CONCLUSIONES DE INVESTIGACION
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compra. La disposicion a pagar un precio
ligeramente superior y la preferencia por
productos sostenibles sugieren un mercado
receptivo, aunque se enfatiza la importancia de
la apariencia estética y la necesidad de una
oferta diversificada de productos textiles de
cafamo para satisfacer las expectativas del
consumidor consciente de la moda sostenible.

La falta de conocimiento sobre marcas
colombianas que trabajan con céafamo sefala
una brecha en el mercado y sugiere la
necesidad de iniciativas que aumenten la
visibilidad de tales proyectos o incluso el
lanzamiento de nuevas marcas con identidades
visuales atractivas y productos destinados a un
publico de estrato alto.

Las entrevistas con expertos, como Viviana Polo
y Edgar Franco, resaltan la importancia de
cuestionar procesos y diversificar productos en
la industria textil. La resistencia de algunas
empresas ante cambios sostenibles subraya la
necesidad de integrar la sostenibilidad no solo
en la produccion, sino también en el disefio y la
planificacion de las marcas. Ademas, la
creacion de marcas sostenibles se presenta
como una oportunidad para diferenciarse,
conectando con valores comunitarios.
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Edgar Franco, experto en textiles, destaca la
relevancia crucial de la sostenibilidad en la
produccion de prendas, subrayando las
ventajas de materiales sostenibles como el
cafnamo. Su llamado a desmitificar el cafiamo y
promover su aceptacion indica la necesidad de
educar al publico y superar estigmas en la
adopcion de nuevos materiales sostenibles.

El analisis de benchmarking refuerza lecciones
clave: la importancia de canales efectivos,
especialmente en redes sociales como
Instagram, resalta la necesidad de su presencia
en el proyecto. Asimismo, la comunicacion
visualmente atractiva y didactica, identificada
en referentes exitosos, se convierte en un
elemento crucial para la comprension. La
transparencia y apertura en sostenibilidad,
caracteristicas  distintivas  en  referentes
destacados, emergen como elementos
esenciales en la estrategia de comunicacion. La
escasez de referentes en la visibilizacion del
canamo sefiala una oportunidad Unica para la
creacion de una marca enfocada en informar
de manera atractiva y coherente sobre los
beneficios de los textiles a base de cafiamo. La
importancia de un disefio solido e identidad
visual coherente se refuerza como requisitos
para lograr una comunicacion efectiva y
destacar como un referente lider en la
megatendencia de textiles a base de cafiamo.

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS
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Requerimientos de Diseno

Esta fase de Requerimientos de Disefo se basa
en las conclusiones de investigacion, hallazgos
encontrados e insights identificados. A partir
de esto, se desarrolla una tabla detallada
compuesta por diversas columnas, cada una
dedicada a un aspecto especifico del proceso
de disefo. Este analisis comienza identificando
las necesidades fundamentales que deberia
contemplar el sistema de producto propuesto,
desglosandolas en requerimientos especificos
que guiaran el desarrollo del proyecto. Estos
requerimientos se clasifican en tres categorias
clave: Estético Comunicativo, Funcional
Operativo y Tecno Productivos.

REQUERIMIENTOS DE DISENO

Esta clasificacion permite abordar aspectos
sensoriales, interaccion fisica, y detalles
técnicos y productivos respectivamente. Cada
necesidad se evalua cuidadosamente como un
deseo o una obligacién, determinando su nivel
de prioridad. Finalmente, se presenta una
descripcion de posibles soluciones para
satisfacer cada necesidad, proporcionando un
marco completo y detallado que guiard la
materializacion del proyecto.
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Necesidad Requerimiento Tipo D/O Descripcion
El Producto/ . .
Servicio debe ser Lenguaje grafico Estético SETTeEe wsggl y
. ; > . O paleta cromatica
atractivo y llamativo atractivo comunicativo lamativa
para generar inferés. ;
Estrategia de ..
visibilizacion por Disefio Tecno o PUblllczldad en L:eo]es
medio de redes transmedia. Productivo Socia ecsl'y MEMSIg
sociales. Irecto.
El Producto/ Textos minimos.
Servicio debe Lenguaje grafico Estético 0 Figuras basicas.
informar de manera intuitivo. comunicativo Elementos graficos
didactica. de apoyo.
Disefios estéticos,
Disefio de Muestra de | Material de cafiamo, Tecn cordnodolg(,jvzrlados y
productos a base de | disefio estético y de Pr. ZC ?. D edcfn' @ ’r’r qnue
textiles de cafiamo. calidad. OCUCHIVO SmUesIren
versatilidad y calidad
del material.
Realizar estrategia de Identidad visual Identidad visual
visibilizacion de los atractiva Estético o) atractiva y
productos textiles de | Historia y concepto | comunicativo coherente Zlonl el
cafiamo desarrollados.| de marca sostenible. concepto de la
marca
Empaque sostenible Em tracti -
para las muestras de pas?)ifér?ibla: VO p zcng D Empaque sostenible.
Cafamo. y ' roductivo
Informar y educar 7
sobre los geneﬁcios Lenguaje grafico, Esteti Equui’r)a;usgsSre los
del cafiamo para la dinadmico, intuitivo SIEHCO @) P l? f o
sostenibilidad de la y simplificado. comunicavo ost Informartivos
industria textil en redes sociales.
Muestra de productos
Stand atractivo y e informacion Tecno S dlo siene
funcional relevante, con la Productivo O para eventos de
grafica de la identidad moda.

visual creada.
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Propuesta Inicial de Producto

La creacion de una marca sombrilla dedicada a
la visibilizacion del canamo en la industria textil
implica la implementacion de estrategias
innovadoras y multifacéticas para educar y
conectar con los consumidores sobre los
beneficios ambientales y sociales de este
material.

Bajo el nombre de esta marca sombirilla, se
llevara a cabo una camparia educativa en redes
sociales, mediante publicaciones y videos
informativos, destinados a destacar los
beneficios ambientales de la implementacion
del caflamo en la industria textil. Esta estrategia
de contenido permitird alcanzar a una amplia
audiencia y generar conciencia sobre la
importancia de optar por materiales sostenibles
en la moda.

Ademas, en colaboracion con un disefiador de
modas, se crearan prendas exclusivas a base de
cafiamo bajo el nombre de la marca sombrilla.
Estas prendas servirdn como vehiculo para
mostrar las caracteristicas fisicas y versatilidad
del material, asi como los beneficios que ofrece
a los usuarios en términos de comodidad y
durabilidad. Las fotografias de estos productos
y el contenido generado durante el proceso de
elaboracion de las prendas seran utilizados en
las redes sociales para fortalecer la narrativa de
la marca y atraer la atencion de los
consumidores.

Para ampliar la visibilidad de la marca sombrilla,
se plantearéd una estrategia de participacion en
eventos de la industria textil, como
Colombiatex. En este evento, se instalara un
stand diseflado para destacar la marca
sombrilla y ofrecer informacion detallada sobre

PROPUESTA INICIAL DE PRODUCTO

los beneficios del cafnamo en la moda. Se
distribuiran  brochures informativos y se
proporcionaran mapas de oferta para guiar a
los asistentes interesados hacia la marca
sombrilla y sus productos.

Como parte de esta estrategia, se explorara una
posible alianza con Casa Canna, una empresa
especializada en productos textiles a base de
cafamo. Esta alianza permitird a la marca
sombrilla referir a los consumidores interesados
en el caflamo a un proveedor confiable y con
insumos de calidad para satisfacer sus
necesidades.

En resumen, la creacion de una marca sombirilla
para la visibilizacion del cafiamo en la industria
textil es una estrategia integral que combina
educacion, disefio de prendas, participacion en
eventos y alianzas estratégicas para promover €l
uso de materiales sostenibles en la moda vy
contribuir a un futuro mas consciente vy
responsable en la industria textil.
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Sistema Inicial de Producto

Post informativos
Promocion (Beneficios/Historia/
por reciclaje Aplicaciones)
de productos T

Foto de
productos

Estrategia

“Estrategia de visibilizacion por medio — ATL
del lanzamiento de una marca”

Llamadq ala Muestra de Productos
accion / i \\ de Cafiamo
Identidad de

Filosofia de Marca Historia y Concepto
Marca de Marca

Estrategia
BTL &~
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Descripcion de los
Requerimientos del Disefo

Estético-Comunicativo

Lenguaje grafico atractivo: Se busca un disefio
visual que sea llamativo y atractivo para captar
la atencion del publico objetivo. La paleta
cromatica debe ser vibrante y coherente con la
identidad visual de la marca.

Disefio fransmedia: La estrategia de
visibilizacion en redes sociales debe estar
respaldada por un disefio atractivo y coherente
en todas las plataformas digitales utilizadas. Se
busca crear contenido visualmente impactante
que transmita el mensaje de manera efectiva.

Lenguaje grafico intuitivo: El disefio debe ser
intuitivo y facil de entender para el usuario. Se
utilizardn textos minimos, figuras basicas y
elementos graficos de apoyo para comunicar la
informacién de manera clara y concisa.

Material de cafiamo, disefio estético y de
calidad:Los disefios de muestras de productos
a base de textiles de cafamo deben ser
estéticamente atractivos y de alta calidad. Se
busca crear disefios que demuestren la
versatilidad y calidad del material de manera
visualmente atractiva.

PROPUESTA INICIAL DE PRODUCTO

Identidad visual atractiva: La marca debe
contar con una identidad visual afractiva y
coherente con su concepto de sostenibilidad.
Se busca transmitir la historia y los valores de la
marca a través del disefio visual de manera
efectiva y atractiva.

Empaque, atractivo y sostenible: Se requiere
un disefio de empaque que sea atfractivo para el
consumidor y al mismo tiempo sostenible en
términos ambientales. El empaque debe reflejar
los valores de la marca y ser coherente con su
identidad visual.

Lenguaje grafico, dinamico, intuitivo y
simplificado: El contenido informativo sobre los
beneficios del cafamo debe ser presentado de
manera dindmica, intuitiva y simplificada. Se
utilizaran elementos gréficos y un lenguaje
visual que facilite la comprension y retencion de
la informacion por parte del usuario
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Tecno-Productivo

Publicidad en redes sociales y marketing
directo: Se realizaran campanfas de publicidad
en redes sociales y ofras plataformas digitales
utilizando tecnologias y herramientas de
marketing directo para llegar al publico objetivo
de manera efectiva.

Elementos graficos de apoyo: Se utilizaran
elementos graficos de apoyo, como imagenes,
graficos 'y videos, para enriquecer la
comunicacion visual y transmitir informacion de
manera mas efectiva.

Disefios estéticos, comodos, variados y de
calidad: Los disefios de productos textiles de
cafamo deben ser estéticamente atractivos,
comodos, variados y de alta calidad para
satisfacer las necesidades y preferencias del
usuario final.

Mockup de stand para eventos de moda: Se
diseflara un mockup de stand atractivo vy
funcional para eventos de moda, que incluya
muestras de productos e informacion relevante
con la grafica de la identidad visual creada. Este
mockup se ufilizarda como referencia para la
implementacion del stand en eventos reales.

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS
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Descripcion del
Sistema de Producto

El sistema de producto para el proyecto propuesto se desarrollard en varias etapas
interrelacionadas para lograr cumplir con su objetivo principal. A continuacion se describe el

proceso detallado por etapas:

Desarrollo de Identidad Visual:

Creacion del logotipo y construccion de la
identidad corporativa para una marca sombrilla
que promueva la moda consciente y sostenible,
resaltando las virtudes del cafamo en la
industria textil.

La identidad visual reflejara valores como
innovacioén, autenticidad, sostenibilidad vy
comunidad, siendo atractiva, auténtica y
moderna para atfraer a posibles usuarios y ser
parte de un movimiento hacia un futuro mas
sostenible.

Confeccion de Prendas de Ropa:
Elaboracion de prendas de ropa utilizando
textiles de caflamo, incluyendo variaciones
como 100% canamo y 55% cafiamo y 45%
algodon, con disefios auténticos y llamativos
bajo la marca previamente creada.

Andlisis de las caracteristicas del material
disponible para determinar qué tipos de
prendas seran mas convenientes de producir.

Creacion de Contenido Audiovisual:
Desarrollo de contenido llamativo para las redes
sociales de la marca, incluyendo publicaciones,
historias y videos que informen sobre los
beneficios ambientales de los textiles de
cafamo en la moda.

Fotografia de las piezas textiles de cafiamo para
mostrar su versatilidad, caracteristicas vy
posibilidades.

PROPUESTA INICIAL DE PRODUCTO

Estrategia Feria Colombiatex:

Elaboracion de una estrategia para participar en
la feria Colombiatex de las Américas en el afio
2025, con el objetivo de informar vy
promocionar los textiles de cafiamo.
Establecimiento de una alianza con la empresa
de ftextiles de cafamo Casa Canna para
garantizar la calidad y disponibilidad de los
productos.

Creacion de piezas informativas como folletos y
merchandising de la marca para distribuir en la
feria.

Disefio y construccion de un stand fisico que
cumpla con los requisitos de la feria y exponga
los productos y materiales de la marca.

Evolucion de la Marca:

Tras la implementacion exitosa de la estrategia
propuesta, la marca sombrilla habra logrado
generar conciencia y visibilidad sobre los
beneficios del cafamo en la industria textil
sostenible. En esta etapa final, la marca tendra
la oportunidad de evolucionar y establecerse
como una marca de ropa exclusiva de cafiamo.
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Desarrollo del
Sistema de Producto

Primera Etapa

La primera etapa del desarrollo del sistema de producto se centra en la creaciéon de una
identidad visual y corporativa solida para una marca sombrilla, dedicada a promover la moda

consciente y sostenible utilizando textiles de caftamo. Este proceso es fundamental para
establecer una base fuerte sobre la cual se construiran todas las actividades y estrategias

futuras.

MoodBoard

Se cred un moodboard como herramienta clave en el proceso de disefio. El moodboard sirvio
para reunir y visualizar diferentes elementos inspiradores que reflejan la identidad y los valores

de la marca.

UNDERGOLD NUDE PROJECT®
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Creacion de Marca

DIdEW

Historia

La marca DEEW nace con una mision clara y
comprometida: visibilizar 'y promover los
beneficios ambientales y sostenibles de los
textiles de cafnamo en la industria de la moda.
Inspirada por la necesidad de una moda mas
consciente y respetuosa con el planeta, DEEW
se establece como una marca sombrilla
dedicada a transformar la percepcion del
caflamo, un material histéricamente
estigmatizado por su relacion con el cannabis.

Desde su creacion, DEEW ha enfocado sus
esfuerzos en educar al publico sobre las
ventajas del cafamo, tfanto para el medio
ambiente como para la industria textil. A través
de una identidad visual atractiva y moderna, y
estrategias de marketing innovadoras, la marca
busca destacar las cualidades unicas del
caflamo: su durabilidad, sostenibilidad vy
versatilidad.

Nombre

El nombre "DEEW" proviene de invertir la
palabra "WEED", haciendo un guifio al cafiamo
que la marca busca destacar.

Este juego de palabras refleja el objetivo de
DEEW de desafiar estigmas y promover el uso
consciente del cafiamo en la moda sostenible.

Arquetipos

Nos esforzamos por compartir

600/ informacién valiosa y relevante,
o
Sabio

permitiendo que nuestros
usuarios tomen decisiones
informadas y responsables en sus
elecciones de moda.

Valoramos la conexion humana y

400/ la creacion de relaciones
O auténticas con nuestra
AmIgo

comunidad. Nos esforzamos por
ser un amigo confiable y solidario
para nuestros seguidores.

DESARROLLO DEL SISTEMA DE PRODUCTO



CANAMO LA MODA MAS VERDE ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

Proporcion
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Logo Principal Monograma

DIdEW DW

Tipografias

Sentugn% ACYAE
ert

Styl Ex.Light  Regular Bold O — 9 AaBbCcDdEeFf
yies L?éhtlg Mf(;lium Italic 0123456789 &_#$*!?”@

La tipografia Sentinent, Serif se escogio para los titulos debido a su estilo elegante y sofisticado, que
aporta un toque de distincion y autoridad a la marca. Las serifas, con sus pequefias lineas y detalles
en los extremos de las letras, afiaden una sensacion de tradicion y confianza, alineandose
perfectamente con la misién de DEEW de reivindicar y dignificar el cafiamo como un material noble
y sostenible en la industria textil. Esta tipografia también mejora la legibilidad y capta la atencion del
espectador, asegurando que los mensajes principales de la marca se destaquen con claridad y
profesionalismo.

Hlnd Serif. A N Z ﬁfzilz:;?:::f#s*!?”@
Madurai

| . AaBbCcDdEeFf
Styles Light semi:slgi’ular BOIf:Iledmm — 0123456789 &_#S*[?”@

Para los textos y cuerpos de texto, se eligio la tipografia Hind Madurai, Sans Serif. Esta tipografia
sans serif se caracteriza por su simplicidad y limpieza, lo que facilita la lectura y mantiene una
apariencia moderna y accesible. La eleccion de una tipografia sans serif para los textos largos
garantiza que la comunicacion sea clara y directa, sin distracciones visuales innecesarias. Hind

Madurai complementa perfectamente a Sentinent al proporcionar un contraste visual que mantiene
el equilibrio entre lo tradicional y lo contemporaneo, reflejando la esencia de DEEW como una
marca innovadora y consciente.
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Colores

Mint
HILO 100%
CANAMO

Beige
HILO 100%
CANAMO

P N

La eleccion de los colores principales para la marca DEEW se fundamenta en la necesidad de reflejar

Colores Principales

los valores de sostenibilidad, naturaleza y modernidad que la marca representa.

Dark Green se escogido como color principal
porque evoca la naturaleza, la sostenibilidad y la
conexion con el medio ambiente. Representa la
esencia ecologica de la marca y subraya el
compromiso de DEEW con practicas
sostenibles y el uso de materiales naturales
como el caflamo.

Beige fue elegido por su neutralidad y su
capacidad para transmitir calidez y simplicidad.
Este color simboliza la transparencia y la
autenticidad, alineandose con la filosofia de la
marca de ofrecer productos textiles que son
tanto  estéticamente  agradables = como
ambientalmente responsables.

DESARROLLO DEL SISTEMA DE PRODUCTO

Mint se selecciond por su frescura y
modernidad. Este color aporta un tfoque
vibrante y rejuvenecedor a la identidad visual,
destacando la innovacion y la frescura que
DEEW trae a la industria textil sostenible.

La combinacion de Dark Green, Beige, y Mint
crea una paleta de colores equilibrada que
refleja la mision de DEEW de promover la moda
sostenible y la conciencia ambiental, al mismo
tiempo que mantiene una estética moderna y
atractiva.
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Colores

B/N Variaciones de Color

D3IEW

Escala de Grises

D3IEW

Resistencia Visual

Estas versiones de tamafio aseguran su
legibilidad en formatos pequefnos como
productos, etiquetas, textos legales, aplicacion
en merchandising, entre otros.

El logo no se podrd reproducir a un tamano
menor al que esta establecido a continuacion:

Formatos Impresos  Formatos Digitales

D3IEW D3IEW
Tcm 29 px
DwWw DW
0,7 cm 17 cm
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Manual de Marca
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Aplicaciones

bw

Lorem ipsum
dolor

Lorem ips:
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Aplicaciones
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Aplicaciones
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Segunda Etapa

Con la marca sombrilla DEEW establecida como punto de partida, la segunda etapa del
desarrollo del sistema de producto se enfoca en la implementacion de una estrategia de
marketing digital integral. Esta fase aprovecha la identidad visual y corporativa creada en la
etapa anterior como medio principal para llevar a cabo la estrategia de visibilizacion del
canamo y sus beneficios ambientales en la industria de la moda.

Estrategia de
Marketing Digital

OV 0>
’c\e *\‘\

o0 *
h\,\o““ Co‘“ix

Sele
2= Y
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Plataformas Digitales y Contenido
Inspirador

Potenciar la presencia en plataformas clave como Instagram y TikTok:

« Crear contenido inspirador e informativo que refleje los beneficios del cafiamo: Se
desarrollard contenido original y creativo que destaque los beneficios ambientales, sociales
y de calidad de los textiles de cafiamo.

DEEW.OF deew.of
Publicaciones I

DW 9 1K 10
Posts Followers  Following

Quedan 0:00

DEEW

| Comunidad
o . The Hemp Club
Ver mas reels
Creando Conciencia
Ver e nuevo T
ax
=&

= ==
L\~ TEXTILESDE \"‘ = %
2 CANAMO, b
Ver estadisticas Promocionar publicacion i ; :

Qv W

deew.of Se parte del movimiento #
PARIENTES

#TheHempClub #DEEW #modasostenible gimﬂ:;'

Hace 8 segundos

ow deew.of

PARIENTES | . I
PERO NO .'-, c_aminen:os hacia un futu..

\ Gh Q @ @ f ! % ﬁf) 34 visualizaciones Q:?:;:.i:ﬁ
9 .
\_ 4 — y — y
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Plataformas Digitales y Contenido
Inspirador

Publicar regularmente fotos y videos:

Se publicaran fotos y videos de alta calidad que muestren los productos de cafiamo en
diferentes contextos, destacando su versatilidad, durabilidad y estilo.

Se fomentara la interaccion con los seguidores mediante preguntas, encuestas y llamados a
la accion para que participen activamente en la comunidad de la marca.

© Instagram +2 ©® nstogram W2 © Instagram 2

DWW  deew.of

DWW  deew.ot DW  deewof

ropiedades naturales que x
. combaten las bacterias, i
" para p]endas th|en|ca

URABILJDAD i fl‘ .
esistentey fuerte, asegurand
longevidad de las prenda

s HIP ALERGENICO f

99 likes 99 likes

99 likes
jermanos #awesome jermanos #awesome
layla great work !

jermanos #awesome
layla great work !

layla great work !

DESARROLLO DEL SISTEMA DE PRODUCTO 53



CANAMO LA MODA MAS VERDE ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

Hashtags Significativos

Introducir hashtags especificos como #TheHempClub:

« Creacion de Hashtags: Introducir hashtags unicos y significativos, como #TheHempClub,
para aumentar la visibilidad de la marca.

« Fomento del Uso de Hashtags: Promover el uso de estos hashtags en publicaciones
relacionadas con moda y sostenibilidad, realizando desafios y sorteos para animar a los
usuarios a compartir sus experiencias.

#TheHempClub #DEEW #modasostenible

© ' © Instagrom ; © Instagram

DWW  deew.of DWW  deew.of DWW  deew.or

CARBONO NEGATIVO .
Absorbe mas CO2 del que emite
durante su ciclo de vida.
2 RESISTENTE PARA
Beneficios MULTIPLES USOS
Ambierntales

Prendas duraderas que pueden ser

reutilizadas en diversas ocasiones.
REGENERADOR

DE SUELO g o CCTMP"ST?f“T

Mejora |a calidad del ARG naturadrgiztgiga :]ntﬂ

suelo donde se cultiva. :

ORGANICO AHORRO DE AGUA

2 SOSTEN’B’L’DAD Cultivado sin pesticidas ni Requiere menos agua en comparacién

S e Rl i con otros cultivos textiles.
Textiles de Cariamo. S

© Q © Q A © Q

99 likes 99 likes 99 likes
jermanos #awesome jermanos #awesome jermanos #awesome
layla great work ! layla great work ! layla great work !

54 DESARROLLO DEL SISTEMA DE PRODUCTO



CANAMO LA MODA MAS VERDE

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

Alianzas Estratégicas

Colaboraciones con Influencers:

Alianza con Casa Canna:

« Establecer alianzas con influencers y o Formar una alianza estratégica con Casa

creadores de contenido que compartan
los valores de sostenibilidad y moda

consciente.

Brett Staniland he/him
@ twinbrett

Modelo
|Sustainable Fashion
|Br {(PhD)
|@twinscott... més
Ver traduccién

(27 www.worldvision.org.ukfl

@ & Unfluencing with Brett

Books ¥  Ethica

carlotabruna ¢

1,264  233mil 1,032
publicaciones seguidores seguidos

CARLOTA BRUNA
@ carlotabruna

Creador digital

Activist, Author, Registered Dietitian
& #EUClimatePact Ambassador
@AccionOceanos ... mas

Ver traduccién

@ linktr.ee/CarlotaBruna

m Mensaje Correo elect...

@3

Chile Galdpagos Ghana

HOW TO KNOW IR Al
ANIMAL SANCTUAR'
ETHICAL

Canna para garantizar la calidad de los
textiles de caflamo y realizar actividades

de promocion conjunta.

663 274 mil 942
blicaciones seguidores seguidos

er

(bbc radio 4)

Cerreo elect... +2
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casacanna.co

381 5,589 534
publicaciones seguidores seguidos

CANNA - Telas Sostenibles

Comercializamos textiles hechos con fibras 100%
naturales «”

Telas de hemp (canamo)

Moda -Tapiceria - Cortinas... mds

Cartagena, Colombia

Ver traduccién

(2 linktr.eefcasacanna.co

m Mensaje Correo elect.., +8,

Ve e

Partners Tote bags Custom Sostenibilid... Proce!

® &

SCIy
N 8"5- enraepencuriaL mmoserE U RPOSE

0“50’

o\f‘olf g ENTREPENEURIAL MINDSET PURPOSE
CraNGe

e
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Estrategia de Visibilizacién

Publicidad en Medios Impresos

Folletos y Catalogos:

« Se imprimiran folletos informativos sobre los productos de caflamo y la marca. Estos
materiales se distribuirdn en eventos de moda, ferias comerciales para aumentar el
conocimiento de la marca y proporcionar informacion detallada sobre los beneficios del
canamo.
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Estrategia en Ferias Comerciales

Participacion en Colombiatex

La participacion en ferias comerciales es una oportunidad clave para DEEW de visibilizar los

beneficios ambientales de los textiles hechos de cafiamo. En particular, la feria Colombiatex

representa una plataforma ideal para presentar los productos de cafiamo, generar interés y
fomentar la interaccion directa con potenciales clientes y colaboradores.

Stand de Exposicion:

« Disefno Atractivo: Se creara un stand
llamativo que represente la identidad de la
marca y muestre los productos de cafiamo
de manera destacada.

« Material Informativo: Se proporcionaran
folletos informativos sobre los beneficios
ambientales del caflamo, asi como
informacién sobre la colaboracion con
Casa Canna para obtener textiles de
calidad.

Transparencia
Sostenibilidad

Comunidad
Original

DESARROLLO DEL SISTEMA DE PRODUCTO

Elementos Visuales Impactantes: El stand
estara equipado con elementos visuales
impactantes y muestras de productos para
captar la atencién de los visitantes.
Cddigo QR: Se colocard un codigo QR
visible que dirigira a los visitantes a las
redes sociales de DEEW para mantener la
interaccion después de la feria.
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Estrategia en Ferias Comerciales

Exhibicion de Muestras de Telas de Canamo:

e« Muestra de Variedad: Se seleccionaran
diversas muestras de telas de caflamo que
representen la versatilidad y las cualidades
de este material, incluyendo diferentes
texturas, colores y acabados.

« Instalacion en la Pared: Las muestras se
colocaran estratégicamente en una pared
visible del stand de DEEW en Colombiatex,
creando un punto focal para que los
visitantes puedan explorar y experimentar
con los textiles de cafiamo.

-

Tejido de Punto Tejido de Punto

Muselina x Natural

55% Canamo
45% Algoddén Orgdnico

1Conoce los textiles de Canamo!

Twill & Denim Seda Tejido Plano x PW

10 % Cdfi mo 100% Canamo

[
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e Interaccion con el Publico: Los asistentes a
la feria seran invitados a acercarse vy
examinar las muestras de telas de cafnamo,
permitiéndoles tocar y sentir la calidad de
los materiales, asi como aprender sobre su
origen y proceso de produccion.

e Video beneficios ambientales: Se instalara
un televisor en el stand, donde se
reproducirad un video en bucle que resalte
los beneficios ambientales de los textiles de
canamo.
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Estrategia en Ferias Comerciales

Presencia en Redes Sociales:

Promocion Previa: Se generara expectativa en las redes sociales anunciando la participacion

en la feria y compartiendo la ubicacion del stand.

Cobertura en Tiempo Real: Se publicaran fotos y videos en tiempo real desde la feria para
mostrar la experiencia y los productos de cafiamo disponibles, fomentando la participacion

de los seguidores.

Tienda Pop-Up "DEEW":

Experiencia de Compra: Se establecera
una tienda pop-up llamada "DEEW" dentro
del stand, donde los visitantes podran
comprar productos de cafamo en el
momento.

Promociones Especiales: Se ofreceran
descuentos exclusivos y promociones
especiales para incentivar las compras
durante la feria, aumentando asi la
participacion y las ventas.

Dinamica Sorteo:

Sorteo de Productos: Se realizara un sorteo
de productos exclusivos elaborados en
caflamo entre aquellos que sigan las redes
sociales de DEEW y compartan una
historia sobre la marca durante la feria.
Incentivo a la Participacion: Esta dinamica
incentivara a los visitantes a interactuar en
las redes sociales de la marca y aumentar
su base de seguidores, generando asi un
mayor alcance y compromiso con la
audiencia.

DESARROLLO DEL SISTEMA DE PRODUCTO

Instagram

“Coleccion Capsula”

The Hemp Club

Camisetas Oversized
“unisex

W Color: Black Composicion: 50% cafiamo 50% algoddn

FIRST DROP DIEW

Reposteen la publicacién en sus historias
etiquetdndonos y les enviaremos
una sorpresa al DM

O Q A

99 likes
jermanos #awesome
layla great work !
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Estrategia en Ferias Comerciales

« Como parte de su estrategia de visibilizacion en la feria Colombiatex, DEEW planifica lanzar
una coleccion capsula bajo el nombre "The Hemp Club". Las prendas de esta coleccion,
disponibles en la tienda pop-up de DEEW en el stand de la feria, se seleccionaran vy
disefiaran meticulosamente para reflejar la autenticidad, versatilidad y calidad distintiva de Ia
marca.

“Coleccion Capsula”

The Hemp Club

Camisetas Ove,rsized

‘Unisex”

Il Color: Black Composicién: 50% cédfiamo 50% algodén

M Color: Green  Composicién: 55% céfiamo 45% algoddn

4“ ¥ > 4 2

[] Color: Beige Composicion: 55% céfiamo 45% algodon
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Para medir el éxito de la estrategia

Participacion en Redes Sociales: Feedback y Opiniones:
« Numero de seguidores nuevos en las redes « Recopilacion de comentarios y opiniones
sociales durante y después de la feria. de los visitantes sobre los productos, el
« Interacciones (me gusta, comentarios, stand y la experiencia general en la feria.
compartidos) en las  publicaciones e Evaluacion de la percepcion de la marcay
relacionadas con la participacion en su asociacion con la sostenibilidad y la
Colombiatex. moda consciente.
» Alcance de las publicaciones y cantidad de
impresiones generadas. Ventas y Conversion:
« Numero de ventas realizadas durante la
Resultados de la Dinamica en Redes feria en la tienda pop-up "DEEW".
Sociales:

» Recopilacion de comentarios y opiniones
de los visitantes sobre los productos, el
stand y la experiencia general en la feria.

» Evaluacion de la percepcion de la marca y
su asociacion con la sostenibilidad y la
moda consciente.

Evolucion de la Marca

Después de la exitosa implementacion de la estrategia propuesta, la marca sombrilla habra
logrado generar conciencia y visibilidad sobre los beneficios del cafiamo en la industria textil
sostenible. En esta etapa final, la marca tendra la oportunidad de evolucionar y consolidarse
como una marca de ropa exclusiva de cafiamo, posicionandose como lider en la moda
sostenible y continuando su compromiso con la innovacion, la autenticidad y la calidad.
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Pruebas de Usuario

En esta fase del proyecto, se llevaron a cabo
pruebas de usuario para validar varios
aspectos clave relacionados con la
comunicacion de la marca DEEW a través de
brochures y publicaciones en redes sociales.
El objetivo principal de estas pruebas fue
asegurarse de que la informacién presentada
fuera comprendida por el publico objetivo de
manera clara y efectiva. Ademas, se busco
confirmar que la informacion proporcionada
fuera concisa y relevante, centrandose en los

aspectos mas importantes sobre los
beneficios del cafiamo y la propuesta de valor
de la marca.

Asimismo, se evaluo la estética y el atractivo
visual tanto de los brochures como de las
publicaciones en redes sociales, con el fin de
garantizar que el disefio fuera atractivo y
llamativo para captar la atencion del publico y
transmitir la identidad de la marca de manera
efectiva.

Los resultados de las pruebas de usuario indicaron que el disefio de los materiales de
comunicacion de DEEW fue muy bien recibido. Los usuarios encontraron el disefio atractivo y la
informacion presentada relevante y clara. Esto demuestra que la estrategia de comunicacion fue
exitosa en captar la atencion y transmitir los beneficios del cafilamo de manera efectiva.

Sin embargo, hubo una recomendacién comun entre los usuarios: disminuir el tamafio del

brochure para mejorar su portabilidad. Esta sugerencia sera implementada en las siguientes
versiones del material para asegurar una mayor comodidad y usabilidad.
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Conclusiones del Proyecto

El proyecto “Céaftlamo la Moda mas Verde" ha logrado desarrollar una estrategia integral que
visibiliza los beneficios del cafiamo en la industria textil sostenible. A través de una exhaustiva
investigacion, conceptualizacion y planificacion, se han obtenido resultados que responden
eficazmente a la problematica inicial y demuestran el potencial del cafiamo como una alternativa
viable y ecoldgica en la moda.

Viabilidad y Aceptacién del Cafhamo

o El cafamo ha sido identificado como una e« Las pruebas de usuario y Ia
opcién sostenible y eficiente para la retroalimentaciéon confirmaron que los
industria textil debido a su bajo consumo consumidores  estan  interesados y
de agua, resistencia y capacidad de dispuestos a adoptar productos de

caiamo, destacando la creciente demanda
de alternativas sostenibles.

mejorar la calidad del suelo.

Estrategia de Visibilizacidon Propuesta

visibilizacion efectiva que incluye una
fuerte presencia en redes sociales, la
creacion de contenido inspirador y alianzas
estratégicas, lo que ampliara
significativamente el alcance de la marca.

PROPUESTA INICIAL DE PRODUCTO

e Se ha desarrollado una estrategia de

La propuesta de participacion en ferias
comerciales, como Colombiatex, con un
stand interactivo y una tienda pop-up,
proporcionara una plataforma efectiva
para mostrar los productos de cafamo y
captar el interés del publico. La coleccion
capsula "The Hemp Club" se disefi¢ para
demostrar la versatilidad y calidad de los
textiles de cafnamo.

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

63



CANAMO LA MODA MAS VERDE

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

Conclusiones del Proyecto

Disefo Atractivo y Comunicacién Clara

El disefio de los materiales promocionales,
incluyendo brochures y publicaciones en
redes sociales, ha sido validado
positivamente por los usuarios. La estética
visual y la claridad de la informacion seran
cruciales para captar y mantener el interés
de los consumidores.

La principal recomendacion de los
usuarios fue reducir el tamafio del
brochure para mejorar su portabilidad, una
sugerencia que sera considerada en
futuras implementaciones del material
promocional.

Futuro de la Marca “DEEW”

Con la implementacion de la estrategia
propuesta, DEEW tiene el potencial de
posicionarse como un referente en moda
sostenible, destacando los beneficios
ambientales del canamo.

La marca esta preparada para evolucionar
y establecerse como una marca de ropa
exclusiva de canamo, fortaleciendo su
compromiso con la sostenibilidad y la
innovacion en la industria textil.

Conclusion

En conclusion, el proyecto ha demostrado que es posible visibilizar eficazmente el cafiamo y sus
multiples beneficios, con una estrategia bien desarrollada que espera ser implementada en el
futuro. La marca DEEW se perfila como un actor clave en la moda sostenible, con un futuro
prometedor basado en los principios de sostenibilidad y responsabilidad ambiental.

64
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Recomendaciones

A partir de los resultados obtenidos y el andlisis de las pruebas de usuario, se presentan las
siguientes recomendaciones para optimizar la estrategia de visibilizacion y la implementacion de
la marca DEEW en el mercado:

Optimizacion del Brochure:

o Portabilidad y Concisiéon: Se recomienda e« Disefio Modular: Considerar un disefio

reducir el tamafio del brochure para modular del brochure que permita a los
mejorar  su  portfabilidad.  Ademas, usuarios inferactuar con  secciones
mantener la informacién concisa vy individuales, facilitando la personalizacion
relevante serd esencial para captar y adaptabilidad del material.

rapidamente la atencion del publico.

Interaccion en Redes Sociales:

o« Contenido Interactivo: Aumentar la e« Videos Informativos: Incorporar videos

cantidad de contenido interactivo en redes cortos y educativos que expliquen los
sociales, como encuestas, trivias vy beneficios del cafamo, su historia y sus
preguntas abiertas, para fomentar una aplicaciones en la moda sostenible,
mayor participacion de la audiencia y utilizando  un enfoque dindmico vy
fortalecer la comunidad en torno a la visualmente atractivo.

marca.
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Anexos

Encuestas a Usuarios:

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

(Consumidores Conscientes de Moda Sostenible)

Edad

53 respuestas

Género

52 respuestas

76

@ Menos de 18 afios
@ 18-24 afios
25-34 afios
@ 35-44 afios
@ 45-54 aios
@® 55-64 afios
® 65 afios 0 mas

@ Masculino
@ Femenino
No binario
@ Prefiero no decirlo
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ANEXOS

Ubicacién:

53 respuestas

@ Urbana
@ Suburbana
20.8% Rural

¢Conoces los textiles de canamo?

53 respuestas

43.4%

56.6%

Con qué frecuencia compras ropa nueva

@ Semanalmente
@ Mensualmente
50.9% :
Trimestralmente
@ Ocasionalmente
@ Raramente

53 respuestas

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS
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¢Has comprado o considerado comprar productos textiles derivados del cafiamo?

53 respuestas

¢Cual seria tu principal motivacién para elegir productos textiles de cafiamo?
(Selecciona hasta 2 opciones)

53 respuestas

Sostenibilidad ambiental —33 (62.3%)
Calidad duradera
Propiedades antibacterianas y...
Texturas y apariencia estéticas .8%)
Ninguna porque no conozco 1(1.9%)
Que sea bueno bonitoy mas e... 1(1.9%)
Precio 1(1.9%)

No me interesan 1(1.9%)

¢ Cémo obtienes informacion sobre la sostenibilidad de una marca o producto antes
de comprar?
(Selecciona todas las que apliquen)

53 respuestas

Etiquetas y certificaciones en 37 (69.8%)
productos
Investigacion en linea 22 (41.5%)

Recomendaciones de amlg?§/ 19 (35.8%)
familia
Redes sociales 25 (47.2%)

Opiniones en linea 8 (15.1%)

10
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¢ Prefieres productos textiles de caiamo en comparacién con otros materiales
sostenibles?

52 respuestas

@® Si
® No

No estoy seguro

¢Qué tipo de productos sostenibles prefieres? (Selecciona hasta tres opciones)

53 respuestas

41 (77.4%)

14 (26.4%)

Accesorios (bolsos, billeteras) 28 (52.8%)

Productos para el hogar

9
(sabanas, toallas, etc.) 17 (32.1%)

¢ Estarias dispuesto/a a pagar un precio ligeramente superior por productos textiles
de cafiamo?

52 respuestas

®Si
® No

Depende del producto

ANEXOS
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¢Has experimentado alguin desafio al intentar adquirir productos textiles de
cafiamo?

53 respuestas

@ No sabes donde
@ No te gustan las marcas
Disponibilidad
18.9% @ Precios elevados
@ Ninguna

Encuestas a Usuarios:
(Disefiadores de moda)

Edad

14 respuestas

@ Menos de 25 afios
@ 25-34 afios
35-44 afios
@ 45-54 afios
@ 55-64 afios

@ 65 afos 0 mas
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Género

14 respuestas

@ Masculino
@ Femenino
No binario
@ Prefiero no decirlo

Experiencia en el Disefio de Moda

14 respuestas

@ Estudiante

@ Menos de 2 afios
2-5 afos

@® 6-10 afos

@ Mas de 10 afios

¢En qué medida incorporas practicas de moda sostenible en tus disefios?

14 respuestas

8 (57.1%)

3 (21.4%) 3(21.4%)

0 (0%) 0(0%)
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¢Qué aspectos de la moda sostenible consideras mds importantes al disefiar una
coleccion?
(Selecciona hasta tres opciones)

14 respuestas

Eleccién de materiales

9
sostenibles 11(78.6%)

Procesos de fabricacion
respetuosos con el medio 13 (92.9%)
ambiente

Etica laboral en la cadena de

8 (57.1%
suministro ( %)

Uso de técnicas de upcycling/

ALK 6 (42.9%)
reciclaje

¢Cudles son los mayores desafios que enfrentas al disefiar moda sostenible?

14 respuestas

@ Disponibilidad de materiales sostenibles
@ Costos asociados a practicas
sostenibles

Educacién del consumidor sobre moda
sostenible

¢Ves oportunidades de crecimiento en la moda sostenible?
(Ej. Nuevos mercados, colaboraciones, etc.)

14 respuestas

)
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¢Conoces los textiles de canamo?

14 respuestas

)

¢Qué opinas sobre los textiles de cafiamo?
14 respuestas

169 10 (71.4%)

4(28.6%)

¢Has considerado o utilizado alguna vez el cafiamo como material en tus disefios?

14 respuestas
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En caso afirmativo, ; Cudl ha sido tu experiencia con el cafiamo en términos de
disponibilidad, versatilidad, aceptacién del mercado y precio?

12 respuestas

@ Excelente
@ Es dificil conseguir el material

Es costoso conseguir el material
@ Es un material poco versatil
@ Es un material que no le gusta a los

clientes
@ No aplica

Recomiendas alguna marca, que trabaje con cafiamo
(En caso de no conocer ninguna, escribir "No Conozco")

12 respuestas

11(91.7%)

No conozco Quets realizo una chaqueta a con textil de cafiamo

84
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Transcripcion de Entrevista:
Edgar Franco, Experto en Textiles

[Entrevistador] Vale, entonces, primero
muchas gracias por permitirme hacer la
entrevista contigo.

[Entrevistador] Queria pedirte que por favor
me cuentes un poco sobre ti, sobre tu
experiencia en la industria textil.

[Edgar Franco] Bueno, basicamente la
experiencia es académica, como docente
universitario.

[Edgar Franco] Actualmente pues trabajo
como docente en el programa de disefio de
vestuario de la Universidad de San
Buenaventura, Cali. No sé si de pronto
Alejandro Bonnet te comento.

[Entrevistador] Si.

[Edgar Franco] Pero si, basicamente la
experiencia ha sido en el tema de textiles,
materiales, ya que soy ingeniero de materiales
y fengo un doctorado en ingenieria con
énfasis en materiales.

[Entrevistador] Okey, ¢Conoces? ¢O sabes
sobre materiales sostenibles?

[Edgar Franco] Si, si, claro.

[Entrevistador] Desde tu perspectiva, écuales
consideras que son los mayores desafios
medioambientales en la industria textil hoy en
dia?

[Edgar Franco] Bueno, desde el punto de vista
medioambiental, tendriamos que mirar pues
todo el, digamos, el proceso desde la materia
prima, los precios de produccion, el uso de
los... los materiales y el posconsumo, ¢no?
Porque en cada uno de ellos se involucran
aditivos, principalmente aditivos. Pienso que

ANEXOS

muchos de los aditivos que dan ciertas
propiedades, por ejemplo los aditivos
plastificantes, pueden ser nocivos no solo
para el usuario, sino también porque son
arrojados a los rios o al medio ambiente. Y de
esta manera pueden afectar negativamente.
[Entrevistador] Ok. {Cémo visualizas el papel
de materiales sostenibles como el cafiamo
para abordar estos desafios ambientales?
[Edgar Franco] Si, yo pienso que el tema del
canamo y eso lo pude, digamos, presenciar
en algunas conferencias en Colombia Tex,
que se dio en enero y estuve alla. Y es que,
pues, hace un tiempo el cafiamo estaba un
poco estigmatizado por... por su relacion con
el cannabis, ¢{no?

[Entrevistador] Si.

[Edgar Franco] Pero eso ha cambiado y creo
que el cailamo tiene ventajas sobre el
algodoén, debido a que no necesita ni
pesticidas ni los mismos herbicidas que el
algododn y la cantidad de agua necesaria es
menor. Entonces, creo que eso hace que el
cafamo tenga muchas ventajas con relacion
al algodén actualmente. Y tenga, pues, una
proyeccion a futuro muy importante.
[Entrevistador] Ok. (Cudles son, segun tu, los
beneficios especificos del uso de tejidos de
céflamo en comparacion con otros materiales
sostenibles?

[Edgar Franco] Pues, digamos, ya mencioné
algunos que en el proceso de produccion,
pues, no involucra sustancias que puedan
llegar a ser toxicas. Y lo otro que, digamos...O
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sea, a veces pensamos, Yy eso lo indicaba un
expositor en Colombia Tex, es que creemos
que las telas que se hacen con céafamo son
artesanales. O sea, son asi como las que se
usan para hacer canastos. Y resulta que no.
[Edgar Francol Ya, digamos, no solo el
proceso de obtencion de la fibra, sino de
hilado y de tejido, y pues los procesos de
intervencion de los textiles, pues, pueden
llevar porque esa persona que... Que no
recuerdo el nombre de la marca, que estan
desarrollando la marca de partir de fibras de
caflamo, vestia un traje formal.

[Edgar Franco] Quiere decir que ya, digamos,
con esa composicion cafiamo se pueden
desarrollar todo tipo de telas.

[Entrevistador] Yo lo que he tenido entendido
que es, por ejemplo, que el cailamo que se
usa como 100%, da como una textura tipo
denim, ¢cierto? Y, pues, obviamente eso tiene
como unos aplicativos especificos. Pero, lo
que tu dices que son como textiles mas
suaves, he visto que son mezclas entre
cafamo y otros materiales.

[Edgar Franco] Si, si, incluso... Lo que pasa es
que una tela esta definida por la
composicion, pero también por la estructura.
Entonces, hay tejido plano, esta el tejido
sarga, el tejido tafetan, el tejido satén.
Entonces, tu puedes utilizar la misma
composicion y obtener tres tipos de tela
diferentes.

[Edgar Francol Quiere decir que las
caracteristicas no solo dependen de la
composicion, sino que fambién van a
depender de la estructura, del tipo de
ligamento o tejido.

[Entrevistador] Ok, pero enfonces, o sea,
siguiendo esa misma idea, dvan a haber telas
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gue como que se mezclen mejor con el
caflamo?

[Edgar Franco] Si, el fema de las mezclas,
digamos, tiene varias razones de ser. Una de
ellas es por costos. Cuando mezclas, por
ejemplo, un algodén. Con un poliéster es
porque quieres abaratar el algodoén. El
algodoén es mas caro que el poliéster. Pero
pues se sacrifica un poco el tema del confort.
[Edgar Franco] Si yo voy a mezclar de pronto
algodon con cafiamo, es posible que el
caflamo pueda costar menos por estos...
Digamos, si no va a tener pesticidas,
herbicidas y si el consumo de agua va a ser
menor, es posible que pueda ser mas
economico. Entonces, también las mezclas se
hacen por esa razon, esa razén de viabilidad
economica. Y el caflamo también tiene una,
digamos, una ventaja. Es que puede tener
algunas caracteristicas antibacteriales.
[Entrevistador] Si, eso también lo he visto.
Como para que no se peguen como los
olores, {cierto?

[Edgar Franco] Si.

[Entrevistador] Hablando de los precios, pues
yo he investigado y yo no estudio disefio de
modas y por eso he tenido apoyo de
Alejandro Bonet.

[Edgar Franco] Si.

[Entrevistador] Logré contactar con un sefior
que me vende dos tipos de telas. Un caflamo
100%., que es el que te comento, que es
como tipo denim. Pero resulta muy caro
porque es importado. No sé si es de India o
de China. Y me lo esta vendiendo, digamos,
como... No recuerdo bien el precio, pero es
como 100.000 pesos o algo ahi, el metro. Y
en la investigacion que he hecho, si me he
dado cuenta que el caflamo si resulta ser mas
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caro que, por ejemplo, el algodén que tu
comentabas. Pero me imagino que es por el
tema de disponibilidad.

[Entrevistador] Porque, pues, actual... O sea,
es lo que tu decias, viene el caflamo de una
estigmatizacion por el pariente canabico. Si,
claro. Y pues me imagino que es el tema de
disponibilidad. De que aqui todavia no esta
muy industrializado ese sector, me imagino.
[Edgar Francol Si. Si, claro. Aqui se cultiva
algodon. El algodén incluso... También tuve la
oportunidad de visitar Fabricato. Y ellos
practicamente compran todo el algodén. La
gran mayoria del algodén que se produce
aqui en Colombia. Claro, esta disponible a
nivel nacional. Entonces, pues, los costos son
menores.

[Edgar Franco] Pero si, yo pienso que si
estuviera bajo las mismas condiciones, que
estuviéramos la misma cantidad de cultivos,
aqui algodon y caiamo, pues, ahi ya seria
otra comparacion.

[Edgar Franco] Pero el tema de aranceles por
importar y eso encarece.

[Entrevistador] Tu dices que hasta seria o
podria ser hasta mas barato. Por el tema de
que no utiliza tanta agua, no requiere de
pesticidas

[Edgar Franco] Y ni hervicidas también, si,
claro.

[Entrevistador] Si. No, pues, es tema como de
esperar, {cierto? A que avance el...

[Edgar Franco Si, es que apenas es... Yo
pienso que apenas estd como arrancando. Se
estan, digamos, surgiendo algunas empresas.
Con el tema del cafiamo.

[Entrevistador] Si, exacto.

[Edgar Francol Y, pues, también hay que
adaptar procesos de suavizarlo, porque si se
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requiere, se requiere... Para poder tener,
digamos, desde el punto de vista de la
textura, ya de la, digamos, de la suavidad que
tiene el algodon, pues, hay que aplicar
procesos adicionales.

[Entrevistador] Pero, entonces, ¢es posible,
pues, mediante procesos, convertir el caflamo
en una tela 100% que sea mas suave?
[Edgar Franco] Pues, a ver, hay procesos
fisicos y hay procesos quimicos. Por ejemplo,
en el caso de lo que hace Fabricato, ellos me
decian que solo llevan a cabo procesos
fisicos, que es un suavizado mecanico con
maquinas. O sea, meten, digamos, una, las
fibras, la planta, y comienzan a suavizarlo
mecanicamente. Porque el método quimico
es el método de regeneracion de fibra, que es
a fravés de la disolucion de la celulosa de la
planta, que es para obtener fibras de rayén, o
lo que se conoce como viscosa. Y ese
también, con ese ya va, ya podria conseguir
la suavidad que quiera. Muy parecida a la del
rayon, a la de la viscosa, pero alli ya habria
que disolverlo en unos reactivos que son un
tanto contaminantes.

[Entrevistador] Pues, entre, entre esos dos
procesos, digamos, que el fisico es el que...es
como sostenible, por decirlo asi.

[Edgar Franco] Si, y es el que le estan
apuntando, por ejemplo, el fabricante le esta
apuntando a ese fisico.

[Entrevistador] Ok.

[Entrevistador] ¢Ves algun desafio particular
en la produccion o adopcion de textiles de
caflamo para la industria textil?

[Edgar Franco] No, yo pienso que el desafio
de la industria colombiana es arriesgarse.
Porque cuando una empresa entra, ajusta su
proceso y entra en un estado de, digamos,
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donde todo le funciona, si usted llega con un
nuevo material, le cuesta, digamos, incluirlo
en su proceso.

[Edgar Franco] Creo que aqui la mentalidad
de las empresas colombianas, les falta
arriesgarse con nuevos materiales.
[Entrevistador] Ok. &Y tu piensas que el
publico recibiria con los brazos abiertos el
caflamo? O sea, ¢o les daria igual?

[Edgar Franco] Pues de pronto depende del
publico, {no? Porque el publico mas local lo
que busca es una funcién y un beneficio
economico.

[Edgar Franco] De pronto, a veces el tema de
que es sostenible, que es amigable con el
medio ambiente, ya se vuelve como un cliché.
Y ya todas las empresas estan hablando de lo
mismo. Asi no lo sean, porque si he visto
algunos casos.

[Entrevistador] Si, claro. Solo como para
entrar en el tema de la mega tendencia de
sostenibilidad y decir que tus productos son
sostenibles.

[Edgar Franco] Y hablan de las huellas de
carbon y todo ese tema, y el consumo
reducido de agua y todo, pero a veces no se
acerca a la realidad. Lo usan como marketing,
mas que fodo.

[Entrevistador] Si, exacto.

[Entrevistador] Desde tu perspectiva personal,
¢cuales dirias que son las principales ventajas
competitivas del caflamo en comparacion
con otros materiales sostenibles?

[Edgar Franco] Pues la que ya he
mencionado, el no uso de herbicidas,
pesticidas.

[Edgar Franco] La planta es practicamente
como una maleza, eso crece sin problema.
Entonces el cuidado...
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[Entrevistador] El crecimiento también es
bastante rapido, pues, a comparacion con el
algodon.

[Edgar Franco] Si, entonces no requiere
mucho cuidado. Y el reducido consumo de
agua practicamente pienso que es ese... Es
como el beneficio que tiene. Y que es una
fibra natural, esa es ofra... Y al ser fibra
natural, pues, digamos, el confort, el confort
de las telas naturales es mayor que el confort
de las sintéticas o las artificiales.
[Entrevistador] Ok. Eso...

[Edgar Franco] El confort térmico.
[Entrevistador] Ok, o sea, es como mas
refrescante...

[Edgar Franco] Si, si. Y antialérgicas, tambign
hay otras propiedades alli que...

[Edgar Franco] Y que no van a transmitir,
pues, si son naturales, no transfieren los
aditivos que puedan transferir los sintéticos,
que los sintéticos vienen acomparnados de
sustancias que pueden ser transferidas al
usuario y que pueden ser disruptoras
hormonales, producir enfermedades
degenerativas.

[Entrevistador] Ok. Yo, pues, personalmente
siento, yo como totalmente, pues, un
ignorante que no conoce mucho sobre el
tema, pienso que mucha gente es igual y que
deberia, pues, también hacerse como...
Intentar como informar al usuario de todas
esas ventajas que existen. Y eso es
practicamente lo que quiero hacer con mi
proyecto, como visibilizar el cafiamo, porque,
pues, si, por la investigacion que he hecho, si
me he dado cuenta que es... Un buen
material, no solo por la sostenibilidad, sino
por la calidad que te ofrece. Pero hay mucho
desconocimiento al respecto y lo que tu me
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decias al principio, bastante estigmatizacion.
[Edgar Franco] Si, correcto.

[Entrevistador] Ya casi para finalizar, hablando
como de sostenibilidad, {como equilibraras tu
la sostenibilidad como con la rentabilidad de
produccion de textiles, teniendo en cuenta
que a veces procesos... eco amigables
resultan ser mas costosos?

[Edgar Franco] Si, pero eso es, digamos, algo
que me parece lamentable y es que lo
sintético funciona mejor que lo natural en
cierto caso. Eso lo podemos ver en un
proceso de tefido.

[Edgar Franco] Yo puedo tefir con sustancias
naturales, con curcuma, con remolacha,
con... Con azafran, bueno. Puedo tefir, pero
me voy a demorar mas y el resultado no va a
ser el mejor. Mientras que si utilizamos
anilinas, tintes sintéticos derivados del
petroleo, alli funciona mejor. Y como estamos
en un auge de moda répida y las empresas
quieren resultados para alla, entonces, y eso
también les beneficia econdémicamente, pues,
pienso que es la decision de las empresas a
tratar de desarrollar procesos sostenibles. Asi
no ganen lo mismo, ¢{no? Porque
seguramente no van a tener una utilidad
menor. Porque los procesos sostenibles son
mas cosfosos.

[Edgar Franco] Entonces, es la decision de las
empresas, pero también puede ser la
demanda de los usuarios. Que los usuarios se
enteren y comiencen a demandar este tipo de
productos.

[Entrevistador] Ok, si. Totalmente de acuerdo.
Y ya, esto si es para finalizar ¢Cual es tu
opinién personal sobre el cafidén como
material sostenible?

[Edgar Franco] Pues a mi me parece que
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tiene futuro y pienso que en pocos afos es
posible que ya pueda entrar a competir con el
algodon o con las fibras de viscosa, por
ejemplo. Creo que puede competir.
[Entrevistador] Listo. No, pues no seria mas.
Muchisimas gracias, Edgar.

[Edgar Franco] Ok, Alejandro. Mucho gusto.
[Entrevistador] Muy agradecido contigo y por
darme el espacio.

[Edgar Franco] Bueno, a ti que esté muy bien.
[Entrevistador] Vale, muchisimas gracias.
[Edgar Franco] Con gusto. Hasta luego.
[Entrevistador] Hasta luego.
(Fin de la entrevista.)
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Transcri

ALEJANDRO HERNANDEZ CASAS

pcion de Entrevista:

Viviana Polo, Docente de Taller de Sostenibilidad

[Entrevistador] Bueno primero que nada
gracias Viviana pues por darme el espacio
para hacer unas preguntas y conocer un
poquito mas de tu trabajo yo estoy haciendo
un proyecto de grado que tiene como tema la
visibilizacion de textiles de cafamo para la
sostenibilidad en la industria textil entonces
pues el hecho que tu estés aqui me ayuda
mucho para sustentar mi investigacion
Alejandro Bonnet me contaba que eres una
docente en sostenibilidad, que dabas talleres
de sostenibilidad en la San Buenaventura
entonces cuéntame tu con tus propias
palabras quién eres a qué te dedicas que en
qué temas te especializas todo[Viviana Polo]
Vale bueno yo soy Viviana Polo yo soy
diseflador industrial fengo una maestria en
educacion y desarrollo humano un doctorado
en educacion y estudios culturales mi enfoque
esta hacia la comunidad hacia todo el tema
de la educacion en un sentido amplio lo cual
considera el tema de la sostenibilidad per se,
mi area de trabajo aqui en la universidad San
Buenaventura es el disefio de vestuario he
sido profesora principalmente el area
sostenibilidad en un taller que anteriormente
se llamaba sostenibilidad esta exclusivamente
centrado en eso y ahora el taller por reforma
curricular se denomina vestuario cultura y
sociedad los trabajamos las sostenibilidades
de un aspecto social y un aspecto cultural y
un aspecto vinculante digamos al desarrollo
humano como tal y las areas de trabajo mio
siempre han estado orientadas al tema
didactico al tema formativo al tema de

enlaces con las comunidades con el medio
ambiente y pues en el sentido estricto el tema
curricular el tema de fodos los contenidos de
clase y demas como un aspecto
administrativo

[Entrevistador] Desde tu perspectiva tu cuales
consideras que son como los mayores
desafios medioambientales en la industria
textil como hoy en dia

[Viviana Polo] Los procesos basicamente el
tema de como se hacen las cosas para que
eso también serian las apuestas filosoficas
para que seguimos haciendo tanta ropay
para que seguimos haciendo tantas
producciones y diversificaciones de cosas si
es una pregunta si vale la pena el mercado
nos dira que si que siempre va a valer la pena
pero creo que el reto es cuestionarnos un
poquito para qué, cémo lo hacemos y de qué
manera lo que ya tenemos puede ser un poco
mas usable o que tenga otras cadenas de
suministro y de produccion

[Entrevistador] yo ayer que hablaba con Edgar
es otro profesor de alla Edgar Franco, me
contaba que también habia parte como de las
empresas que no quieren innovar en estos
procesos por también temas de costos y por
qué digamos que él compartia conmigo que
ya los usuarios con este tema de la
sostenibilidad tienen como esa tendencia a
querer productos sostenibles pero son las
empresas lo que no lo hacen posible

[Viviana Polo] Si son diversos enfoques
digamos como disefladora te puedo decir que
todo el proceso no recae en la industria o en
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el proceso en si productivo sino en el disefio
de la planeacion que tu tengas para hacer las
cosas, entonces en un proceso de disefio
tienes que pensar desde cero y luego
considerar qué es la necesidad en una
necesidad ya sea que exista o que tu la crees,
segundo un propodsito un uso o digamos un
deseo que se pueda generar y si esas
combinaciones se dan finalmente el
disefiador tiene que ser lo mas objetivo
posible para poder hacer ese ese tema todos
decir que sea un material sostenible pero no
analizan la profundidad en Colombia que
tantos materiales sostenibles pueden haber
que digamos se descarta hasta cierto punto la
viabilidad segundo el tipo de prenda el tipo
del usuario o el tipo de oportunidad que
tienen para llegar a es decir los tipos de
prendas y el tipo de usuario o el tipo de
oportunidad que tienen para conseguir algo a
través de eso para la compra, estamos en un
mercado fast fashion, estamos en un mercado
en que la gente incluso en nuestra capacidad
de mercado si le gusta comprar ropa de
manera frecuente porque es un tema también
de comportamiento humano, no podemos
decir que no lo haga. Hay mercados que
dicen si, yo mantengo mis prendas cierto
tiempo y demas, pero también no hay una
cultura del uso, no hay una cultura del
cuidado, no hay una cultura del reciclaje, no
hay una cultura de otras cosas. Entonces el
concepto de sostenibilidad puede ser muchas
veces malogrado, digamos ya se vuelve una
palabra cotidiana y no asumimos
responsabilidades desde el propio disefio,
entonces la industria puede que lo haga, yo
creo que en Colombia la sostenibilidad esta
mucho mas orientada a lo social porque las
politicas lo permiten de una mejor manera,
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enfonces son las empresas que tienen
fundaciones de ayuda a comunidades, de
ayuda a la mujer, de ayuda a los nifios, pero
no tenemos un tema en la produccién que
realmente digan minimicemos costos,
miremos mejores materiales o procesos y por
eso también la industria donde uno dice
recae la mayor responsabilidad.
[Entrevistador] Siguiendo con ese tema de los
materiales sostenibles, {conoces el cafiamo?
[Viviana Polo] Si.

[Entrevistador] Hablame personalmente, ¢cual
es tu opinién sobre ese material?

[Viviana Polo] Pues mira, como disefiadora
industrial lo conoci sobre todo para el tema
de estructuras, digamos para un tema de
refuerzos, un tema de, en otro tipo de usos
que no es el vestuario como tal y siempre era
un tema que resultaba muy util porque tiene
mucha resistencia, porque es facil de
conseguir de alguna manera, porque tiene
unas cualidades nobles, llamémoslo con el
medio ambiente, en el vestuario me parece
conveniente, también porque eso reemplaza
otro tipo de cultivos en todo este tema
politico que también entra la sostenibilidad,
enfonces es algo que podria ser conveniente
y toca ver la manera en que se hace, {como
las prendas pueden ser adaptadas?, porque
obviamente no es material, como el algodon
o el lino que tenga unas propiedades tan
nobles ya en ese sentido, o sea, te digo noble
en lo estructural para hacer una silla, pero
para hacer un vestuario va a cambiar
obviamente. Entonces me parece positivo y
hay que investigar mucho cémo va a ser fodo
el tratamiento.

[Entrevistador] Si, de hecho ayer que hablaba
con Edgar, ¢l me contaba, o sea, yo lo que he
investigado es que si, el caflamo es resistente,
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es duro. Normalmente cuando es 100%
cafamo se utiliza para un tipo de prendas
como el jean o el denim, pero él me contaba
que hay procesos que digamos que ablandan
la tela como con obviamente no, no es de los
términos especificos ¢l me hablaba temas de
células y cosas asi que realmente yo no podia
entender pero que son procesos que
ablandan la tela, lo que pasa es que pues aqui
no, digamos que no se ha innovado mucho
en eso estamos apenas estamos empezando
[Viviana Polo] Si, mira, se me va a pagar el
celu cualquier cosa volvemos a hablar listo es
que estoy a la a fuera

[Entrevistador] Dale si

[Viviana Polo] Pero también el enfoque es
posible pero también que dentro de todo eso
es sostenible o sea el quimico hace parte de
la naturaleza de todas las cosas vivas en el
sentido que la quimica existe en los
organismos pero hay quimicos que son
nocivos en lo que nosotros dirfamos desde lo
medioambiental que seria conveniente si
nosotros hacemos tratamientos quimicos al
cafiamo para suavizarlo si fuese una de las
propiedades que necesitamos para la prenda
es ahi hay que entrar a revisar que puede ser
posible pero qué tan positivo o qué tan
benéfico seria para el medio ambiente y las
personas obviamente ese tratamiento
[Entrevistador] claro, porque estan los
procesos quimicos Yy fisicos cierto, Edgar me
contaba que los fisicos pues tienden a ser
mas sostenibles porque no requiere de
quimicos

[Viviana Polo] Exacto, ahi es donde tu, debes
hacer ese comparativo cuantitativo de unas
por otras, por asi decirlo para las decisiones
[Entrevistador] Claro, y para ver cual es mas
viable también mas rentable
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[Viviana Polo] Exacto.

[Entrevistador] Pero entonces tu crees
digamos que como el desafio para la
adopcion de estos textiles sostenibles es mas
por el lado de la rentabilidad econdmica...
(Se le descarga el celular a Viviana)

[Viviana Polo] listo ya, qué pena contigo, se
me fue la bateria.

[Entrevistador] Tranquila.

[Viviana Polo] me ibas a preguntar por el
material por como por el cambio

mira que ni me acuerdo de qué te estaba
diciendo

[Viviana Polo] me dijiste como que, qué
opinaba del uso o como la insercién del
material en los procesos de produccion
supongo

[Entrevistador] Si es que pues déjame
contarte un poquito de mi proyecto listo
[Entrevistador] pues bueno yo tengo como
objetivo visibilizar estos textiles de cafiamo
para el uso en las industrias textiles, como
solucion, como una estrategia habia pensado
lanzar mi propia marca de cafiamo, productos
de caflamo y hacer un lanzamiento de marca
de esta forma para visibilizarlo de manera
atractiva, qué pasa o sea ya fengo como
sostenibilidad, el material, me gustaria saber
coémo que otfros procesos esos pueden
reforzar este tema de la sostenibilidad, o sea,
yo podria realizar para reforzar este tema de
la sostenibilidad.

[Viviana Polo] Dentro de un concepto de
marca.

[Entrevistador] Exacto.

[Viviana Polo] O sea, normalmente lo que tu
hablarias es como una promesa de valor que
tenga tu producto, tienes que partir de ahi, si
tu lo quieres entrar dentro de esta filosofia,
entonces, tienes que hablar de, puede ser el
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tipo de marca en general, como decir, la
marca se responsabiliza por esto, esto, esto, o
tiene esta vision, o ya los productos tienen
unas caracteristicas particulares que tu ya le
vas a dar, o sea, de pronto son versatiles, son
faciles de, su mantenimiento es muy facil, son
faciles de transportar, estan hechos para
usuarios que tengan ciertas caracteristicas
también que se relacionen directamente con
los principios de la marca, porque para
generar siempre tu marca fienes que
conectarte con alguien, o sea, generas una
comunidad. La marca, el concepto es como
generar un eco, no solamente que te
compren, sino que la gente se vincule con los
principios que tu quieres establecer desde
ahi. Entonces, si es sostenibilidad, entonces
dices, por ejemplo, es lo social, entfonces que
tu a través de tu, la generacion de tu marca,
generas algun tipo de vinculo, algun tipo de
alianza, algun tipo de ayuda con alguna
fundacién o con alguna comunidad, haces
donaciones, haces de pronto uso de material
que pueda tener algun proceso productivo
previo, no solo de reciclaje o de, no sé,
manufactura de ofras cosas o residuos de
otro tipo de procesos. Entonces, la
sostenibilidad estd como en varios ejes.

Lo que si es importante es que tu tengas claro
cual es tu filosofia.

[Entrevistador] Ya.

[Viviana Polo] Esa marca, équé es y qué
quieres ser dentro de un mercado inmenso y
lleno de marcas? (Cuadl va a ser fu
diferenciador y cuél va a ser tu apuesta como
tal?

[Entrevistador] Claro. Tengo que tener un
concepto soélido también.

[Viviana Polo] Si. Y algo que te diga es que yo
soy este, a través de mi marca se hacen este
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tipo de cosas y es donde la gente empieza a
identificarse mas con, no necesariamente lo
que va a usar, que si es supremamente
importante, sino lo que es, a quién sigue, a
quién compra. {Qué eco tienes sobre las
cosas que alguien, a partir de un nombre y a
partir de todo lo que establece, genera como
una cultura particular?

[Entrevistador] Ok

[Viviana Polo] Entonces, no sé, {desde qué
enfoque las prendas que planteas o la ropa,
qué enfoque tiene? (Como la tienes
pensada?

[Entrevistador] Pues para este trabajo, en
cuanto al disefio de la prenda, estoy aliado
con Alejandro, con Bonet.

[Viviana Polo] Si.

[Entrevistador] Teniamos enfocado pues un
tipo de estilo como, creo que se llama trendy,
es como?

[Viviana Polo] Aja. Aja.

[Entrevistador] No sabia como explicarlo, pues
en mis palabras es como un tipo elegante,
casual. Si. Y un punto medio como de trendy
y streetwear.No sé si conoces la marca Nude
Project o de aqui de Colombia, Undergold,
son marcas que podrian parecerse como al
estilo que queremos llevar. Ok.

[Viviana Polo] &Y es solo para hombres?
[Entrevistador] No. Seria Unisex, pero pues
obviamente como es un proyecto de grado,
yo lo tengo unos tiempos, pues, vamos a la
hora de yo presentar, solo voy a llevar como,
solo un outfit, que voy a tener yo puesta.
[Viviana Polo] vAja.

[Entrevistador] Para la muestra.

[Viviana Polo] Ok.

[Entrevistador] Mas adelante si se puede
ampliar como a que sea unisex, una marca
unisex.

AS
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[Viviana Polo] Ok. Bueno, no, te pregunto por
eso porque finalmente lo que tu buscas
también en eso es un nicho.

[Entrevistador] Aja, Si.

[Viviana Polo] Que es como que, quiénes son
y quiénes seran...

Los usuarios.

[Viviana Polo] Exacto, y quiénes se van a
identificar y ser como tus, los que van a llevar
tu mensaje a través de la ropa.
[Entrevistador] Si.

[Viviana Polo] Eso también es qué tipo de
persona en, en, digamos, ya no hablariamos
como de un perfil cerrado con una ciudad,
eso con un tema demografico no mas, sino
la, lo que son las experiencias, lo que son los,
la filosofia, lo que son las creencias. Eso
también es muy importante para enfocarte a
qué es sostenible dentro de tu marca.
[Entrevistador] Claro. Si, no, y en cuanto pues
nuestro publico objetivo tenemos, o sea,
tenemos muy claro que no puede ser, tiene
que ser gente, personas de, estrato alto, por
que, el hecho de aplicar procesos sostenibles,
pues eso lo hace...

[Viviana Polo] si, encérese mucho mas los
productos

[Entrevistador] Aja

[Viviana Polo] Te iba a preguntar, ya has
hecho alguna aproximacion con el material,
como tal desde lo textil

[Entrevistador] yo tengo un contacto que me
va a proporcionar las telas, tenemos planeado
comprar dos tipos de telas una 100%
caflamo que es tipo jean para hacer un
pantaldn y también queriamos comprar una
que es 55% canamo 45% algodon organico,
que ya es un tipo de tela como mas versatil
para camisetas, hoodies, pantalonetas.
[Viviana Polo] &Y este es importada o lo
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producen aqui?

[Entrevistador] Es importada porque no logre,
Alejandro me estaba intentando ayudar con
unas empresas de aqui, pero no tenian
disponibilidad, no tenian material

[Viviana Polo] ¢No lo producen? ¢No lo
fabrican?

[Entrevistador] No aqui de hecho aqui en
Colombia si estan empezando a fabricar si
hay empresas que se dedican a eso el
problema es que por ejemplo tengo
entendido y Edgar también me contaba que
Fabricato, lo compra todo entonces no hay
disponibilidad y como apenas es un es un
material que estd empezando, que hace, pues
desde 2017 apenas es legal el cultivo aqui en
Colombia, pues no, estamos empezando
entonces la industria no es muy grande.
[Viviana Polo] Entonces tienes que ver dentro
de ese factor del mercado, tu estas
haciéndolo, no te hice esa pregunta, como,
desde administracién de empresas o qué
carrera.

[Entrevistador] Mi carrera es disefio de la
comunicacion visual.

[Viviana Polo] De la comunicacion, listo
entonces tu tienes que hacer dentro de todo
esto este, mmm... digamos, equilibrar que vas
a usar un material que no es de aqui, que
digamos, en la logica de la sostenibilidad uno
prioriza lo local por todos los factores
posibles, por el factor politico, por el
transporte, por la contaminacion, pero no
todo esta a la mano.

[Entrevistador] El tema de solo de importarlo
ya eso lo hace menos sostenible.

[Viviana Polo] Pero puedes equilibrar, que es
donde viene la estrategia y si tu estas
estudiando, tienes como este tema de
comunicaciones como una cosa por otra,
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porque finalmente no hay nada que sea
100% sostenible excepto las cosas realmente
en la naturaleza, en su lugar. Porque si uno
lleva un arbol de un lugar a otro, o una mata
de un lugar a otro y no corresponde al clima,
pues es un tema cadtico. Entonces al final lo
que tu tienes que ver es como todos estos
elementos de, no sostenibilidad que podria
tener tu producto, que es lo que tienes que
ver también, lo que no es sostenible y lo que
si, empezar a hacer un equilibrio. Porque
finalmente eso también es lo que tu marca va
a tener como una promesa, decir bueno, son
materiales importados, en el imaginario de
moda todavia es demasiad, como que tiene
una importancia lo que es de afuera, tanto
material como marca, porque eso existe, eso
no lo podemos, ni lo podemos cambiar. Pero
de todas maneras hay un mercado mucho
mas sensible a lo sostenible. Es decir, bueno,
usted asegura que los materiales de pronto,
perdoén, las prendas estan fabricados con
ética laboral, o sea, las personas ganan su
sueldo, las personas reciben capacitacion,
tienen seguridad social. Si, todo eso la gente
ya mas... Es mas facil hoy en dia que la gente
maneje ese tipo de informacion o aboga ese
tipo de reclamacion. Entonces listo, yo te voy
a comprar un pantalén un poco mas costoso
de una prenda nacional con un material que
no es de aqui, pero dime tu qué le estas
aportando a la sociedad, desde el factor
humano, desde el factor social, desde el
factor ambiental.

[Entrevistador] Claro, si. De hecho, eso
también es parte de mi objetivo, porque yo
tengo que informar a través de la marca estos
beneficios que... Tiene el caftamo

[Viviana Polo] Exacto, es otro tipo de
beneficio. Enfonces también es el... Esto
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tienes que ver, lo que pasa después del uso,
en este tipo de materiales en particular.
Porque las fibras naturales, excepto si le vas a
hacer algun tipo de tratamiento, también
tienen una vida util que puede ser un poco
mas corta, dependiendo también del
mantenimiento. No te va a durar igual que
una fibra sintética, porque la cuestion
organica pues tiene unos enlaces. Eso es por
aqui. Y la quimica que te va a durar menos.
Por eso también es como que se puede
romper de otra manera. Tienes que ver
cuando vayas a hacer las prendas como esta
la disposicion de la frama y la urdimbre,
cuantos hilos tiene. Para que tu encuentres
dentro de toda esa logica lo que es mas
resistente, lo que es mas durable, lo que en
los cortes de disefio te pueda dar mayor
durabilidad.

[Entrevistador] Si, ahi tengo que pensarme
todo eso.

[Viviana Polo] Si. Bueno, pero tienes un
diseflador al lado. Si. Entonces eso es
buenisimo.

[Entrevistador] Si, claro. El me ha apoyado
mucho con este tema, porque pues
obviamente yo no conozco nada de la moda.
[Viviana Polo] Bueno, hasta tienes buena
aliado, entonces no hay de qué preocuparse
ahi.

[Entrevistador] Si, también te queria
preguntar, bueno, no sé si entendi, pero
ademas de implementar materiales
sostenibles, {qué otro proceso dentro del
proceso como de construccion de una
coleccion de moda?

[Viviana Polo] Si. Si, las personas. O sea,
équién lo hace?

[Entrevistador] Ok.

[Viviana PololéQuién lo hace? ¢Dentro de qué
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recursos economicos? {Cuantas cuentas? Si
es tecnologia manual, artesanal, industrial,
semi-industrial. Si van a hacer prendas,
digamos, en todo el tema de unidades, {te da
para hacer una fabricacion masiva? ¢O son
prendas hechas a mano? ¢O hechas como...?
O decir, los sastres o demas que son con
medidas especificas o... Eso siempre el tema
de la escala en produccién también te va a
una légica de lo sostenible. Entfonces uno,
digamos, podria pensar que entre mas
manual es mas sostenible, pero no
necesariamente. Porque hay unos factores en
los cuales si se requiere la tecnologia, que lo
manual no te lo puede dar de pronto. Y el tipo
de prenda que vas a hacer, que es lo que me
decias, requiere muchos detalles, {no?
[Entrevistador] Si.

[Viviana Polo] El tipo de prenda va a requerir
muchos detalles. No es un tema como de una
costura basica, sino de pronto unas costuras
especificas, unos hilos que también sean
especificos. Pues también dentro del
concepto del mono material es muy, muy
importante en esto. O sea, que hubo ese hilo
también de cafnamo, por ejemplo. Eso permite
que la prenda sea mas sostenible. Entre
menos insumos tengas de otros materiales, o
si son de otros materiales, que puedan ser
facilmente desensamblables, es decir,
botones, cremalleras, elasticos, que sean
faciles de quitar en el momento de deshacer
la prenda. Deshacer porque puede ser
reciclada, reusada, resignificada. Entonces
siempre es mejor, si tienes esta ventaja con
este material, ver que sea, por lo menos lo
textil, de un solo material. O sea, que todo sea
cafa. Uno sera textil, otro serd hilo.
[Entrevistador] Y entonces con el tfema que te
contaba, el que teniamos pensado para las
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camisetas, que es 55%, ¢ese ya no aplica? O
sea, no me lo recomiendas.

[Viviana Polo] Si, si, te lo recomiendo porque
de todas maneras hay unas caracteristicas
que el algodén aporta que el caflamo no. Esa
parte si. Aunque el algodon, de todas
maneras, es relativamente sostenible. O sea,
no es lo mas sostenible porque gasta mucha
agua para su produccion.

[Entrevistador] Si, y requiere como de muchos
pesticidas.

[Viviana Polo] Exactamente. Entonces tendrias
que ver, y es un tfema también del publico,
porque quién reemplaza una camisa de
algodon por otro tipo de material, que eso
también es una negociacién con el tipo de
mercado que vas a hacer. O sea, que lo que
sea mas rigido, mas pesado, menos
transpirable. Son cualidades del material que
incluso en tu propuesta de valor tienes que
decir, bueno, esto puede tener unas
diferencias en comodidad, pero sera una
nueva comodidad, por asi decirlo, no que sea
algo nocivo, sino que no es igual a lo que vas
a hacer. Entonces si, factores que tengan que
ver con materiales. Muy especificos o que
dentro de su cadena de desavistamiento, o
sea, cuando tu lo vas a quitar, sea facil de...
Los procesos puedan ser facil de llevar a
cabo. O sea, por ejemplo, no materiales
mixtos. Un cierre que tenga plastico y metal
no es tan conveniente. O plastico o metal.
eSi?

[Entrevistador] Ok.

[Viviana Polo] O por ejemplo, los tintes o
elementos que tengan una... No sé si vas a
manejar algun tipo de print, algun tipo de
estampacion.

[Entrevistador] La verdad, pues no, todavia no
lo he tenido, no lo he planeado con eso,
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porgue en este momento no encuentro, solo
investigacion.

[Viviana Polo] Ok, Cuando llegues alla, desde
pronfo hay elementos de print, de impresion,
sublimacion y demas, que en teoria podrian
ser mas faciles, mas rapidos, pero no son tan
sostenibles, porque ademas requieres otro
tipo de material mas sintético. Entonces aqui
tienes que ver si tu vas a hacer una camisa o
un hoodie con algun tipo de estampado o
algo, que como tienes ofro tipo de material,
tienes que empezar a averiguar de una vez
qué tipo de pigmentacion, coloracion,
impresion soportaria en el tiempo. Porque
una la puedes hacer, pero de pronto se lava y
se deshace, o se lava y se destifie.
[Entrevistador] Claro. Si, super bueno.
[Viviana Polo] O sea, lo vas preguntando y lo
vas poniendo como una caracteristica de tu
marca.

[Entrevistador] Si. Y eso que me dices de solo
usar un material, super bueno. Porque, pues
también se pueden implementar estrategias
como de devolucién, como eso que he visto
que hace, por ejemplo, marcas como
American Eagle, que reciben jeans.

[Viviana Polo] Si, es perfecto.

[Entrevistador] A cambio de promociones, eso
me parece super bueno.

[Viviana Polo] Eso es muy bueno. Y te ayuda
mucho a implementar el material.
[Entrevistador] Exacto. Como a este
concepto, esta propuesta de valor que tiene
de... sistema de venta tipo ciclico.

[Viviana Polo] Si.

[Entrevistador] Entonces, pues es super
bueno.

[Viviana Polo] Si. Si, es una muy buena
alternativa. Otro tiene que ver con la
durabilidad.
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[Entrevistador] Claro, que no sea fast fashion,
sino... Old fashion

[Viviana Polo] Exacto. Incluso prendas que
puedan durar mucho mas tiempo de lo que
uno pensaria, porque estan no solamente
bien cuidadas, sino porque hay un apego, un
afecto. Digamos, las personas empiezan a
querer sus prendas, a no desecharlas, sino
que... ...pueden guardarlo bien, secarlo bien.
[Entrevistador] En cuanto a eso, pues
digamos que de lo que he investigado, se
supone que el cafnamo es durable. O sea, que
no tiene por qué dafarse rapido la prenda.
Ademas, el hecho de que sea una prenda
cara, pues lo hace que el usuario lo sienta
cierto tipo de afecto, lo que tu dices.

[Viviana Polo] Si.

[Entrevistador] Como para no desecharla
rapido, a cuidarla y a mantenerla. Entonces,
si, todo como conecta, pues.

[Viviana Polo] Si, espérate a ver, si yo tengo
aqui un material que son las seis... Bueno, yo
tengo ahi tu chat, de todas maneras, si no lo
encuentro ahorita. Son como unas fichas que
pronto te sirven como recursos para tu
metodologia, pues como del producto. Que
SON cCOMO unas... eso es externo, no recuerdo
ahorita quién fue quien las... Quién las
propuso, pero son elementos que no son... no
son comunes. O sea, son muy comunes, pero
no son comunes en el mercado, porque la
gente se va siempre a un elemento de
compra, recompra, la tendencia a
rapidamente cambiar de estilo, répidamente
cambiar de prenda. Entonces, pues eso
también es algo que desde la sostenibilidad,
en un sentido estricto, como de qué debe ser,
pues es lo que hay que evaluar. Si, que son
las pequefias cosas que hay que cambiar.
[Entrevistador] Pero lo que tu me dices es
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como una ficha para llenar, como un proceso.
[Viviana Polo] No, mira, son seis heces,
espérate a ver si te lo... lo estoy viendo aqui,
como estoy en el compu... La ventaja estara
en el compu, no en el celular, que puedo
estar hablando contigo y viendo otra cosita.
Mientras tanto, yo te voy a mostrar aqui...
Espera, a ver si las tengo aqui a la mano. Y
nosoftros... parece que ya no las tengo.
Bueno, si las encuentro ahorita, te la mando.
No es algo que tenga que servirte. NO es algo
que tenga que ser ya, ya, pero son estrategias
que te sirven mucho para... desde modelos
de sostenibilidad ya comprobados, lo puedes
aplicar.

[Entrevistador] Ok.

[Viviana Polo] Si, son sobre todo fundaciones
y organizaciones internacionales. En
Colombia no se desarrolla a tal profundidad
eso. ¢Por qué razon? Porque hay muchos...
pues no digo desconocimiento, porque no
hay desconocimiento, sino que son muchos
factores. Los que se relacionan en eso. Es
costoso, tu mismo lo has dicho. Hay muchos
actores que se... que se podrian afectar si hay
algun cambio de... de decisiones, ¢si? Sobre
las cosas. Y entonces, por eso la cuestion
nuestra en Colombia, para que también lo
tengas mas presente, estd mucho mas
inclinado a lo social. Siempre lo social en
Colombia va a ser como sostenible social,
sostenible ayudar a alguien, sostenible las
personas, sostenible... pero en un nivel que
pronto también hay que renovar un poquito,
¢no? No, siempre, porque siempre se cae en
el mismo modelo. Pero bueno, finalmente
tenemos una manera como hacemos cosas
sostenibles.

[Entrevistador] Claro. Ay Dios mio, tengo
muchas cosas por pensar.
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[Viviana Polo] Un poquito, jajajaj... &y para
cuando es tu proyecto?

[Entrevistador] No, estoy, estoy bien, o sea,
en tiempos estoy bien, la, la otra semana es
presentar como toda la sustentacion de
investigacion, un documento, y presentar la
propuesta que quiero llevar a cabo.

[Viviana Polo] Ok, o sea, disefio todavia no,
pero si tienes que ir pensando cémo va a ser.
[Entrevistador] Si, claro, o sea, disefio,
digamos, que, como lo que se, lo que podria
llegar a ser, pero no, no lo que haga ahorita
disefio tiene que ser hasta el final, {no?
¢Entendéis?....

[Viviana Polo] Ok.

[Entrevistador] ..Cambiando, obviamente va
a cambiar porque todo va a estar ligado a la
estética y la identidad de la marca que vaya a
crear.

[Viviana Polo] Si. Y, ¢y cuando tienes que
entregar ese semestre o el otro? {Cuanto
dura tu trabajo de grado?

[Entrevistador] No, este semestre.

[Viviana Polo] Ay, o sea, ya.

[Entrevistador] Si.

[Viviana Polo] Ah, bueno, no es.
[Entrevistador] Yo hablaba con Gogo y ¢l me
decia que, jaja dizque este Gogo, dsea,
Alejandro Bonet.

[Viviana Polo] Si, no, yo sé, tranquilo, o sea,
no te preocupes.

[Entrevistador] Si, estas ubicada.

[Viviana Polo] Si, si.

[Entrevistador] Yo hablaba con ély él me
decia que en cuanto a tiempo si era posible, o
sea, si, que de hecho hasta podia hacer
pruebas con ofro material para comprar los
metros necesarios, ni Mas, ni menos.
[Viviana Polo] Ok.

[Entrevistador] Para no, no gastar mas.
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Entonces, que digamos que en cuanto a
tiempo. No esté, no esté tan preocupado
[Viviana Polo] Ah, esta muy bueno. No, no,
por eso te digo que tienes un super aliado
porque no hay una cuestion, una cuestion
como de suposicion, sino ya de
conocimiento. Y el, ya tiene una experiencia
real y todo eso, entonces no tienen, esta
super bien. Mira, yo encontré unos aqui, te los
voy a mandar por el chat. Vas analizando
sobre eso que pude ser y que elementos
tendrias que profundizar en esto, sobre todo
porque el tiempo es muy cortico, no vale la
pena que te metas en todo, 6sea uno o dos
estrategias por mucho, para que sea mas
aterrizado, entonces debes escoger la mas
conveniente y que compagine con tu filosofia
de marca, porque ademas la sostenibilidad
hay que enfocarla para que los objetivos sean
alcanzables y rentables.

(Se termina la reunion por el tiempo).
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Fichas Personas

Consumidores
- Conscientes

,‘ de Moda
| “ 7 Sostenible

h Nombre:
Juan Camilo Silva

Edad: 22 anos Sexo: Masculino

Ocupacion: Ubicacion:
Estudiante universitario.  Cali, zona urbana.

Personalidad:

Comprometido con la sostenibilidad.
Creativo y abierto a nuevas experiencias.
Responsable con el medio ambiente.

Objetivos:

Adoptar un estilo de vida mas sostenible.
Contribuir a la preservacion del medio
ambiente a fravés de sus elecciones de
moda.

Habitos:

Compra ropa nueva trimestralmente.
Esta interesado en explorar opciones
sostenibles.

Se informa a través de redes sociales.

Frustraciones:

Experimenta desafios para encontrar
productos textiles de cafiamo, ya que
no sabe donde adquirirlos.

ANEXOS

Diseriadores
de Moda

Innovadores ‘ﬂ Q‘
— \l

Nombre: y g}ﬁ D

Sofia Jaramillo
Edad: 24 aros Sexo: Femenino
Ocupacion: Ubicacion:

Disefiadora de Cali, zona suburbana.
vestuario

Personalidad:

Comprometida con la sostenibilidad.
Creativa y Extrovertida

Responsable con el medio ambiente
y con la Etica laboral

Objetivos:
Aplicar procesos y materiales sostenibles
en todas sus colecciones.

Habitos:

Compra ropa nueva mensualmente.
Prefiere las compras en tienda fisica.
Se mueve por las tendencias.

Frustraciones:

Resulta costoso aplicar practicas
sostenibles en la industria de la
moda.
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Mapa de Empatias

Consumidores Conscientes de Moda Sostenible

Qué piensa y siente?

Piensan en el impacto ambiental de sus decisiones
de compra, desean contribuir positivamente al
medio ambiente a través de sus elecciones de

moda y se sienten conectados emocionalmente
con marcas que comparten sus valores de
sostenibilidad.

Qué oye? Qué ve?

Escuchan conversaciones ’ Observan marcas de
sobre la importancia de la ‘ —— \ moda que promueven la
moda sostenible, noticias (4 ”\ sostenibilidad en sus
sobre problemas :‘ campanfias publicitarias,
ambientales y camparias , influenciadores que

de concientizacion sobre abogan por practicas de

el impacto de la industria consumo consciente y
textil en el medio __/ eventos de moda

ambiente. dedicados a la
. sostenibilidad.
Qué dice y hace?

Comparten informacion sobre marcas sostenibles
en redes sociales, buscan productos etiquetados
como ecoldgicos o sostenibles al comprar ropa y
participan en eventos relacionados con la moda
ética y sostenible.

Esfuerzos Resultados

Desean opciones de moda sostenible
que sean asequibles, accesibles y
estéticamente atractivas, buscan una
industria textil mas transparente y
ética, y suefian con un futuro donde
la moda sostenible sea la norma.

Buscan productos sostenibles pero
enfrentan temores de greenwashing y baja
calidad, frustracion por falta de
transparencia y obstaculos como precios
altos y escasa disponibilidad.
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Mapa de Empatias

Disenadores de Moda Innovadores

Qué piensa y siente?

Piensan en como pueden innovar en sus
disefios utilizando materiales sostenibles, se
sienten motivados por el potencial creativo
del cafiamo y estan comprometidos con la

idea de contribuir positivamente al medio

ambiente a fravés de su trabajo en la
industria de la moda.

Qué oye? Qué ve?

Escuchan sobre nuevos Observan ejemplos de
materiales y tendencias disefio sostenible en
en la industria de la ( revistas de moda,
moda, noticias sobre a W7 pasarelas de moda ética 'y
innovaciones textiles y — marcas lideres que
conversaciones sobre la m N infegran materiales
importancia de la &5 ecologicos en sus
sostenibilidad en el <0 colecciones.
disefio.
Qué dice y hace?
Comparten ideas creativas en
comunidades de disefio, buscan

inspiracion en la naturaleza y en materiales

alternativos, y colaboran con marcas que

priorizan la sostenibilidad en sus procesos

de disefio.

Esfuerzos Resultados

Buscan materiales sostenibles Buscan materiales versatiles y
de calidad, temen limitaciones de calidad, necesitan recursos
creativas o falta de aceptacion, para integrarlos en disefios y
se frustran por dificultades de suefian con un futuro de
acceso y altos precios. moda sostenible.

ANEXOS
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Analisis FODA

Debilidades:

Fortalezas:

Conciencia creciente sobre la
sostenibilidad en la industria textil y en la
moda.

Acceso a disefladores de moda
innovadores y proveedores de materiales
sostenibles.

Potencial del cafiamo como una
alternativa sostenible y de alta calidad.
Compromiso de los consumidores
conscientes con la adopcién de productos
éticos y ecologicos.

Oportunidades:

Creciente demanda de productos

sostenibles por parte de los consumidores.

Posibilidad de establecer alianzas
estratégicas con empresas del sector
sostenible.

Potencial para diferenciarse en un
mercado cada vez mas saturado con
propuestas sostenibles.

Posibilidad de colaboraciones con
empresas y disefladores comprometidos
con la sostenibilidad.

Eventos y ferias de moda como
oportunidades para difundir el mensaje.

Limitaciones presupuestarias para la
participacion en eventos y actividades de
promocion.

Necesidad de establecer relaciones con
proveedores confiables y garantizar la
calidad de los productos.

Estigma asociado al cafiamo debido a su
relacion con la marihuana.

Precios elevados de los textiles de cafiamo
debido a su escasez en el mercado.
Desinformacion generalizada sobre las
propiedades y beneficios de los textiles de
canamo.

Competencia con el fast fashion debido a
su atfractivo por los bajos costos.

Amenazas:

Posible escepticismo o desconocimiento
por parte de algunos consumidores sobre
los beneficios del cafiamo.

Resistencia de los consumidores a pagar
precios mas altos por productos de
canamo.

Desafios para cambiar las percepciones
arraigadas sobre el cafiamo.

Riesgo de greenwashing y confusion
sobre los productos de cafiamo en el
mercado.

Competencia agresiva del fast fashion que
puede dificultar la adopcion de textiles de
canamo.
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Brainstorming

Campafias de sensibilizacion en redes
sociales: Crear contenido educativo y
atractivo sobre los beneficios del cafiamo
en la moda sostenible para informar y
educar a los consumidores.

Colaboraciones con influencers y
expertos en moda sostenible: Asociarse
con personalidades influyentes y expertos
en moda comprometidos con la
sostenibilidad para amplificar el mensaje y
llegar a un publico mas amplio.

Desarrollo de una marca sombrilla:
Crear una marca que englobe todas las
iniciativas relacionadas con la visibilizacion
del cafilamo en la moda sostenible,
incluyendo la creacién de contenido
educativo, la elaboraciéon de prendas a
base de caflamo y la participacion en
eventos de moda.

Creacion de prendas a base de
cafnamo: Disefar y producir prendas de
moda utilizando textiles de cafiamo de alta
calidad para demostrar las caracteristicas
fisicas y la versatilidad del material.

Participacion en eventos de moda:
Presentar la marca sombrilla y las prendas
de caflamo en eventos y ferias de moda
como Colombiatex para aumentar la
visibilidad y educar a los asistentes sobre
los beneficios del caflamo en la industria
textil.

ANEXOS

Alianzas estratégicas: Establecer alianzas
con otras empresas comprometidas con la
sostenibilidad, como Casa Canna, para
ampliar la oferta de productos de cafamo
y ofrecer acceso a materiales de calidad a
los disefiadores y consumidores.

Estrategias de marketing transparentes:
Comunicar de manera clara y transparente
los valores y compromisos de la marca
sombirilla con la sostenibilidad y la calidad,
para generar confianza y lealtad entre los
consumidores conscientes.

Educacion del publico sobre el cafiamo:
Organizar talleres, charlas y eventos
educativos para informar a los
consumidores sobre las propiedades y
beneficios del caflamo en comparacion
con otfros materiales textiles.
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Matriz de
Priorizacion de Ideas

Para evaluar la viabilidad e impacto de cada idea obtenida del brainstorming, se utilizara la
matriz de priorizacion. Esta matriz ayudara a filtrar las mejores ideas para el proyecto,
considerando su impacto y la facilidad de implementacion.

Idea Impacto Viabilidad Evaluacion
Campanias de sensibilizacion Alto Alto Prioritaria
en redes sociales

Colaboraciones con Alto Medio Importante
influencers y expertos

Desarrollo de una marca Alto Medio Importante
sombrilla

Creacion de prendas a base Alto Medio Importante
de caflamo

Participacion en eventos de Alto Alto Prioritaria
moda

Alianzas estratégicas Alto Medio Moderada
Estrategias de marketing Alto Alto Prioritaria
fransparentes

Educacion del publico sobre Alto Medio Importante
el canamo
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Journey Map

Se ha creado un Journey Map detallado para trazar el recorrido del usuario desde el primer
contacto con la marca hasta la retencion y lealtad. Este Journey Map tiene como objetivo
entender y optimizar las interacciones del usuario con DEEW en cada etapa del proceso,

garantizando una experiencia coherente y satisfactoria.

Etapa del Accion del . . Oportunidad
. Emocidn N i P
Journey Usuario oclo ecesidad para la Marca
Descubre DEEW Captar la atencion
. Aprender sobre -
. . des sociales - : del usuario con
Conciencia | " '® : Curiosidad | moda sostenible S
o en la feria y el cafamo. contenido inspirador
Colombiatex. e informativo.
Explora el Proporcionar
contenido en las - contenido detallado
Interés redes sociales y Interés dlnforrgaopn?/ sobre los beneficios
| stand de escubrimiento. del caflamo y la
en el star y
Colombiatex. moda sostenible.
Evalua la calidad Destacar la calidad y
Consid i y los beneficios Interés / Buscar productos la versatilidad de los
onsiaeracion de los productos Confianza de alfa calidady roductos de
Pr sostenibles. P
de cafamo. cafamo de DEEW.
Decide seguir las Ofrecer promociones
) - Tomar una -
Decisién redes sociales de | Confianza / decisan ok exclusivas o
DEEW y/o realizar | Entusiasmo y positiva. ~ descuentos para
una compra. incentivar la compra.
Realiza una Brindar una
. compra en la : o Satisfacer una PN
Accién fienda pop-up o Satisfaccion / e © experiencia de
sigue las redes Emocioén deseo. compra positiva y
sociales de DEEW. memorable.
Fomentar la
Permanece . interaccion continua
. comprometido Lealtad / Sl parfrg o(lje con la marca a través
Retencion con la marcay cala una comunida de contenido
comparte su Grafitud reco):wcr)eccitl’rliil;n’ro relevante y
experiencia. : participacion en
redes sociales.
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