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TEMA

Reconocimiento de las narrativas e historias del colectivo drag en Cali
como parte de la identidad cultural urbana, visibilizando su impacto cul-
tural, social y econdmico a través de un espacio digital de comunicacion
narrativa.



e

7 o

0f,
‘i"u;”',

i)

e




Justificacion

Entre Brillos y Voces se justifica en la necesidad de for-
talecer la manera en que Casa Houston se comunica,
se reconoce y se proyecta como un espacio de crea-
cion drag con valor cultural dentro de Cali. El proyec-
to parte de la conviccion de que el disetio puede fun-
cionar como una herramienta para construir puentes
entre una comunidad y la forma en que esta desea ser
narrada, evitando miradas externas que simplifiquen
o distorsionen sus procesos. En ese sentido, la pro-
puesta cobra importancia porque no pretende hablar
por las personas que hacen parte de la fundacion, sino
construir junto a ellas una narrativa que surja desde la
escucha, la participacién y la co-creacion.

La relevancia del proyecto también estd en su capa-
cidad de transformar una experiencia puntual en un
sistema de comunicacion mds amplio, donde la web,
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el Instagram, el podcast, el video y el photobook no
funcionan como piezas aisladas, sino como partes de
una misma memoria visual. Esto permite que el pro-
yecto no solo documente, sino que archive, difunda y
potencie historias que merecen ser vistas desde una
perspectiva mds humana, contempordnea y cercana.
Asimismo, Entre Brillos y Voces aporta a la visibiliza-
cion de las narrativas drag como parte de la cultura
calefia, reconociendo su dimension estética, social y
simbdlica. Por ello, mds que una propuesta gréfica, el
proyecto se entiende como una construccion de senti-
do que busca dejar una huella en la forma en que estas
VOCes se representan y se preservan.
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Situacion Abordada

La Fundacion Casa Houston desarrolla procesos cul-
turales, creativos y comunitarios alrededor del arte
drag en Cali; sin embargo, gran parte de sus dind-
micas, procesos internos y formas de construccion
colectiva no cuentan con una estrategia de comuni-
cacion visual suficientemente clara para proyectarse
hacia publicos internos y externos. Aunque el espacio
posee una carga simbdlica, artistica y social impor-
tante, esa riqueza no siempre se percibe de manera
evidente en los canales de difusion, ni logra traducirse
en una narrativa coherente que represente lo que alli
ocurre desde adentro. Esto genera una distancia entre
lo que Casa Houston es, lo que construye y lo que co-
munica, haciendo necesario un proyecto que permita
acercarse a st universo desde una mirada méds sensi-
ble, cercana y participativa.
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En ese contexto, surge la necesidad de plantear una
propuesta que no se limite a mostrar resultados o
registros superficiales, sino que dé lugar a las voces,
cuerpos, experiencias y decisiones que sostienen la
identidad del colectivo. La situacion abordada no es
solamente la falta de piezas visuales, sino la ausencia
de una narrativa expandida que conecte identidad,
memoria y representacion. Por eso, Entre Brillos y
Voces se propone como una respuesta que articula di-
ferentes formatos y lenguajes para visibilizar el valor
cultural de Casa Houston y su relacién con la ciudad
de Cali.
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OBJETIVO GENERAL

Disefiar una estrategia de comunicacién visual bajo un enfoque participativo con
la Fundacién Casa Houston para fortalecer el reconocimiento de sus narrativas
como parte de la identidad cultural de Santiago de Cali.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar las memorias y experiencias de personas mayores de edad vinculadas a la
Fundacién Casa Houston mediante entrevistas semiestructuradas y dindmicas partici-
pativas como talleres de co-creacion.

Disefiar una estrategia de comunicacién visual desde un enfoque participativo, a partir
de la co-creacién de un universo narrativo y la produccién de piezas visuales que per-
mitan la autorrepresentacion de miembros de la fundacion.

Validar la estrategia de comunicacion visual desarrollada, tanto con personas vincula-
das a la Fundacién Casa Houston como con un grupo reducido de ptblico general, con
el fin de evaluar su potencial comunicativo a traves de redes sociales.



ALIADO EXPERTO

Organizacién cultural
calefla que promueve
el arte drag en esce-

narios institucionales,

desarrolla formacion y

construye comunidad.

DARLA EXPERIMENT

Director artistico de la
Fundaciéon Casa Hous-
ton con mas de 8 anos
liderando procesos cul-
turales para la comuni-
dad LGBTIQ+.

USUARIO DIRECTO

Artistas drag queen
vinculadas a la Fun-
daciéon Casa Houston,
quienes participan ac-
tivamente en los proce-
sos culturales, formati-
vOs y comunitarios de

la fundacién.

USUARIO INDIRECTO

La comunidad cale-
fla,interesada en co-
nocer y reconocer el
colectivo drag como
parte de la identidad de

la ciudad.
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Entre Brillos y Voces

METODOLOGIA

Basado en la metodologia “Human Centered Design” — IDEO

Obj. Especifico 1

ste conceptual del p;
on Fund:
Disefio y construccion de instrumentos de recoleccion

Actividades

Obj. Especifico 2

Er as semiestructuradas de car narrativo (8-10 personas).

Obj. Especifico 2
Actividades
Tall
Cc

. Escaleta narrativa (podcast) .
. Guia de entrevista .
. Guia de taller co-creacion .
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Obj. Especifico 3

Actividades

on art Y ousto . acién interna con personas

Mapa de percepcion
Moodboard

Formulario digital de validacién

sa Houston




NECESIDAD

REQUERIMIENTO

D/O

DESCRIPCION

Es necesario que el producto parta de

Narrativa participativa y

Los artistas deben ser protagonistas y coauto-

las voces y experiencias reales de los co-autoria. E-C O res de su representacion. Uso de testimonios,
artistas drag. objetos simbolicos y memorias propias como
materia prima del diserio.
Es necesario que el disefio represente Enfoque ético y representa- Lenguaje visual que represente diversidad,
al colectivo drag con dignidad y sin cional. E-C O expresion e identidad. Evitar imdgenes que
estereotipos reduccionistas. trivialicen o estigmaticen la préctica drag.
Es necesario que el usuario (comuni- | Estrategia narrativa de empatia. Storytelling visual centrado en experiencias
dad caleria) conecte emocionalmente E-C (@] personales, transformacion e identidad. Tono
con las historias. cercano, humano y accesible, no institucional
ni técnico.
Es necesario que el producto visibilice Disefio de informacion peda- Contenidos que contextualicen el fendmeno
el impacto cultural, social y econdmi- gogica. E-C (@] drag sin reducirlo al espectdculo. Capas de
co del colectivo. informacion: emocional primero, cultural
después.
Es necesario que el producto pueda Sistema de disefio visual Lenguaje gréfico que funcione en formatos di-
circular en diferentes plataformas y adaptable. EO O gitales y fisicos: plataforma web, book editorial,

contextos.

redes sociales.




Entre Brillos y Voces

SISTEMA

DE PRODUCTO
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Estrategia de comunicacion visual para
fortalecer las narrativas de la fundacion
Casa Houston.

4 componentes

CONTENIDO
AUDIOVISUAL

ELEMENTOS

Podcast.

Pov Darla.
fotos.

PAGINA WEB

ELEMENTOS

Seccion ;Quienes somos?
Seccion Casa Houston.
Seccion Memoria.
Seccion Audiovisual.

REDES
SOCIALES

ELEMENTOS

Narrativa Digital.
Recortes de Fotos.

Piezas de contexto.

PHOTOBOOK

ELEMENTOS

Narrativa fotogrdfica.
dreas de trabajo Casa
Houston.







Entre Brillos y Voces

IDENTIDAD

/
Tipografia y . .

FRAUNCES #8ct9t2  #fedaO7 #eeTbac #eB251E

18



PROCESO DE CREACION

Proceso de creacion del logo
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bocetos primera identidad identidad final






SISTEMA-PRODUCTO

Entre Brillos y Voces se consolidé como un sistema producto que articula diferen-
tes formatos de comunicacion para construir una experiencia narrativa amplia y
coherente. La propuesta se desarrolld a través de una plataforma web, una cuenta
de Instagram, un podcast, un video tipo POV y un photobook, entendiendo cada
pieza como parte de un mismo universo visual y conceptual. Mds que funcionar de
manera aislada, estos elementos fueron pensados para complementarse entre si y
ampliar la forma en que el proyecto podia ser recorrido, leido y experimentado. De
esta manera, el sistema producto no solo retne los resultados del proceso, sino que
también traduce la intencion central del proyecto: visibilizar las narrativas de Casa
Houston desde una mirada sensible, contempordnea y construida en conjunto con
sus protagonistas.
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entrebrillosyvaces,
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VALIDACION

La validacion de la estrategia permiti¢ confirmar que la propuesta desarro-
llada responde de manera acertada tanto a la identidad de Casa Houston
como a los objetivos planteados por Entre Brillos y Voces. En la validacién
interna, las personas vinculadas a la fundacion reconocieron de forma po-
sitiva la manera en que el proyecto representa sus procesos, su estética y su
narrativa, destacando especialmente la claridad de la propuesta y el valor
de la co-creacion. Por su parte, la validacion externa mostrd una buena aco-
gida del proyecto, especialmente en redes sociales, donde la propuesta lo-
ord generar interés, interaccion y una lectura clara de su universo visual. En
conjunto, estas respuestas permitieron evidenciar que la estrategia no solo
comunica con coherencia, sino que también logra conectar con publicos dis-
tintos desde una misma intencién narrativa.
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CONCLUSIONES

Entre Brillos y Voces permiti¢ comprender el disefio como una herramienta para
construir vinculos, visibilizar historias y fortalecer procesos colectivos desde la co-
municacién visual. A lo largo del proyecto, la co-creacion fue determinante para
definir el concepto, la identidad y la estética general, demostrando que las pro-
puestas construidas junto a sus protagonistas adquieren una fuerza mucho maés
auténtica y significativa. El desarrollo de las piezas permitié no solo documentar
una experiencia, sino también construir una memoria visual capaz de proyectar el
valor cultural, simbdlico y humano de Casa Houston dentro de la ciudad de Cali.
Finalmente, este proyecto deja como aprendizaje la importancia de diseniar desde
la escucha, desde la participacidn y desde la sensibilidad frente a las realidades que
se buscan representar.
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