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INTRODUCCION

El Dia de los Ahijados o también conocido
como el Dia de las Macetas, es una tradi-
cion que cuenta con mds de 100 aiios de
historia. Originada en el barrio San Anto-
nio, es decir, es una practica 100% calefa.
La tradicion consiste en que los padrinos
y madrinas le regalen una maceta a sus
ahijados durante el mes de junio, espe-
cificamente del 29 de junio al 3 de julio.
Este gesto simboliza amor y gratitud, for-
taleciendo los vinculos que se establecen
cuando los padres designan a los padrinos
durante el bautismo del nifo.

En 2013, esta tradicién fue oficialmen-

te reconocida como patrimonio cultural
inmaterial, lo que llevé a la implementa-
cion de un plan de salvaguardia. Gracias
a la colaboracion entre las artesanas,

la secretaria y otras entidades, se esta-
blecieron elementos inmodificables en la
maceta, comoes el palo de maguey, los
arbolitos de colores, el dulce de alfenique
(entorchados y pina), las dos banderas
(Caliy Colombia) y el ringle o también co-
nocido como molinillo de viento.

Las artesanas desempeiian un papel cru-
cial como guardianas de esta tradicion.

Ya que son las encargas de dictar talleres
en vivo y en directo,a los nifios y adultos,
transmitiendo con amor y alegria la his-
toria que se originé con el mito de Doro-
thea, una mujer negra cuyos hijos, Pedro y
Pablo, fueron ayudados por los apostoles
Pedro y Pablo a través de un suefio, donde
se le enseié como hacer la maceta. Doro-
thea, agradecida con ellos, nombré a los
apostoles como padrinos de sus dos hijos y
asi, se origind esta bellsima tradicion.

Esta leyenda, narrada por las artesa-
nas, genera un impacto y una conexion
especial, ya que ellas cocinan y explican
detalladamente todo relacionado con la
macetaq, sus partes y la elaboracién del
dulce de alfeiiique.

Sin embargo, esta tradicion se ve en
peligro, principalmente por el temor al
azlcar, ya que algunos adultos evitan re-
galar macetas a los niflos argumentando
que contienen demasiado azlcar, o sim-
plemente prefieren regalar otras cosas,
como ropa, zapatos, juegutes, etc. A pe-
sar de ser una tradicién caleiiq, se intenta
comprender por qué otras celebraciones
no propias, como es el Halloween son
adoptadas y se celebran sin ningin es-
tigma, mientras que esta tradicion local
se ve afectada. Este proyecto de grado
tiene como objetivo visibilizar y resaltar
la importancia de salvaguardar esta tra-
dicién, subrayando el papel vital de las
artesanas, quienes son las portadoras 'y
transmisoras de esta herencia cultural
Unica en Cali.




TEMA DEL PROYECTO

Promover la conservacion de la tradicion Cultural
del dia de los ahijados en Cali, mediante una estra-
tegia de disefio.




JUSTIFICACION Y MOTIVACION

Colombia es un pais lleno de diversidad
cultural, y es por esto que en la actualidad
existen mds de 7 manifestaciones cultura-
les colombianas declaradas por la Unesco
como Patrimonio cultural inmaterial, ex-
presiones cuya importancia no estriba en
la manifestacion cultural en si, sino en el
acervo de conocimientos y técnicas que
se transmiten de generacién en genera-
cion con ellas. Por ende este proyecto se
realiza con la intencién de que las perso-
nas calefias puedan conocer a fondo la
tradicién de celebrar el dia de los ahijados
con macetas, ya que esta es una practica
cultural calefiq, la cual nacié en el barrio
San Antonio de Cali y se ha esparcido por
toda la ciudad. Esta celebracién trata de
que los padrinos y madrinas designados
por los padres en el dia del bautizo de su
hijo, le regalan macetas a sus ahijados
cada ano. Esta tradicion se celebra el 29
de junio de cada aio. Cabe recalcar que
esta tradicion fue anadida en la lista de la
UNESCO desde el 2013, ya que la primera
maceta fue hecha en el siglo XIX, y desde
entonces el 29 de junio se celebra esta
tradicién. Es importante entender que
esta tradicion surge con la leyenda de una
sefora llamada Dorotea Sanchez, una
mujer afrodescendiente que vivia en el
barrio San Antonio de la ciudad de Cali.

El 29 de junio, sus hijos gemelos Pedro y
Pablo cumplian afos, pero no tenia nada
para regalarles. Asi que en la noche los
apédstoles Pedro y Pablo se le aparecieron
en los suenos diciéndole que fuera a su co-
cing, y alli encontraria la respuesta. Al dia
siguiente, Dorotea fue a la cocina y solo
encontré azicar y agua, pero no sabia
qué hacer con eso. De un momento, em-
pezaron a tocar la puerta, y cuando abrié

la puerta, se encontré alos apéstoles, y
ellos le ensenaron la receta para hacer
dulces de alfenique para sus hijos. Elaboro
la maceta y lo adorno con papelitos de
colores y el ringlete. Dorotea estaba muy
agradecido, y es por eso que nombro a
Pedro y Pablo como los padrinos de los
hijos de ella.

En esta fecha y con la maceta como sim-
bolo, es aqui donde los padrinos refuer-
zan esa union que tienen con sus ahijados
y recuerdan el compromiso adquirido.Este
arbolito con dulces de azicar y papeli-
llos de colores se convirtié en un simbolo
cultural que congrega a los artesanos del
azucar, familias que heredan la tradiciéon
y la salvaguardan del olvido con el fin de
preservar la identidad del calefio y su
arraigo al territorio. (Elpais.com.co, 2013,
parr. 1)

Constain, et al.( 2013) retoman a Castroy
plantean que es importante saber que el
nombre de la maceta proviene de la ana-
logia que estd entre su forma y una rama
o un arbol florecido. Como esta tradicion
nacioé gracias a los Santos y se puede re-
lacionar con la simbologia comin a mitos
de muchas culturas, del drbol como un co-
nector entre el mundo terrenal y el cielo, o
como un vinculo espiritual. Para hacer la
maceta se debe tener un orden, y este si-
gue unos patrones estéticos. Hace mas de
dos décadas se lleva a cabo el festival de
las macetas y hoy en dia existe la ruta dul-
ce de los ahijados, la cual consiste en una
jornada en donde los nifios y sus familiares
encuentran un espacio para divertirse con
los juegos tradicionales y conocer a fondo
esta tradicion y que tiene lugar en la coli-
na de San Antonio.
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Esta practica estd en riesgo de desapare-
cer, ya que gracias a los cambios sociales
que inciden en la transformaciéon de la es-
tructura y vida familiar, tienen también un
impacto en la institucion del padrinazgo.
De acuerdo a Constain, et al. (2013), se
ha podido identificar lo siguiente, “Se tie-
ne la percepcién, manifestada por varios
de los participantes en los talleres, que

las familias acuden cada vez menos a la
ceremonia del bautismo de sus hijos, y en
consecuencia a la designacién de padri-
nos (...) Algunos artesanos afirman tener
dificultades para la transmisién de sus co-
nocimientos y técnicas a las personas mas
jovenes de sus familias.” (p. 46 y 47).

Por ende, es importante preservar esta

tradicion afadida como Patrimonio In-

material, no solamente porque ayudar a
fortalecer los vinculos del padrinazgo, o

porque es una tradicién caleio sino que @
también es un saber patrimonial que pasa
en generaciones a generaciones, es decir,
la mayoria de las artesanas del azicar
dedicadas a la tabicén, han aprendido
esto gracias a sus antepasados
pero debido a los factores men-
cionados anteriormente esta en
riesgo a desaparecer.




PLANTEAMIENTO DEL
PROBLEMA

La tradicion Calefia conocida como el
dia de las macetas o también como el dia
de los ahijados, en una tradicién 100%
Calefia, que se remonta desde finales del
siglo XIX en Cali. Es importante saber que
esta tradicion se continta con el dia del
bautizo del nifio o de la nifa, ya que los
padres eligen para sus hijos su madrina
y padrino, y estos, son los encargados
de seguir con esta tradicion calefia. Esta
celebracion ha perdido vigencia, y es
por esto que se deberia reimpulsarse
y conocerse en toda la Ciudad de Cali,
especificamente el 29 de junio de cada
aio. Es por esto, que en la Colina de
San Antonio se tiene un monumento a
la maceta, en donde del 26 de junio al 3
de julio, se hacen actividades en donde
se puede conocer a profundidad esta
tradicion. Ademas de la Colina de San
Antonio, en varios centros comerciales,
las artesanas ligadas a la secretaria de
Cultura exhiben y venden sus macetas.
En el 2013, esta tradicién cultural calefia
se incluyé como patrimonio cultural
@nmoferiol en Colombia. Pero gracias a
varios factores, esta tradicion estd en
riesgo de desaparecer. Gracias a los
didlogos con dos artesanas pertenecientes
a ASOMACETAS, se ha podido identificar
dos situaciones que afectan esta tradicion.

El primer factor que se ha podido
evidenciar es que los adultos no quieren
regalar macetas a los nifios por dos
situaciones:

1. Por el precio de la maceta que varia
desde los 30.000 en adelante, las
personas adultas estan prefiriendo
regalarle a sus ahijados otro tipo de
cosas, ya sea para entretenimiento o para
vestimenta.

2. Los adultos no quieren regalar macetas,
ya que esta contiene gran cantidad de
azicary, por ende, no es saludable para
los ninos. Es importante saber que la
maceta estd elaborada de alfenique, que
es una pasta de azicar cocida y estirada
en barras muy delgadas y retorcidas.

J. Paramo y M. Ortiz (comunicacién
personal, 11 de agosto, 2023)

El segundo factor que se identifico es

que hoy en dig, la sociedad ha hecho
unos cambios a nivel de tomar la decision
de tener hijos, y es que segin DANE
(2005-2018), ha habido una disminucién
de fecundidad en las mujeres, y es que
gracias al censo hecho en el 2005 se
observa una reduccién de 2,33y que

en el 2018 tuvo una reduccién bastante
significativa que fue del 1,95.%. Esta caida
se debe a varios factores, como por
ejemplo, al proceso de modernizacién, el
desarrollo socioeconémico y los cambios
culturales en los comportamientos
reproductivos relacionados. De acuerdo
al Instituto de Estudios Urbanos de la
Universidad Nacional de Colombia (2021),
se ha identificado que ha habido una
disminucién de nacimientos de hijos, y
esto se puede evidenciar con el informe
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publicado, el cual nos muestra que en del
2020 al 2021 ha habido una reduccién

de 912 de nacimientos en la ciudad de
Cali. Ademds de esto, estd otro factor,

y es que de acuerdo Statista Research
Department (2023), se ha podido
identificar que hubo una disminucion
significativa de casamientos del afio 2021
al 2022, mostrando una reduccién de un
total de 17.33 matrimonios.

Es por esto que, este proyecto se plantea
lo siguiente:

¢Coémo promover la conservaciony la
visibilizacion de la tradicion cultural del dia
de los ahijados en los calenos, por medio
de una estrategia de comunicacién con un
enfoque al disefio emocional?

12




Desarrollar una estrategia de comunica-
cion que promueva la conservacion de la

tradicién cultural del dia de los Ahijados
en la ciudad de Cali.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

OBJETIVO
GENERAL

Conocer la percepcion que tienen los nifos
y adultos sobre la tradicién de los ahijados
en la ciudad de Cali.

Analizar los factores que amenazan la
permanencia de la tradicién cultural del
dia de los ahijados.

Disefiar un sistema de comunicacién visual
con un enfoque estratégico que sensibilice
sobre esta tradicion a los calefios, promo-
viendo su interés en él.
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JMARCO DE

Para elaborar el marco de referencia se
tuvo en cuenta unas conceptos claves que
ayudardn a entender mejor el tema esco-
gido, el cual, trata de la tradicién cultural
inmaterial del dia de las macetas o tam-
bién conocido como el dia de los ahijados.

Para comenzar, es importante entender
que la celebracion cultural del dia de los
ahijados o también conocido como el dia
de las macetas fue agregado en el 2013

a la lista de las tradiciones culturales in-
material de Colombia. De esta forma, es
necesario entender el término patrimonio
cultural y segin la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Educacién, la
Ciencia y la Cultura (UNESCO, s.f), el pa-
trimonio cultural no se limita solamente a
esos monumentos construidos, como por
ejemplo los objetos que estan exhibidos en
el museo, sino que también, a esos sabe-
res vivos que heredamos de nuestros an-
tepasados, y que se han ido transmitiendo
de generaciéon en generacion, asi como
las recetas ensefiadas por las abuelas a
través de su dialéctica. Entonces, el patri-
monio cultural inmaterial es un factor que
ayuda a mantener esa diversidad cultural
que se tiene a nivel mundial, y por ende,
promueve el respeto. El patrimonio cul-
tural inmaterial no solo es esa manifesta-
cién escrita, sino que es ese conocimiento
que tenemos sobre esas técnicas o tra-
diciones antepasadas que se van trans-
mitiendo de generacién en generacion
para la conservacién. Segun la UNESCO
(s.f), patrimonio cultural inmaterial es “
tradicional, contempordneo y viviente a
un mismo tiempo. Que es integrador, re-
presentativo y basado en la comunidad”.
En otras palabras, busca que las personas
se sientan identificadas con esa tradicion,

REFERENCIA
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sin importar si son parecidas o no, para
que las personas tengan y se arraiguen a
un sentimiento de identidad y por ende, se
tenga el deseo de querer continuar esta
tradicién ademds de poder transmitir en
generacion a generacion.

De acuerdo con Arévalo (2004), se puede
comprender con mayor profundidad cudl
es la definicidon de la tradicién, a partir de
la etimologia de la palabra, que proviene
del término latin “tradere”, el cual signi-
fica, “lo que se viene transmitiendo del
pasado”, es decir, que esos saberes se van
pasando generacionalmente, pero que
hoy en dia se estdn transformando. Y es
que, la tradicion se tiene que actualizar o
renovar para mantenerse en el presente
con el compas de la sociedad, para asi, no
quedarse en un conjunto de tradiciones
obsoletas o muy antiguas que van que-
dando en el olvido. La tradicién entonces,
se tendria que remitir al pasado pero
también al presente vivo (actualidad). La
tradicion no es algo que se pueda trans-
mitir genéticamente, sino que se hace a
través de la sociedad o de la comunidad

y que se deriva de un proceso de “selec-
cion cultural”. Arévalo dice lo siguiente,
“La parte seleccionada en el tiempo como
una funcion de uso en el presente seria

la tradicién. El pasado es continuamen-
te reincorporado al presente”. En otras
palabras, la tradicién es un hecho que
pertenece a una parte del pasado pero
que a lo vez, estd en el presente, teniendo
en cuenta, lo antiguo- la continuidad y la
persistencia del presente, y que es nece-
sario entender que para que persista en
el presente necesitard unos cambios para
que la tradicion pueda sobrevivir a me-
dida del pasado de los afios. También, se



pudo identificar que la cultura y la tradi-
cion son dos significados diferentes, pero
que se relacionan de cierta parte. Segin
Arévalo (2004) ,”los bienes patrimoniales
constituyen una seleccién de los bienes
culturales. De tal manera, el patrimonio
estd compuesto por los elementos y las
expresiones mds relevantes y significati-
vas culturalmente” (p. 929). Cabe aclarar
que el patrimonio seria entonces los sim-
bolos y las representaciones, que se tienen
en ciertos lugares que unen un grupo de
personas (lugares de la memoria), y, por
ende, a esto se le llamaria la identidad. Es
decir, la identidad es la construccion social
que tiene como objetivo la diferenciaciéon
de ese grupo de personas con otras. Ya
sea por unos procesos de construccion
que tienen, como, por ejemplo, procesos
ideologicos (valores, creencias, simbo-
los, etc.), procesos politicos (se basa en
marcas limites entre esa comunidad que
vive) y los procesos culturales (que se re-
fiere a la historia de la tradicién), y que en
conjunto crean un vinculo y una herencia
cultural y por ende, la tradicion es la iden-
tidad de esas culturas o comunidades.

La tradicion cultural del dia de los ahijados
es una tradicion calefia que se remonta a
finales del siglo XIX. En donde en el mes

de junio, las artesanas pertenecientes a
ASOMACETAS, tienen la oportunidad de
elaborar con sus propias manos el dulce
del alfefique, el cual es elaborado a base
de azicar y agua. De acuerdo con dofia
Maria en entrevista con Ortiz Cortés
(2016):

Lo ponemos a hervir y para darnos cuenta
de cuando ya estd a punto, utilizamos lo
mismo que usaban los abuelos, que es una
cdscara de platano. La cdscara se pone
en un vaso de agua y después le echamos
un poquito del dulce. Si se queda pegado,
quiere decir que todavia no esta.

El proceso para preparar las macetas
puede durar mucho tiempo, ya que puede
variar desde tres y ocho horas, depen-
diendo de qué tan bueno haya salido el
dulce de alfenique.

Ademds de esto, es importante entender
que cada artesana usa un ingrediente de
mds, dependiendo con el ingrediente que
mejor le funciona, de acuerdo a Martha
Cecilia en entrevista con Jiménez Lenis
(2020): “algunas artesanas usan unas
gotitas de crémor, otras gotitas de limén,
otras gotitas de vinagre, lo importante de
nuestra preparacion es el punto para que
quede un dulce suave y delicioso”, seiala
Marta Cecilia. Sin embargo, es impor-
tante entender que en el 2013 sellegbé a
un acuerdo entre los artesanos y la PES
(El Plan Especial de Salvaguardia) para
garantizar la salvaguardia de los saberes
de la tradicién. Uno de los acuerdos que
se pactod, es que para elaborar la maceta
se tienen que cumplir unos componentes
para poder producir y venderlas.

La maceta estd hecha por varias ele-
mentos y productos. El primer elemento,
es la parte superior de la maceta, la cual
estd conformada del palo de maguey, es
necesario saber que el maguey proviene
de una planta, en donde se corta un palo
grueso, y es aqui donde seubica el alfe-
Aigue que es un dulce a base de azucary
agua y debe de ir en forma de pifia, a su
lado se le pone una figura de papel que
es conocido como el ringlete, este es for-
ma de estrella que se mueve con el viento
(estd elaborada en cartulina de colores,
ya que cada artesano puede escoger el
color que quiere), a lo largo del soporte
de maguey se insertan diferentes dulces
de alfefiique en forma de entorchados
que tienen que ser de color blanco y otras
figuras, como; flores, mufiecas, animales,
persondjes de comics, entre otros y estan
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acompaiadas con cintas de papelillo de
muchos colores. Es importante saber que
todas las macetas deben de tener por
obligacion dos banderas, la de Colombia
y la de Cali. Ademds de esto, el artesano
puede agregarle otras cosas que de-
see, ya que asi, le da su toque personal.
(Constain et al., 2013).

Las fiestas tradicionales, son reconoci-
das como muestra caracteristicos de la
cultura y por ende, estaria relacionado
con la identidad cultural. De acuerdo con
Ramirez (como se cité en Herrera, 2001)
“la globalizacién cultural establece un
factor principal”, ya que se puede usar
como rescate para conservar estas tradi-
ciones antiguas y por ende, inculcarles o
ensenarles ese amor a las culturas y tra-
diciones que conforman una identidad, en
este caso, su identidad. De acuerdo con
Ramirez (como se cit6 en Feliv y Virtudes,
2003) plantean que las festividades, como
elementos del folclore social, hacen de
las costumbres, y que funcionan como un
vehiculo para transmitir ese conjunto de
conocimientos de saberes, mientras que la
tradicién constituye una manera de con-
cebir, comprender y experimentar lo que
se estd transmitiendo. Ademds de esto, se
dice que a través de la practica de nume-
rosos habitos en diversos aspectos de una
sociedad o grupo social especifico. Estas
festividades engloban varias tradiciones,
creencias y rituales religiosos, expresio-
nes musicales, danzas, platos y bebidas
asociados a ellas, asi como también la de-
coracidén, vestimenta, métodos de trans-
porte y otros componentes de la esencia
cultural tanto espiritual como material

de la poblacién. De acuerdo a Ramirez,
como se cité en (Lopez y Belkis, 2006) es
fundamental comprender que la tradicion
no estd exclusivamente vinculada a temas
religiosos. Se puede decir, por lo tanto,
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que las festividades son acontecimientos
que llevan a las personas a dirigir su aten-
cion hacia ese pasado, ya que contribuyen
a formar una perspectiva completa que
actia como un impulsor de las manifes-
taciones de identidad. Estas festividades
reflejan las practicas ceremoniales que
ocurrian en tiempos antiguos. Asi, las
celebraciones representan las marcas
dejadas en la estructura social, las cuales
representan y simbolizan los intereses y
valores caracteristicos de una comunidad
en funcién de su herencia cultural.

Ademds de los conceptos anteriores men-
cionados, es importante hablar sobre el
disefo emocional, ya que es un factor
estratégico del disefio que complementa
este proyecto de grado. Segun Ferreira de
Freitas Figueiredo (2021), el ser humano
se ha caracterizado por siempre querer
personificar los objetos, es decir, las per-
sonas siempre tratan de tener algin tipo
de conexidén con las cosas, a través de los
elementos de personificacion que estas le
transmiten. Por eso, es importante que el
disenador a la hora de crear piense en el
pUblico objetivo para el que esta disefian-
do, facilitando la interaccién con el objeto
y, por ende, la creacién de una conexién
emocional hacia esa pieza, ya sea un ser-
vicio o un producto. Con el paso del tiem-
po, el usuario que tiene ese objeto creado
serd capaz de decir qué respuesta emo-
cional tiene hacia esa pieza y que tipo de
relacién tiene y asi, el usuario decidirda si lo
cuidard para que tenga una larga vida Gtil
o no. En consecuencia, gracias al disefio
emocional, es posible que los disefhadores
se comuniquen de manera indirecta con

el publico objetivo o con el consumidor, ya
que la emocién crea vinculos y también
comunica personalidad.

Es importante entender que la emo-
cién ayuda en el proceso de la eleccion o



también, para recordar algo con mayor
facilidad, por eso es necesario crear un
disefio teniendo en cuenta no solamente
la utilidad, la facilidad y la practicidad

del objeto o del servicio, sino también lo
emocional, que es lo que crea ese vincu-
lo o conexiéon con la persona y el objeto,
despertando sensaciones o sentimientos
de felicidad, placer, diversion, es decir,
aflorando esos sentimientos que conecta
a la persona con ese objeto. Para Norman
(2004), el disefio emocional debe de te-
ner tres niveles, los cuales se clasifican;
Visceral, conductual y reflexivo. El dise-
fo visceral trata del primer impacto que
tienen las personas hacia un producto o
servicio, es super importante entender
que no necesdriamente las personas son
conscientes ante el ese estimulo, y para
poder lograr capar la atencién del pUblico
objetivo, se necesita basarse mas en la es-
tética, ya sea la forma, colores, contraste,
contornos, entre otros. El segundo nivel es
conocido como el disefio conductual, tra-
ta de que las personas a la hora de usar
ese producto o servicio, sientan control
hacia eso, comodidad y a la vez, que sea
facil, es decir, se basa en la comprension
y la usabilidad. Por Gltimo, estd el nivel
reflexivo, el cual trata sobre la reflexionen
que tienen los usuarios sobre ese servicio
o producto y lo hacen a través de los as-
pectos culturales, sus beneficios, el valor
monetario, entre otros. Es por esto, que
es necesario generar en los caleios senti-
mientos positivos, amor y que se puedan
identificar con esta tradicién que es 100%
Calefia, y por ende, que en ninguna regiéon
de Colombia excepto en Cali se podra en-
contrar esta tradicion.




USUARIOS

1. Son personas adultas de género masculino y femenino que residen en la ciudad de Cali.
Se caracterizan por tener un rango de edad de 25 aios hasta 60 aiios. La mayoria de es-
tas personas trabajan.

If\ /\'
LI Tomas Keep es un empresario. Tiene 35 afios, tiene dos

~ hijos. Desde muy pequenio, le ensefiaron la tradicion del
dia de los ahijados, ya que cada aiio su madrina y pa-
drino le regalaban una maceta. Ahora con sus hijos, le
ha inculcado esta tradicién calefia.

Claudia Marin es una trabajadora. Tiene 30 afios. Nun-

ca le ensenaron esta tradicion y nunca le habia intere-

sado en concerla a profundidad. Ya que si ha tenido la
oportunidad de ver las macetas en los centros comer-
ciales pero nunca quiso saber mds de esta tradicion.

2. Nifos de cualquier género. Son nacidos y residentes en la ciudad de Cali. Son nifios que
tienen un rango de edad desde los 9 afios hasta los 11 afios. Es decir, que estan cursando
el colegio y van de 4 a 6 aio.

Lucciana Mayor es una estudiante. Tiene 11 afios y va
por el grdo 6 del colegio. Si bien, tiene padrinos, la
Unica que le regala cosas es sumadrina. Ha tenido
la oportunidad de conocer las macetas, porque su
mama cada aio le regala una y su madrina le ha dado
dos en toda su vida.

Santiago Barona es un estudiante. EL tiene 10 afios de

edad. Actualmente estd cursando 5 grado en el colegio.
Tiene padrinos, pero nunca le han regalado nada en el
mes del ahijado. Nunca habia visto una maceta y mucho
menos, sabia de la tradicién.
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ALIA

ALCALDIA DE
SANTIAGO DE CALI

SECRETARIA DE CULTURA

Martha Ortiz es una artesana que lleva mas de
20 aiios siguiendo esta tradicién, y gracias a
esto, ha tenido la oportunidad de hacer par-
te de las directrices de ASOMACETAS. Es el
acrénimo de la “Asociacién de Mujeres Artesa-
nas de Macetas de Alfeiique de Cali”. Vale la
pena destacar que esta asociacion cuenta con
la participacién activa de mds de 50 mujeres
inscritas, quienes durante mas de dos décadas
han colaborado de manera conjunta como co-
lectivo. Su trabajo conjunto ha desempefiado
un papel crucial en la preservacion y salva-
guardia de esta expresion artesanal a lo largo
del tiempo.

DOS

Como aliado tengo a la secretaria de cul-
tura, especificamente con Monica Tatiana,
la cual, ha brindado muchos datos, cifras,
conclusiones, entre otros, sobre esta tra-
dicién cultural inmaterial.

Julieth Paramo, es una artesana que
también pertenece a ASOMACETAS. A
comparacion de otras artesanas que per-
tenecen a esta asociacidn, ella es relati-
vamente joven, pero que desde siempre,
ha estado involucrada con esta tradicion
porque desde nina le ensefiaron esta tra-
dicion porqgue su abuela y mama han sido
artesanas, ademads de ser artesana, es
comunicadora social y ha tenido la opor-
tunidad de escribir y lanzar su propio libro
titulado, “Dulces y artesanas”, en donde
se habla con profundidad las herencias
tradicionales que tienen cada una de las
artesanas que ella conoce.
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METODOLOGIA

Basada en la metodologia
Protothinking

Esta metodologia trata o consiste en probar esas ideas
que se crean o se generan para resolver un problema de-
tectado y se divide en 4 elementos los cuales son o se divi-
de en; definicién, empatia, exploracion y evaluacion

e ° [N 4
Definicion:
Busca identificar y comprender cudl es el problema o situacion. Du-

rante esta etapaq, se requiere una comprension profunda del proble-
ma, esta etapa también es conocida como “entender”.

Empatia:

Tiene como objetivo principal la generacion de una percepcion mds
profunda y una comprensién del usuario como de la problemdatica.

Exploracion:

Marca el inicio del proceso de idear o crear una posible solucion. Du-
rante esta etapa, se empiezan a desarrollar varias ideas para abor-
dar este problema, situacién o el proyecto en cuestion.

Evaluacion:

En esta etapa, se lleva a cabo la prueba, revisién y evaluaciéon de lo
que se ha creado con el objetivo de corregir. Es fundamental com-
prender que esta fase no marca el final del proceso, sino que se utiliza
como un mecanismo para mejorar en funcién de la retroalimentacion
recibida y hacer los cambios necesarios.
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METODOS Y HERRAMIENTAS

c Sumérgete en la tradicion

Entrevista con expertas

Didlogo con la secretaria de Cultura

Mapa de actores

e
=1

Siente la tradicion

Encuesta para el piblico objetivo adulto

Focus Group para nifios

Elabora tu maceta

Ejecucion de la estrategia:
Taller creativo con ayuda de las artesanas.
Cortometraje
Mochila pal ahijado

Difusion

Disfruta tu maceta

Focus Group para la recolecciéon de los comentarios

Implementacién de ajustes.
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INSTRUMENTOS UTILIZADOS

Objetivo de la entrevistas realizadas a las dos
artesanas del azicar:

Conocer a profundidad sobre la tradicién e identificar los factores que estan poni-
nedo ponen en riesgo esta tradicion.

Martha Ortiz Julieth Paramo
Artesana Artesana

Artesanas pertenecientes a ASOMACETAS

Conclusiones y hallazgos de la entrevista

Cada artesana elabora el alfefique de manera Unica, ya que cada una es-
coge un ingrediente diferente para poder estabilizar la maceta y que no se
vaya a “chorrear”.

Existen dos factores en concreto que estan poniendo en riesgo la tradicion,
el factor del azicar y el valor econdémico.

Fasel
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MAPA DE ACTORES

Secretaria de Cultura

Campesinos
Artesanas

Ninos y adultos

ASOMACETAS [

Gobernacién
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MAPA BE ACTORES

Marco de trabajo:

Tradicion de celebrar el dia de los ahijados con macetas de alfefiique

|

Actores
Usuario: Actores internos Actores externos: Inst. POblicas
Ninos Artesanas Ingenios Secretaria Cultura
Adultos ASOMACETAS Campesinos Gobernacién

Observaciones:

Aunque hay numerosos actores que no tienen interacciéon directa con el
usuario final, que son los nifos de 8 a 11 anos y los adultos de 25 a 60 aios,
desempeiian un papel crucial en todo el proceso. Estos actores son de
gran importancia, ya que las instituciones publicas son responsables de
proporcionar financiamiento y apoyo logistico a las artesanas y a la ASO-
MACETAS para preservar la tradicion. Ademdas, muchos ingenios azuca-
reros patrocinan los talleres que ofrecen las artesanas a los usuarios, do-
nando insumos como azicar y manteles, contribuyendo asi a la realizacion
de estas actividades.
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INSTRUMENTOS UTILIZADOS

Objetivo de la encuesta:

Se realizé una encuesta a 68 personas de 25 a 60 afos.En donde se bus-
caba conocer la percepcion y la opinidn que tienen sobre esta tradicion.

¢Para usted que es el dia ¢Ha particpado en esta
de las macetas? tradcion?
Nada Nunca 33,8%

@ Festival

@ Tradicién Tafio

() Celebracién
En 2 afios
En 4 afios
Cada afio

¢De qué ciudad eres? i o
¢Cudl es su estado civil?

Cali 95,6%

@ Casado por religiéon Catélica
Bogota @ Casadopor otra religién
Medellin Unién libre

Soltero
Pasto

Pereira

¢Cémo le parece la tradicién?
Donde 1es malay 5 excelente.

¢Ha recibido una maceta?

@ Raravez
@ Todos los afios 3

8 @ Frecuentemente

Conclusiones y hallazgos:

Se puede concluir que mads de la mitad de las personas encuestadas conocen que el dia
de los ahijados es una tradiciéon. Sin embargo, se observa que un porcentaje ligeramente
inferior a la mitad de los encuestados, nunca han participado en esta tradicion. Pero si
conocen que es una tradicién cultural del dia de los ahijados.

Fase 2
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JNSTRUMENTOS UTILIZABOS

Objetivo de la encuesta:

Se realizé una encuesta a 17 personas adultas con el fin de obtener una comprensién mas
profunda de sus opiniones sobre la tradicion del Dia de las Macetas o el dia de los ahijados.

¢Eres padre o madre?

¢Eres padrino o madrina?

¢Alguna vez le ha re-
galado o dado a su
ahijado/ ahijada una
maceta?

Sola una vez

Cada afio

Nunca

Rara vez

¢Conoce la tradicién?

®si
® No

¢Le compraria una maceta a su
ahijado?

23,5%
® No

Si

7.B Justifique

Muy caras
@ Por carifio
Mucho dulce
Perseverar la tradicién calefia
Reforzar los vinculos

Para que mi ahijados y ahijadas me tenga
presente y que puedan contar y confiar de
sus padrinos ( de nosotros).

¢Considera que la tradicién debe modificarse o
tener algn cambio en pro a la conservacion ?

Si

17,6% ®No

8.B Justifique

Costo de las macetas, por eso se
dejan de regalar

@ Esuna tradicién ya establecida
Es mejor regalar otra cosa

® Es un dia especial y Onico

® No le cambiaria nada

@ Es una tradicion muy linda y debe de
conservarse

® Es una tradicion muy linda, pero no se
escucha mucho de ella

@ Es patrimonial y por ende no se debe de
cambiar

Conclusiones y hallazgos:

Es evidente que mas de la mitad de los encuestados estan familiarizados con esta tradi-
cion debido a que desempeiian el papel de padrinos. Sin embargo, se identificaron dos
factores que estan poniendo en riesgo esta tradicion. En primer lugar, un 23,5% de los
participantes indicaron que no regalarian una maceta a sus ahijados, y esto se debe a

dos razones principales: el alto costo de las macetas y la abundancia de dulces en ellas.
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GENCHMARKING

Criterios a usar para el berchnmarking

1. Compartir saberes/ tradiciones:

Si realmente esas tradiciones se estdn pasando de generacién a
generacion

2. Visibilidad social:

Que tengan un impacto en la sociedad, por ende, que sean visi-
bles, no necesariamente en la misma comunidad nacional, sino
gue también sea a nivel mundial o global.

3. Identidad:

Que la comunidad de ese lugar o region se sientan identificado
con ciertas cosas (sentido de pertenencia).

4. Conservacion de los saberes o

de la tradicion:

Que aunque pase el tiempo, estas tradiciones se mantengan tal
cual o si realmente a medida de los afios han ido cambiando.

5. Estratégico:

Incluye todos los factores relacionados al disefo.
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GENCHMARKING SECTORIAL

- FERIA DE LAS

FL.ORESE

Volveremos a florecer

Alcaldia de Medellin

Criterios que se cumplen:

Todos

31

LA REPUBLICA

25 CANDIDATAS

EN EL REINADO
mnnnmom@*
DELCAFE - *

‘EL JULI

Y PONCE,
¥ EL MANO
A MANO

Criterios que se cumplen:
1,2y5

Criterios que se cumplen:
1,2y 5




GENCHMARKING NO
QECTORIAL

Festival Guastrondrico

2023

15, 16 y 17 Cenfrollcjj%AEvenfos

SEPTIEMBRE  VERDE ARENA .
Criterios que se cumplen: Criterios que se cumplen:
Todos 1,2y5

(24 N

ALFONSO

ORGANIKO:
FESTIVAlLs
Criterios que se cumplen: Criterios que se cumplen:
1,2y5 1,2y5
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JALLAZAGOS Y
CONCLUSIONES

Benchmarking Sectorial

A la hora de representar tradiciones, fiestas, ya sean nacionales
o internacionales, cada dia se estd tomando conciencia de que
deben tener un impacto visual. Por lo tanto, se estan creando
afiches, carteles, bolsos, lapiceros, publicidad, etc., con el fin de
visibilizar y atraer a nuevas personas, tanto personas del mismo
pais como extranjeras, para que puedan conocer esa tradicion y
puedan conocer mas del lugar.

Benchmarking No Sectorial

Cada dia surgen nuevos eventos que buscan plasmar una o varias
tradiciones que tienen lugar en ciertos lugares. Para que estos
eventos sean reconocidos, se estdn teniendo en cuenta dos as-

pectos que son; lo estratégico y lo visual.
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CONCLUSIONES

Es esencial resaltar y difundir la tradicién cultural del Dia de los ahijados o
también conocida como el dia de las macetas en los nifios y adultos calefios,
con el objetivo de preservar y valorar esta tradicion.

Se debe aumentar la conciencia sobre el alfeiique, un dulce que se elabora
de manera completamente artesanal (hecha con manos de las artesanas), sin
el uso de ningln tipo de quimicos ni mucho menos de conservantes y que no
contiene la cantidad de azicar que la gente suele imaginarse.

Se debe resaltar la labor de las artesanas del azicar, quienes son las respon-
sables de elaborar las macetas. Con amor y alegria, transmiten los conoci-
mientos que han heredado de sus antepasados sobre la tradicién cultural del
dia de los ahijados que se celebra en la cuidad de Cali.

Es necesario proponer una estrategia que promueva esta tradicion de mane-
ra efectiva en el dmbito de la comunicacion y el disefio emocional. Esta estra-
tegia debe ser inclusiva para todos los calefios, asegurando que el producto
final sea accesible para todas las personas, independientemente del nivel es-
trato econémico al que pertenezcan. Ademas, debe de esto, debe ser llama-
tiva y capaz de generar emociones de amor, alegria y unién familiar.




REQUERIMIENTOS DE DISENO

Necesidad Requerimiento Tipo | D/O Descripcion
e BE e YGRS + Contenido documental que
. muestren el proceso de hacer
Resaftarialabor de visual que cuenten las el alfefique pelaborar las
las artesanas en la historias de las artesa- E-C (0] mace’ra: Y
tradicién cultural nasy la tradicién de las . ..
* El contenido audiovisual
macetas
debe ser corto
Que el sistema de . . * Impresion alaser
piezas gréficas sea :htzc?aon :e materiales | T.p 0] + Papeles ecolégicos, cartén.
econémico € bajo costo * Que sean asequibles
* Abarcar varios medios de
Visibilizar el patri- La campaiia debe s
monio y las amena- tener un componente T-P o (CILE) TETEER 7 ClgElEE
travi estratégico * Talleres con las artesanas o
zasque airaviesa espacios de interaccién con
las artesanas y el usuario
ractuar con la herra- - F-P o * Recortar las figuritas
puedan personalizary * Colorear las figuritas
mienta ensamblar
La estrategia debe Tono de comunicacién « Lengudje coloquial valluno
e el amable y lenguaje F-P 0 * Piezas graficas llamativas y

conexion o vinculos
del padrinazgo y
amor

visual cdlido

colorida
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ldentidad de la estrategia

Llamativo
La identidad llama Quiubo ahijado nace de

dos conceptos. El quiubo proviene de la jerga Sonoro
caleia que significa llamar y el ahijado pre-

cisamente significa la tradicién de celebrar a Calido
los ahijados cada afio con macetas alfenique, Familiar
por ende, esta identidad estd pensada en que

los calenos puedan generar ese sentido de Colorido

pertenencia.

La estrategia tiene como objetivo la

Descripcion
del
prod UC'I'O vardn a cabo tres productos, los cuales

visibilizacion de la tradicion cultural del
Dia de los Ahijados en la ciudad de Cali

Para cumplir con este propésito, se lle-

' son;
Cortometraje Mocf.\.ila pal
Ahijado

agradecimiento L

Elementos
Parte de las claves
artesanas al
comprador
Objetivo:
Difundir y resaltar | . .
ghh diry esaftaria Objetivo mochila:
importancia de las
artesanas del azGcar Resaltar y fortalecer los talle-
en la tradicion. res que hacen las artesanas

en vivo y en directo.
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JDESCRIPCION DEL PRODUCTO

Difusidon

Objetivo difusion: Para difundir la estrategia entre los
habitantes de Cali, se disefiard un tipo
de volante en forma de ringlete, que
se distribuird en lugares concurridos,
como los centros comerciales.

l

El ringlete contard con el cogido QR del
cortometraje

Promover el cortometraje a los
caleios, con el fin, de que se
apropien de esta tradicion.

3. Partes de la 4. Taller con
maceta ninos

\L Artesanas cocinan

No modificables Modificables envivo y en directo

|

Personalizacién

!

Colorear Recortar

39



PROCESO DE LA IDENTIDAD

Reticula

Area de respeto

A
cﬁg,u’iuyfﬁk A
AHITAD G
A

40



RESULTADO FINAL IBENTIDAD

Q_u’imfﬁk
HAYAD G

La identidad, designada como “Quiubo Ahijado”, desempeiiara el papel

central al unificar y vincular toda la estrategia a desarrollar. Esta identi-

dad se inspira en los colores emblemdaticos de la ciudad de Cali: Amarillo,
naranja y rojo, acompafnados por una sombra café.

Es esencial destacar que posee elementos significativos, como el ringlete y
el alfefique, los cuales desempefian un papel fundamental en la tradicion
del Dia de los Ahijados. Ademds, incorpora el gato del rio de Tejada y las

tres cruces, simbolos representativos de la ciudad.
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PALETA CROMATICA

Blanco

C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 0%

e
?\ Naranja
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Amarillo
C: 0%

M: 0%
Y: 85%
K: 0%

Marron

C:37%
M:72%
Y:80%
K:53%



Gracias por tu compra

Esta mochila pal ahijado refleja la
pasién y dedicacién de nuestras
‘ artesanas del azicar. To nos motivas a
seguir creando con amor. {Gracias por

ser parte de la tradicién de celebrar a
los ahijados con macetas de alfefique!

Sabias que

Laiglesia de San Antonio es la iglesia més antigua de
Cali, que abrié sus puertas en 1747. Hoy en dia, alberga o
un museo de arte y artefactos, sobre todo una colec- Antonio
cién de tallas quitefias, estatuas de madera de santos
del siglo XVl talladas por artistas de la Escuela de
Quito.




A la hora de elaborar la mochila pal ahijado, tuve en cuenta que la tula fuera de facil
apertura y que se pudieran incorporar colores llamativos para captar la atencién de los
nifos. La mochila pal ahijado consta de una tarjeta de agradecimiento por parte de las
artesanas, ya que la Unica manera de adquirirla es a través de la compra de este, o que
alguna entidad los pague. Ademds, incluye una serie de postales disefiadas para que los
ninos coloreen lugares emblematicos de la ciudad de Cali, como son el gato del rio, la
iglesia de San Antonio, etc. En el reverso de estas postales, se proporciona informacion
resumida s y clara sobre cada lugar.

El kit de la mochila contiene los elementos esenciales de la maceta, como es el palo de
maguey, los alfefiiques (pifia y entorchados) , el ringlete o también conocido como el mo-
lino de viento, los arboles de colores y las dos banderas (Cali y Colombia). Ademds, se
incorpora la opcion de personalizacion, donde se incluyen figuritas representativas de

la ciudad de Cali, como es el chontaduro, la flor del guayacan, bailarines de salsa, entre
otros. Los nifos pueden pintar y recortar estas figuras para luego pegarlas en su pro-
pia maceta, brinddndoles la oportunidad de agregar un toque personal y generando
un impacto emocional.




CORTOMETRAJE

La produccion del cortometraje conté con la destacada participacion de Andrés Cuervo,
un experto en grabacién que aporté sus habilidades y conocimientos para llevar a cabo la
filmacion del cortometraje. Se le entregé un guion elaborado por la estudiante Valentina,
quien dividié el cortometraje en varias escenas significativas.

Una de las escenas clave fue la entrevista con las cuatro artesanas del azicar, que pert-
enecen a ASOMACETAS, a quienes se les realizaron dos preguntas diferentes y una comin,
que fue la siguiente: “; Podrias explicar qué es el alfeiiique? y cuando lo elaboras, ¢con
qué ingrediente lo estabilizas?” Esta eleccion permitié explorar las distintas perspectivas
y técnicas de estabilizacién utilizadas por cada artesana, para asi, destacar sus métodos
individuales.

Ademads de las entrevistas, se llevdé a cabo un taller en vivo, donde la artesana Martha Ortiz
(aliada) impartié conocimientos a cinco nifas y nifios. Durante este taller, se abordaron as-
pectos fundamentales como el origen de la tradicion, laimportancia de preservarla, cuando
se la celebraq, la elaboracion del dulce de alfefiique, la explicacion del palo de maguey y las
partes esenciales de la maceta.

Andrés, en su rol como productor experto en videos y cortometrajes, introdujo modifica-
ciones al proyecto para evitar que se volviera aburrido y monétono. Reorganizé las en-
trevistas de las artesanas, intercalando diferentes segmentos en lugar de presentarlas de
manera consecutiva. Ademads, incorporé fotos y videos proporcionados por las artesanas,
asi como algunas imdgenes de internet, con el objetivo de lograr armonia y dinamismo en
el video, evitando asi que se volviera monétono.




CO0DIGO QR DEL CORTOMETRAJE

El cortometraje tiene como objetivo destacar la relevancia de las arte-
sanas en la preservacion de esta tradicion. En este sentido, se presentaran
diversas escenas, entre las cuales se incluyen: entrevistas a cuatro arte-
sanas, explicacion detallada sobre el proceso para usar el palo de maguey
y de donde viene, un taller creativo con nifos, en el que la artesana Martha
Ortiz proporciona detalladamente la explicacién sobre qué es la macetq,
su origen, como se prepara, y los elementos esenciales que debe contener
una maceta de alfeiique.



Fase3y Validacién
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RECOMENDACIONES

Las artesanas han realizado modificaciones en la tarjeta de agradecimien-
to. Sugirieron cambiarle el final del texto, que ahora dice: “Por ser parte de
la tradicion de celebrar a los ahijados con macetas de alfefique.”

En relacién al ringlete, se ha eliminado la informacion de ASOMACETAS y
se ha decidido que el cédigo QR esté ubicado en la parte posterior en lugar
de abrir el ringlete para obtener la informacion.

En cuanto a la mochila pal ahijado, las artesanas recomendaron que el
alfenique sea de color blanco, siguiendo el plan de salvaguardia que han
mantenido desde 2013.

Durante la consulta a los nifos para obtener sugerencias de la actividad
realizada, que fue el taller, las partes de la maceta, recomendaron que el
color crudo de la mochila que se estd usando, debe ser cambiado por otros
colores mas llamativos.



CONCLUSIONES

La estrategia ha logrado alcanzar su objetivo primordial, que consiste en
ayudar a la preservacion de tradicion del dia de las macetas. Se ha podido
confirmar que tanto niflos como adultos han mostrado interés en los pro-
yectos realizados, evidenciando asi el impacto positivo de la iniciativa en
la atencién y aprecio hacia la tradicion.

Gracias a las modificaciones implementadas en la validacion con los usua-
rios y en conjunto con las artesanas, se ha logrado captar abn mas la aten-
cion de los nifios con respecto a la mochila pal ahijado.

El cortometraje ha alcanzado su objetivo de destacar y resaltar a las arte-
sanas, y lo mas importante es que se ha logrado hacer y elaborar dentro
del tiempo previsto, ya que era un maximo de 12 minutos. Esta duracion fue
planeada para evitar que resultara extensa, aburrida y monétona.

Esta estrategia puede ser implementada en colaboracion con las artesanas
y ASOMACETAS, o ta,bién, podria explorarse la posibilidad de establecer
un convenio con Cine Colombia para la reproduccion del cortometraje,
permitiendo asi alcanzar a un amplio publico y para que mas personas
cpnpzcan esta tradicién.
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ANEXOS

Preguntas entrevista con Julieth Paramo y Martha Ortiz

1. ¢Cuanto tiempo llevas siendo artesana del azdcar?

. ¢Como aprendiste la tradicion del Dia de los Ahijados?

. ¢Crees que esta tradicion estd en riesgo de desaparecer, y por qué?

. En algin momento, ¢ has considerado que la tradicion debe modificarse, y por qué?
. ¢Qué te motiva a ser artesana?

. ¢ Forma parte tu familia de esta tradicion?

N o0 o0 A DN

. ¢Por qué consideras importante salvaguardar esta tradicion?
8. ¢Con qué estabilizas el dulce de alfenique?
9. ¢ Los elementos de la maceta podrian modificarse?

La primera entrevista se realizé con Julieth Paramo en el Café Aromo. Julieth es una ar-
tesana que lleva mds de 20 aios ejerciendo esta tradicion, ya que todo lo que ha apren-
dido es gracias a los saberes que sumama le han ensefiado, ya que su mama también
es artesana del azUcar. Julieth comenta que ella es de las generaciones nuevas, es decir,
es de las artesanas mas jévenes pertenecientes a ASOMACETAS, ella cree que si bien

es cierto hay que preservar la tradicién no significa que no se pueda experimentar nue-
vas cosas. Si bien es cierto, existe un plan de salvaguardia para esta tradicion en donde
se especifica que los entorchados deben de ser de un tamaio y un color especifico, ella
le gusta anadirle a los entorchados algunos colores, eso si, es mds que todo para esos
pedidos que las personas le piden. Ademds de esto, es impoértate saber que Julieth es
comunicadora social y por ende, escribid su libro llamado “Dulces y Artesanas”, en don-
de entrevista algunas artesanas.Ademads, de Julieth se hizo una entrevista con Martha
Ortiz, quien realizé un taller en vivo sobre como elaborar el alfefique, durante una clase
de gastronomia en la Universidad Javeriana. Durante estq, se le formularon las mismas
preguntas que a Julieth.

En conclusién, se identificaron dos hallazgos importantes. En primer lugar, cada arte-
sana elabora el alfefique de manera Unica, ya que utilizan diferentes ingredientes para
estabilizar la mezcla del alfefique y asi, evitar que se derrame o que se choree. Por ejem-
plo, Martha utiliza crémor y Julieth prefiere usar vinagre. Ademads, se identificaron dos
factores que ponen en riesgo la continuidad de la tradicion: el temor de los adultos hacia
el azicar y el precio de las macetas.

55



Preguntas Focus Group ninos

¢Estas bautizado?

¢Tienes padrino y madrina?

¢Estas familiarizado(a) con la tradiciéon de celebrar a los ahijados con macetas de alfefiique?
:Sabes en qué fecha se lleva a cabo esta celebracion?

¢Cada cuanto crees que se celebra esta tradicion?

¢Conoces la historia del origen de la maceta?

En alguna ocasioén, ¢ has visitado la estatua de la maceta?

¢Te han regalado alguna vez una maceta, ya sea por parte de tus padrinos u otra persona
externa?

¢Puedes explicar qué es el alfenique?
¢Sabes cudles son las partes importantes de la maceta?
¢Has visto a las artesanas vendiendo sus macetas en algin lugar?

Gracias al focus group realizado con 6 nifios y nifias, se pudo identificar que la mayoria de
ellos tienen padrinos y madrinas por el dia de su bautimos, pero nunca han recibido una
maceta como simbolo de celebracién del Dia de los Ahijados. Si bien, han recibido regalos
como ropa, accesorios, juguetes, entre otros, pero nunca han tenido la oportunidad de ex-
perimentar esta tradicion de manera completa. Ademas, algunos mencionaron que cuando
eran mds pequenos, sus padrinos solian regalarles algo, pero a medida que han crecido,
ya no reciben regalos, ni se ven con ellos ya.

Solo una nifa Unica compartié que su mama algunos anos le ha regalado macetas, pero
no tiene conocimiento de la historia detrds de esta tradicién, de las artesanas, ni estaba
al tanto de la existencia de un monumento dedicado a la maceta. Al profundizar con los
ninos, se identificé que no tenian conocimiento de que la maceta sigue un orden especifico
y que existen elementos que no deben modificarse por el plan de salvaguardia que se hizo
en el afo 2013, ya que se aiadié a lista de Patrimonio cultural inmaterial.



Preguntas artesanas para el cortometraje

¢Para ti, que significa la tradicion del dia los ahijados?

¢Por qué es importante preservar esta tradicion?

¢Cudles crees que son las amenazas que tiene esta tradicion?
¢Crees que la tradicion debe modificarse? Y ;Por qué?

¢Por qué eres artesana del azicar?

¢Hace cuanto eres artesana?

¢Para ti, que es ASOMACETAS?

¢Los saberes de esta tradicion los adquiriste por tu familia, o sea que han pasado en gen-
eracion a generacion, o por otra forma?

¢Qué es el alfenique?
¢Ala hora de elaborar el alfefique, con que ingrediente lo estabilizas?

Gracias a las preguntas formuladas, se logré identificar y validar que cada artesana
tiene su propia técnica para estabilizar el dulce del alfefiique. Ademds, se observé que la
mayoria de las artesanas entrevistadas provienen de los saberes heredados, es decir, que
se les han transmitido de generaciéon en generacion. En la actualidad, contindan practi-
cando y ensefiando estd6 a las generaciones mds jovenes.

Asimismo, se destacé que ASOMACETAS, la Asociacion de Artesanas de Alfenique, es
relativamente nueva y ha experimentado algunas dificultades internas. No obstante, fue
creada con el propésito fundamental de salvaguardar esta valiosa tradicion y fomentar
el intercambio de conocimientos entre las propias artesanas.

Por Ultimo, es importante recalcar que todas las artesanas expresaron su preocupacion
de que la tradicion estd en riesgo, principalmente debido a diversos factores, siendo el
mds destacado el tema del azicar (miedo a consumir). A pesar de esto, han considerado
la posibilidad de realizar modificaciones en algunas aspectos de las macetas (colores del
alfefique y figuras y temas de las macetas), siempre asegurdndose de preservar el ele-
mento central e importante: el dulce del alfenique.
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