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Tema
El proyecto propone el estudio visual del universo de la marca 
Johanna Ortiz, que da origen a un sistema de análisis semiótico 
integral, traducido en una herramienta didáctica (un manual de 
dirección de arte en formato fanzine) aplicable a cualquier marca 
de moda.
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metodología de análisis semiótico 
integral, el proyecto aborda una 
problemática poco explorada: la 
falta de investigaciones que 
expliquen cómo las marcas 
latinoamericanas construyen 
sentido visual desde la imagen.

La memoria presenta el recorrido 
conceptual, metodológico y 

Este documento reúne el proceso 
completo de desarrollo de mi 
proyecto de grado, centrado en 
comprender cómo la fotografía, el 
diseño y la semiótica de la imagen 
intervienen en la construcción de 
identidad visual dentro de la 
moda. A partir del estudio del 
universo visual de la marca 
Johanna Ortiz y de una 

creativo que permitió transformar 
estos hallazgos en un sistema 
aplicado: un fanzine y un póster 
que funcionan como una 
herramienta pedagógica para 
diseñadores emergentes. Este 
proceso evidencia la importancia 
de la imagen como lenguaje 
estratégico y propone una forma 
práctica de comprender y aplicar 

Introducción
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Este proyecto nace de la oportunidad de convertir el estudio visual de 
Johanna Ortiz en una herramienta didáctica, que inspire a otros creadores 
a desarrollar universos visuales propios.

La motivación principal es acercar la teoría de la semiótica (Barthes, 
Peirce, Greimas, Verón) a un lenguaje visual accesible, creativo y útil para 
la práctica profesional del diseño.

PANTONE

Situación abordada
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General

Específicos

Diseñar una herramienta de 
comunicación visual que 
evidencie la relación entre la 
fotografía, el diseño y la semiótica 
de la imagen, aplicable a la 
construcción de identidad de 
marca en distintos contextos.

Analizar el universo visual de la marca Johanna Ortiz mediante una 
metodología de análisis semiótico integral basada en autores como 
Barthes, Peirce, Verón y Greimas.

Contrastar los resultados del análisis visual con las percepciones de 
profesionales del diseño que trabajaron con la marca Johanna Ortiz, para 
reconocer coincidencias y diferencias en la construcción de su universo 
visual.

Diseñar un manual de dirección de arte (en formato fanzine) que sintetice 
los hallazgos teóricos y visuales mediante ejercicios prácticos para nuevos 
diseñadores.



Usuarios
Usuario primario:
Estudiantes de Diseño de 
Comunicación Visual y Fotografía.
Jóvenes diseñadores interesados 
en la dirección de arte o la moda.
Perfil: Creativos visuales entre 18 y 
25 años, en formación, que buscan 
herramientas prácticas para 
conectar la teoría visual con la 
creación estética.

Usuario secundario:
Marcas de moda emergentes que 
deseen fortalecer su identidad 
visual.
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CreativoProceso

Estudio del universo visual de 
Johanna Ortiz (color, textura, 
narrativa y dirección 
fotográfica).

Revisión de autores como 
Barthes, Peirce, Verón y 
Greimas para fundamentar el 
análisis.

01 Primer 
Análisis 

Organización de los 
conceptos en un sistema 
propio que da origen a una 
metodología de análisis 
semiótico integral.

05 Construcción 
del sistema

02 Investigación

Definición de conceptos clave 
a partir del cruce entre el 
análisis visual y los aportes 
teóricos.

03 Síntesis

Aplicación de estos 
conceptos al universo visual 
para validar y profundizar su 
significado.

04 Re-análisis 
aplicado

Traducción de la metodología 
en un fanzine con capítulos 
guiados, acompañado de un 
póster y Polaroids.

06 Diseño



El sistema se compone de una 
metodología de análisis semiótico 
integral, adaptable a cualquier 
marca emergente que busque 
fortalecer su identidad visual por 
medio de la imagen. 

Descripción del sistema

Metodología
De análisis semiótico integral, 
basada en los autores: Barthes – 
Verón – Peirce – Greimas.

02 Descomposición 
Se identifican personajes, 
emociones y escenarios dentro 
de las imágenes (Greimas).

01 Observación y análisis 
Se analizan campañas de Johanna 
Ortiz identificando símbolos, íconos e 
índices (Peirce).

03 Construcción 
del mito visual

Se define la historia simbólica 
que guía el universo de la marca 
(Barthes).

05 Síntesis aplicada

04 Discurso visual 
y medios
Se estudia cómo la marca 
adapta su lenguaje visual en 
redes, web y editoriales (Verón).

Los hallazgos se traducen en un 
fanzine-manual con capítulos temáticos, 
ejercicios y recursos visuales.

Esta metodología analiza cómo los 
signos visuales: color, textura, 
narrativa y dirección fotográfica, 
construyen identidad en una 
marca.
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El fanzine es la manifestación 
práctica de esta metodología, 
traducida en lenguaje 
pedagógico y ejercicios 
aplicables.

PANTONE

Johanna Ortiz y el 
lenguaje de la 

imagen en la moda

Cómo Construir Universos Visuales 
desde la Semiótica

El presente manual propone una 
metodología clara y práctica para 
comprender y aplicar los principios de 
la dirección de arte en proyectos de 
moda, branding y comunicación visual.

Partimos de la semiótica (Barthes, 
Greimas, Peirce y Verón) como 
herramienta de análisis y construcción, 
para luego traducirla en un método 
aplicable a proyectos reales.

Así, aprenderás a:
-Definir un mito central que guíe el 
proyecto.
-Identificar un léxico visual coherente.
-Construir una narrativa estructurada.
-Diferenciar tu discurso según el medio 
de comunicación.
-Crear un proceso consciente y 
replicable de dirección de arte.

Una guía práctica para diseñadores de 
comunicación visual que desean dar sus 
primeros pasos en la dirección de arte.

Diseñado por:
Maria Camila Ortiz Pérez

Diseño de Comunicación Visual

Capítulo 1

Basado en Greimas: toda 
imagen cuenta una historia.

Ejemplo:
En Johanna Ortiz, una campaña 
en la playa narra la historia de 
una mujer libre en conexión con 
la naturaleza.

-En Prada, la narrativa suele ser 
introspectiva y cinematográfica.
-En Jacquemus, se construye 
desde la alegría, el movimiento y 
la frescura.

Guía práctica:
Piensa: ¿Dónde ocurre la 
historia? ¿Quién es el personaje? 
¿Qué emoción quieres 
transmitir?

Ejercicio:
Haz un guion visual en 3 pasos: 
inicio – desarrollo – final.

Para Eliseo Verón, el discurso no es 
solo lo que decimos, sino cómo lo 
decimos: las imágenes, los colores, 
las tipografías, los gestos, todo 
comunica.

Ejemplo:
En Johanna Ortiz, los vestidos 
comunican naturaleza y 
movimiento con estampados 
botánicos, tonos cálidos y telas 
fluidas.

Guía práctica:
Elige tres recursos visuales que 
usarás siempre (ej. paleta de 
colores, tipo de fotografía, 
textura). Asegúrate de repetirlos 
en todos tus medios para lograr 
coherencia.

Ejemplo sencillo:
Si tu mito es “espíritu nómada”, tu 
discurso puede ser: fotos en 
exteriores, colores tierra, tipografía 
manuscrita.

Ejercicio:
Haz una lista de 3 elementos 
visuales que serán constantes en 
tu proyecto.

 Manual de 
Dirección de Arte: 

Conclusión + Checklist 
Introducción

Ejemplo:
-En Johanna Ortiz, el mito es la 
mujer tropical sofisticada: 
poderosa, sensual y conectada 
con la naturaleza.
-En Chanel, el mito gira en torno 
a la elegancia atemporal y la 
libertad femenina.

Guía práctica:
Pregúntate: ¿Qué historia 
primordial quiero contar con mi 
proyecto?
Si tu marca fuera una película, 
¿qué tipo de personaje sería?

Ejemplos de mitos:
-La heroína urbana - una mujer 
que conquista la ciudad con 
estilo.
-El espíritu nómada - alguien 
que viaja ligera, libre y 
auténtica.
-La feminidad mística - un aura 
enigmática, elegante y 
espiritual.

Ejercicio:
Escribe en una frase el mito 
central de tu proyecto.
Ejemplo: “Mi marca habla de 
una mujer que encuentra fuerza 
en lo natural, como en los 
diseños de Johanna Ortiz.”

Siguiendo a Roland Barthes, toda marca o proyecto visual se 
sustenta en un mito: un relato simbólico que organiza los signos y da 
coherencia al universo de la marca.

 El Mito Fundacional 

La dirección de arte no es solo estética: es 
estrategia visual consciente.

Checklist:
� Definí el mito fundacional de mi proyecto.
� Seleccioné un léxico visual coherente.
� Construí una narrativa clara.
� Adapté el discurso a los medios.
� Creé un proceso estético con investigación 
y moodboard.

Cierre:
Este manual es un primer paso para que 
cualquier diseñador de comunicación visual 
pueda convertirse en un “detective de signos” 
y construir universos visuales sólidos, 
coherentes y memorables, inspirándose en 
marcas con estilos muy distintos como 
Johanna Ortiz, Chanel, Jacquemus, Prada o 
Versace.

Capítulo 2

El Léxico Visual
Capítulo 3

La Narrativa Visual
Capítulo 4

El Discurso en los Medios
Capítulo 5

Aquí unes todo: mito + discurso + 
narrativa + signos - tu universo 
visual.

Ejemplo:
Johanna Ortiz:
-Mito: mujer tropical sofisticada
-Discurso: colores cálidos, 
estampados botánicos
-Narrativa: libertad + sensualidad
-Signos: palmeras, lino, 
tonalidades tierra

Chanel:
-Mito: elegancia atemporal
-Discurso: blanco, negro y 
dorado, minimalismo elegante
-Narrativa: la mujer fuerte y 
sofisticada
-Signos: perlas, camelia, tweed.

Guía práctica:
Haz un moodboard físico o digital 
con imágenes, texturas y frases 
que funcionen como brújula 
estética.

Construcción del Universo 
Estético

*Usa cada Polaroid como punto 
de partida y desarrolla las 
actividades en el reverso de 
cada una.*

Según Charles Peirce, todo signo 
tiene tres formas:
-Ícono (se parece a lo que 
representa)
-Índice (muestra una relación)
-Símbolo (se entiende 
culturalmente)

Ejemplo:
-Johanna Ortiz: estampados 
botánicos (íconos), texturas de 
lino (índices), palmeras y dorados 
(símbolos).
-Chanel: perlas (símbolo de 
elegancia), tweed (ícono de la 
marca), tonos neutros (índice de 
sofisticación).
-Versace: dorados barrocos 
(símbolo de poder), patrones 
griegos (íconos culturales), brillos 
metálicos (índice de lujo 
ostentoso).

Ejercicio:
Haz una lista de 3 signos que 
quieras usar en tu proyecto y 
clasifícalos como ícono, índice o 
símbolo.



Validación
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Los encuestados respondieron sí a 
todas las preguntas, indicando que el 
contenido es claro y coherente, el 
diseño visual resulta atractivo, el 
formato con Polaroids y actividades 
es fácil de usar, las actividades 
ayudan a aplicar lo aprendido y el 
manual es percibido como una 
herramienta útil tanto pedagógica 
como creativa.

Encuesta prototipo

Proceso creativo: La coherencia 
visual surge de la dirección creativa, 
que organiza todas las decisiones 
estéticas.
Fotografía: Actúa como puente entre 
el producto y el mito de marca, con 
intención narrativa pero propósito 
comercial.
Cultura: Los referentes locales se usan 
más como recursos estéticos que 
como exploración profunda.
Identidad: Hay coherencia entre lo 
que la marca proyecta y lo que se 
percibe: tropical, artesanal, fresca y 
libre.

VivianLuisa

Entrevista

Validación Fanzine
Este formulario tiene como objetivo recoger tu opinión sobre un fanzine como 
herramienta pedagógica para explorar la dirección de arte en moda, inspirado en 
la identidad visual de la marca Johanna Ortiz.
Tu participación ayudará a evaluar la claridad, estética y funcionalidad del fanzine 
y su propuesta interactiva con actividades y fotografias tipo polaroid.

5/09/2025

0:00 32:13

4/09/2025

0:00 25:48
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