Y Pontificia Universidad

s JAVERIANA

Cali

PONTIFICIA UNIVERSIDAD JAVERIANA CALI
FACULTAD DE CREACION Y HABITAT
CARRERA DE DISENO DE COMUNICACION VISUAL

JOHANNA ORTIZ Y EL LENGUAJE DE LA IMAGEN EN LA MODA
COMO CONSTRUIR UNIVERSOS VISUALES DESDE LA SEMIOTICA
PROYECTO DE GRADO

ESTUDIANTE
MARIA CAMILA ORTIZ PEREZ

ASIGNATURA - PROYECTO AVANZADO DE DISENO
2025-2



Pontificia Universidad

JAVERIANA

Cali

CARRERA DE DISENO DE COMUNICACION VISUAL
CONSOLIDACION PROYECTO DE GRADO

1 Tema

La fotografia y el disefio de comunicacion visual (DCV) son herramientas esenciales en la
construccion de la identidad de marca dentro de la industria de la moda. A lo largo de los afios, las
marcas han evolucionado en su forma de presentar productos y comunicar valores a sus
consumidores. Sin embargo, en un entorno cada vez mas saturado, donde la diferenciacion es
clave, muchas marcas emergentes no explotan completamente el potencial de estos recursos
visuales para destacar en el mercado (Castro Madriz, 2023).

La moda digital y el auge de las redes sociales han transformado la manera en la que las marcas
interactuan con sus audiencias. Hoy en dia, las plataformas como Instagram y Pinterest no solo
funcionan como muestras visuales, sino que también actian como canales para reforzar la
identidad de una marca a través de imagenes cuidadosamente seleccionadas (Kapferer, 2012). En
este contexto, Johanna Ortiz, una disefnadora colombiana con reconocimiento internacional, ha
logrado posicionar su marca en el mercado global gracias a una identidad visual coherente que
combina lujo, artesania y tropicalidad (Business of Fashion, 2022).

A pesar de estos avances, aun existen vacios en la investigacién académica sobre la integracion
entre fotografia y DCV en marcas de lujo emergentes de Colombia. Muchas empresas aun no han
desarrollado estrategias visuales que comuniquen de manera efectiva su esencia y valores. Este
estudio busca llenar ese vacio mediante un analisis detallado de como Johanna Ortiz ha logrado
construir una identidad visual sdlida y qué aprendizajes pueden extraerse para otras marcas.

El interés en este tema surge de la necesidad de comprender el papel de la fotografia y el DCV en
la diferenciacion de marcas de lujo en Cali. La seleccién del caso de Johanna Ortiz responde a
varias oportunidades como: 1) la relevancia en el mercado global, ella es una de las disefiadoras
colombianas mas reconocidas, con presencia en mercados internacionales como EE.UU, Europa,
Asia (Business of Fashion, 2023); 2) expansion de la moda sostenible artesanal; su enfoque en la
artesania y sostenibilidad ha generado una identidad Unica, lo que permite estudiar como estos
valores se reflejan en su comunicacioén visual (WWD, 2023); 3) el auge del marketing visual y
digital; con el crecimiento del e-commerce y la moda digital, es clave analizar como las marcas
pueden aprovechar la fotografia y el DCV para fortalecer su posicionamiento en plataformas
digitales (Kapferer, 2012); 4) finalmente, las posibilidades de aplicacion en el mercado local; este
estudio no solo beneficia la compresién académica, sino que también puede aportar estrategias
practicas para marcas emergentes en Cali que buscan mejorar su identidad visual.
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Para el desarrollo de este proyecto, se aplicaran habilidades clave en disefio de comunicacién
visual y analisis fotografico, incluyendo: A) el analisis de contenido visual, identificado los
elementos graficos y narrativos en la identidad visual de Johanna Ortiz. B) Estrategias de branding
y marketing digital; evaluando cémo la marca comunica su esencia en diferentes plataformas. C)
Investigacion de tendencias en moda y disefio; comparando otras marcas de lujo para identificar
patrones y diferenciadores. D) Y por ultimo, el manejo de herramientas de analisis visual; usando
matrices de evaluacidn y encuestas para medir la percepcion de la marca en su audiencia.

El analisis DOFA de la relacion entre la fotografia y el disefio de comunicacion visual en la
construccion de la identidad de marca de Johanna Ortiz permite identificar diversos factores clave
para el desarrollo del estudio. En cuanto a fortalezas, destaco la experiencia en fotografia de
producto y moda, el conocimiento técnico en iluminacién y composicion, asi como la capacidad
organizativa para llevar a cabo un analisis estructurado. Ademas, el reconocimiento internacional
de la marca y su estética visual unica brindan una base sélida para la investigacién. Sin embargo,
también existen debilidades, como el desconocimiento en estrategias digitales y redes sociales, la
falta de acceso directo a la disefadora y la poca familiaridad con estudios previos que aborden la
relacion entre fotografia y comunicacion visual en la moda colombiana. A pesar de ello, las
oportunidades son amplias: el auge de la moda latinoamericana en mercados internacionales, la
creciente relevancia de la comunicacién visual en plataformas digitales y la posibilidad de
colaboracién con expertos en fotografia y disefio. No obstante, también se identifican amenazas,
como la rapida evolucién de tendencias visuales en la industria de la moda, la fuerte competencia
con marcas globales y la dificultad para acceder a informacion interna de la marca, lo que podria
limitar el analisis detallado del estudio.

En conclusion, este analisis evidencia que, aunque existen desafios significativos, las
oportunidades y fortalezas hacen viable la investigacion sobre como la fotografia y el disefio de
comunicacion visual contribuyen a la construccién de la identidad de marca de Johanna Ortiz. Para
mitigar las debilidades y amenazas, sera clave fortalecer el marco tedrico con referencias
confiables, buscar asesorias de expertos en moda y comunicacion visual, y explorar herramientas
digitales para evaluar el impacto visual de la marca en plataformas como redes sociales. En
definitiva, este estudio tiene el potencial de aportar conocimiento valioso sobre la construccion de
identidad visual en la moda colombiana y su posicionamiento en la industria global.
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ANALISIS

Debilidades

» Desconocimiento en gestion
da rades sociales

= Falta de familiaridad con la
disefiadora

= Inseguridad enla definicién
del enfogque del andilisis.

= Pocos referentes previos en
investigacion

« Dificultades en acceso o
infermacién interna de la
marca.

Fortalezas Amenazas
» Experiencia en fotografia de + Alta competitividad en la
moda y producto: Se ha industria de la moda

trabajado con marcas en la « Pasible resistencia de lo
documentacion fotogréfica marce a compartir
da sus colecciones. informacion.
- Conocimiento técnico en « Rapidos cambios en
fotografia tendencias visuales y
« Capacidad organizativa y digitales
analitica. « sostenibilidad como reto
« Diferenciacion del tema craciente.
« Acceso a fuentes de
informacién.

Oportunidades

+ Posicionamiento global de
Johanna Ortiz

« Tendencia del lujo sostenible,

+ Creciente impacto de las
redes sociales en lo moda,

« Interés en la industria de la
moda celombiana

« Posibilidad de alianzas
estratégicas.

Maria Camila Ortiz

2 Justificacion

La fotografia y el disefio de comunicacion visual son lenguajes estratégicos dentro de la moda,
capaces de transmitir valores, emociones y estilos que construyen identidad de marca. En este
contexto, la semidtica de la imagen ofrece una base tedrica y metodoldgica para comprender como
los signos visuales, como el color, la textura, la composicién o la narrativa fotografica, producen
significado y posicionan a una marca en el imaginario colectivo.

Johanna Ortiz representa un caso de estudio especialmente pertinente por la coherencia de su
universo visual: una identidad construida a partir de la artesania, la tropicalidad y el lujo. Sin
embargo, pese a la relevancia de marcas latinoamericanas en la industria global, existe una
escasez de investigaciones que analicen como estas firmas construyen sentido visual utilizando
herramientas semioticas.

Este proyecto busca responder a esa ausencia mediante la creacion de una metodologia de
analisis semidtico integral aplicada al universo visual de Johanna Ortiz. A partir del analisis tedrico
y del contraste con profesionales que trabajaron para la marca, se desarrolla un manual formato
fanzine que traduce conceptos complejos de la semidtica en ejercicios practicos y aplicables. Esta
herramienta esta pensada para fotégrafos y disefiadores emergentes que necesitan una guia clara
para comprender y construir identidad visual desde la direccion de arte.

2.1 Delimitacion
cQué?:

La fotografia y el disefio de comunicacion visual como herramientas clave en la construccién de la
identidad de marca de Johanna Ortiz en Cali. Este proyecto busca analizar como estos elementos



Pontificia Universidad

JAVERIANA

Cali

han sido fundamentales para consolidar la imagen de la marca en la industria de la moda y el lujo,
explorando su impacto en la percepcion del publico y su posicionamiento en el mercado.

¢Como?

Para comprender a profundidad la relacion entre la fotografia y el Disefio de Comunicacion Visual,
este proyecto busca responder diversas preguntas clave. Entre ellas:

e ;Como contribuye la fotografia a la construccion de la identidad visual de Johanna Ortiz?

o ,;COmo el disefio de comunicacion visual influye en la percepcion de exclusividad y lujo de la
marca?

e ;Co6mo se integran los valores y la esencia de la marca en la fotografia de moda de Johanna
Ortiz?

e ;COmo ha evolucionado la identidad visual de Johanna Ortiz desde su fundacién hasta la
actualidad?

e ;Co6mo la marca utiliza las redes sociales para fortalecer su imagen a través de la fotografia y
el disefo visual?

o ;Qué elementos diferencian la identidad visual de Johanna Ortiz de otras marcas de moda de
lujo?

e ;Cual es el papel del storytelling en la fotografia y el disefio de comunicacion visual de la
marca?

o ;De qué manera los fotografos y disefiadores graficos contribuyen al posicionamiento de la
marca en el mercado internacional?

e ;Por qué es importante mantener una coherencia visual en todas las plataformas y medios de
la marca?

e ;Cuales son los principales desafios que enfrenta Johanna Ortiz al construir una identidad
visual coherente y diferenciadora en la industria de la moda?

¢ Quién?

La construccion de la identidad visual de Johanna Ortiz involucra a diversos actores que
desempefien un papel fundamental en su posicionamiento. Este proyecto busca identificar a los
principales actores de este proceso, desde Johanna Ortiz como disenadora, su equipo de
marketing, hasta los disefiadores graficos y sus consumidores potenciales.

Principales actores

- Johanna Ortiz y su equipo de disefio y marketing, que desarrollan la identidad visual de la
marca.

- Fotégrafos de moda que crean imagenes para las campanas, redes sociales y publicaciones.

- Disefadores graficos encargados de la comunicacion visual de la marca.

- Consumidores que interactuan con la identidad visual en redes sociales y en las tiendas
fisicas.
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¢Cuando?

La identidad visual de Johanna Ortiz se proyecta a lo largo de diferentes momentos clave dentro de su estrategia
de marca. Este proyecto busca examinar como la marca estructura su comunicacion visual en ciclos anuales,
mensuales y diarios, aprovechando eventos de moda, lanzamientos de colecciones y estrategias digitales para
fortalecer su imagen y mantener su conexion con la audiencia.

Ciclos anuales: Eventos y lanzamientos clave.

e La marca esta en constante alianza con el calendario de la moda internacional,
especificamente con dos lanzamientos al afio (primavera/verano y otofio/invierno). Sus
estampados tropicales usualmente destacan en EE.UU y Europa.

e Semana de la moda, la cual se da normalmente en meses como febrero y septiembre, pues se
celebra dos veces al afio y Colombiamoda se realiza en las ultimas semanas del mes de Julio.

o Eventos estratégicos de expansion internacional, la marca en 2019 colaboro con H&M, lo que
reforzo su identidad visual al ser adaptada a una audiencia masiva. En 2021 y 2022, participo
en eventos como exhibiciones y colaboraciones con boutiques exclusivas en Paris y Nueva
York.

Ciclos mensuales y semanales: Estrategia digital y visibilidad.

e En su cuenta de Instagram se aprovechan las tendencias estacionales como las vacaciones
de verano o festividades, con el fin de resaltar los disefios mediante estrategias de contenido.

e Lanzamiento y preventas exclusivas en Moda Operandi, para que la marca logre llegar a este
objetivo requiere de una identidad visual sélida para poder captar la atencién de clientes VIP.

Flujo diario: Produccion y comunicacion constante

e Sesiones fotograficas, este contenido visual es constante, con sesiones realizadas en spots
tropicales que refuerzan su identidad.

e Interaccion con clientes y seguidores, la marca responde dudas por medio de sus redes
sociales y mantiene una narrativa visual atractiva para reforzar la conexion con su publico.

¢Dénde?

La marca Johanna Ortiz ha logrado equilibrar su identidad local con su expansién global. Este
proyecto busca analizar cémo la marca ha construido una identidad visual que resalta su
herencia calefia y colombiana, al mismo tiempo que se adapta a mercados internacionales,
logrando reconocimiento en escenarios de moda de lujo en ciudades como Nueva York y Paris.

Alcance Local (Cali, Colombia)
o Ladisenadoray su marca tienen su sede en Cali, Colombia.

¢ La marca ha impulsado la identidad calefia a través del uso de estampados inspirados en la
flora y la fauna tropical del pais.

Alcance Nacional (Colombia)

e Lafirma ha participado en eventos clave como Colombiamoda, donde ha reforzado su
presencia en el mercado de lujo colombiano.
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Alcance Internacional (Global)

e Internacionalizacion: Johanna Ortiz ha logrado posicionarse en mercados de EE.UU., Europa y
Asia, vendiendo en tiendas de lujo como Net-a-Porter, Bergdorf Goodman y Moda Operandi.

o Colaboraciones globales: En 2019, hizo una coleccion en alianza con H&M, lo que permitié
que su identidad visual llegara a una audiencia aun mas amplia.

¢ Presencia en revistas de moda: Su identidad de marca ha sido destacada en publicaciones de
prestigio como Vogue, Elle y Harper's Bazaar, lo que ha fortalecido su imagen a nivel mundial.

\ ) -
(ihelhe A New  ReadyToWear  Swim & Resort  Collections  Home  JO Woeld WS J

J 2 (%ALENAW_SSZS
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La identidad de marca en la industria de la moda es un elemento fundamental para diferenciarse
en un mercado altamente competitivo. En este contexto, la marca Johanna Ortiz ha construido una
imagen reconocida internacionalmente gracias a su propuesta estética, inspirada en el trépico
colombiano y en una vision sofisticada del lujo. Sin embargo, el desarrollo y la consolidacién de
esta identidad no se dan de manera espontanea, sino que requiere de estrategias visuales bien
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definidas. La fotografia y el disefio de comunicacion visual juegan un papel esencial en este
proceso, ya que permiten transmitir los valores, la esencia y la exclusividad de la marca a su
audiencia objetivo.

Este proyecto busca analizar el impacto de la fotografia y el disefio de comunicacién visual en la
construccion de la identidad de marca de Johanna Ortiz. Se pretende entender cémo estos
elementos han influido en la percepcion del lujo y la exclusividad, asi como en la diferenciacion de
la marca en el mercado global. La delimitacién del problema se centra en la forma en que la marca
ha utilizado estos recursos visuales desde su fundacién hasta la actualidad, evaluando la
coherencia, evolucién y efectividad de sus estrategias de comunicacion.

Para ello, se analizaran diversos aspectos clave: la estética y el estilo de la fotografia utilizada en
sus campanfas, la seleccidn de locaciones y modelos, el uso de la luz y el color, y la integracién de
estos elementos en plataformas digitales y medios impresos. De igual manera, se estudiara como
el disefio grafico complementa la narrativa visual de la marca, desde la tipografia y paleta de
colores hasta la disposicion de elementos en material publicitario y digital.

El proyecto también explorara el impacto de las redes sociales en la consolidacion de la identidad
visual de Johanna Ortiz. La marca ha aprovechado Instagram y otras plataformas digitales para
reforzar su imagen mediante contenido cuidadosamente curado que resalta la artesania, el estilo
tropical y la exclusividad de sus disefios. Se indagara en la manera en que la interaccion con los
seguidores y clientes en estas plataformas contribuye a la construccion de una identidad de marca
sélida y coherente.

Asimismo, se analizaran casos especificos de expansién internacional y colaboraciones
estratégicas, como la coleccion realizada con H&M en 2019, que representd un desafio en
términos de adaptacién visual sin comprometer la esencia de la marca. También se examinara la
participacion en eventos como Colombiamoda y la Semana de la Moda en Paris y Nueva York,
donde la identidad visual juega un rol crucial para posicionar la marca en un escenario global.

Finalmente, este estudio permitira identificar los desafios y oportunidades que enfrenta Johanna
Ortiz en la construccion de una identidad visual coherente y diferenciadora dentro de la industria de
la moda. Se espera que los hallazgos contribuyan a la comprension del papel de la fotografia y el
disefio de comunicacion visual en la construccidon de marcas de lujo en mercados internacionales,
proporcionando claves para el desarrollo de estrategias efectivas en este ambito.

3 Objetivo general:

Disefiar una herramienta de comunicacién visual que evidencie la relacion entre la fotografia, el
disefo y la semiotica de la imagen, aplicable a la construccion de identidad de marca en distintos
contextos.
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3.1 Objetivos especificos

1. Analizar el universo visual de la marca Johanna Ortiz mediante una metodologia de analisis
semidtico integral basada en autores como Barthes, Peirce, Verdn y Greimas.

2. Contrastar los resultados del analisis visual con las percepciones de profesionales del disefio
que trabajaron con la marca Johanna Ortiz, para reconocer coincidencias y diferencias en la
construccion de su universo visual.

3. Disenar un manual de direccion de arte (en formato fanzine) que sintetice los hallazgos
tedricos y visuales mediante ejercicios practicos para nuevos disefiadores.

3.2 Ruta metodolégica:

La ruta metodolodgica de esta investigacion se desarrolla desde un enfoque cualitativo sustentado
en la semidtica de la imagen y se organiza como un proceso continuo que integra analisis visual,
teoria y validacion. En primer lugar, se realiza una observacion detallada del universo visual de la
marca Johanna Ortiz para identificar patrones estéticos, elementos recurrentes de su fotografia y
componentes que participan en la construccioén de su identidad. Posteriormente, estos hallazgos se
profundizan a través de la revision teérica basada en los aportes de Barthes, Peirce, Veréony
Greimas, cuyas perspectivas permiten comprender la produccion de sentido a nivel denotativo,
connotativo, simbdlico y discursivo. A partir de esta relacion entre teoria y analisis visual, se
construye una sintesis conceptual que organiza los signos y cédigos de la marca en un sistema
metodoldgico propio, disenado para explicar como se articulan la fotografia y el disefio de
comunicacion visual en su identidad. Esta metodologia es contrastada mediante entrevistas a
expertas que han trabajado directamente con la marca, lo que permite validar la lectura semidtica y
complementar la interpretaciéon con conocimiento profesional. Finalmente, los resultados se
traducen en una herramienta pedagégica, un fanzine acompanado de piezas complementarias
como un péster y polaroids, que convierte el analisis tedrico en una guia aplicada para fotografos y
disefiadores emergentes, consolidando un proceso metodologico que va de la observacion al
analisis, y del analisis a la creacion de un recurso formativo.
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Consideraciones éticas

FORMATO PARA EL ANALISIS PREVIO DE CONSIDERACIONES ETICAS DE PROYECTOS DE INVESTIGACION,
INNOVACION O CREACION

DATOS GENERALES DEL PROYECTO

Titulo del proyecto Johanna Ortiz y el lenguaje de la imagen en la moda

Investigador Principal (IP) () Maria Camila Ortiz
Estudiante ( )

Coinvestigadores

Tutor Anita Gutiérrez
Facultad / Instituto del IP Creacion y habitat
Departamento Creacién
Tipo de proyecto Investigacion X
Innovacidn
Investigacidn-creacion
Creacion
Convocatoria Interna éCudl?

Convocatoria Externa

Modalidad
Proyecto de estudiantes X
Proyecto sin recursos frescos
Estudio de fuentes primarias
Tipo de FUENTE Estudio de fuentes secundarias
Estudio mixto X
Tipo de estudio, tipo de
investigacion, disefio
investigativo
Fecha de solicitud de aval
Fecha de inicio y fin del
proyecto
ASPECTOS POR EVALUAR |si [ No [ N/A | OBSERVACIONES

CONSIDERACIONES ETICAS GENERALES
(Diligenciar para todo tipo de proyectos)

1. El proyecto incluye el andlisis de las consideraciones éticas | X
asociadas a la metodologia a desarrollar.

2. El proyecto acoge las normativas nacionales o internacionales, X
regulaciones aplicables al campo de conocimiento y estandares
éticos.

3. El proyecto especifica cdmo garantiza la validez y confiabilidad | X
cientifica: claridad metodoldgica (métodos, fuentes de datos,
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analisis de informacién, uso de programas software o sistemas
de apoyo adecuados para toma de datos confiables, recursos
acordes, etc.) y claridad procedimental.

4. El proyecto utilizara fuentes o datos personales, publicos o
privados, y cuenta con su respetivo soporte y autorizacion de
derechos de uso.
5. El proyecto especifica claramente el plan de gestion de datos,
incluyendo la proteccion de datos (habeas data), la veracidad,
privacidad, confidencialidad y custodia.
6. El proyecto especifica si los datos obtenidos seran utilizados
para el presente proyecto o servirdn como base para futuras
investigaciones
7. El proyecto incluye el plan divulgacién de los resultados
8. El proyecto describe la autoria de los productos de acuerdo con
la Politica de Propiedad Intelectual de la Universidad.
9. EIIP o los coinvestigadores tienen algun conflicto de interés. ¢ El
proyecto sustenta la solucion del conflicto?
10. El proyecto de investigacion incluye a participantes humanos
como sujetos de investigacion y/o creacion.
11. El proyecto requiere consentimiento informado, Especifique:
consentimiento parental o asentimiento informado. Consentimiento
informado, encuestas,
autorizacion de datos
personales y uso de
datos e imagenes
12. El consentimiento esta redactado en lenguaje coloquial y
explica qué se va a hacer, cdmo (metodologia), dénde, cuando,
por qué razdn, para qué (beneficio), derechos, deberes, gastos,
incentivos.
13. Indique el grupo(s) poblacional(es) incluido(s) en la Personas mayores de 25

investigacion:

1 Menores de edad

[ Adultos mayores (65 afios 0 mas)

[ Adultos mayores institucionalizados

[ Personas en situacién de discapacidad fisica mental
[ Personas con discapacidad fisica o mental

[J Comunidad LGBTIQ+

[ Victimas de conflicto armado

[J Excombatientes - reinsertados

[J Pacientes

[0 Minorias étnicas (indigena, afrocolombiana, rom, raizal y
palenquera)

[ Habitantes de calle

[ Migrante

[ Personas en estado de embarazo

¢Otro, Cual?

hasta los 50.
Profesores de Disefio y
fotografia
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[J Ninguno

Nota: Consulte la pagina del Ministerio de Salud y Proteccion Social la definicion de poblacion vulnerable
https://www.minsalud.gov.co/salud/publica/poblaciones-vulnerables/Paginas/poblaciones-vulnerables.aspx

Si su proyecto involucra poblacién vulnerable, anexe el (los) permiso (s) institucionales (es) correspondiente

14. Indique si trabajard con sujetos que hacen parte de los
siguientes grupos de poblacion subordinada:

Estudiantes PUJ

[ Estudiantes de otras instituciones

[ Trabajadores Hospitales o Clinicas de convenio docencia-servicio

[ Trabajadores de otras instituciones

[ Personas privadas de la libertad (internos o reclusos)

[ Fuerzas armadas

[ Policia

[ ¢Otro, Cual?

[ Ninguno

15. El proyecto especifica claramente el nimero de participantes,
su rango de edad, sexo, grupo étnico, lugar de procedencia,
lugar de toma de datos, tiempo de participacion. Describe la
seleccion adecuada, y equitativa de la poblacion.

16. ¢El proyecto cuenta con autorizacidn de la comunidad para
llevar a cabo el proyecto de investigacion?

17. ¢éEl proyecto puede tener un impacto negativo en seres
humanos, animales, el medio ambiente o el patrimonio
cultural (material o inmaterial)?

18. ¢Existe algun aspecto reputacional de algun integrante del
equipo o entidad financiadora que deba ser tenido en cuenta?

Especifique cual

PROYECTOS DE INVESTIGACION CON SERES HUMANOS

Estos proyectos deben remitirse al Comité de Etica de la Investigacidn en Salud Humana adscrito a la Facultad de Ciencias de

la Salud 0 a Comité de Etica de la Investigacidn con aval INVIMA (externo) (Consulte a la OID)

OTROS PROYECTOS INVESTIGACION CREACION- INNOVACION -CREACION- CON SERES HUMANOS

19. Indique el tipo de estudio a desarrollar
X Estudio observacional

X Estudio de intervencion

[ Otro

éCual?

X

20. Indique el tipo de intervencion, si aplica.

[ Estudio de intervencién con dispositivo

X Estudio de intervencion psicosocial y del comportamiento
[ Exdmenes/ pruebas fisicas

[ Intervencion en medio ambiente, cultura, arte

[J otro

éCual?

Especifique
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21. ¢éLos resultados derivados del estudio generan la necesidad de X
activar rutas de atencion en salud o notificaciones
obligatorias? (Por ejemplo, reporte a SIVIGILA, ruta de
atencidn a victimas por violencia)
22. ¢El proyecto incluye datos clinicos? X Especifique

Nota: Consulte la Ley 2287 de 2023 Biobancos "Por medio de la cual se crea el sistema nacional de biobancos y se regula el
funcionamiento de los biobancos con fines de investigacion biomédica, biotecnoldgica y epidemioldgica y se dictan otras

disposiciones"

23. ¢El proyecto incluye transferencia de muestras bioldgicas a X Tipo de muestra
terceros para su tratamiento (diferentes a PUJ)? ¢ Qué tipo de
transferencia?

LI Transferencia a nivel nacional

L] Transferencia internacional

24. ¢El proyecto involucra muestras bioldgicas de origen humano? X Cuales

PROYECTOS DE INVESTIGACION CON ANIMALES

(Diligencie si aplica)

Estos proyectos deben remitirse al Comité Institucional de Cuidado y Uso de Animales (CICUA) de PUJ Bogota por intermedio

de la OID
25. ¢Su proyecto requiere obtencidn del respectivo aval por parte X
del CICUA?
26. ¢éSu proyecto incluye animales? X Especifique
27. éQué proceso que se hara con animales? X Especifique

Conozca la ruta para el envio de proyectos aqui:

Acceda a al Formato de uso de Animales (FUA) aqui:

PROYECTOS DE INVESTIGACION AMBIENTAL CON ESPECIES DE LA DIVERSIDAD BIOLOGICA, MUESTRAS
BIOLOGICAS, AMBIENTALES O ACTIVIDADES DE ACCESO A RECURSOS GENETICOS

(Diligencie si aplica)

28. (El proyecto involucra investigacidn con animales vertebrados
o cefalépodos (pulpos, calamares, sepias o nautilos) o sus
muestras?

Nota: Tenga en cuenta que requerira autorizacion de PNN o de la Corporaci

niciar actividades. Esta autorizacién
podra solicitarla a través de la Oficina de Investigacién y Desarrollo

29. ¢El proyecto de investigacion incluye trabajo con especies de
la diversidad bioldgica? (Incluye plantas, microorganismos,
muestras de origen vegetal o muestras de ambiente como
aire, suelo o agua). Indique las especies con las cuales
trabajara:

[ Plantas

[ Microorganismos

[J Muestras bioldgicas de origen vegetal

X
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[J Muestras ambientales (aire, suelo, agua)
30. Indique si usted o un co- Investigador: X
[ Esta incluido dentro del Permiso Marco de Recoleccién con

ANLA
[ Esta tramitando el permiso ante la ANLA
[J No cuenta con permiso de recoleccién

31. ¢El proyecto realizard actividades de recoleccion de especies X
de la diversidad bioldgica? La recoleccién se realizara en:

[ Zona de Parques Nacionales Naturales
[ Zona diferente a Parques Nacionales Naturales
[ Zona de jurisdiccion de una Corporacion de Auténoma Regional

32. ¢El proyecto utilizara muestras recolectadas previamente X Explique
(fuentes secundarias)?, y écuenta con los permisos para el uso
de este material?

33. ¢El proyecto involucra especies amenazadas? X
34. ¢El proyecto incluye algtin otro modo de uso del medio X Especifique
ambiente?

Nota: Consulte en la pagina de CITES (especies listadas en los apéndices de la Convencidn Internacional para el Comercio de
Especies listadas de fauna y Flora Silvestres)
https://www.minambiente.gov.co/index.php/bosques-biodiversidad-yserviciosecositematicos/permisos-cites

Consulte la dltima resolucidn de especies amenazadas del Misterio de Ambiente y Desarrollo Sostenible (MADS) y los listados
de los libros rojos de la biota colombiana
https://www.minambiente.gov.co/images/normativa/app/resoluciones/75-res%201912%20de%202017.pdf)

Una vez aprobado el proyecto por el CEl, el Investigador Principal deberd informar a la OID para adelantar los tramites
estatales y solicitar los permisos ante el MADS antes del inicio de las actividades.

35. ¢las actividades de recoleccidn se realizaran en zonas con X
presencia de grupos étnicos?
36. ¢Cuenta con concepto de determinacion y procedencia y X

oportunidad de consulta previa del Ministerio del Interior? En
caso de que no, recuerde tramitarlo antes de empezar
actividades en la zona.

37. éEl proyecto involucra muestras tomadas de cultivo a nivel X
comercial, semi-comercial o experimental (campo,
invernadero o in vitro)?

>

38. ¢Tiene permiso para uso de las muestras? Explique

39. ¢El proyecto incluye importacién o exportacidon de muestras X
de la diversidad bioldgica? Indique si las muestras a
importar/exportar son

[ CITES (Listadas en los apéndices de la Convencion Internacional

para el Comercio de Especies listadas de fauna y Flora Silvestres)

[0 No CITES (NO listadas en los apéndices de la Convencién

Internacional para el Comercio de Especies listadas de fauna 'y

Flora Silvestres)

40. ¢El proyecto incluye actividades de acceso a recursos X
genéticos y/o sus productos derivados?
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41. (El proyecto esta incluido o se encuentra en tramite el X
contrato marco de Acceso a Recursos Genéticos (ARG)?

En caso de tener dudas sobre si las actividades a desarrollar configuran acceso a recursos genéticos, puede consultar la
pagina del Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible (MADS)
https://www.minambiente.gov.co/direccion-de-bosquesbiodiversidady-servicios-ecosistemicos/contrato-acceso-a-recursos-
geneticos-y-susproductosderivados/

Tenga en cuenta que para realizar actividades que configuren ARG se debe tramitar el respectivo contrato a través de la
Oficina de Investigacion y Desarrollo.

42. (El proyecto incluye Organismos Vivos Modificados (OVM) u X
Organismos Genéticamente Modificados- OGM?

[ Con fines o posibles aplicaciones ambientales

[ Con fines o posibles aplicaciones agricolas, pecuarias,

pesqueras, en plantaciones forestales comerciales o en la

agroindustria

[ Para el desarrollo de productos de uso en salud o alimentacién

humana

43. (El proyecto explica las medidas de contencién para OVM que X
se tendran en cuenta?

PROYECTOS DE INVESTIGACION-CREACION O CREACION
(Diligencie si aplica)
Estos proyectos deben remitirse al Comité de Etica de |a Investigacién adscrito a la Oficina de Investigacién y Desarrollo

44. ¢la obra o producto de creacion reconoce explicitamente los X Por medio de
derechos morales y patrimoniales de los coautores encuestas y en ese
participantes y/o colaboradores? formato se va linkear la

ley 1581 de 2012 que
reconoce y protege los
derechos de las
personas.

45. ¢los canales o medios de circulacidn pensados para la X
transferencia de la obra o producto de creacién cuentan con
algun tipo de censura? Explique

46. ¢El proceso de trasferencia de la obra o producto de creacidn X
requiere hacerse de manera anénima por seguridad o
preferencia de los creadores?

47. ¢El formato de la obra o producto de creacién esta basado en
hechos veridicos o de ficcion?
Veridicos

[ Ficcidn

48. El proyecto pone de prioridad a las personas, minimizando el X
impacto ambiental de los proyectos arquitecténicos como el
uso de materiales sostenibles, la practica de disefio ecoldgico,
el facil acceso para las personas con algun tipo de
discapacidad, se respeta la estética, la preservacion del
recurso, los valores patrimoniales, culturales, la seguridad, el
bienestar fisico y mental sin riesgo a las representaciones
visuales engafiosas, de elementos que distorsionen la realidad.
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49. El proyecto prioriza a las personas y comunidades, X
minimizando posibles efectos engafiosos en la comunicacidn
visual apropiando lenguajes inclusivos que limitan la
estigmatizacion étnica, de género, por discapacidad, filiacion
politica, creencias religiosas y cualquiera otra forma de
discriminacion.

50. El proyecto reconoce los riesgos culturales del proyecto en su X
realizacion, transferencia o divulgacidn con personas y
comunidades, tomando las medidas de precaucién necesarias
en el uso de lenguajes: visual, corporal, sonoro y/o del habla
oral o escrita.

51. El proyecto requiere permisos de uso del espacio publico para X
su realizacidn, divulgacién, circulacion y/o transferencia.
52. El proyecto cuenta con permisos institucionales, X

gubernamentales, cultuales, gestion del riesgo en diferentes
escenarios, coberturas para el riesgo ,.etc

De acuerdo con las respuestas anteriores, segun su criterio, indique el nivel de riesgo del proyecto (Resolucion
8430 de 1993, normativas, politicas (politica de ética de la investigacion, bioética e integridad cientifica), codigos
de investigacion y disciplinares, leyes nacionales e internacionales de investigacion, principios éticos y bioéticos
en investigacion):

Sin riesgo: Son estudios cientificos o de creacion que emplean técnicas y métodos de investigacion documental
retrospectivos y aquellos en los que no se realiza ninguna intervenciéon o modificacién intencionada de las variables
bioldgicas, fisioldgicas, sicoldgicas o sociales de los individuos que participan en el estudio, entre los que se
consideran: cuestionarios y otros en los que no se le identifique ni se traten aspectos sensitivos de su conducta ni
sus datos personales (incluida la voz y la imagen fija 0 en movimiento). (fuentes secundarias)

[] Riesgo minimo: son Estudios cientificos o de creacidon de fuente primaria o mixta con datos de seres humanos
(incluido el uso de datos personales como la voz y la imagen fija 0 en movimiento) no humanos o
medioambientales, en donde la probabilidad y magnitud de los dafios o molestias que un participante, una
comunidad o el medio ambiente podria experimentar como resultado de su participacion en el proyecto es
comparable al riesgo al que las personas se exponen en su vida diaria o a situaciones similares a las que
enfrentan normalmente en su entorno.

[J Riesgo mayor al minimo: Son aquellos estudios cientificos o de creacién en los que la probabilidad o la
magnitud de afectar al sujeto, a la comunidad o al medio ambiente son altas y superan el riesgo al que las
personas se exponen en su vida diaria o a situaciones similares a las que enfrentan normalmente en su entorno.
Esto incluye: datos sensibles, poblacion vulnerable ensayos clinicos, proyectos de intervencidn, entre otros.

El proyecto requiere a revision y aval ético de:

Comité de Etica de la Investigacion adscrito a la Oficina de investigacion y Desarrollo de la Vicerrectoria
Académica de la Seccional.

O Comité de Etica de la Investigacién en Salud Humana

[ Comité Institucional de Cuidado y Uso de Animales (CICUA)




Firma
Nombre del Investigador Principal
Maria Camila Ortiz

Vicerrectoria Académica

Oficina de Investigacion
y Desarrollo
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Anexos
Ciudad, fecha

Apreciad_
[nombres y apellidos del participante]

Mi nombre es Maria Camila Ortiz y soy estudiante de la Universidad Javeriana Cali. Como
parte de mis estudios en el Programa de Disefio de Comunicacién Visual, estoy
desarrollando un proyecto de investigacion titulado “Relacion entre la fotografia y dcv en
la construccién de la identidad de la marca Johanna Ortiz”. Quiero invitarle a participar en
este proyecto, que permitird desarrollar una herramienta de disefio de comunicacion visual,
con un enfoque pedagdgico, que resalte la importancia de la integracion entre la fotografia
y el disefio de comunicacién visual, y su impacto en el posicionamiento y reconocimiento
de las marcas en la moda de lujo.

Este proyecto fue avalado por el [Comité de Etica de la Facultad segin consta en el Acta No.
[ndmero] de [fecha].

La finalidad de este proyecto, de sus resultados y productos es, exclusivamente, de caracter
académico. No tiene animo de lucro.

Si usted acepta participar, le pediré que participe en encuestas para validar mi punto con
respecto a la investigaciéon de la marca que busco analizar. La entrevista tendrd una
duracion aproximada de 15 minutos y le haré preguntas sobre: el lenguaje visual en la
fotografia de moda, técnicas fotograficas para branding y publicidad en moda, estética y
narrativas en la fotografia editorial de lujo. Las fechas y horarios de los talleres o sesiones
de grupo, seran acordadas previamente con las personas que decidan participar del
proyecto y seran informadas oportunamente.

Su participacidon en esta investigacion no tiene ninguna recompensa material o econémica
y usted es libre de no aceptar o de retirarse cuando lo desee. En caso de que, por cualquier
motivo, decida retirarse solo deberd informar oportunamente de su decisién al correo
mcamilaortiz@javerianacali.edu.co

Sus opiniones y aportes a esta investigacién se usardn exclusivamente para este proyectoy
se archivaran de manera segura. Si usted me autoriza, grabaré y transcribiré la entrevista y,
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si lo desea, puedo hacerle llegar copia de la transcripcidn para que usted pueda revisarla 'y
corregirla si lo considera necesario.

Si usted lo prefiere, su nombre no aparecera en mi trabajo de grado.

Mi trabajo de grado quedara a disposicion del publico en el repositorio digital de la
Biblioteca de la Universidad.

Le agradezco mucho el tiempo que se ha tomado para escuchar la presentacion de mi
proyecto y leer este documento de Consentimiento Informado.

Si tiene alguna inquietud, observacién o reclamacién futura, puede contactarme al correo
electrénico: mcamilaortiz@javerianacali.edu.co o dirigirse directamente al Comité de Etica
de la investigacién a través del correo eticainstitucional@javerianacali.edu.co

Gracias,

Espacio para firma de estudiante/investigadora
Nombre de estudiante/investigadora

Si esta de acuerdo en participar en este proyecto por favor escriba Sl o NO con su pufio y
letra en cada una de las casillas de la tabla siguiente. Al finalizar, por favor escriba su nombre
y datos de contacto.

[ ] Acepto participar de manera libre y voluntaria en el proyecto [titulo] y
entiendo que no recibiré recompensa material o econémica y que puedo
retirarme cuando lo desee

[ ] Autorizo a que grabe la entrevista y tome apuntes durante la misma
[ ] Solicito que me haga llegar copia de la transcripcién de mi entrevista
[ ] Solicito que no revele mi nombre y si mis opiniones son citadas solicito que

se haga de manera andnima o usando un seuddénimo
[ ] Autorizo que mi nombre aparezca en el trabajo de grado o las publicaciones
resultantes de la investigacidon para mencionar que participé en este

proyecto o cuando mis opiniones sean citadas
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[ ] Solicito que me haga llegar copia del [Informe de cierre de la Investigacion,
del trabajo de grado, borre la opciéon que no corresponda] y de las
publicaciones que se deriven de esta investigacion en cualquier formato en
que se produzcan

Espacio para firma de participante
Nombre de participante

Cédula de ciudadania del participante:
(o de sus padres si es menor de edad)
Fecha:

Correo electrénico:

Teléfono:
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Poaslicia Universidad Departamento CREACION
R RELACION ENTRE LA FOTOGRAFIA Y DCV EN LA CONSTRUCCION DE LA
IDENTIDAD DE LA MARCA JOHANNA ORTIZ

Autorizacion de uso de derechos de imagen sobre dibujos, fotografias y producciones
audiovisuales (videos) y de propiedad intelectual otorgada a la Pontificia Universidad Javeriana
Cali

Yo, , con documento de identidad No.

de mediante el presente formato autorizo a la Pontificia
Universidad Javeriana Cali —en adelante, Universidad— para que haga el uso y tratamiento de mis
datos personales en donde se incluye mi imagen y voz, ademas de los derechos de imagen para
incluirlos sobre dibujos, fotografias y/o producciones audiovisuales (videos); asi como de los
Derechos de Autor; los Derechos Conexos y en general todos aquellos derechos de propiedad
intelectual que tengan que ver con el derecho de imagen. Entiendo que el término imagen incluye
video o fotografia fija en formato digital o de otro tipo, y cualquier otro medio de registro o de
reproduccion de imagenes fijas o en movimiento.

Esta autorizacidon se regird por las normas legales aplicables y en particular por las siguientes
finalidades de tratamiento de los datos:

++ Este dibujo/video/foto podra ser utilizado con fines educativos y de divulgacion académica
en diferentes escenarios y plataformas de la Universidad.

++ Este dibujo/video/foto es sin animo de lucro y en ningin momento sera utilizado para
objetivos distintos. La Universidad queda exenta de cualquier responsabilidad que se pueda
derivar de la presente actividad con la firma de la autorizacién.

+»+ La presente autorizacion no tiene ambito geografico determinado, por lo que las imagenes
en las que aparezca podran ser utilizadas en el territorio del mundo, asi mismo, tampoco
tiene ningun limite de tiempo para su concesidn, ni para aprovechamiento de las imagenes,
o parte de estas, por lo que mi autorizacidon se considera concedida por un plazo de tiempo
ilimitado.

+» Para que mi imagen haga parte de fotografias y videos del repositorio de actividades
académicas de la Universidad y pueda ser objeto de publicacién en medios de comunicacion
institucionales.

PROPOSITO ESPECIFICO de esta AUTORIZACION: autorizo el uso de la(s) imagenes(s) para la
realizacion de un proyecto de investigacion en la asignatura de Proyecto de grado, realizada por
Maria Camila Ortiz y adscrita al departamento de Creacidn de la Pontificia Universidad Javeriana
Cali. Maria Camila Ortiz. Que dicho registro se rige por la ética de la investigacion y la legislacidn
vigente; con respeto por la dignidad humana y no dan lugar a ninguna forma de estigmatizacion.
Que, el uso de las imagenes que autorizo estd destinado exclusivamente para efectos académicos y
de investigacion en (area o campo de conocimiento) y no podran ser usadas para ningin otro
propdsito.

Autorizo que las imagenes sean publicadas a través medios institucionales, para el propdsito
académico que son realizadas y para posible publicacién —si la hubiera— de los resultados de
investigacion en cualquier formato, fisico o digital.
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Poaslicia Universidad Departamento CREACION

JAVERIANA RELACION ENTRE LA FOTOGRAFIA Y DCV EN LA CONSTRUCCION DE LA

IDENTIDAD DE LA MARCA JOHANNA ORTIZ

Renuncio a cualquier derecho a recibir compensacidn por tales usos en virtud de la autorizacién
precedente.

REESCISION: Si yo decido rescindir esta autorizacién, no se permitirdn posteriores usos de mi
imagen personal; pero no podré pedir que se devuelvan las imagenes o la informacidn ya utilizadas.

DERECHOS: Manifiesto que tengo conocimiento sobre los derechos que me asisten para el
tratamiento de los datos personales los cuales son: (i) acceder en forma gratuita a los datos
personales proporcionados a la Universidad; (ii) conocer, actualizar y rectificar la informacion
personal; (iii) solicitar prueba de la autorizacién otorgada; (iv) ser informado sobre el uso de mis
datos personales; (v) presentar ante la Superintendencia de Industria y Comercio, quejas sobre el
tratamiento de los datos; (vi) revocar la autorizacion otorgada, solicitar la supresion del dato.
Manifiesto que conozco que el canal de comunicacion para el ejercicio de los derechos, que me
asisten como representante legal del titular de los datos personales, es el correo electrénico:
usodedatos@javeriana.edu.co, y que la Universidad cuenta con una Politica de Proteccidn de Datos
Personales, la cual se encuentra publicada en la pagina web www.javeriana.edu.co

Puedo solicitar que cese el registro de mi imagen en cualquier momento. Puedo rescindir esta
autorizacién hasta una fecha razonable antes de que se utilice la imagen, pero debo hacerlo por
escrito al correo electrénico de MARIA CAMILA ORTIZ, en el “Relacidon entre la fotografiay dcv en la
construccion de la identidad de la marca Johanna Ortiz”: mcamilaortiz@javerianacali.edu.co.

Puedo inspeccionar u obtener una copia de las imagenes cuyo uso estoy autorizando. Puedo
negarme a firmar esta autorizacién. Tengo derecho a recibir una copia de esta autorizacion.
Entiendo que no recibiré ningun tipo de compensacion financiera.

En mi calidad de persona natural y mayor de edad autorizo el uso de derechos de imagen sobre
dibujos, fotografias y produccidon audiovisual (videos), asi como los patrimoniales de autor y
derechos conexos, y en general todos aquellos derechos de propiedad intelectual que tengan que
ver con el derecho de imagen.

Bajo la gravedad de juramento, certifico que soy mayor de edad. En caso de verificarse fraude, sera
causal de descalificacion de este consentimiento.

Para constancia de lo anterior se firma y otorga en la ciudad de Cali, el dia del mes
de 202_.

Firma autorizacion adulto

Nombre Cédula de ciudadania
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4. MARCO REFERENCIAL Y BENCHMARKING

La identidad visual y la fotografia de moda constituyen hoy uno de los pilares fundamentales en la
construccion del significado y el posicionamiento de una marca. Mas alla de exhibir productos, la
imagen fotografica actua como un sistema de signos que comunica valores, emociones,
imaginarios y discursos que configuran la personalidad de una marca en la mente de su audiencia.
Dentro de un mercado saturado como el de la moda, donde la diferenciacion depende en gran
medida de la coherencia visual, resulta crucial comprender cémo las marcas construyen sentido a
través de la imagen. En este contexto, estudiar la obra de Johanna Ortiz permite analizar un
universo visual donde convergen artesania, tropicalidad, lujo y un imaginario latinoamericano
estilizado que ha alcanzado reconocimiento internacional.

Antecedentes del proyecto

La relacién entre fotografia de moda e identidad visual ha sido explorada por investigadoras como
Cristina Montesinos Gil (2023), quien resalta que la fotografia es una herramienta estratégica
capaz de transmitir la esencia de una marca mediante estilo, atmésfera y narrativa visual. Su
estudio demuestra que la imagen fotografica no solo ilustra un producto, sino que articula la
percepcion del consumidor y construye asociaciones simbdlicas que incrementan el
reconocimiento y el valor de marca.

Por otro lado, Monica Incorvaia profundiza en el rol de la imagen fotografica desde una
perspectiva historica, afirmando que desde el surgimiento de la prensa grafica la moda ha
construido sus imaginarios a través de imagenes que no solo informan, sino que seducen y
generan aspiracion cultural. Estos aportes son relevantes para esta investigacion porque permiten
entender que la imagen fotografica posee un valor comunicacional que trasciende lo estético:
actua como un dispositivo cultural que configura identidad.

Ambos antecedentes confirman que la fotografia es tanto lenguaje como estrategia, y que su
funcién dentro de la moda es indisoluble del proceso de construccion de marca. Sin embargo,
pocas investigaciones abordan la imagen desde un enfoque semiético profundo, especialmente en
el contexto latinoamericano y colombiano, lo que evidencia la pertinencia de este estudio.

Marco tedrico

El sustento tedrico de esta investigacion se fundamenta en la semiética de la imagen, entendida

como el estudio de los signos visuales y de la produccion de sentido a través de ellos. Los aportes
de Roland Barthes, Charles Sanders Peirce, Eliseo Verén y Algirdas Greimas permiten analizar de
manera integral el universo visual de Johanna Ortiz y comprender como se articula un sistema de

identidad a partir de la fotografia.

e 1. Roland Barthes: la imagen como mensaje
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Barthes propone que la imagen posee un mensaje denotado (lo que se ve literalmente) y un
mensaje connotado, que agrupa valores simbdlicos, culturales y emocionales asociados a la
imagen. Este modelo es fundamental para estudiar la fotografia de moda, ya que permite
comprender como elementos como el color, la pose, la escenografia o el vestuario adquieren
significados que exceden lo material.

Su concepto de mito también es clave en esta investigacion, pues explica como las marcas
construyen universos narrativos que naturalizan ciertos valores. En el caso de Johanna Ortiz,
nociones como tropicalidad, libertad femenina, lujo artesanal o exotismo refinado operan como
mitos que se reproducen a través de sus imagenes.

e 2. Charles Sanders Peirce: las categorias del signo

La teoria triadica del signo de Peirce (icono, indice y simbolo) permite clasificar y comprender la
funcidén que cumplen los elementos visuales dentro de una fotografia.

e Elicono se vincula con la semejanza: estampados florales, texturas o paisajes tropicales.

o Elindice sefiala una relacion fisica o causal: luz natural, movimiento del cuerpo, materiales
artesanales.

o El simbolo representa convenciones culturales: la idea de “lujo latinoamericano”, la feminidad
fuerte o la artesania como sofisticacion.

Este enfoque resulta especialmente util para identificar como la marca construye una estética
coherente y reconocible.

o 3. Eliseo Verédn: la semiosis social de la imagen

Verdn propone que las imagenes producen y circulan significados dentro de sistemas sociales. Su
concepto de huella y efecto de sentido permite analizar la distancia entre los discursos internos
de una marca y las interpretaciones externas de quienes las consumen.

Aplicado al proyecto, esto permite comparar el universo visual construido por la marca con la
lectura que hicieron las disefadoras entrevistadas, identificando coincidencias, divergencias y
zonas de interpretacion colectiva.

e 4. Algirdas Greimas: estructuras del sentido

Greimas aporta herramientas como el cuadrado semiético y los recorridos generativos del
sentido, utiles para identificar oposiciones y tensiones dentro de un universo visual. En el
caso de Johanna Ortiz, esto permite comprender cédmo se articulan pares como:

e naturaleza / artificio,
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e lujo/ simplicidad,
e libertad / contencion,
e tropicalidad / sofisticacion.

Estas tensiones construyen la personalidad visual de la marca y son la base para la organizacién
metodoldgica del fanzine.

Marco Conceptual

A continuacién, se presentan los conceptos fundamentales que orientan esta investigacion y
permiten articular el analisis semiético de la imagen con la construccion de identidad visual en la
moda:

1. Branding:
Proceso estratégico mediante el cual una marca construye, comunica y mantiene su identidad
a través de signos visuales, narrativos y simbdlicos. Implica gestionar coherentemente
valores, personalidad y percepciones para generar diferenciacion y posicionamiento (Wheeler,
2017).

2. ldentidad visual:
Sistema de signos graficos, fotograficos y formales que representan una marca y permiten su
reconocimiento. Incluye logotipo, tipografia, paleta cromatica, direccion fotogréfica, estilo
narrativo y cédigos visuales que expresan su esencia (Montesinos Gil, 2023).

3. Fotografia de moda:
Lenguaje visual que combina estética, narrativa y estrategia para comunicar estilo, valores y
aspiraciones de una marca. No solo ilustra prendas, sino que construye un universo simbdlico
que genera deseo y posicionamiento (Incorvaia, 2021).

4. Percepcion del consumidor:
Conjunto de significados, asociaciones y emociones que el publico construye a partir de su
interaccion con la marca. Se desarrolla mediante estimulos visuales y experiencias simbélicas
que influyen en la valoracion del producto y la recordacion (Zendesk, 2023).

5. Estrategia de comunicacién visual:
Plan que define como una marca organiza, selecciona y articula sus elementos gréficos,
fotograficos y narrativos para transmitir un mensaje claro, coherente y consistente en
multiples plataformas (Wheeler, 2017).

Benchmarking El benchmarking se utiliza en este proyecto como una herramienta comparativa
que permite analizar practicas visuales exitosas en marcas de moda y en industrias afines. Segun
Spendolini (1992), es un proceso sistematico para evaluar productos, servicios y procesos en
organizaciones reconocidas por su excelencia, con el fin de identificar oportunidades de mejora.
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En este caso, se estudian campanas y universos visuales que destacan por su coherencia
fotografica, narrativa y consistencia estética.

1. Criterios de evaluacion

2. Consistencia visual: grado de coherencia en color, estilo fotografico, composiciéon y
tipografia.

3. Narrativa de marca: claridad y potencia del mensaje que comunica identidad, valores y
personalidad.

4. Originalidad fotografica: innovacion, estilo distintivo y capacidad de generar memorabilidad.
5. Interaccién digital: desempefio y engagement en redes sociales y plataformas digitales.

6. Adaptabilidad cultural: flexibilidad de la identidad visual para conectar con diversos
mercados y audiencias.

Matriz 1: Benchmarking sectorial (marcas de moda)

Marca Consistencia |Narrativa de [Originalidad en |Interaccién digital |Adaptabilidad
visual marca fotografia cultural
Mango 5 5 4 4 5
Adolfo 5 5 5 4 4
Dominguez
Desigual 4 4 4 4 4

7. Andlisis sectorial (moda)

e Mango: Su campafa Craft your own story, protagonizada por Kaia Gerber, se destaca por
una estética coherente y una narrativa centrada en la expresion personal. La colaboracion con
la fotégrafa Stef Mitchell refuerza un estilo natural y contemporaneo que potencia la
autenticidad de la marca.

¢ Adolfo Dominguez: Campanas como Sé mas viejo o Repite mas. Necesita menos emplean
una narrativa conceptual fuerte, orientada al consumo consciente. Su estética sobria y poética
demuestra cémo la fotografia puede amplificar discursos éticos sin perder elegancia visual.

e Desigual: La campafia Not a Doll, con Ester Expésito, apuesta por una estética vibrante y
disruptiva que enfatiza individualidad y empoderamiento. Su estilo visual distintivo refuerza la
esencia irreverente de la marca.

Matriz 2: Benchmarking no sectorial (otras industrias colombianas)
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Marca Consistencia |Narrativa de |Originalidad en Interaccién  |Adaptabilidad
visual marca fotografia digital cultural
Juan Valdez 5 5 4 5 5
Café
Agua Cristal 4 4 3 4 4
Bancolombia 5 5 4 5 5

8. Analisis no sectorial (industrias colombianas)

e Juan Valdez Café: Construye un universo visual sélido alrededor del caficultor colombiano y
el orgullo nacional. Su fotografia expresa autenticidad y tradicién, logrando alta conexion
emocional con audiencias locales e internacionales.

e Agua Cristal: Su comunicacién se basa en imagenes limpias y minimalistas que transmiten
pureza y frescura. Aunque su originalidad fotografica es moderada, mantiene coherencia
visual y buena adaptabilidad en distintos mercados.

e Bancolombia: A través de imagenes cotidianas y cercanas, la marca comunica confianza y
bienestar. Su narrativa se orienta a la inclusién y la diversidad, reforzando una identidad
visual calida y consistente.

Conclusiones

El analisis evidencia que las marcas con resultados visuales sobresalientes comparten tres
elementos clave:

e Una identidad visual coherente, sostenida en cddigos estéticos estables.
o Una narrativa fotografica clara, que comunica valores y genera sentido.

e Una estrategia flexible, capaz de adaptarse a distintos formatos y audiencias sin perder
consistencia.

Estas conclusiones respaldan la pertinencia de desarrollar una metodologia de analisis visual
aplicada al caso de Johanna Ortiz y de traducirla en una herramienta pedagdgica que facilite la
comprension del rol de la fotografia y el disefio en la construccion de identidad de marca.
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a. Infografia

Esta infografia refleja los ajustes realizados en la metodologia y en la estructura del sistema. En
esta nueva version se reorganizaron las etapas del proceso desde un enfoque semioético mas
preciso, se clarificaron los pasos metodolégicos y se actualizaron los objetivos para alinearlos
con el analisis del universo visual de la marca. También se fortalecié la descripcion del sistema,
destacando su funcién pedagdgica y su aplicacion en el fanzine. En conjunto, la infografia
presenta de forma mas clara, coherente y visualmente ordenada el desarrollo y propésito del
proyecto.
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Se realiz6 un analisis visual general de tres colecciones de Johanna Ortiz con el propésito de
identificar los elementos que hacen coherente su universo estético. El estudio incluy6 una
revision de las fotografias promocionales, los escenarios, el vestuario, los estampados y la
forma en que se presenta la modelo frente a la camara. A través de esta comparacion se
encontraron patrones constantes relacionados con la tropicalidad, el movimiento, la artesania
y la feminidad natural que caracterizan su estilo. Este analisis permitié reconocer como la
marca mantiene una identidad sélida a lo largo del tiempo y como estos elementos visuales
se articulan para construir una imagen clara, reconocible y distintiva.

I__ dietodologin —E
04 cpibcu‘uo visual ]

02 Descomposicis

La metodologia propuesta es un sistema de analisis semidtico integral que permite
comprender como la fotografia y los signos visuales construyen identidad de marca. Se basa
en los aportes de Barthes, Peirce, Veron y Greimas, y organiza el proceso en etapas que van
desde la observacion y descomposicion del universo visual hasta la sintesis conceptual y la
creacion de un discurso visual coherente. Esta metodologia sirve como base para el
desarrollo del fanzine, donde se traduce en ejercicios practicos aplicables por disefiadores y
fotégrafos emergentes.
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El fanzine es una herramienta pedagogica que traduce la metodologia de analisis
semiotico en una guia practica para fotografos y disefiadores. Cada capitulo aborda una
etapa del proceso de direccion de arte, desde el mito visual hasta el discurso en medios,
acompafiado de ejercicios y polaroids que ayudan a aplicar los conceptos aprendidos.
Su propésito es facilitar la comprensién del universo visual de una marca y orientar la
creacion de imagenes coherentes y significativas.
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