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Alejandra Escalante - Metamorfosis hacia la sostenibilidad

TEMA

Apropiacion de practicas de moda sostenible en un emprendimiento local, para
disminuir su impacto socio-ambiental y aportar a la conservacion del medio ambiente.
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OBJETIVOS

GENERAL

Implementar la apropiacion de practicas de moda
sostenible en un' emprendimiento local, a través de
estrategias de diseno para reducir su impacto
socio-ambiental y ayudar a la conservacion del
medio ambiente.

ESPECIFICOS

o Determinar las diferentes estrategias de sostenibilidad en lamoda
que se pueden adoptar en el emprendimiento local.

o ldentificar el nivel de conocimiento e interés que tienen los
compradores del emprendimiento aliado sobre la moda sostenible.

o0 Ejecutar un plan con las estrategias de moda sostenible que sean
viables de implementar en el emprendimiento local.



X Problema

X Planteamiento objetivos.

X Justificacion

X Marco de referencia

X Acercamiento al usuario.
(Herramientas)

Semanai-8

BRUNO MUNARI |

Planeacion de la estrategia
a utilizar:

Definicion de alcance
Fases de desarrollo
Benchmarking
Brainstorming
Moodboard

Semana 9 - 10

X

Py G

METODOLOGiA

DESIGN THINKING

Se propone y desarrolla la
posible solucion a la
problematica
desarrollandolo a traves
de los principios y
conceptos del Diseno.

Semana-11 - 13

X Pruebas de usuario

X Encuestas.

X Correcciones

X Cumplimiento de
objetivos

Semanai14 - 16



FASE
DE PLANEACION
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BENCHMARKING

Soéial i Ambiental Econémico

- Mano de obra colombiana
- Pago justo a trabajadores
- Condiciones dignas

- Insumos y materiales + -Insumos y materiales
sostenibles : sostenibles
- Campanas de accion social - Trabajo digno y justo




REQUERIMIENTOS DE DISENO

Descripcion

Necesidad

Prendas de vestir sostenibles.

Requerimiento

Lineamientos de

L

Insumos reciclados, modelos

consumidor acerca de la moda
sostenible

TER \ %3
producto - poydesiey basicos, piezas atemporales,
edicion limitada
Reutilizar los textiles X Re_utlllza0|on d_e T-p Diken Tapabocas y producto
sobrantes de la produccion iNsSUMos
de prendas para dismuir el
desperdicio.
Donaciones a fundacion para Interaccion con el ~T-P Deseo Fundacién del'paciﬁco
ayudar a la conservacion del entorno colombiano
medio ambiente
Educacion y concientizacion al | Acercamiento al usuario E-C Obligacién Cambaﬁa comunicacion redes

sociales (Instagram'y Facebook)
y pagina web.




Necesidad Requerimiento Tipo D/0O Descripcion

L8
Empaque funcionaly Experiencia para el =43 A Troquel funcional, infografia
comunicativo consumidor Obligacion 2 S )

= L
Claridad del valor Lenguaje grafico intuitivo E.C Obligacion Textos concisos, imagenes,
agregado de la moda contenido relevante.
sostenible. )
Empaque sostenible. Caracteristicas téecnicas y.de F-O Obligacion Materiales reciclables,
diseno impresiones ecologicas,
segundo uso.

Crear una comunidad que | Interaccionconel - E-C Deseo Club de reciclaje y reuso,
trabaje por la consumidor campafa de comunicacion
sostenibilidad.
Estrategia asequible y Costo de desarrollo medio % 2V s Gastos minimos en procesos de

efectiva.

produccion, logistica y
comunicacion.
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INSIGHTS

INVESTIGACION | BENCHMARKING | REQUERIMIENTOS

o La moda sostenible es interdisciplinaria y es dificil y costoso llegar a
ella. Por lo que como emprendimiento se debe tomar accion paso a
paso, donde igualmente se genera grandes cambios.

o La Moda sostenible debe ser entendida bajo un pensamiento
sistematico en el que estamos conectados compradores, productores,
las marcas y el planeta, y debe ser abordada desde un inicio a fin.

o Los emprendimientos sostenibles constituyen.una gran innovacion y
aporte.
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FASE
CREATIVA
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DEFINICION DE PRODUCTO

Etapa 1:

Educacion al consumidor

Estrategia de Comunicacion

Etapa 4:
Posicionamiento

Etapa 5:
Fidelidad



PLAN DE ACCION

Tacticas

Contextualizacion y educacion sobre el impacto de la industria de la moda en el
medio ambiente.

Etapa 1:

= - Educacion y sensibilizacion sobre que es la moda sostenible y sus beneficios.
Educacion al consumidor : ¥

Alternativas que existen para-adoptar y aportar como usuario frente a la moda
sostenible.

Comunicacion primer acercamiento de La Sierpe hacia la sostenibilidad.
Etapa 2:
Lanzamiento

Alternativas que busca ofrecer La Sierpe para sus compradoras frente a la moda
sostenible.

s




Etapas Tacticas

: Kit de experiencia para materializar la propuesta de moda sostenible por parte de

La Sierpe.

g

Etapa 3:

TR : Comunicacion del kit a traves de un empaque funcional.
Experiencia de usuario

Primera comunicacion de la experiencia sostenible.

- ; Promocion de experiencia sostenible en medios digitales.
Etapa 4:
Posicionamiento

- Plan de promocioén con influencers que vayan acorde a la marcay estén
: asociados a la sostenibilidad.

“Pagina web, seccion de moda sostenible.

Etapa 5:
Fidelidad Creacién de La Sierpe Preloved Club, iniciativa para incentivar el reuso de las
prendas de la marca.
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PLAN DE MEDIOS

‘Objetivos: Medios y Canales:

- Educary sensibilizar al consumidor acerca de la Ecosistema digital: b

R S - Instragam: Posts, historias, IGTV, lives.

- Dar a conocer las nuevas practicas de La Sierpe - Facebook: Posts y lives.

relacionadas con la sostenibilidad. iy g

- Promocionar la experiencia sostenible ofrecida por la - Whatsapp: catalogo de productos y grupos

marca. - . S
- Pagina web: secciones especializadas

_—

Buyer Persona: g

. Maria Jose, una mujer de 25 anos, la Corto y mediano p_lazo:

cual vive en la ciudad de Cali. Le ,, : 1
5l Educacion al consumidor: Julio 10 - agosto 9

2. Lanzamiento: Agosto 10 - Agosto 31
3. Experiencia: Sept 1 - sept 30
4. Posicionamiento: Oct 1 - nov 6
5. Fidelidad: Nov 7 - enero 7
L "

gusta leer, salir con amigasy el

maquillaje.

Estrategia: Presupuesto

Se llevara por etapas, las mismas
planteadas en el Plan de Accion



ESTRATEGIA
COMUNICACION
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Produce el
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(ue se encuentran en el
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Conoce junto a la Econstantino el verdadero impacto
‘de la industria de la moda en el medio ambiente




. Qué alternativas de moda’sostenible

pueden adoptar.las marcas?
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Materias primas sostenibles:

ot es la solucion para reducir el : Textiles organicos o de

IM 'ACT. N EGATIV. i materiales reciclados

la industria de la moda en el planeta
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,Qué alternativas de moda sostenible
pueden adoptar las marcas?

S

Ahorro de los recursos
no renovables:
agua y energia

Pago justo y condiciones
dignas a nuestros

trabajadores

(Qué alternativas de moda sostenible
pueden adoptar las marcas?

Empaques y papeleria
ecolégica

Campanas de
donaciones




. Qué alternativas de moda sostenible
pueden adoptar las marcas?

<>

Educar al consumidor
sobre la importancia
de la moda sostenible

QN
a

Upcycling: Utilizacion
de todo el material
obsoleto.
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Le apnstamm "al medio, amblente,

1 1 L |':|:
LD ———
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.

Moda Sostenible: un nuevo rumbo, en nuestro mismo

pl.aﬁem ! .
r ‘vf" .
[

Unete a nuestro live
Sabado, 7 de Agosto




LA SIERTE
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Prenda sostenible: Etiqueta Bonsai: @@
Telas ecologicas hechas de la ; g ] : if

[+ Hecha en bapel semilla, un material

mézgla de algodon organico vy biodegradable elaborado de papel — @ Kit de siembra:
pLa.stlco de  botellas ,PET reciclado y semillas de facil
recicladas de los oceanos. L 110 germinacién. Nace un Bonsai de - Matera biodegradable
Tenido por la marca Sobotanics, : Guayacan. - Tarrito de abono
con tintes naturales. ® ? - Cuchara de madera
L - Bolsa de Maiz con tierra.
Bolsa de algodon :
@ Tortuga:

& organico impresa en una
% * tecnica manual mas

% ecologica llamada serigrafia. hecha a partir de retazos de

tela ecologica, como simbolo
de tu ~donacion al® Fondo
Mundial de la Naturaleza por
la compra de este kit.

A GIERPE

® Tapabocas:

N\ Hecho a partir de retazos de
textiles - de -~ colecciones
\ pasadas para aprovechar al .

100% los insuMmos.




Conoce nuestra nueva experiencia
sostenible

buscamos brindarte lo mejor de La

Sierpe, con alternativas que no

generen danos a nuestro planeta y

juntas ayudemos a conservar el
medio ambiente




T 2 . Qué trae esta experiencia
6Y tu, que esperas para sostenible’

hacer parte del cambio?

denible =—

AL Tapabocas



u-l-'"
Fﬂ\demﬂs Junt.as a las tDrtuq.as iNo lo botes!!

El empaque de nuestra experiencia
sostenible te servira como base para
tu kit de siembra del bonsai

o Cigrra la caja y presiona los circulos perforados
- que estan marcados en la tapa Acomoda tu kit
. del bonsal donde mas te guste.

Ly
k-l

LA MERFL
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ETAPA 4:
POSICIONAMIENTO
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‘Trabajemos juntas para
cuidar nuestro planeta,
‘no para destruirlo




Unete a esta iniciativa y haz parte del
cambio : I5120% de la ropa que tenemos, es )
la que usamos el 80% del tiempo,

Dale una segunda vida a esa ropa que no
usas y vendela en nuestro grupo
La Sierpe Preloved Club.

OFi0

Escanea este codigo y accede al grupo
=N 'de Whatsapp para conocer mas

Y Q

e s

L
LASIERPE
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IDENTIDAD VISUAL

Tipografias:

-Aa

Raleway

A.a Prata

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz.
0123456789

Imagenes e ilustraciones:

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ,
abcedefghijklmniiopgrstuvwxyz
0123456789




APLICACIONES
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facebook




SOSTENIBILIDAD




SOSTENIBILIDAD




Info. del...

[ atSierpe)
= ‘_-_ " o
Preloy

\L'dr(lub

La Sherpe Preloved Club

E Archivos, enlaces y docs,

bensaes cestacados

% LaSierpe Preloved Club
-~

Talla M 530,000




La Sierpe
@lasierpecolombia

holomary 4 tolwwing




FASE
DE VALIDACION
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PRUEBAS DE USUARIO
e FINALES

Validar con la prueba:
- Comunicacion cumpla objetivo de educary

sensibilizar.
- Componente graficos sean acertivos.

- Interés y recepcion de experiencia sostenible.

Participaron 5 mujeres usuarias de La
Sierpe. Buyer persona de la estrategia de
comunicacion

Se realizo un focus group a traves de
zoom..,

1. Muestra de todas las piezas graficas de cada una
de las etapas.
2. Presentacion experiencia sostenible
3. Preguntas de guia realizada para el focus
4. Retroalimentacion y recomendaciones
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RESULTADOS

0 La etapa de educacion al consumidor logro sensibilizar a las
participantes, ya que ninguna tenia conocimiento del impacto tan
granéle que genera la industria de la moda.

o0 Lainformacion recibida fue de facil comprension, no hubo saturacion en
cuanto a la cantidad de informacion recibida y se encontrd una identidad de la
campana plasmada en las piezas.

o La capacidad de aprendizaje y la oportunidad de conécer su rol
dentro de la industria de la moda, generd un gran interés frente a las
alternativas de moda brindadas por La Sierpe, en especial el upcycling.

o Si se encontrarian interesadas en comprar en emprendimientos con
este tipo de practicas.
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0 Existe poca disponibilidad de informacion y métricas frente al impacto de
la industria de la moda en Colombia, por lo que la mayoria de
emprendimientos sostenibles adoptan alternativas de manera organica.

o Las alternativas sostenibles abarcan diferentes aspectos y disciplinas, es
costoso y de dificilacceso, por lo que llegar a una completa sostenibilidad es
casi imposible.

o Convivimos en un planeta donde todo es circular, lo que utilizamos
proviene de ély termina en en él, debemos actuar en pro de su conservacion
y ho de destruirlo.

0 La educacion es el primer paso para lograr realizar un verdadero cambio, y
es tarea de las marcas y emprendimientos que los usuarios conozcan de los
impactos que se generan por la industria.
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= : - RECOMENDACIONES

o Tener iniciativas donde se involucre a las usuarias para darles mayor
acercamiento a acciones donde ellas sientan que hacen parte del
cambio.

o Esimportante mantener la etapa de educacion al consumidor

’ presente en las demas, debido a que las usuarias deben estar siepre
informadas y sensibilizadas frente al tema para mantener su interés en
hacer parte de la moda sostenible.
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