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iBienvenid@!

Este librillo es una guia prdctica del proyecto RE-CREA, creada
para emprendedores y disefladores Javerianos, interesados en
crear o mejorar su estrategias de marca, a través de una
herramienta de co-creacion.
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TEMA

RE-CREA — Guia visual estratégica de identidad de
marca para emprendedores universitarios de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali.

‘El diserio como puente entre la vision
emprendedora y la ejecucion técnica”




JUSTIFICACION

Colombia tiene una Tasa de Actividad Emprendedora del 23,6% (GEM, 2023)
y el Valle del Cauca registrd un crecimiento del 4,9% en micro y pequefias
empresas entre enero y octubre de 2023.

Pese a ello, la mayoria de emprendedores carecen de herramientas de
branding visual: el 85% construyo su identidad de forma empirica, el 88%
no es coherente en redes y ferias, y solo el 6,5% cuenta con un sistema de
identidad definido. El 46% de los usuarios juzga la credibilidad de un sitio
por su disefio (Stanford, 2002) y el 94% de las primeras

impresiones son visuales (CXL, 2017).

La PUJ Cali, pese a tener programas de incubacion desde 2018, carece de

una herramienta especifica de branding visual, lo que genera desventajas
competitivas en ferias, redes sociales e inversion.



SITUACION ABORDADA

La ausencia de una herramienta sistemdatica que oriente el
disefo de identidad visual entre emprendedores javerianos.
Sin pardmetros graficos claros, los estudiantes replican
errores de diseo o improvisan soluciones sin coherencia,
escalabilidad ni memorabilidad de marca.

La principal dificultad al trabajar con disefiadores es
comunicar los valores de marca, el publico objetivo
y los referentes visuales.




OBJETIVO GENERAL

Disefiar una herramienta de identidad visual para
emprendedores de la Universidad Javeriana Cali
con el fin de facilitar la creacién de una marca
coherente y profesional.

Analizar la situacion actual de la identidad visual de
los emprendedores javerianos mediante revisién
documental y encuestas a minimo 30 participantes.

Explorar referentes visuales y herramientas existentes
con el fin de encontrar oportunidades en la propuesta
de disefio.

Disefar la estructura y contenido de la herramienta
basada en los hallazgos y buenas prdacticas de
branding.

Validar la herramienta mediante prueba piloto con
emprendedores javerianos para medir su pertinencia
y usabilidad.



EXPERTOS Y ALIADOS

Centro de Emprendimiento Javeriano (aliado institucional)

Apoyo la fase de investigacion,el acceso a emprendedores
en el ecosistema de la universidad y la divulgacion de
contenido en redes sociales.

Perfil: Estudiantes con conocimientos avanzados en
branding y profesionales con experiencia en identidad
visual de emprendimientos.

4 Estudiantes de Disefio de Comunicacién
Visual de los Ultimos semestres con

énfasis en creacién de marca.

ENCUESTADOS

—

—

{ () Estd "totalmente de acuerdo” en que ( o . Considera que extraer conceptos
1 Oo /o una herramienta previa al briefing 1 OO /0 abstractos de un emprendedor
NS e Mmejoraria el resultado final. e T es de dificultad media-alta.




* Emprendedores de pregrado y posgrado de la PUJ
‘ Cali, entre 18 y 25 anos.

[
1{1 « Tienen emprendimientos activos o en formacion.
« EI 85% construyo su identidad de manera empirica

0 con herramientas en linea. El 90% busca una
estrategia a largo plazo, no solo estética inmediata.

", « Su principal dificultad: comunicar los valores de su
: marca al disefiador.

——— — -

Fotografia: Universidad Javeriana Cali | Facultad de Cr



METODOLOGIA APLICADA

El proyecto sigui¢ una metodologia de Disefio
Centrado en las Personas (DCP) en cuatro etapas.

3

INVESTIGACION GENERACION

Revision documental, encuestas Se desarroll6 el concepto rector "El

a emprendedores (+30) disefio es el puente"y se estructurd la
y disefiadores (10). herramienta con médulos progresivos.

\ 2 DEFINICION 4 EVALUACION

se focalizo el problema central: Se realizé una prueba piloto con
la desconexion entre la vision emprendedores y estudiantes de
del emprendedor y la ejecucion Disefio de Comunicacion Visual.
técnica del disefiador.

* Fase 1 Fase 2



REQUERIMIENTOS QUE DEFINEN
EL SISTEMA DESARROLLADO

Accesibilidad de lenguqje:
Traducir términos técnicos de disefio a un lenguaje comprensible
para emprendedores sin formacion en disefio.

Estructura modular:

7 maodulos progresivos que cubran el ciclo completo de
construcciéon de marca (historia, estructura, objetivos,
propuesta de valor, voz, referentes visuales).

Actividad prdctica en cada mdédulo:
Ejercicios de escritura y dibujo que permiten al emprendedor
aterrizar conceptos abstractos en materia prima visual.

Puente digital:
Codigo QR en cada maédulo para compartir avances
con el disefiador.

Identidad visual coherente:
La guia debe reflejar en si misma los principios de branding
que ensefia (tipografia, paleta de colores, sistema grafico).

A

Fotografia: Universidad Javeriana Cali | Facultad de Creacion y Hébitat.



RE-CREA

Validaciéon de naming

10 | Se llevé a cabo una sesidn de brainstorming
con un grupo focal para la definicién del
nombre de la guia.

EMPRENDEDORES

De la cual se derivaron cinco propuestas finales. Tras un proceso de
evaluacion y testeo, RE-CREA destacd por encima de las demds
alternativas; fue el nombre con mayor indice de recordacién y el que
proyectd una percepcion de confianza superior, tanto en el publico

de emprendedores como en el de diseAadores.
CONCEPTO RECTOR

"E| disefio es el puente” La metafora del ,
puente articula toda la experiencia dg |o~gmc:
el emprendedor es el arquitecto, el disefiador

el constructor, y cada maodulo un f['romo que
une la visién con la ejecucion.



IDENTIDAD VISUAL DE LA GUIA:
4 )

Colores: Una mezcla de azul marino (confianza), naranja (energia)
y verde-amarillo (crecimiento), con blanco para dar aire.

- S 0

Tipografia: Sans-serif geométrica para que los titulos resalten y una
humanista para que los textos largos sean fdciles de leer.

Quicksand Altone Trial

Regular ¢ Medium e Bold Regular ¢ Bold

Grdafica: Formas orgdnicas que le dan ese toque de
movimiento y transformacién que buscamos.




RE-CREA

¢Qué es?

Es una guia visual estratégica de identidad de marca disefiada para
emprendedores universitarios de la PUJ Cali. No es un cuaderno de
dibujo convencional: es una herramienta que cierra la brecha entre
la visién del emprendedor y la ejecucién técnica del disefiador.

Estructura — 7 médulos + siguientes pasos

o1

El Pasado

Arqueologia corporativa:
hitos, crisis e historia de
la marca.

02

El Esqueleto

Estructura de negocio:
Mapa de Constelaciéon de
servicios.

03

El Horizonte

Objetivos de comunicacion
y psicologia del color.

04
El Qué

Propuesta de valor y
diferencial competitivo.

05

La Empatia

DCP: perfil del cliente
ideal (El Pasajero).

06

El Eco

Tono y voz de marca:
actitud verbal.

07

La Obra Final

Referentes visuales y
moodboard.

08

Siguientes Pasos

Entrega al disefiador:
universo visual validado.




CAPTURAS DEL PROCESO DE
BOCETACION E ITERACION.

L Dl EL PASADO
[ANTECEDENTES ¥
CONTEXTO)

nace da wra namathae Prototipado inicial: Elaboracién de
M:""“‘:" machotes fisicos para determinar y validar
EnipEtn realzar un

la estructura formal de la pieza.

Prueba de impresién: Evaluacion de legibilidad
tipografica, jerarquias visuales y balance de contrastes.




Traducir términos técnicos de disefio
aun lenguaje comprensible.

MATERIALES:

La guia sera impresa en papel Bond de un gramaje
120, con acabado mate. Esta cuenta con su empauqge
e incluye: tres lapices de colores, un ldpiz y nuestra
exclusiva Guia de Marca Re-crea.

Codigo QR en cada médulo e
para compartir avances con 2 °
el disefiador. Bl |-




DISENO DE PACKAGING

Desarrollo de packaging disefiado para
complementar y proteger la guia de marca
RE-CREA fortaleciendo la experiencia tdctil y
la coherencia visual del kit.

RE-CREA
dods RE-CREA

Disefio de Packaging

RE-CREA

Guia de marca



ESTRATEGIA EN
REDES SOCIALES:

La campafia se desarrolla en Instagram en tres
fases: teaser para generar expectativa, lanzamiento
para presentar la herramienta, y validacién con
contenido generado por los propios emprendedores
a través del reto #MiConstelacionRECREA.

El Centro de Emprendimiento Javeriano se suma
como aliado institucional, ampliando el alcance de la
campafia hacia la comunidad emprendedora del
campus y asegurando que RE-CREA llegue a quienes
mds la necesitan.

94%

Mg e dnrtn
e gt Francrnda
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MANUEL
Emprendedor

"Estd todo muy llamativo y es viable para
que una persona lo lea y aprenda”

)

ALEJANDRA

Estudiante de DC'

-

"Me sentiria muchisimo mdas cémoda con

que el cliente tuviera una herramienta
fisica en la que pueda rayar... gracias a

esta guia yo puedo traducir”

SANTIAGO

-

"Me hizo pensar en cosas que uno no tiene
muy presente.. no solo en lo que ha pasado
sino lo que podria pasar”

VALIDACION CON EMPRENDEDORES
Y ESTUDIANTES JAVERIANOS

CONCLUSIONES

Los cinco participantes —3 emprendedores y 2
disefiadores— validaron validaron RE-CREA como
una herramienta pertinente, funcional y necesaria.

Los tres puntos que se repiten como necesidad
comun son: mds espacio para que el emprendedor
se exprese por escrito, instrucciones mds guiadas
en las actividades, y una presencia grdfica mds
fuerte. Ninguno cuestiond el concepto ni la estruc-
tura, todos los comentarios apuntan a afinar la
experiencia de uso, no a redisefiarla.






El puente ya estda construido.

RE-CREA es una herramienta pensada y disefiada para
que emprendedores y diseAadores dejen de estar en
orillas distintas — para que se encuentren en el punto
medio, hablen el mismo idioma y construyan marcas
que realmente representen lo que son.
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