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TEMA

Desarrollo de identidad de
marca para una cooperativa de
comencializacion llamada “De

Mano en Mano” enfocada en

generar valor a los productos
para garantizar un precio justo

al productor primario.

OBIJETIVO

Disenar una estrategia de

escalamiento para la distribucién
de productos de comunidades
rurales del Valle del Caucay
norte del Cauca a nivel local, bajo
el modelo del mercado justo
para los pequenos agricultores 'y

consumidores.

De Mano en Mano: estrategia para la
generacion de valor agregado a productos
alimenticios de comunidades rurales

OBJETIVOS ,
ESPECIFICOS AR

1 Disenar una experiencia de usuario para la
adquisicion de productos agricolas de las
comunidades.

2 Generar conciencia critica en el consumidor para
adquiera los los productos agricolas a un precio justo.

Intervenir a partir del diseno socialmente responsable
3 entre productor y consumidor, proponiendo una |
alternativa de compra para adquirir alimentos.

USUARIAS

PRODUCTORA

Edad: 35 anos
Genero: femenino
Hijos: 3

Nucleo familiar: 5 miembros

Ingresos: Salario minimo
Profesién: Agricultora
Educacion: Primaria
Estrato: 2

Religion: Catdlica
Nacionalidad: Colombiana
Raza: Blanca

Generacion: Millenials

PROBLEMATICA i\\‘%

PRODUCCION
sin transformacion

Ella es ANGELA

Norte del Cauca

Se requiere que la identidad
de marca sea diferenciable y
recoja los valores de DMM.

TIPOGRAFIA IMAGOTIPO

R:140
Medid G5
B:46

C:28
M:99
Y:70
TA’MA K32
MINIM

IMPRES
Medida en mili

Problema

- Canales de distribucion

- Comercializacion
- Atencion al cliente

- Valor agregado
- Embalaje

- Desarrollo de marca

"

MERCADO
no garantiza el precio

®

- Transporte i
REPERCUSION EN
INGRESOS
ECONOMICOS
CLIENTE
Nombre: Ana .

PRODUCTO

Coopetativismo

Unidad Medio ambiente

Justicia

Ciclo

Calidad

Precio justo

Reforzar el concepto de
marca con el empaque para
que el usuario lo relacione.

> EMPAQUE DE
s PRODUCTOS

Solidaridad

Ella es ANA

Valle del Cauca - Cali

Edad: 28 anos

Género: Femenino
Estado civil: Unién libre
Ingresos: 2.5 millones
Profesion: Médico
Educacion: Univeristaria
Estrato: 4

Religion: Catdlico
Nacionalidad: Colombiana
Raza: Morena
Generacion: Millenials

Es necesario que las personas
encuentren rapida y oportunamente

los productos

PLATAFORMA DE VENTA

Y Pontificia Universidad

JAVERIANA

Cali

Alumno: Vladimir Diaz Escobar
Carrera: Diseno de Comunicacion Visual
Asesor: Diego Giovanni Bermudez Aguirre

Enfasis: Editorial y marca
Complementaria: Comunicacién
Facultad: Creacion y habitad

Tema: Valor agregado a productos
de comunidades vulnerables
Ano: 2021



