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Sobre el autor

[SABELLA ARIAS CUAICUAN

Construir mi historia no se trata de tener una ulrlog’m/’z’a de metas o hechos,
sino_de ir abriendo caminos. Si me preguntas por mi autobiografia como
disefiadora, encontrarias, sin importar el ciclo de mi vida de artista
femenina al que HCQ;ULS que siempre estd en construccion, un poco
indefinida, con un alto sentido de hibridez. Isabella Cuai, yo, me permito ser
una disenadora multidisciplinar, con raices andinas, de ancestras de sangre
volcanica al sur de Colombia, de ahi el Cuaicuan. Disenadora
multidisciplinar, o en otros términos, una artista antojada de todo lo que
pueda materializar en arte, magia o que se pueda respirar como cultura.

Este proyecto demuestra una ohsesmn pero también una herida que reparo:
la moda, el fashion y toda la economia, la identidad, lo politico e historia que
contiene mas alla de la prenda, el vestir y su novedad insistente. La moday la
gestion en este proyecto demostraran los diferentes dngrulos de donde
podemos verla y como yo me permito posicionarme con mi proposito
educativo, social'y colaborativo como disefiadora.

Incubar, nacer, nutrir y entregar este proyecto de grado confirma un
proceso de fe irracional con mis ideas, creaciones y suenos colectivos.
Tomar la decision en el enfoque de propésito de vida, y reducirlo a una
carrera, me costo 4 afios, exploraciones, alianzas y negociaciones con mi
compromiso, equivocaciones, confusiones con suerte como: escoger 1
carrera que potencializO mis habilidades comunicativas, creativas y
performaticas, como lo fue la actuacion. Al llegar a posarme y permanecer en
diseno de comunicacion visual, encontré una carrera que posibilita todos los
enfoques creativos (y hasta 1ns<)spechdd0s) que estaba abierta a conocer,
encontré una academia estructurada y justa, una comunidad con el sentido
de humanidad siempre presente, un campus lleno de bondad y habitable.




MANIFIESTO

SE VENDE ARTISTA, ALQUILO EL GENIO,
PRESTO EL ESTADO, METRALLO
INTENTOS, EN ESTA ERA SOY GUARDIANA
DE LAS TROPEZADORAS, ORBITO
VERDADES SIMULTANEAS, DEJQ SOLO
ASOMAR LA NOSTALGIA, EXTRANO A Mi
PAPA, LA HIBRIDEZ DESATO Mi LIBERTAD,
UNA VEZ MORI DE CERTEZAS, SOY LA
HUELLA DE UNA ANCESTRA, SOY LOS
LUGARES EN LOS QUE ME PERDI AHGG, A
VECES ME SIENTO FUGA, APRENDI A
APOSTARLE AL ASOMBRO, NO ME GUSTA
QUE ME DIGAN QUE HABLE BAJITO,
COMPLEJIZO LO SIMPLE, LEI Ml POEMA Y
NADIE LO ENTENDIO. EL MUNDO ME RIEGA,
ME ARDE EL ESPACIO X ESO CONVERSO,
PARA.- DEJAR UN RASTRO, UNA
ARQUEOLOGIA QUE ALGUNA VEZ
VERBALICE CON (DICHO)SIDAD. SI AL
POSIBILISMO, ABAJO EL POSITIVISMO, SER
DESPISTADA ES UN LUGAR, SI ME PARTES
POR LA MITAD ME MULTIPLICO, APRENDI
DE PAUSAS A PUNTA DE ETERNIDADES,
CAMINO POR HORILLAS, NO ME BUSQUES
SENTIDO, PORQUE TE VAS A MAREAAAAR,



Rebosarme de enfoques potencializa las habilidades, también puede saturar,
pero entendi a las buenas que puedo ser una disefiadora especialista sin
soltar las generalidades, orillas, impactos externos, nuevas industrias, y
entendi que algo que suwtabd con sentido esta multiplicidad es la
innovacion; este es mi enfoque actual como disenadora. Y la moda, el grupo
estudiantil, la comunidad, los emprendedores de la universidad se han
nutrido de esto. El kit digital FashIAn articula y sujeta estas acciones con
distintos enfoques para traer un sentido comun: el fortalecimiento de
emprendimientos de moda de estudiantes de Javeriana.

JEn qué sujeto terricola creativo me convierto con esto? Quizas en una
apostadora; en un mundo que a mis lentes lo observo en una dualidad de lo
analogo y la saturacion visual con las nuevas tecnologias, me convierto en
esa diseniadora en el medio del ojo del huracau Abrazar y ser flexible,
indulgente con los nuevos paradigmas, y en quién se convierte uno con las
nuevas condiciones de un entorno estimulante, cambiante, requiere pausar
para crear y dar tres pasos atras para ampliar la vista. Creo que es el acto
mas 1esponsahle conmigo y con el mundo como disenadora que pueden
tener de mi. Asi espero crear y seguir marcando el camino de esa cartografia
como la artista en que me convierto.

Con Fervor: Isabella Cuai.






FORTALECIMIENTO DE
EMPRENDIMIENTOS DE MODA DE LOS
ESTUDIANTES DE JAVERIANA CALI
DESDE EL COLECTIVO DEL

FASHION CLUB.

El proyecto titulado "Fortalecimiento de emprendimientos de moda de los
estudiantes de Javeriana Cali desde el colectivo del Fashion Club" nace de la
necesidad de trascender la vision tradicional del disefio para convertirlo en un
motor de desarrollo empresarial y social. En un entorno global donde las
industrias creativas enfrentan cambios constantes, este ejercicio se posiciona
no solo como una plataforma de visibilidad, sino como un ecosistema de
soporte estratégico para el talento emergente de la Universidad.

La implementacion de nuevas tecnologias ha sido el eje transversal de esta
propuesta. Nos encontramos en un punto de inflexién marcado por el auge de
la Inteligencia Artificial (IA), la cual ha dejado de ser una herramienta futurista
para convertirse en un aliado tangible en los procesos de creacién, curaduria y
comercializacién de moda.

A lo largo del desarrollo de este proyecto, la adaptabilidad fue nuestra mayor
fortaleza. Integramos la IA no solo para optimizar flujos de trabajo, sino para
potenciar la identidad de las marcas estudiantiles, permitiéndoles competir en
un mercado digitalmente saturado. Este proceso de adopcién tecnolégica fue
orgénico y evolutivo: partimos de la curiosidad técnica para llegar a una
implementacion critica, donde la tecnologia actia como un amplificador de la
sensibilidad humana y la propuesta de valor de cada disefiador.

Alianzas Estratégicas: Centro de Innovacién y Design Factory

Este fortalecimiento no habria sido posible sin un marco de colaboracién
interdisciplinar. La articulacion con el Centro de Innovacion y el Design Factory
de la Pontificia Universidad Javeriana Cali permitié que el Fashion Club operara
bajo metodologias de vanguardia.

Trabajar bajo el ecosistema del Design Factory nos brindé la oportunidad de
aplicar el pensamiento de disefio (Design Thinking) en problemas reales de
gestion. Esta colaboracion facilité el acceso a recursos técnicos y mentorias
que transformaron ideas incipientes en modelos de negocio escalables,
demostrando que la moda, cuando se cruza con la innovacion estratégica, es
una disciplina poderosa para la resolucién de problemas complejos.

Tema del Proyecto

La Gestién como Proceso Educativo y el Valor de la Comunidad. Mas allé de los
resultados comerciales, el nicleo de esta memoria reside en la gestion de
comunidades. Crear y liderar una comunidad estudiantil como el Fashion Club
es, en si mismo, un ejercicio pedagégico de alto impacto. La gestion en
procesos educativos no se limita a la administracion de tareas; se trata de
disenar espacios de confianza donde el aprendizaje horizontal y el "aprender
haciendo” 5earning by doing) cobren vida.

La conformacién de esta comunidad permitié:

« Conexiones genuinas: Vinculos profundos entre estudiantes de diversas
facultades.

Alianzas Estratégicas: Conexiones con entidades y aliados del sector
moda que trascienden el contexto estudiantil para posicionarse en la
industria.

» Sentido de Pertenencia: El fortalecimiento de una identidad colectiva que
respalda el talento individual.

Liderazgo Distribuido: Un ejercicio donde cada miembro aporta desde su
especialidad para el crecimiento del grupo.

En conclusion, este proyecto de grado demuestra que el fortalecimiento de los
emprendimientos de moda en Javeriana Cali es el resultado de una triada fundamental:
comunidad, innovacion tecnoldgica y gestion humana. Al final del camino, lo mas valioso de
este gjercicio no es solo la consolidacion de marcas, sino la creacion de una red resiliente
de creativos capaces de navegar y liderar el futuro de la industria.
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El Valle del Cauca concentra
aproximadamente en el Claster
Sistema Moda méas de 1200
empresas y...

EL 99.1%
"PYMES

JUSTIFICACION

El sector arrastra una

INFORMALIDAD

“50,7%

Cerca de 1 de cada 2 emprendimientos
de moda opera sin registro formal, sin
estructura financiera y sin herramientas
de posicionamiento.

Situacion abordada

En sectores creativos como los
emprendimientos estudiantiles de
moda, representan el cierre de:

8%

490 /0DE 1,0S CIERRES
TOTALES Y AUMENTO
UN 25% en 2024.

Siendo el Valle del Cauca una de las 3
regiones con mayor concentracién de esta
crisis.

Adoptar JA impulsa la productividad casi 5 veces mas que los métodos tradicionales. Al optimizar la toma de decisiones y la creatividad, esta
tecnologia resuelve directamente las debilidades operativas de las startups de moda estudiantil, donde el 66% de las empresas ya reporta mejoras.
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La magia que buscamos crear.

OBJETIVO GENERAL

Proponer una estrategia experiencial desde un enfoque
participativo y pedagogico para el fortalecimiento de los
emprendimientos de moda inscritos en el grupo estudiantil
Fashion Club de la Pontificia Universidad Javeriana Cali.



OBJETIVOS RS‘PE(]I,FI(]()S

1.Diagnosticar

El estado actual de los emprendimientos de moda del
Fashion Club de la Pontificia Universidad Javeriana Cali
mediante entrevistas semiestructuradas, observacion
participante y andlisis del ecosistema de moda del Valle del
Cauca, con el fin de identificar las brechas de conocimiento,
comunicacion e identidad de marca que limitan su desarrollo.

2.Disenar

Una estrategia experiencial de acompafiamiento, a través
de herramientas de disefio estratégicas de comunicacién
visual que responda a las brechas identificadas y estructure
una ruta metodolégica replicable para el fortalecimiento de
emprendimientos de moda en contextos universitarios.

3. Evaluar

La pertinencia y eficacia de la estrategia propuesta
mediante su aplicacion a través de pruebas de usuario,
retroalimentacion cualitativa y una matriz de validacién, con el
fin de verificar su capacidad de respuesta a las necesidades
reales del contexto.



PROBLEMATICA DEL PROYECTO

Carecen de herramientas
estratégicas vde

Carecen ggtil:tlggal’gsegtgg comunicacion visual.
comunicacion visual. e Mercado saturado.
¢COMO PUEDE EL DISENO

STRATEGICO CONTRIBUIR AL
DESARROLLO Y
FORTALECIMIENTO DE
EMPRENDIMIENTOS DE MODA EN
ESTUDIANTES DE LA PONTIFICIA
UNIVERSIDAD JAVERIANA CALI

ESDE EL COLECTIVO DEL
Q)) FASHION CLUB?

Falta de conocimiento de
N estructura de empresas de
ClLB moda.
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PROBLEMATICA DEL PROYECTO

Muchos estudiantes de la Pontificia Universidad Javeriana Cali manifiestan interés en emprender en el sector de la moda, sin
embargo, enfrentan tres barreras estructurales que impiden la viabilidad de sus iniciativas:

e Carecen de herramientas estratégicas y de comunicacién visual para estructurar y comunicar sus propuestas de marca.

e Los emprendimientos suelen quedarse en la fase de idea o fracasan en sus primeras etapas por ausencia de un modelo
de negocio sdlido.

e Carecen de una estrategia estructurada de acomparfiamiento desde el disefio que articule creatividad, identidad de marca
y gestién empresarial.

Esta brecha no es exclusiva del contexto javeriano: a nivel nacional, el sistema moda en Colombia se caracteriza por una
creciente fragmentacion en micronegocios y emprendimientos cuya sustentabilidad requiere conocimiento profundo y
herramientas estratégicas.

Seglin Mendoza (citado en el marco referencial), la falta de formacién integral en disefio, mercadeo, ADN de marca y modelos
de negocio limita la viabilidad de los proyectos emergentes.
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CAMARA DE LA MODA
COLOMBIANA
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ALIADOS EXPERTOS 7”.‘“
Constelacion de apoyo wa"ea

MODA CONSCIENTE

MANUAL
DE

, MODA

Comité de Gestion
Estudiantil



~— 4 ASESORIAS
PARA CREAR
MARCAS
DESDE CERO

MasterClass de modelos de negocios de moda para emprendimientos de estudiantes en Javeriana (abierta a publico externo)

DARLINILLUST
~ STUDIO
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2025 20206

Feria y premiacion a emprendimientos de estudiantes Javerianos para su participacion en Distrito Moda.

CAMARA DE LA MODA
COLOMBIANA
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MANUAL

Manual de Moda se especializan en evaluar, mejorar e impulsar el crecimiento de las empresas de moda, lujo y belleza.

Sabemos que el camino empresarial puede ser complejo, por eso cuentan con una metodologia tinica y simplificada disenada
para transformar negocios pesados y sin rentabilidad en empresas ligeras, faciles de manejar y con una alta rentabilidad
desde una optica integral.

El enfoque no es genérico:

. (‘ucnl(m con conocimiento en negocios, finanzas y el mercado de la moda.
¢ Ladata propia de tu empresa.
¢ Laesencia unica de tu marca.

No son consultores distantes: S¢ involucran de corazén y se interesan genuinamente por el negocio. Al final, identifican las
necesidades reales de tu empresa, de tu cliente y del mercado para generar conexiones y vinculos reales a través de
estrategias integradas que utilizan de manera inteligente diferentes canales.

PREPARADOS PARA LLEVARTE AL MUNDO: ESPECIALISACION EN EXPORTACION.

Porque el mercado actual no tiene fronteras y queremos que los nuestros clientes de MDM tampoco las tengan, nos mantenemos en
constante evolucion.

Dato clave: Recientemente hemos culminado un curso con Manual de Moda especializado con enfoque en emprendimientos
listos para la exportacion y la apertura de nuevos mercados.

Hemos absorbido las mejores herramientas, normativas y estrategias globales con un tunico objetivo: nutrir a nuestros
emprendimientos aliados con este conocimiento. Si tu marca esta Tista para dar el gran salto internacional o conquistar
nuevos horizontes comerciales, con Manual de Moda contamos con el respaldo técnico, financiero y estratégico para
lograrlo con éxito.
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CAMARA DE LA MODA
COLOMBIANA

Permite la alta exposicion en el
evento regional mas importante del
sur colombiano para los estudiantes
ganadores en la convocatoria de
emprendimientos de moda.

X o
DISTRITO MODA
LLEGRRLAU

DISTRITO MODA 000
CiECA A LAY

a

ASISTENCIAS CLAVES, ALIANZAS ESTRATEGICAS Y COLABORATIVAS.

3Como nos apoyaron nuestros aliados expertos?

DARLINILLUST
~ STUDIO

MasterClass de modelos de negocios
de moda.

°
0. ®
Comifé de Gestion
Estudiantil

GF
G Reven

Estos tres actores posibilitar
desde la gestion y el apoyo logistico
y comunicativo, la elaboracion de
diferentes eventos dentro del
campus.

Asesoria sobre exportacion e
internacionalizacion en
marcas de moda

7
MODA CONSCIENTE
Es una alianza estratégica para la

elaboracion de nuestro evento de
segunda mano Closet sale.
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JAVERIANA FASHION CLUB

40 485 327
publicaciones seguidores seguidos

Comunidad

FASHION CLUB Javeriana Cali
@cgejaverianacali
@javerianacali
@dcvjaverianacali

(2 fashionclubpuj.carrd.coy 2 mas

Mensaje Contacto K3

MASTER
CIASS

lasterclass Distrito moda DONATON  Closet sale  Fashion iA

485 Miembros
en Instagram

USUARIOS:

Estudiantes de la Pontificia
Universidad
Javeriana Cali con emprendimientos
de moda.

Secundarios: Estudiantes y personal
de Javeriana Cali, Icesiy San
Buenaventura.

Fashion Club Javeriana
- Comunidad

Grupo en "Comunidad Fashion Club Javeriana "

75 miembros

O] S Q

Chat De Audio Afiadir Buscar

Comunidad Fashion
Club Javeriana

Comunidad - 2 grug

Bienvenidos a la comunidad! este grupo
es informativo eres libre de publicar
todo lo relacionado a moda y
emprendimientos de la universidad,
publicaremos talleres, eventos y mas!
Pasaaaaa la voz b 5 @ @

https://fashionclubpuj.carrd.co/

5 Miembros
7e)n WhatsApp
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JULIANA VACCA-COMUNICACION VISUAL

El impacto del Fashion Club trasciende las fronteras del campus, y el caso de Juliana Vacca es el mejor ejemplo de ello.
Tras su paso por el club y la experiencia vivida en nuestros eventos, Juliana decidié llevar su pasién al siguiente nivel,
realizando su intercambio académico en Corea del Sur.

Alli, sumergida en una de las capitales creativas del mundo, enfocé su formacién en la industria global, asistiendo a hitos
como el Seoul Fashion Week. Hoy, Juliana regresa con una vision internacional renovada y el entusiasmo de liderar
nuestra comunidad como la préxima presidenta del club, demostrando que somos una plataforma real para proyectar el
talento local hacia los escenarios mas importantes de la moda mundial y generamos una continuidad del grupo.

Tras su paso por el club y la
experiencia vivida en nuestros eventos,
donde descubrio y demostré un
talento excepcional realizando un
registro fotografico impecable que
capturd la esencia de nuestra
comunidad, Juliana decidio llevar su
pasion al siguiente nivel.



CAMILA AMAYA-MARKETING Y COMUNICACION

Camila Amaya, estudiante de Mercadeo y Comunicacién, es una de
las usuarias beneficiadas que forman parte activa de este grupo
estudiantil. Su experiencia demuestra cémo este espacio se ha
consolidado como un puente directo hacia el entorno empresarial de
alto nivel.

Gracias a las herramientas y oportunidades encontradas dentro del
grupo, Camila ha logrado vincularse a contratos laborales formales de
gran impacto en la industria. Actualmente, se desempefia como Lider
de Proyectos Especiales en Cali Distrito Moda, la plataforma de moda
mas importante del suroccidente colombiano, equipo al que se
integré formalmente desde febrero de este ario.

Este caso refleja el cumplimiento del objetivo principal del grupo
estudiantil: potenciar el talento de sus miembros y abrirles las puertas
a escenarios profesionales estratégicos y de gran relevancia.



METODOLOGIA
el FASHION CLUB

Diseno estratégico + Design Thinking + Enfoque participativo,
pedagogico y + Lean UX: de iteracion agil (Lean Startup).

REQUERIMIENTOS
DE DISENO:

1. Funcional
2.Comunicativo
3.Digital
4.Experiencial
5. Etico-Social
6.Sostenible






FASES DE LOS
EMPRENDEDORES
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GESTION/FISICO

s Eventos fisicos
* Experiencial y

GESTION Y DICITAL  [fmezz

¢ Social media
¢ Grupos de comunidad

GESTION DEL ACOMPANAMIENTO INTEGRAL + DESARROLLO pare ditundicl
DIGITAL DEL KIT EXPERIENCIAL ’




FASE DE PROCESO CREATIVO

La fase de Proceso Creativo representa el
ndcleo operativo del Fashion Club Javeriana
Cali, articulando dos componentes
interdependientes que trabajan de manera
sinérgica para crear un sistema de
acomparfiamiento integral a emprendedores
de moda.

Este proceso se sustenta en la premisa de
que la fortaleza de los emprendimientos no
proviene Unicamente de la creatividad, sino
de la combinacion estratégica entre
experiencias reales de mercado,
transferencia de conocimiento técnico y
herramientas digitales que adapten el
acompanamiento a las necesidades
especificas de cada etapa del negocio.

Los dos componentes se integran en un
ciclo continuo: [la gestion del grupo
estudiantil genera insumos, aprendizajes y
validaciones del mercado que alimentan el
desarrollo del kit digital, mientras que el kit
digital optimiza y sistematiza los procesos
de la gestion, creando un ecosistema
coherente y escalable.
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COMPONENTE 1: GESTION DEL GRUPO ESTUDIANTIL

Liderazgo colaborativo para la creacion de espacios de experiencia y transferencia.

Como lider del grupo estudiantil, la gestion operativa se centra en diseniar, ejecutar y
evaluar experiencias que [)ermztan a los emprendedores no solo vender sus
productos, sino desarrollar competencias empresariales, validar modelos de negocio v
construir comunidad.

ACTIVIDADES PRINCIPALES

1.Elaboracién de Eventos Experienciales: Disefio y ejecucién de experiencias
inmersivas que van mds alld de la venta transaccional. Estos eventos buscan
generar conexiones emocionales entre el emprendedor, su marca y el publico
consumidor, validando propuestas de valor en contextos reales.

2.Ferias y Circuitos de Exhibicion: Organizacion de espacios como Cléset Sale y
participacion en ferias especializadas (Distrito Moda, Miss Célanea) que conectan a
los emprendedores con circuitos comerciales reales y ofrecen oportunidades de
visibilidad y venta.

3.Activaciones y Experiencias de Marca: Creaciéon de momentos y espacios que
permiten a los emprendedores experimenta la puesta en escena de sus
propuestas, generando materiales visuales y aprendizajes sobre comunicacion de
marca.

4.Concursos y Retos Creativos: Disefio de desafios que estimulen la creatividad,
fomenten la competencia sana y expongan publicamente el talento del colectivo.
Estos espacios generan motivacion, retroalimentaciéon de pares y visibilidad
mediética.

5.Masterclass y Transferencia de Conocimiento Técnico: Sesiones de
aprendizaje dictadas por profesionales y expertos del sector que cubran vacios en
dreas criticas: planeacion estratégica, identidad de marca, produccion sostenible,
marketing digital, finanzas para emprendedores, y comunicacion visual.

6.Integraciones Internas del Grupo: Espacios de convivencia, mentoria y trabajo
colaborativo entre miembros del Fashion Club. Estas dindmicas fortalecen el
liderazgo distribuido, permiten que aprendices se conviertan en mentores y
generan una comunidad de préactica sélida.

7.Eventos Colaborativos con Otros Grupos Estudiantiles: Alianzas con semilleros,
clubs y colectivos de la universidad que amplian el impacto del Fashion Club y
crean sinergias: moda + comunicacién, moda + sostenibilidad, moda +
emprendimiento digital.

PROPOSITO INTEGRADOR DE LA
GESTION

-Acompaiiamiento  continuo:  Cada
emprendimiento inscrito en el Fashion
Club recibe mentoria personalizada,
acceso a eventos y feedback de pares a lo
largo de sus distintas fases de desarrollo.

-Llenado de herramientas: A través de
masterclass, asesorias 1.1 y espacios
colaborativos, los  emprendedores
adquieren competencias en estrategia,
marca, produccion y marketing.

-Creacion de espacios de venla 'y
experiencia: Stand design, ferias y
activaciones permiten que los
emprendedores experimenten el ciclo
completo de llevar su producto al
mercado, generando datos reales sobre
demanda, pricing y comunicacion.

-Validacion de modelos de negocio: 1.0s
evenlos y circuitos comerciales actiian
como laboratorios naturales donde se
prueban hipotesis, se recibe
retroalimentacion del mercado y se
ajustan las propuestas de acuerdo a la
realidad.
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FASHION CLUB COMO INVITADAS ESPECIALES AL FORO
WOMEN WORKING FOR THE WORLD (WW4W) EN CALL

Reconocimiento al Liderazgo Femenino Universitario en la Economia Creativa de Cali

El Foro Women Working for the World (WW4W) es una iniciativa global que reune a lideres
que trabajan por los derechos de ninas y mujeres alrededor del mundo, promoviendo
mejores practicas y conocimiento para crear impacto que genere desarrollo social
sostenible en via a la equidad de género.

Como comunidad global de mujeres decididas a liderar el cambio hacia un mundo
mas equitativo, WW4W empodera a mujeres de todas las edades y origenes a través
de programas y eventos estratégicos.

En 2025, esta plataforma internacional llegé por primera vez a Cali, con un propdsito
especifico: Contribuir a una region diversa a través de conversaciones y dialogos
sobre equidad de género, reconociendo que Cali impulsa su desarrollo a través de
la cultura, la economia creativa y la innovacién social.

Es en este contexto que el Fashion Club Javeriana Cali fue seleccionado como
invitado especial del foro, un reconocimiento que trasciende el ambito universitario y
se proyecta hacia la construccién de una economia femenina mas sélida en la regién.

ZPor qué nos tuvieron en cuenta?

El reconocimiento no fue casual. Desde nuestra gestién como colectivo estudiantil,
hemos demostrado que el liderazgo femenino en la universidad no se limita al aula,
sino que se materializa en accién empresarial, acompafamiento integral a
emprendedoras y generacién de espacios de visibilidad para el talento creativo de las
mujeres.

Nuestro trabajo en el Fashion Club ha puesto sobre la mesa tres elementos clave que
alientan el desarrollo de una economia femenina:

1. Profesionalizacién del emprendimiento joven en moda. Hemos acompariado a
decenas de estudiantes emprendedoras en la consolidacion de sus modelos de
negocio, proporcionando herramientas estratégicas, mentoria y espacios de venta
real. No solo promovemos la creatividad; transformamos ideas en negocios viables.

2. Liderazgo colaborativo y distribuciéon de poder. Como lideres del grupo, hemos
construido un modelo donde el liderazgo no es concentrado sino distribuido. Nuestras
miembros pasan de ser aprendices a ser

mentoras, creando ciclos de empoderamiento

que benefician a toda la comunidad universitaria.
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3. Articulacién entre academia, sector productivo e innovacién social. El
Fashion Club no existe en aislamiento. Nuestras alianzas con Distrito Moda, la
participacion en Colombiamoda, la vinculacion con eventos regionales como
Miss Célanea y la Caja de Donacién de ropa (que integra principios de
economia circular y responsabilidad comunitaria) demuestran que el
emprendimiento femenino puede ser, simultdneamente, creativo, rentable y
socialmente responsable.

LA INVITACION COMO VALIDACION DE UN MODELQ.

Ser reconocidas por WWA4W significa que nuestra propuesta de
acompafamiento integral —que combina transferencia de conocimiento
técnico, validacién comercial y desarrollo de marca— responde a una
necesidad real en la regidn: estructurar rutas claras para que el talento
creativo femenino universitario se traduzca en iniciativas econdmicas
sostenibles.

Segun el Foro Econémico Mundial (2024), una de cada dos empresas
sociales en el mundo es liderada por mujeres, mientras que en el modelo
empresarial tradicional, solo una de cada cinco lo es. Las mujeres estan al
frente de iniciativas de impacto porque histéricamente han sido quienes han
sostenido la vida en medio de la ausencia estatal y las crisis: vendiendo,
cuidando, creando soluciones en los margenes.

En Cali, una ciudad con un clister de moda que agrupa mas de 1200
empresas y genera empleo para mas de 117.000 personas, el Fashion Club
Javeriana emerge como un espacio donde esa fuerza femenina —
histéricamente invisibilizada— encuentra reconocimiento, herramientas y
plataforma para prosperar.

IMPACTO EN LA ECONOMIA FEMENINA.

Nuestra participacion como invitadas especiales en el Foro WW4W no solo
honra el trabajo que hemos realizado hasta ahora; posiciona a la Pontificia
Universidad Javeriana Cali como una institucion que entiende que el
empoderamiento econémico femenino es un acto de justicia social y una
estrategia de desarrollo regional.

Cada emprendimiento que acompanamos, cada masterclass que dictamos,
cada evento que organizamos, suma a la construccién de una economia mas
inclusiva en el Valle del Cauca. Y cuando eso sucede en una institucién
educativa de prestigio, con estudiantes que son, simultdéneamente, lideres
académicos, emprendedoras y mentoras de sus pares, el impacto se
multiplica.

1sW 2025 EN GALI NOS RECO,
VBIO EN' LA £CO VOMIA FE‘IE
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ENTRE DISENO 2025: GESTION,
ORGANIZACION Y VISIBILIDAD DEL
FASHION CLUB



El Entre Disefio 2025 marcé el renacimiento de uno de los
eventos més esperados de la Facultad de Creacion y Habitat.
Nuestro equipo del Fashion Club fue parte integral de la gestion,
organizacion y logistica de este evento, demostrando que el
liderazgo del colectivo trasciende el acompafiamiento a
emprendedores y se extiende a la construccién de espacios
institucionales de visibilidad para la creatividad estudiantil.

Durante el evento, el Fashion Club conté con un stand dedicado
a la difusién del grupo, donde la comunidad javeriana pudo
conocer nuestras iniciativas, el acompafamiento que
ofrecemos a emprendedores y las oportunidades de
participacién en el colectivo. Simultdaneamente, nuestra Caja de
Donacién de ropa estuvo presente, reflejando el compromiso
del grupo con la economia circular y la responsabilidad social.

Lo mas importante: implementamos actividades Iddicas e
interactivas que permitieron a estudiantes y visitantes
experienciar de primera mano el propdsito del Fashion Club. A
través de dindmicas participativas, generamos un espacio
donde conocer el grupo no era pasivo, sino una experiencia
memorable que invitaba a ser parte de la comunidad.



r .\
JE UN DA LLENO DE CREATIVIDAD, JUEGO Y COCREACION,
E EL DISENO SECONVIERTE EN UNA EXPERIENCIA VIVA.

0 DE OCTUBRE

) ) ENIRE DISENO {4

30DEOCT 2025

Entre Diserio 2025 reafirmo que el Fashion Club Javeriana Cali es mas que un semillero de emprendedores: es un agente
activo en la construccion del ecosistema creativo de la universidad.



Sistema de recoleccion de ropa para donacion






+QUE ES EL DONATON?

El Donatén es una iniciativa institucional
que fusiona la moda social y la moda
circular. Nuestro objetivo es transformar el
ciclo de vida de la ropa dentro del campus,
promoviendo la empatia, el consumo
responsable y la sostenibilidad ambiental.

2. COMUNIDAD BENEFICIARIA:

Este ecosistema de apoyo mutuo estd
disefiado para impactar positivamente a
diversos actores de nuestra comunidad:

Estudiantes: Que requieran prendas en
excelente estado.

Colaboradores: Personal administrativo,
de servicio y aliados estratégicos.
Sociedad Civil: Fundaciones externas
aliadas a las Oficinas de Pastoral.
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3. INFRAESTRUCTURA SOSTENIBLE Y UBICACION:

Fieles a la filosofia del proyecto, el contenedor oficial de "El Donatén” fue co-
creado y fabricado en el Design Factory, utilizando madera reciclada en
nuestros talleres.

Para garantizar la méaxima visibilidad, difusion y facil acceso, el punto de acopio
estd ubicado de manera estratégica y permanente en la entrada principal de la
biblioteca.

LO QUE LOGRAMOS.

4. EL SISTEMA DE MODA CIRCULAR: ;COMO FUNCIONA?

El contenedor tiene una capacidad méxima para 150 prendas y opera bajo una
dindmica de flujo constante basada en un ciclo de 8 dias.

La paradoja de la caja vacia: Nuestro mayor indicador de éxito es que la caja se
mantenga vacia o semi-vacia durante la semana. Esto no significa falta de
interés, al contrario: demuestra una rotacién perfecta donde la comunidad dona
activamente y los beneficiarios retiran las prendas de inmediato.

El Ciclo de Gestion Semanal:

1.Recepcién: El contenedor recibe donaciones de forma organica.

2.Activacién interna (Cada 8 dias): Cuando el contenedor se llena, se hace
un llamado al personal del campus y estudiantes para que aprovechen el
inventario disponible.

3.Filtrado de Pastoral: Las prendas que no se retiran en el campus se envian a
las Oficinas de Pastoral.

4.lmpacto Externo: En casos de alto volumen de excedentes, la ropa se
canaliza hacia fundaciones aliadas externas.

VISION DE FUTURO.

El propésito a largo plazo es consolidar un sistema autosostenible en el tiempo.

Queremos que "El Donatén” acttiie como un motor de cambio cultural dentro de

la universidad, promoviendo la conciencia ecolégica y articuldndose de manera
directa con nuestro evento de Second Hand (Segunda Mano).



PROCESO DE CREACION DEL DONATON




Hola Isa! Como vas?

Quiero compartirte unas foticos de
la reparticion de la ropita, la
trajimos para una invasion a una
jornada de una fundacion -,

ME MUERO 12:49p.m.
VALIDACION










—_ e

—,

/2
»3\\

Sv

A

1

-~
-
)
=
I~

=

o

7}

A

e

ASISTEN

M




=]
o~
<
oY
S
~
o~
N




SR
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LOS ESTUDIANTES QUE
VENDIERON SU ROPA
REGUPERARON

(Y HASTA TRIPLICARON) SU
INVERSION DE INSGRIPCION.




EN LA COMERCIALIZACION DE
PRENDAS DE SEGUNDA MANO

TAMBIEN HAY IDEAS
POTENCIALES DE POSIBLES
EMPRENDIMIENTOS

Reconocer al estudiante con la iniciativa de vender
moda circular como emprendedor es entender las
dinamicas del mercado contemporaneo.

Quien gestiona su propio ‘stand’ de segunda mano
estd, de hecho, operando una micro-unidad de
negocio que requiere logistica, servicio al cliente y
posicionamiento de marca.

Esta experiencia inicial actia como un incubadora de
talento, donde el contacto directo con el producto y
el consumidor final siembra la base estratégica
necesaria para escalar hacia una empresa de moda
formal y competitiva.”




UNA |
CONVERSACION
REPARADORA

CON HILE BY
MISS CELANEA.
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La excelencia en el Diserio de Comunicacioén Visual no solo reside en la capacidad de
leer el entorno y accionar estrategias que conecten emocionalmente con la
audiencia.

El16 mayo de 2025, el Fashion Club transformo un evento de
|" \ N 1O\ curaduria en un fenomeno de comunidad.
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Aprovechando el fendmeno mediatico de Frisby una de las marcas mas amadas por
los colombianos, que en ese momento era tendencia global por el enfrentamiento
ante la EUIPO (Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién Europea), donde se
cuestiono el registro y uso de la marca Frisby, alegando que su posicion en el
mercado colombiano podia interpretarse como un obstaculo a la libre competencia o
que existian conflictos de exclusividad con marcas internacionales. Fue una noticia de
alcance global y juridico que puso a la empresa mas amadas de Colombia en todos
los titulares de negocios y leyes en mayo de 2025, nuestra agencia ejecuté un
movimiento de ‘Newsjacking’ estratégico.

Logramos traer a la mascota oficial al campus de la Universidad Javeriana Cali en el
pico de su relevancia cultural.

El resultado fue una explosion de trafico organico. La presencia de este simbolo
nacional actué como un iman para estudiantes, administrativos y colaboradores,
dirigiendo el flujo de personas hacia la feria de emprendimientos.

Este entorno festivo garantizé visibilidad, validé comercialmente a cada marca
participante, quienes contaron con stands gratuitos para exhibicion y ventas.

Fue el escenario perfecto para que los jurados de Distrito Moda evaluaran, en tiempo
real, el potencial de respuesta de nuestros emprendedores ante una audiencia
masiva y entusiasta. Al final de la jornada, la estrategia culminé con la seleccion de los
tres proyectos con mayor proyeccion para dar el salto al escenario profesional.
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& Gladis Rodriguez Mufioz - siguiendo

Habilidades Gerenciales | liderazgo | educacion super...
} 1semana - Editado - ®

En la JAVERIANA CALI somos originales y sabemos que
la calidad no se improvisa, por eso, nos sentimos muy
orgullosos de FRISBY nuestra empresa pereirana y muy
colombiana, definitivamente NADIE LO HACE COMO
FRISBY LO HACE. Pontificia Universidad Javeriana Cali

= 4 1%

K lin]

¢Qué tiene que ver Frisby con todo esto?», me pregunté el
vicerrector, cuando Frisby lo visito a su oficina.

Mi respuesta fue contundente: TODO.

Frisby representa los pilares a los que debemos apuntar en el sector
del disefio de comunicacién visual y la moda en nuestra region:

una empresa con sello colombiano, liderazgo femenino, generacion
de empleo, propdsito claro e innovacién constante, a través de esta
alianza estratégica:

impulsamos el talento local y transformamos
momentos de como habitar el campus con
mas conexion.

Logramos que colaboradores, administrativos y estudiantes vivieran
un momento inolvidable de esparcimiento y felicidad, integrando la
cultura empresarial con la energia creativa de nuestra universidad.

Deja tus comentarios aqui...

o
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Mi red Publicacion Notificaciones Empleos




ESCALABILJIDAD Y
EXPOSICION DE
ALTO IMPACTO:

ELSALTOAL CEN'TRO DE
EVEN'TOS VALLE DEL
PACIFICO,
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EVENTO DE EMPRENDIMIENTOS GANADORES 2025
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El éxito de un proyecto de comunicacién se mide por su capacidad de
trascender el aula. Tras la intensa jornada de seleccion, dos de los
emprendimientos ganadores representaron al Fashion Club en el
epicentro de la moda regional: el Centro de Eventos Valle del
Pacifico, durante Distrito Moda.

Aunque el tercer seleccionado no pudo asistir debido a retos logisticos
por un viaje internacional, los dos emprendimientos presentes
asumieron el desafio con un rigor profesional impecable.

Durante los dias del evento, estas marcas (Maccar y Akaynt)

Pasaron de la microescala universitaria a
una exposicion ante mas de 26.000
personas, compartiendo escenario con los
grandes referentes de la industria.

Este hito no solo se tradujo en cifras de ventas directas, sino en un
ejercicio de posicionamiento de marca sin precedentes.

La interaccién con un publico diverso, la generacion de leads y la
validacion en un entorno de alta competencia demostraron que el
modelo de gestién del Fashion Club es una plataforma real de
aceleracion.

Logramos que marcas nacidas en la academia compitieran y
destacaran en el mercado real, consolidando al diseriador visual como
un estratega capaz de orquestar ecosistemas de moda sostenibles y
exitosos.



MACCAR




AKAYNT



COMUNIDAD JAVERIANA DENTRO DE LA commucis | G575 | S mer.
EXPERIENCIA DEL EVENTO e

GOBERNE:
Departam:
Valle del

CONSTRUYENDO PUENTES:
Lamoda como un espacio de todos

Para nosotros en el Fashion Club, el éxito no solo se mide en ventas
o stands; se mide en la capacidad de abrir puertas y crear
oportunidades desde el posibilismo para nuestra comunidad.

Creemos firmemente que la moda es una herramienta de
transformacion social y un lenguaje que todos debemos poder
hablar.

Por eso, ademas de contar con el talento increible de nuestras
marcas en los stands, decidimos que este evento debia ser una
experiencia compartida por toda nuestra comunidad.

Nos llena el corazén contarles que entregamos boleteria a
docentes, colaboradores y estudiantes, invitandolos a ser parte
activa de esta jornada. Queriamos que cada rincén de la universidad
desde las oficinas hasta los salones, para que se sintiera parte de
este movimiento.

Porque cuando un estudiante conoce la industria desde adentro o
un docente se conecta con el emprendimiento local, estamos
tejiendo una red de apoyo que fortalece nuestra cultura regional al
rededor de la moda. Hacer parte de la experiencia de estos
eventos puede sembrar semillas de suenos.

TRIA DE LICORES
USTRRLE

CENTRO OF EVEN
VALLE DEL PACIl

MARRIOTT

CENTRO DE Ef
VALLE DEL Pj
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Excelentes Noticias  Awizs

TU MARCA HA PASADO EL PRIMER FILTRO PARA
EL PITCH DE DISTRITO MODA EN LA JAVERIANA.

Noticia de Ultimo
Momento

Estamos muy emocionados con cl potencial
que vimos en tu propuesta.

Para avanzar al segundo filiro y conocer
de tu pre

e ecto, necesitamos
e Marca

+ Formato de entrega: PDF (puedes
isci “anva o ¢l programa que
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94444939 Isabella Cuai
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cin sea profesional
F debe contener:
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2Por qué aiadi etos requerimientos extra?

4. Capacidad de Crecimiento (Requerimiento
tra sugerido)

e
i S EINeN

DISTRITOMODA

#REEVOLUCIONMUNDIAL

CALI
DISTRITOMODA

#REEVOLUCIONMUNDIAL

POSICIONAMIENTO DE EMPRENDEDORES
JAVERIANOS EN LA VITRINA REGIONAL.

El Distrito Moda 2026 representa un hito fundamental en la visibilizacion y comercializacion
de los emprendimientos de moda de estudiantes TFaveriana Cali. Este evento, consolidado
como la principal plataforma de exhibicion del sector en el Valle del Cauca, abrio sus puertas
a nuestros emprendedores ganadores a través de un programa de pitch competitivo que les
permitio acceder a un stand completamente gratuito en la feria principal.

Este afio, Distrito Moda se realiza en el Centro de Eventos Valle del Pacifico, una
infraestructura de mayor capacidad que permite una experiencia mas inmersiva. Pero
la innovacién no se limita a la sede: el evento ha expandido su modelo de activaciones,
incorporando hoteles y restaurantes de la ciudad como espacios colaborativos donde
se realizan experiencias de marca, conversatorios y momentos de networking.

Nuestros emprendedores estudiantiles estan incluidos en estas activaciones, lo que
significa que su presencia trasciende el stand en el piso comercial. Tendran
oportunidad de participar en momentos curatoriales dentro de establecimientos clave
de Cali, aumentando exponencialmente su visibilidad y las posibilidades de conexion
con compradores, inversores y aliados estratégicos.
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EL EVENTO DE PITCH: VALIDACION DE MODELOS DE NEGOCIO

A mediados de mayo de 2026, se ejecutd el evento de seleccién y pitch para emprendedores
ganadores. El formato fue estratégicamente disefiado para replicar un ciclo completo de validacion
comercial:

primero, nuestros emprendedores dispusieron de un espacio expositivo en vivo donde los jurados
pudieron interactuar directamente con los productos, evaluando calidad, propuesta de valor y
presentacién. Posteriormente, los participantes pasaron al auditorio para realizar sus pitches, donde
presentaron sus modelos de negocio, proyecciones financieras y diferenciadores competitivos ante
un panel de expertos del sector.

Este disefio no solo permitié que los jurados evaluaran el producto tangible, sino que experimentaran
la capacidad de comunicacion y argumentacién estratégica de cada emprendedor. Una experiencia
de aprendizaje invaluable, mas alla del resultado de la seleccidn.

GANADORES CON S
GRATUITO: ACCESO
DEMOCRATIZADO A LA VITRINA
COMERCIAL.

El  reconocimiento a  nuestros
emprendimientos ganadores incluye:

Acceso completamente gratuito a
un stand en la feria, un beneficio que
tipicamente representa una inversion
significativa en eventos de esta
envergadura. Esta oportunidad elimina
una de las barreras mas criticas para
emprendedores  universitarios: el
costo de visibilidad comercial.

Para emprendedores que aln estan
en fases tempranas de
consolidacién, participar en Distrito
Moda, sin costos de stand es la
diferencia entre permanecer
invisibles en el mercado regional o
posicionarse frente a miles de
visitantes, compradores potenciales
y otros actores del ecosistema de
moda del Pacifico colombiano.



EL SIGNIFICADO MAS ALLA DE LA PARTICIPACION

La participacion en Distrito Moda 2026 no es simplemente asistencia a un evento. Representa el cierre de un ciclo de
acompafiamiento, donde el Fashion Club Javeriana ha provisto mentoria, transferencia de conocimiento estratégico y
acceso a oportunidades comerciales reales.

Es el momento donde la teoria se convierte en practica, donde la validacién de mercado ocurre en vivo, y donde nuestros
estudiantes emprendedores salen del campus para competir en igualdad de condiciones con iniciativas de toda la region.

Cuando nuestros emprendedores cierren su primer cliente en Distrito Moda 2026, habran adquirido evidencia tangible de

que su modelo de negocio es viables, de que su comunicacién visual funciona, y de que existe demanda real para su
propuesta de producto. Ese aprendizaje es invaluable y trasciende cualquier métrica de retorno econémico.

Emprendimientos que participaran en la semana de la moda en Junio 2026:

HASAUSUAL
Danicla overcloud”
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Kit Al-First para Emprendimientos de
Moda

Tu emprendimiento de moda, potenciado
con IA

o fun D
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Desarrollo del sistema.

PROCESO CREATIVO.

1.COMPONENTES
*DEL KIT DIGITAL

¢ Claude + # Lovable

CoWork y Code

C1: Diagndstico de Etapa

C2: Médulos Estratégicos (M1-M7)

C3: Sistema de Prompts Al-First

C4: Ecosistema de Herramientas Visuales
Cb5: Kit Contable en Google Sheets.

C6: Sistema de Persistencia

DIGITAL

Social media

Grupos de comunidad
para difundir la
informacion.
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Kit Al-First para Emprendimientos de Moda ¥ "’

X

Tu emprendimiento de moda, potenciado con IA * X
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KIT DIGITAL DE ESTRUCTURACION EMPRESARIAL PARA
EMPRENDIMIENTOS DE MODA EN ETAPA TEMPRANA, DESARROLLADO
COMO PROYECTO DE GRADO EN LA JAVERIANA CALL.

¢ Metodologia Al-First: Utiliza la inteligencia artificial (especificamente Claude.ai) como eje central
para que emprendedores sin formacion técnica generen estrategias, costos e identidad visual.

e Estructura Modular: Siete médulos adaptables que integran herramientas interactivas, guias de
generacion de imagen y plantillas contables.

¢ Propésito: Cerrar brechas de formacién estratégica mediante un sistema escalable, disefiado
originalmente para el ecosistema del Fashion Club.
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COMPONENTE 2: DESARROLLO DEL KIT DIGITAL EXPERIENCIAL

Herramienta de apoyo sistematizada con IA para adaplar acompaiiamiento a cada
momento del emprendimiento

Paralela a la gestion del grupo estudiantil, se desarrolla un Kit Digital disefiado y
programado con apoyo de inteligencia artificial (Al First) que sistematiza, optimiza
y democratiza el acceso a los procesos de acompafamiento. Este kit es la
expresion digital de la estrategia experiencial, permitiendo que los emprendedores
reciban orientacion personalizada segin el momento especifico de su negocio de
moda.

PILARES DEL KIT DIGITAL
1. Disefio de Experiencia de Usuario (UX)

El kit digital se desarrolla bajo principios de UX Design, priorizando la navegacion
intuitiva, la claridad en la jerarquia de informacién y la adaptacién a los contextos
de uso de emprendedores que, en su mayoria, acceden desde dispositivos moéviles
en contextos comerciales reales.

2. Arquitectura Funcional Coherente

La estructura del kit organiza la informacién y las herramientas de forma légica,
permitiendo que cada usuario encuentre orientacion especifica sin sentirse
abrumado. Los flujos de navegacién se disefian para reflejar el viaje emprendedor:
desde el diagndstico inicial hasta la consolidacién y escalabilidad del negocio.

3. Adaptacién Dinamica al Momento del Negocio

Reconociendo que un emprendedor que acaba de iniciar requiere orientacion
distinta a uno consolidado, el kit incluye un sistema de fases que detecta y adapta
el contenido, las herramientas recomendadas y las actividades sugeridas al
momento especifico del negocio de moda del usuario.

SISTEMA DE FASES DE DIAGNOSTICO Y ADAPTACION

El kit digital operacionaliza un modelo de diagndstico continuo que permite
clasificar cada emprendimiento y ofrecer acomparnamiento personalizado:

1.Fase 1: Ideacién y Conceptualizacion:

El emprendedor tiene un concepto de marca pero aun no ha producido ni
vendido. El kit ofrece herramientas de validacion de idea, definicion de
propuesta de valor y primeros pasos en identidad de marca.

2.Fase 2: Prototipado y Primer Lanzamiento:

El emprendedor ha producido prototipos y estd preparando su primer
lanzamiento comercial. El kit facilita herramientas de fotografia de productos,
definicién de pricing, primeras estrategias de marketing y disefio de stand.

3.Fase 3: Validacion Comercial y Escalabilidad:

El emprendimiento ha realizado ventas iniciales y busca escalar. El kit
proporciona herramientas de andlisis de datos de venta, optimizacién de
operaciones, estrategias de retencién de clientes y acceso a alianzas
comerciales.

4.Fase 4: Consolidacion y Sostenibilidad:
El emprendimiento cuenta con modelo de negocio probado y busca
consolidarse en el tiempo. El kit ofrece herramientas de planeacion

estratégica de mediano plazo, diversificacion de canales de venta y
posicionamiento de marca en el mercado regional.

JAVERIANA



COMPONENTT
KIT DIGITAL

1.Médulo de Diagnéstico:

Cuestionarios interactivos que permiten al
emprendedor auto-evaluar su  situacién
actual en dreas clave (producto, marca,
operaciones, finanzas, mercado). Este
diagnéstico  alimenta el motor de
recomendacion del kit.

DEL

2.Biblioteca de Recursos Estratégicos:

Base de conocimiento organizada por fase de
negocio que incluye: plantillas de plan de
negocio, guias de disefio de marca, marcos
de anélisis de competencia, herramientas de
precificacion, pautas de comunicacion visual
y marcos de sostenibilidad.

3.Motor de Recomendacion Personalizado:
Algoritmo impulsado por IA que, segin el
diagnéstico y la fase del emprendimiento,
sugiere: proximas asesorias prioritarias,
masterclass relevantes, circuitos de venta
alineados con su madurez, y mentores
internos del Fashion Club que puedan apoyar.

4.Registro y Seguimiento:

Sistema que documenta el avance del
emprendimiento a lo largo del tiempo,
permitiendo que los lideres del Fashion Club
ejecuten acompanamiento basado en datos
y que el emprendedor visualice su progreso.

5.Puente a Experiencias Presenciales:

El kit actda como puerta de entrada a todas
las experiencias del componente 1 (eventos,
ferias, masterclass), facilitando inscripciones,
proporcionando  informacién  previa vy
sistematizando la retroalimentacion post-
actividad.

@ N

Innovacién!A  FotosIA  Sobre

.Como funciona fashIAn?

©
PASO 1 PASO 2
Elige tu etapa Usa las herramientas

Llena cada médulo con la
informacion de tu marca.

Responde el diagndstico inicial y
recibe una ruta personalizada.

Antes de empezar necesitas:

© Crear una cuenta gratuita en claude.ai
© Tener informacién basica de tu emprendimiento

© Entre 20 y 40 minutos por médulo

Tu ruta completa

e Pagina principal

+*
PASO 3

Activala A

Copia el prompt generado, pégalo
en Claude.ai y recibe orientacién
experta.

7 médulos conectados que te llevan de la idea al crecimiento.

@..@@@@

ADN de Marca
‘Comunicacion

Conoce a Fashion Club

Escala

Modulos  Innovacién|A  FotosIA  Sobre

Tu ruta sugerida

Para Ejemplo

Basado en tu etapa: Tengo una idea - Desafio: Definir mi marca

M1 — ADN de Marca
Recomendado para ti

@ M2z — Canvas de Moda
Recomendado para ti

* M4 — Identidad Visual & Comunicacion

Recomendado para ti

Ver todos los médulos

< Repetir diagnéstico

M6DULO 3 DE 7

© Costos & Precios

Sinempezar  Enprogreso  Compltado

01 ¢Qué es esto? ~

Calcular correctamente tus costos y definir precios estratégicos es fundamental para la
sostenibilidad de tu emprendimiento. Un margen mal calculado puede llevarte a pérdidas sin
darte cuenta.

Ret: Horowz, B. (2014). The Hard Thing About Hard Thngs. Harper Busiess.

02 Herramienta visual ~

£En qué moneda trabajas?

nbianos  [EVCHEeIEE
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Arquitectura de flujo y experiencia de usuario

M1 ADN de Marca

Contexto estratégico

Herramienta: Mapa de M

Prompt Claude.ai

Brief de marca PDF

M2 Canvas de Moda

Business Model Canvas

Lienzo interactivo
Claude.ai Canvas

descargable

M3 Costos & Precios
Calculadora COP/USD
Prompt Tooltips en lenguaje s

P! P guaj
Prompt Claude.ai Google

Sheets contable

M4 Identidad Visual
Guia de marca

Whisk - ImageFX - Krea
Prompt Claude.ai

Kit visual PDF

!

M5 Apertura de Mercado

Andlisis de competenci Mapa de
canales  Prompt  Claudeai

Estrategia de lanzamie

M6 Innovacién Producto

Tendencias IA
NotebookLM - Picsart
Prompt Claude.ai
Mood board 1A

M  Formalizacién & Escala
Eheckiist legal

Guias de formalizacion

Prompt Claude.ai

Hoja de ruta PDF

Prompt Claude.ai generado
1clic - auto-llenado con tus datos

!

1.Copia 2. Abre Claudeai 3.Pega & obtén

ENTREGABLE DESCARGABLE
PDF - Canvas - Brief - Google Sheets

l

éSiguiente médulo?
kit listo

ZCompletado?



COMPONENTES DEL KIT DIGITAL VALIDACION

5.Modulo de Diagnostico:

Cuestionarios interactivos que permiten al emprendedor auto-evaluar su situacion actual en
areas clave (producto, marca, operaciones, finanzas, mercado). Este diagnostico alimenta el
motor de recomendacion del kit.

6.Biblioteca de Recursos Estratégicos:

Base de conocimiento organizada por fase de negocio que incluye: plantillas de plan de negocio,
guias de disefio de marca, marcos de analisis de competencia, herramientas de precificacion,
pautas de comunicacion visual y marcos de sostenibilidad.

7.Motor de Recomendacion Personalizado:

Algoritmo impulsado por IA que, segtin el diagnostico y la fase del emprendimiento, sugiere:
proximas asesorias priorilarias, masterclass relevantes, circuitos de venla alineados con su
madurez, y mentores internos del Fashion Club que puedan apoyar.

8.Registro y Seguimiento: Sistema que documenta el avance del emprendimiento a lo largo del
tiempo, permitiendo que los lideres del Fashion Club ejecuten acompanamiento basado en
datos y que el emprendedor visualice su progreso.

9.Puente a Experiencias Presenciales:
El kit acttia como puerta de entrada a todas las experiencias del componente 1 (eventos, ferias,

masterclass), facilitando inscripciones, proporcionando informacién previa y sistematizando la
retroalimentacion post-actividad.

The
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0 de Comunicacién Visual,
ina ruta estructurada, validada

11:50a.m.

Enviamelo por aca porfis

11:50a.m. v/

Siento que es una herramienta que
te ayuda mucho a organizar tus
ideas y sacar el resultado que
deseado

Si claro la IA ayuda a conectar
mucho tus ideas y en el ambito
creativo bastante

11:55a.m

Me parece una herramienta muy
interesante, pues es una guia que
ayuda al emprendedor a como
usar la IA como herramienta de
trabajo y de apoyo para sus
actividades del dia dia. Encuentro
bastante valor para la tareas que
necesito apoyo en mi
emprendimiento sin perder horas y
horas, ademas de no saber guiar a
laia 'y por lo tento no obtener una
respuesta acorde. que buena
iniciativa

12:26 p.m.

Gracias Cami!!! Me alegra {

funcione! B2
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Holaaa Isa, c6mo estas? ;.54 m.

La IA me parece una herramienta
muy valiosa, ya que ayuda a
optimizar tiempo, resolver dudas
répidas y generar ideas para
aplicar en mi emprendimiento.
Ademads, permite entender mejor
las tendencias, potenciar la
creatividad y aterrizar conceptos
de forma mas clara. Siento que es
clave para innovar y avanzar
dentro de la industria de la moda.
12:55p.m
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<2 @ Daniel Gutierres OVC

La inteligencia artificial me ayuda a

llevar Overcloud a otro nivel
porque me permite crear
contenido constante con

identidad, mejorar mis anuncios
sin gastar de mas, desarrollar
ideas mas potentes para mis drops
y automatizar procesos como la
atencion al cliente y los emails.

Con la IA ejecuto ideas con

estrategia, tomando mejores
decisiones y avanzando mas

rapido.

En esencia, la IA amplifica mi vision
y me permite operar como si
tuviera un equipo mas grande sin
perder el control de mi marca.
2:11pm,

o> &

Gracias Dani! me alegra que te

funcione!
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ARTICULACION INTEGRAL DE LOS DOS COMPONENT

La fuerza de la Fase de Proceso Creativo radica en la sinergia entre
la gestion presencial y la herramienta digital:

‘La gestion del grupo estudiantil genera insumos reales: eventos
que revelan qué necesita el mercado, feedback de emprendedores
que informa qué temas deberia cubrir el siguiente ciclo de
masterclass, y datos de participacion que alimentan el algoritmo
de personalizacion del kit digital.

‘El kit digital sistematiza los aprendizajes de la gestion, haciéndolos
escalables y accesibles. Un conocimiento que surge de una
asesoria 11 puede convertirse en un recurso de la biblioteca,
beneficiando a futuros emprendedores.

‘El diagnéstico digital del kit permite que la gestion presencial sea
mas efectiva: los lideres saben qué érea necesita cada
emprendedor antes de que asista a un evento, permitiendo
mentoria mas dirigida.

‘El kit crea un registro histérico de la trayectoria de cada
emprendimiento, permitiendo evaluar el impacto real de las
actividades del Fashion Club y ajustar la estrategia con base en
evidencia.

CONCLUSION

La Fase de Proceso Creativo implementa un sistema donde la
experiencia (eventos, mentorias, espacios de venta) y la tecnologia (kit
digital N(/(//)/z///'m) se refuerzan mutuamente. No es un I\II que
IL‘L‘III])](I/(I la gestion humana, sino una herramienta que la amplifica,
permitiendo que los lideres del Fashion Club acompafien a mas
emprendedores de forma mas personalizada, basada en datos reales
y adaptada a la etapa especifica de cada negocio.

De esta forma, el Fashion Club Faveriana Cali se posiciona como un
ecosistema integral de fortalecimiento emprendimientos en moda,
diferenciandose de iniciativas que solo ofrecen eventos o solo
herramientas digitales, sino integrando ambas dimensiones en un
continuo coherente y experiencial.
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