
Manual de Marca



Rediseño de identidad de marca para la empresa de asesor ia 
Proyección Consultoría S.A.S. Para visualizar la empresa en el 

sector de salud en el trabajo.



La marca como empresa desea proyectarse como un espacio de mejoramiento y 
aprendizaje en donde se promueve la integralidad y el bienestar en los trabajadores 
desde el respeto y la responsabilidad, para el desarrollo óptimo laboral. 

Marca

Moodboaard



Concepto

Rediseño

Valores

Integral ResposabilidadMejoramiento Respeto

Los propósitos de marca de Protección Consultoría S.A.S son mucha más profundo que solo 
una identidad visual. 

A partir de los conceptos de la misma proyección y mejoramiento conjunto al bienestar y 
acogimiento, la empresa desea visualizarse como una guia y acompañante para sus clientes 
por medio de sus asesorías.

El rediseño de la marca surge a partir de la necesidad de consolidar mejor el logo desde la 
gráfica más simple, sobria y moderna, que igualmente logre transmitir los valores de la 
marca.

El desarrollo de la nueva identidad de marca se desarrolla a partir de una serie de valores que 
permite su mejor entendimiento y los que quiere transmitir desde su marca hasta los servicios 
que ofrece.
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Museo Sans 

Secundaria 

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll 
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv 
Ww Xx Yy Zz 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
¡ ! ” #$ % & / ( ) = ¿ ? { } @ * . , ; : 

Tipografía
Para las tipografías se escogieron dos tipos. Arciform, redonda como tipografía primaria usada 
en el logo guardando la redondez y limpieza, se escogió también la Museo Sans como tipografía 
secundaria para textos más extensos, ambas tipografías legibles, minimalista y sobria.



moodboard

RGB: 35 144 144
HEX: #239090

CMYK: 79 22 43 5

Bienestar
Confianza

RGB: 149 193 37
HEX: #95C125

CMYK: 50 0 98 0

Optimismo
Crecimiento

RGB: 26 33 58
HEX: #1A213A

CMYK: 98 87 44 55

Color complementario 
para textos

Paleta de Color
La paleta de color fue pensada para que lograra transmitir la sensación de bienestar confianza, 
conjunto y crecimiento, colores que también son asociados al ámbito de la salud.



Bocetación

Desarrollo de Marca
Para el rediseño del símbolo se quiso denotar la sensación de proyección, mejoramiento, 
bienestar y responsabilidad por medio de un diseño moderno y minimalista.



Reticulación
Para retícula de trabajo desde la circunferencia para que se construyera de mejor forma 
la simetría, orden y proporción del símbolo.



Reticulación
En la implementación de la tipografia y el símbolo, primero se hizo una corrección 
óptica con tracking de 50 para espaciar mejor las letras dando una mejor legibilidad y al 
momento de ajustarlo alineado conjunto al símbolo.



6x

18.5x

12x0,5x

6x 4x

Papelería Institucional

Proporción de Logo
La retícula de proporción de logo entre el símbolo y la tipografía se propuso para que cada 
elemento tuviera una caja de X propia. El símbolo de 6x de ancho por 6x de alto guardando 
la proporción circular y la tipografía a de 12x de ancho por 4x de alto para que en conjunto se 
forme 18,5x de ancho por 6x de alto, siendo 0,5x las distancia entre el símbolo y la tipografía. 



Área de respeto de Logo
Se establece un área de respeto en torno al imagotipo. Es plantada para que allá una 
respeto y orden entre el logo y elencos gráficos externos y estos no interfirieran la la 
percepción y lectura del logo.



Full Color



Positivo



Negativo



Escala de gr ises





Uso Correctos

Hor izontal (pr incipal) Ver tical (uso complementar io)

Reducción Mínima

Reducción MínimaAlto 2cm x Ancho 6cm

Alto 57,3px X Ancho 174,6px

Alto 3,8cm x Ancho 3cm Alto 109,5px X Ancho 85,5px



Usos Incorrectos

Reorganización de elemtos Delineado

Cambios de color

Distorción



GRÁFICA COMPLEMENTARIA
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