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Introduccién

El manual de identidad contiene la esencia y el ADN de la marcaq,
garon’rizando Su congruencia y correcta op|ic0cic’>n. Su objetivo es
brindar las herramientas necesarias para mantener una aplicacion
coherente % perdurcr alo |orgo del fiempo
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Concepto de marca

Crear prendas que no solo reflejen elegancia vy frescura, sino también
un compromiso con la sostenibilidad. Cada pieza es una invitacién a
vivir experiencias auténticas y llenas de recuerdos inolvidables.
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Logo

CEﬁIw

Viento suave y apacible.
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Logo vy slogan

CEFIRO

Beachwear
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lsotipo
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La linea diagonal de la letra "R" se convierte en una linea curva que simboliza las olas

y la brisa del mar, comp|emen’roo|o con los rayos del sol, el isofipo reﬂejo una conexiéon
armoniosa que fransmite la sensacién de movimiento, frescura y luminosidad que la

marca busca proyectar
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Construccioén

1 3X

Belachweaar

Se establecieron las proporciones sobre una cuadricula modular proporcional al valor x.
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Area de respeto

2

oCLFIROo

Beachwear

O

El drea de respeto permite el uso correcto del |ogo’ripo % los elementos visuales
alrededor de él; para asegurar la Sptima distancia con respecto a los textos en medios
impresos y los elementos gréficos en medios digi’ro|es.
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Variaciones

CLEFIRO

Beachwear
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Para la marca se utilizan 3 versiones del |ogo’ripo. La primera versién es solo la
tipografia con el slogan en la parte inferior, la segunda versién es la composicion de la
Jripogrcﬁo con el isofipo en la parte superior; y la tercera es el isofipo el cual destaca la

parte simbélica de la marca reﬂejando mds e|egoncio.



Medidas minimas

/ \ !
Medios digitales CE FI IL/O w,

Beachwear

124 x 47 px 49 x 25 px

/ =,
Medios impresos CEFI RQ PR,

Beachwear

4 x1cm Ly

Al establecer los tamafios minimos para impresion y medios digi’ro|es, se garantiza la
|egibilidoo| del |ogo‘ripo.



Tipografia

BIRAND
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ

Josefin Sans Thin

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

La tipografia corporativa es la familia Josefin Sans Thin en todos sus estilos. Se
recomienda oprovechor su variedad para generar contraste, por ejemp|o, usando la
Regulas y Light. Para el logotipo la fuente que se uso fue Brand, una tipografia fresca
y e|egon‘re que representa la marca
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Paleta de color

#E7E2D1 #93887A #1B578C #083C5F #031A2C

RGB: 231 226 209 RGB: 147 136 122 RGB: 27 87 140 RGB: 8 60 95 8
CMYK: 1111 21 0 CMYK: 47 45 53 O CMYK: 96 67 21 O CMYK: 99 86 46 12 91 61 55

La po|e+o de colores de la marca se seleccioné con precision. El beige transmite calma
y e|egoncio, mientras que el azul evoca confianza y frescura. Estas tonalidades reflejan
la esencia de Céfiro, inspirando una sensacion de brisa suave y re|ojodo.
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Usos del
logotipo




Versiones de color

CLTIRO CLFIRO

Beachwear Beachwear

CEFIRO CLEFIRO CEFIRO

Beachwear

Beachwear

Combinando los tonos de la paleta cromdtica y el |ogo’ripo, se crearon altos contrastes
que exhiben el po’rencio| absoluto del |ogo+ipo, osegurondo un uso 6ptimo en cuo|quier
op|icocién necesaria.
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Usos incorrectos

Aplicacién incorrecta del color Deformacion
Beachwe'ar Beachwear
Cambiar la jerarquia de elementos Uso de degradados

Beachwear

CEFIRO “EFIRO

Beachwear

Rotacién

El |ogoﬂpo tiene medidas y proporciones relativas, determinadas por criterios de
composicién, jerarquia y funcionalidad. En ninguno se hardn modificaciones de estas.
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