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T I E N E S  U N A  I D E A  E N  M E N T E  R E L A C I O N A D A  A  U N A  M A R C A  D E  M O D A

S I E N T E S  Q U E  T U  M A R C A  Y A  N O  E S T Á  A L I E N A D A  A  L O  Q U E  Q U I E R E S  

N O  E S T Á S  A T R A Y E N D O  A  T U  C L I E N T E  I D E A L

L A  V I S I Ó N  Y  O B J E T I V O S  D E  T U  M A R C A  H A N  E V O L U C I O N A D O

T U  M A R C A  N O  L O G R A  D E S T A C A R S E  D E L  R E S T O

"S A L I E N D O  D E L  C A J Ó N " E S  P A R A  T I ,  S I



"Saliendo del/ Cajón" es un juego de cartas 

creado cuidadosamente para guiar a 

emprendedores de moda a (re)delimitar, 

(re)estructurar y (re)proyectar sus marcas para que 

alcancen niveles de conciencia sobre estas sin 

precedentes. Este sistema incluye 3 niveles, 117 

cartas distribuidas en tres categorías: 81 preguntas

(27 por nivel), 27 recordatorios ("reminders") y 9 

retos ("wild cards"), además de 2 marcadores y 

tableros borrables, un reloj de arena que cuenta 1 

minuto y un portal web el cual protagoniza el 

primer momento (registro) y en adelante es donde 

se irá actualizando el estado de tu diagnóstico 

(ruleta).

Un servicio de consultoría y diagnóstico para emprendedores de moda en Cali



CONTEXTO
En Colombia, la moda tiene un impacto 

significativo y un potencial innegable. Sin 

embargo, el estigma alrededor de este sector hace 

que muchas ideas se limiten a productos sin 

desarrollo, historia o contexto. En un entorno tan 

competitivo, es fundamental superar este estigma 

para que los emprendedores puedan delimitar,

construir y proyectar la historia de sus marcas con 

el cuidado que necesitan y merecen, pues las 

buenas ideas no deberían quedarse en el armario, 

aunque muchas veces requieren de un impulso 

para salir. Pero para hacerlo, primero deben salir 

del cajón.

I N T R O D U C C I Ó N



P R O P U E S T A  D E  V A L O R

La magia del juego yace en la estrategia espejo: El 

emprendedor al momento de registro debe 

proporcionar fuentes de información de la marca y 

una imagen que la represente, sin más detalles el 

consultor deberá llegar una semana después a la 

sesión programada confiando en su percepción, 

listo para responder las mismas preguntas que el 

emprendedor. ¿Estará el consultor en desventaja? 

La similitud o discordancia entre ambas respuestas 

dependerá de cuán clara y detallada sea la 

comunicación de la marca en los aspectos que 

serán analizados.

La percepción del consultor se construirá 

únicamente a partir de la información disponible; 

por lo tanto, si la marca logra transmitir lo deseado 

el consultor (bajo rol de espectador) podrá captar 

esos elementos. Lo que permite que el 

emprendedor evalúe cuán bien comunica su 

marca sin explicaciones adicionales, revelando 

fortalezas y áreas de mejora en su estrategia.





El nombre "Saliendo del /" (armario o cajón) 

simboliza un proceso gradual para delimitar, 

construir y proyectar marcas sólidas mediante 

reflexión, autoconciencia y esfuerzo. Este a su vez, 

también deja abierta la puerta a futuros servicios y 

productos que se alineen con la misión. En su fase 

inicial, "Saliendo del/ cajón" hace alusión al 

término "out of the box" o "pensar fuera de la 

caja", invitando a un enfoque innovador y único. 

Aquí, el "cajón" representa solo el comienzo de un 

viaje más profundo que lleva a "salir del armario", 

como meta final de una marca auténtica y 

relevante.

"Saliendo del /" anima a las marcas a atreverse, a dejar la zona de confort y a revelar su verdadero 

potencial, evocando la conocida expresión "salir del closet" como símbolo de valentía y autenticidad.

S I G N I F I C A D O

N A M I N G



Futura PT Book
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
!”#$%&/()=¿?

A l t  G o t h i c  C o m p  A T F  B o l d
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

! ” # $ % & / ( ) = ¿ ?

Kiddo-soup
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890
!”#$%&/()=¿?

Las tipografías en "Saliendo del /cajón" se 

seleccionaron para ofrecer una base neutral y sin 

sesgo, permitiendo al cliente avanzar en su 

proceso creativo sin influencias externas. Aunque 

se buscó una tipografía con carácter, se evitó una 

demasiado llamativa para no desviar la visión del 

cliente. La elección de una tipografía tipo hand 

writing, con un estilo casi infantil, refuerza la idea 

de que en SD/ todas las ideas son válidas y los 

procesos creativos son libres, abiertos y que no 

existen respuestas "demasiado infantiles".

T I P O G R A F Í A



Asociado con el riesgo y la autenticidad, 
evoca la urgencia de tomar cartas en el 
asunto en la estructuración de la marca. 
Representa la importancia de los datos y 
los retos en el juego para la supervivencia.

1
R O J O

Usado en detalles estratégicos (como en 
el portal web), este color resalta 
información importante y simboliza 
optimismo, creatividad y vitalidad, 
inspirando un espíritu enérgico y positivo.

3
A M A R I L L O

Elegida para mantener una base neutra 
y sin distracciones, permite que el 
emprendedor se enfoque en definir su 
visión sin influencias externas, dándole 
el control total sobre el proceso creativo.

2
G R A Y  S C A L E

P A L E T A  D E  C O L O R E S



Este sistema fue diseñado para ofrecer a los 

emprendedores una experiencia estructurada y 

personalizada que facilite su participación y 

diagnóstico. Siguiendo un orden progresivo, se 

busca optimizar cada proceso de la experiencia,

asegurando que cada paso sea claro y relevante. 

Este enfoque garantiza una experiencia fluida, 

enfocada en atender las necesidades específicas 

del usuario y promover decisiones estratégicas 

basadas en un análisis objetivo.

D E F I N E  T U  N I V E L  C O M O  E M P R E N D E D O R

(Principiante o experimentado)

2

C O M P L E T A  E L  F O R M U L A R I O

(Solo se requiere esta información)

3

E S C O G E  L A  M O D A L I D A D  Q U E  P R E F I E R E S

(Presencial, virtual o híbrida)

5

A D J U N T A  U N A  I M A G E N  Q U E  R E P R E S E N T E  A  T U  M A R C A

(Debe ser propia, no de internet)

6

I N G R E S A  D E S D E  U N A  C O M P U T A D O R A

www.saliendodel/cajon.com

1

E S C O G E  E L  S E R V I C I 0  Q U E  S O L I C I T A S

4

(Según el estado actual de tu marca)

S I S T E M A  D E  P R O D U C T O



(Preguntas, datos y retos)
C A R T A S

1 2 8 22 1

(Borrables)
T A B L E R O S

(Borrables)
M A R C A D O R E S

(1 minuto)
R E L O J  D E  A R E N A

Se lee la carta "wild"de esa 
categoría después de responderSe saca una carta (al azar) 

del nivel escogido
Se comparten las respuestas

buscando similitud o diferencia

2 4 51

( E V A L U A R Á  L O  I D E N T I F I C A D O )

¿ Q U É  C O N T I E N E ?

¿ C Ó M O  J U G A R ?

Se lee la carta "reminder"de esa 
categoría antes de responder Se tiene (1) minuto para 

responder a la pregunta

3

( A P O R T A R Á  D A T O S  R E L E V A N T E S )

E L  D I A G N Ó S T I C O  D E  T U  M A R C A  E S T A R Á  L I S T O

(Ingresa con tu usuario y contraseña)

2  S E M A N A S  D E S P U É S

8

www.saliendodel/cajon.com

1  S E M A N A  D E S P U É S

S E  P R O G R A M A R Á  U N A  S E S I Ó N  D E  ( 3 0 - 9 0 )  M I N  P O R  C A D A  N I V E L  S O L I C I T A D O
7

Para salir del armario, ¡primero hay que salir del cajón!



C A R T A S

Estas aportarán información clave y/o contexto 
para responder con precisión y asertivamente 
para los próximos pasos.

C A R T A S  " R E M I N D E R "
Estas pondrán a prueba tu conocimiento sobre la 
marca, dinamizando el proceso y transformándolo 

en algo "tangible".

C A R T A S  " W I L D "

El juego incluye 128 cartas diseñadas para guiar al 

emprendedor a una reflexión profunda sobre su 

marca, estructuradas en 3 niveles de exploración. 

Cada nivel contiene 3 categorías, y cada categoría 

tiene 3 subcategorías, con 3 preguntas por 

subcategoría, proporcionando así un análisis 

exhaustivo.

Este formato asegura una experiencia dinámica y 

estructurada, con resultados medibles y un 

diagnóstico que define una ruta clara y adaptada a 

las necesidades de cada marca. Las cartas están 

diseñadas para usarse en sesiones presenciales, 

programadas de acuerdo con la disponibilidad de 

ambas partes.

(81Preguntas, 27 datos y 9 retos)





T A B L E R O S / M A R C A D O R E S / R E L O J  D E  A R E N A

Estas herramientas son fundamentales para que la 

dinámica del juego funcione de manera efectiva. 

El reloj de arena simboliza el tiempo limitado para 

responder, lo que fomenta dinamismo y 

pensamiento rápido. Los tableros borrables, junto 

con los marcadores, se complementan al permitir 

plasmar, ajustar y reorganizar ideas de forma ágil, 

fomentando una experiencia interactiva y 

colaborativa ideal para dinámicas de diagnóstico 

y creatividad.



"La ruleta", la forma en que será presentado el diagnóstico de tu marca
(Esta se irá completando conforme se realicen las sesiones)

(CADA PARTE DE LA RULETA FUNCIONA COMO UN BOTÓN)
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T U  M A R C A 2 7  S U B C A T E G O R Í A S
Aquí encontraras las respuestas 
dadas (emprendedor/consultor)  
en el juego a las 3 preguntas de 
cada subcategoría. Su similitud o 
discordancia define el diagnóstico 
final: ¡a mayor similitud, mejor 

alineación de la marca!

( C A D A  L E T R A  R E P R E S E N T A  U N A  S U B C A T E G O R Í A  D I S T I N T A )  

3  N I V E L E S
Aquí encontrarás el desglose 
completo de cada  uno de 

los (3) niveles del juego.

( C A D A  N I V E L  T I E N E  3  C A T E G O R Í A S  Y  9  S U B C A T E G O R Í A S )  

T U  M A R C A / R E S U L T A D O
Aquí encontrarás el nombre de tu 
marca y el resultado parcial de tu 

diagnóstico.

9  C A T E G O R Í A S
Aquí encontrarás el nombre de las 
categorías tales como ("brand 
vision", "brand identity", "branding", 
etc) y las (3) subcategorías que se 

desglosan de cada una.
( C A D A  N Ú M E R O  R E P R E S E N T A  U N A  C A T E G O R Í A  D I S T I N T A )  

( S E  I R A  C O M P L E T A N D O  C O N F O R M E  L A S  S E S I O N E S )

R U L E T A



La página web es un elemento clave dentro del 

sistema del proyecto, ya que actúa como el punto 

de partida y uno de los eje centrales de la 

experiencia. Su funcionalidad comienza con el 

registro de los participantes, donde se recopila la 

información básica tanto ellos como de sus marcas 

que buscando el no sesgar al consultor,

asegurando su participación objetiva. Además, la 

página extiende su relevancia al juego en sí, ya 

que permite jugar en línea mediante las cartas 

digitales y da un hogar al diagnóstico, el cual se 

presenta de manera dinámica a través de la ruleta 

interactiva. Este enfoque integral garantiza una 

experiencia fluida, accesible y cohesionada.

P Á G I N A  W E B



P Á G I N A  W E B
www.saliendodel/cajon.com



La alianza entre la Cámara de Comercio de 

Cali y Saliendo del Cajón busca empoderar a 

emprendedores de moda mediante una 

experiencia que ofrece herramientas para 

diagnosticar y estructurar estratégicamente sus 

marcas.Como parte de esta campaña, los 

caleños encontrarán “Public Brainstorming” en 

varios puntos de la ciudad;

posters colaborativos que se completarán con 

respuestas a la pregunta "¿Qué te hace 

sentir/pensar esta imagen?" Las imágenes se 

extraerán de lo que cada emprendedor adjunte 

en su registro inicial, demostrando que la 

percepción externa de nuestras marcas puede 

diferir de lo que pensamos o queremos.

E S T R A T E G I A

X





TODOS ESPERAN DE TU MARCA ALGO MÁS 
QUE UN LOGOTIPO RECONOCIBLE.
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El nombre "Saliendo del /" (armario o cajón) 

simboliza un proceso gradual para delimitar, 

construir y proyectar marcas sólidas mediante 

reflexión, autoconciencia y esfuerzo. Este a su vez, 

también deja abierta la puerta a futuros servicios y 

productos que se alineen con la misión. En su fase 

inicial, "Saliendo del/ cajón" hace alusión al 

término "out of the box" o "pensar fuera de la 

caja", invitando a un enfoque innovador y único. 

Aquí, el "cajón" representa solo el comienzo de un 

viaje más profundo que lleva a "salir del armario", 

como meta final de una marca auténtica y 

relevante.

"Saliendo del/ Cajón" es un juego de cartas 

creado cuidadosamente para guiar a 

emprendedores de moda a (re)delimitar, 

(re)estructurar y (re)proyectar sus marcas para que 

alcancen niveles de conciencia sobre estas sin 

precedentes. Este sistema incluye 3 niveles, 117 

cartas distribuidas en tres categorías: 81 preguntas

(27 por nivel), 27 recordatorios ("reminders") y 9 

retos ("wild cards"), además de 2 marcadores y 

tableros borrables, un reloj de arena que cuenta 1 

minuto y un portal web el cual protagoniza el 

primer momento (registro) y en adelante es donde 

se irá actualizando el estado de tu diagnóstico 

(ruleta).

Este sistema fue diseñado para ofrecer a los 

emprendedores una experiencia estructurada y 

personalizada que facilite su participación y 

diagnóstico. Siguiendo un orden progresivo, se 

busca optimizar cada proceso de la experiencia,

asegurando que cada paso sea claro y relevante. 

Este enfoque garantiza una experiencia fluida, 

enfocada en atender las necesidades específicas 

del usuario y promover decisiones estratégicas 

basadas en un análisis objetivo.

La página web es un elemento clave dentro del 

sistema del proyecto, ya que actúa como el punto 

de partida y uno de los eje centrales de la 

experiencia. Su funcionalidad comienza con el 

registro de los participantes, donde se recopila la 

información básica tanto ellos como de sus marcas 

que buscando el no sesgar al consultor,

asegurando su participación objetiva. Además, la 

página extiende su relevancia al juego en sí, ya 

que permite jugar en línea mediante las cartas 

digitales y da un hogar al diagnóstico, el cual se 

presenta de manera dinámica a través de la ruleta 

interactiva. Este enfoque integral garantiza una 

experiencia fluida, accesible y cohesionada.

La alianza entre la Cámara de Comercio de 

Cali y Saliendo del Cajón busca empoderar a 

emprendedores de moda mediante una 

experiencia que ofrece herramientas para 

diagnosticar y estructurar estratégicamente sus 

marcas.Como parte de esta campaña, los 

caleños encontrarán “Public Brainstorming” en 

varios puntos de la ciudad;

posters colaborativos que se completarán con 

respuestas a la pregunta "¿Qué te hace 

sentir/pensar esta imagen?" Las imágenes se 

extraerán de lo que cada emprendedor adjunte 

en su registro inicial, demostrando que la 

percepción externa de nuestras marcas puede 

diferir de lo que pensamos o queremos.

P Á G I N A  W E B

SISTEMA DE PRODUCTO

"Saliendo del /" anima a las marcas a atreverse, a dejar la zona de confort y a revelar su verdadero 

potencial, evocando la conocida expresión "salir del closet" como símbolo de valentía y autenticidad.

Futura PT Book
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
!”#$%&/()=¿?

A l t  G o t h i c  C o m p  A T F  B o l d
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

! ” # $ % & / ( ) = ¿ ?

Kiddo-soup
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890
!”#$%&/()=¿?

TODOS ESPERAN DE TU MARCA ALGO MÁS 
QUE UN LOGOTIPO RECONOCIBLE.

"La ruleta", la forma en que será presentado el diagnóstico de tu marca
(Esta se irá completando conforme se realicen las sesiones)

(CADA PARTE DE LA RULETA FUNCIONA COMO UN BOTÓN)
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T U  M A R C A 2 7  S U B C A T E G O R Í A S
Aquí encontraras las respuestas 
dadas (emprendedor/consultor)  
en el juego a las 3 preguntas de 
cada subcategoría. Su similitud o 
discordancia define el diagnóstico 
final: ¡a mayor similitud, mejor 

alineación de la marca!

( C A D A  L E T R A  R E P R E S E N T A  U N A  S U B C A T E G O R Í A  D I S T I N T A )  

3  N I V E L E S
Aquí encontrarás el desglose 
completo de cada  uno de 

los (3) niveles del juego.

( C A D A  N I V E L  T I E N E  3  C A T E G O R Í A S  Y  9  S U B C A T E G O R Í A S )  

T U  M A R C A / R E S U L T A D O
Aquí encontrarás el nombre de tu 
marca y el resultado parcial de tu 

diagnóstico.

9  C A T E G O R Í A S
Aquí encontrarás el nombre de las 
categorías tales como ("brand 
vision", "brand identity", "branding", 
etc) y las (3) subcategorías que se 

desglosan de cada una.
( C A D A  N Ú M E R O  R E P R E S E N T A  U N A  C A T E G O R Í A  D I S T I N T A )  

( S E  I R A  C O M P L E T A N D O  C O N F O R M E  L A S  S E S I O N E S )

CONTEXTO
En Colombia, la moda tiene un impacto 

significativo y un potencial innegable. Sin 

embargo, el estigma alrededor de este sector hace 

que muchas ideas se limiten a productos sin 

desarrollo, historia o contexto. En un entorno tan 

competitivo, es fundamental superar este estigma 

para que los emprendedores puedan delimitar,

construir y proyectar la historia de sus marcas con 

el cuidado que necesitan y merecen, pues las 

buenas ideas no deberían quedarse en el armario, 

aunque muchas veces requieren de un impulso 

para salir. Pero para hacerlo, primero deben salir 

del cajón.

I N T R O D U C C I Ó N

P R O P U E S T A  D E  V A L O R

La magia del juego yace en la estrategia espejo: El 

emprendedor al momento de registro debe 

proporcionar fuentes de información de la marca y 

una imagen que la represente, sin más detalles el 

consultor deberá llegar una semana después a la 

sesión programada confiando en su percepción, 

listo para responder las mismas preguntas que el 

emprendedor. ¿Estará el consultor en desventaja? 

La similitud o discordancia entre ambas respuestas 

dependerá de cuán clara y detallada sea la 

comunicación de la marca en los aspectos que 

serán analizados.

La percepción del consultor se construirá 

únicamente a partir de la información disponible; 

por lo tanto, si la marca logra transmitir lo deseado 

el consultor (bajo rol de espectador) podrá captar 

esos elementos. Lo que permite que el 

emprendedor evalúe cuán bien comunica su 

marca sin explicaciones adicionales, revelando 

fortalezas y áreas de mejora en su estrategia.

S I G N I F I C A D O

Asociado con el riesgo y la autenticidad, 
evoca la urgencia de tomar cartas en el 
asunto en la estructuración de la marca. 
Representa la importancia de los datos y 
los retos en el juego para la supervivencia.

1
R O J O

Usado en detalles estratégicos (como en 
el portal web), este color resalta 
información importante y simboliza 
optimismo, creatividad y vitalidad, 
inspirando un espíritu enérgico y positivo.

3
A M A R I L L O

Elegida para mantener una base neutra 
y sin distracciones, permite que el 
emprendedor se enfoque en definir su 
visión sin influencias externas, dándole 
el control total sobre el proceso creativo.

2
G R A Y  S C A L E

N A M I N G

Las tipografías en "Saliendo del /cajón" se 

seleccionaron para ofrecer una base neutral y sin 

sesgo, permitiendo al cliente avanzar en su 

proceso creativo sin influencias externas. Aunque 

se buscó una tipografía con carácter, se evitó una 

demasiado llamativa para no desviar la visión del 

cliente. La elección de una tipografía tipo hand 

writing, con un estilo casi infantil, refuerza la idea 

de que en SD/ todas las ideas son válidas y los 

procesos creativos son libres, abiertos y que no 

existen respuestas "demasiado infantiles".

T I E N E S  U N A  I D E A  E N  M E N T E  R E L A C I O N A D A  A  U N A  M A R C A  D E  M O D A

S I E N T E S  Q U E  T U  M A R C A  Y A  N O  E S T Á  A L I E N A D A  A  L O  Q U E  Q U I E R E S  

N O  E S T Á S  A T R A Y E N D O  A  T U  C L I E N T E  I D E A L

L A  V I S I Ó N  Y  O B J E T I V O S  D E  T U  M A R C A  H A N  E V O L U C I O N A D O

T U  M A R C A  N O  L O G R A  D E S T A C A R S E  D E L  R E S T O
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D E F I N E  T U  N I V E L  C O M O  E M P R E N D E D O R

(Principiante o experimentado)

2

C O M P L E T A  E L  F O R M U L A R I O

(Solo se requiere esta información)

3

E S C O G E  L A  M O D A L I D A D  Q U E  P R E F I E R E S

(Presencial, virtual o híbrida)

5

A D J U N T A  U N A  I M A G E N  Q U E  R E P R E S E N T E  A  T U  M A R C A

(Debe ser propia, no de internet)

6

I N G R E S A  D E S D E  U N A  C O M P U T A D O R A

www.saliendodel/cajon.com

1

E S C O G E  E L  S E R V I C I 0  Q U E  S O L I C I T A S

4

(Según el estado actual de tu marca)

(Preguntas, datos y retos)
C A R T A S

1 2 8 22 1

(Borrables)
T A B L E R O S

(Borrables)
M A R C A D O R E S

(1 minuto)
R E L O J  D E  A R E N A

Se lee la carta "wild"de esa 
categoría después de responderSe saca una carta (al azar) 

del nivel escogido
Se comparten las respuestas

buscando similitud o diferencia

2 4 51

( E V A L U A R Á  L O  I D E N T I F I C A D O )

¿ Q U É  C O N T I E N E ?

¿ C Ó M O  J U G A R ?

Se lee la carta "reminder"de esa 
categoría antes de responder Se tiene (1) minuto para 

responder a la pregunta

3

( A P O R T A R Á  D A T O S  R E L E V A N T E S )

E L  D I A G N Ó S T I C O  D E  T U  M A R C A  E S T A R Á  L I S T O

(Ingresa con tu usuario y contraseña)

2  S E M A N A S  D E S P U É S

8

www.saliendodel/cajon.com

1  S E M A N A  D E S P U É S

S E  P R O G R A M A R Á  U N A  S E S I Ó N  D E  ( 3 0 - 9 0 )  M I N  P O R  C A D A  N I V E L  S O L I C I T A D O
7

Para salir del armario, ¡primero hay que salir del cajón!

P Á G I N A  W E B
www.saliendodel/cajon.com

E S T R A T E G I A

R U L E T AT A B L E R O S / M A R C A D O R E S / R E L O J  D E  A R E N A

Estas herramientas son fundamentales para que la 

dinámica del juego funcione de manera efectiva. 

El reloj de arena simboliza el tiempo limitado para 

responder, lo que fomenta dinamismo y 

pensamiento rápido. Los tableros borrables, junto 

con los marcadores, se complementan al permitir 

plasmar, ajustar y reorganizar ideas de forma ágil, 

fomentando una experiencia interactiva y 

colaborativa ideal para dinámicas de diagnóstico 

y creatividad.

C A R T A S

Estas aportarán información clave y/o contexto 
para responder con precisión y asertivamente 
para los próximos pasos.

C A R T A S  " R E M I N D E R "
Estas pondrán a prueba tu conocimiento sobre la 
marca, dinamizando el proceso y transformándolo 

en algo "tangible".

C A R T A S  " W I L D "

El juego incluye 128 cartas diseñadas para guiar al 

emprendedor a una reflexión profunda sobre su 

marca, estructuradas en 3 niveles de exploración. 

Cada nivel contiene 3 categorías, y cada categoría 

tiene 3 subcategorías, con 3 preguntas por 

subcategoría, proporcionando así un análisis 

exhaustivo.

Este formato asegura una experiencia dinámica y 

estructurada, con resultados medibles y un 

diagnóstico que define una ruta clara y adaptada a 

las necesidades de cada marca. Las cartas están 

diseñadas para usarse en sesiones presenciales, 

programadas de acuerdo con la disponibilidad de 

ambas partes.

(81Preguntas, 27 datos y 9 retos)

S I S T E M A  D E  P R O D U C T O

P A L E T A  D E  C O L O R E ST I P O G R A F Í A
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