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l. EMULSIONADG

Definicién y empatia ante la situacién problema.
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1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El disefio de comunicacién visual se ha encargado
desde siempre de comunicar su contexto. Un ejemplo
de esto es el caso de Howard Miller en 1943 con su
cartel publicitario We can do it! en donde se muestra
una representacion de las mujeres trabajadoras en

el ejército, donde se incluyen a aquellas decididas

a ocupar algin puesto en el cuerpo militar de los
Estados Unidos (Montilla, 2021). Por lo tanto narrar
lo que ocurre en los territorios es importante para la
identidad asi como lo era este cartel para las mujeres
de su contexto. Desde hace 20 afios se ha podido
notar que “con la tecnologia viene la pérdida de
identidad de las naciones, la incorporacién de valores

ajenos a nuestros principios” Obando (1998) (p.222).

ey
VLU FRODRETIN COOBNMETINE COMMITTIE

Ahora bien hay una disminucién en el sentido
de pertenencia por la ciudad de Santiago de Cali. Howard Miller, 1943
Esto se puede evidenciar desde el propio la oferta

local que se ha visto afectado desde antes de la

1
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crisis sanitaria ocurrida en el 2020 seguin Coll
(2021), quien en su articulo en el periédico El Pais
"hubo una reduccién del 29 % de las MiPymes que
se registraron en la Camara de Comercio de Cali

al comparar el primer semestre del 2019 con el del
2020" (P1) esto muestra que ha decrecido la oferta
local. Mientras que también se ha deteriorado el
propio consumo de los calefios por el producto hecho
localmente. Tal como menciona Rodriguez (2014)
debido a los estereotipos por los que la ciudad ya
esta posicionada o reconocida a nivel local como
regional o hasta internacional, la imagen cambiante
de la simbologfa calefia ha ido desapareciendo su
imaginario social.

Por su parte, desde las industrias del sector
cultural en la ciudad de Cali, empiezan a emerger
nuevas estrategias de visibilizar, aprovechar y
empaparse de la cultura como lo es el colectivo
circuito grafico (2023) el cual resalta la corriente
grafica alternativa e independiente de Cali, a través

de una alternativa innovadora del Turismo Cultural.

De la misma manera, Giraldo (2021) menciona
la estrategia de reactivacion econémica y cultural
local “Calefio Compra Calefio” la cual desde el 2021
se ha dedicado a visibilizar los emprendimientos de
la ciudad. Teniendo la finalidad de ser un directorio
digital donde se pueden encontrar mas de 200
marcas locales para poderse antojar y se pueda
apoyar lo propio. Esta estrategia, es una muestra
clave de cémo la gréfica puede potenciarse a través
de la gestion de multiples eventos que este espacio
ha realizado a lo largo de los tltimos 3 afios en el
sector comercial.

En adicién es “fundamental reconocer que
el consumo, en la posmodernidad, va mas all del
intercambio mercantil; los objetos y las marcas son
concebidos con un valor simbdlico que se convierte
en referente para la construccion de la identidad
personal y generacional” Lerma & Paredes (2015)
por lo que la disminucién de la oferta de productos

en la ciudad Santiago de Cali se convierte en una



disminucién de referentes para los procesos de
construccion de identidad en los jévenes.

Por su parte, siguiente las ideas de Suérez,
(2021). Con base al interaccionismo simbédlico el
sentido de apropiacién es concebido como el proceso
material y simbélico de asignacion e interpretacion
de sentidos a un producto cultural. Pone el énfasis en
la capacidad de los sujetos para volver significativos
los procesos culturales de acuerdo a sus propios
propésitos y contextos”(, en el caso de los jévenes
hacen suya la cultura y la incorpora creativamente al
conjunto de sus actividades cotidianas, pero teniendo
en cuenta las cifras previamente mencionadas
de una disminucién desde el consumo cultural y
que empiecen a haber iniciativas para potenciarlo
demuestra que no se estd generando un proceso
simbolico de generar sentimiento alrededor de la
identidad calefia.

De acuerdo a la problemética expuesta nace la

pregunta problema:

;Como fortalecer el reconocimiento de los sitios mas

antiguos de la ciudad en estudiantes de la PUJ

para el 20237
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1.2 OBJETIVO GENERAL

Fortalecer el reconocimiento de los sitios mas antiguos de la ciudad a través

de un Taller de impresién en grafica textil, en estudiantes de la PUJ

para el 2023.

1.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

&  Comprender el nivel de conocimiento de los jévenes

estudiantes acerca de los sitios histéricos de la ciudad.

@ |dentificar los sitios histéricos antiguos més relevantes de la

ciudad de acuerdo a su valor histérico, cultural y social.

€8  Elaborar un taller tedrico-practico a través de la grafica textil,
para fortalecer el conocimiento de uno de los sitios mas

antiguos de la ciudad en estudiantes universitarios de la PUJ

para el 2023.

14
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1.4 JUSTIFICACION

Retomando la idea de Rodriguez (2014), la
ciudad esta estereotipada a nivel local, nacional e
internacional, por ejemplo, es reconocida como la
capital de la salsa. Lo que nos permite pensar que la
ciudad ha perdido el sentido de identidad arraigado
en sus costumbres, tradiciones que conforman las
culturas de la ciudad. Asimismo el autor propone que
es necesaria una nueva mirada que permita resaltar
aquellos con los que la ciudad ya se ha posicionado
y hay un reconocimiento desde lo arquitecténico
(el gato, las tres cruces, cristo rey, boulevard) vy lo
gastronémico (chontaduro, Cholado) ademas de
afiadir unos nuevos.

En este sentido, desde el disefio de
comunicacidn visual es viable crear una propuesta
que permita potenciar estos simbolos multiculturales

que surgen de la ciudad o se resignifican a través

del tiempo y situaciones sociales. Esto se visibiliza

a través del textil y los medios impresos, como las
técnicas de serigrafia sobre un medio. El sustrato que
mas se relaciona con la construccién de identidad
debido a las necesidades de expresién de los jévenes
es el cuerpo y el vestuario (Baquero, 2011).

Seguin Baquero (2011) el cuerpo puede
interpretarse como un vehiculo de comunicacién,
que integra dos dimensiones: la interna y la externa,
mediante las personas se expresany se comunican.
Es aqui donde este proyecto toma iniciativa a
ser participe de este sector desde el disefio de
comunicacion visual para la grafica calefia como un

gestor de la identidad cultural.
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1.5 ALIADOS o‘: Judith Barrera

Fundadora de Pulpolnk Casataller

-

Es un espacio de intercambio de conocimiento para
aprender multiples técnicas artisticas a partir de una
metodologia de aprendizaje de seminario taller. Esta
iniciativa promueve la creacién grafica de mane-

ra andloga en las siguientes técnicas tales como la
serigrafia, el bordado, el patronaje, y la encuaderna-
cién. Se consolida como una iniciativa creativa de la
ciudad, donde ademads convergen diferentes empren-
dedores de la region.

La vinculacién para este proyecto Avanzado
de Disefio de Comunicacién visual, se va a realizar
con el acompafiamiento de Judith Barrera quien esta
dispuesta a brindar espacios de educacion e investi-
gacién que actlien como escenarios que favorezcan
la recoleccién de datos. Ademas la casa taller puede
brindar insumos creativos que puedan ser utilizados
en el proceso de creacién del proyecto.

La investigacion es importante para el aliado debido
a que trata una relacién intimamente estrecha sobre
los grupos de actores que le interesan a este.




co = Eli Quiroga
el Disefiadora de Vestuario

Esta disefiadora enfocada en grafica y moda lleva
9 afios en el campo de trabajo, su especialidad

le ha permitido conocer la importancia del

textil como medio comunicativo a través de sus
disefios. Es una aliada de suma importancia ya
que conoce los procesos y medios creativos de un
textil y asi como también las nuevas tendencias
cromaticas y de insumos que se pueden adaptar

graficamente a la propuesta de este proyecto
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1.6 USUARIO
NN

La poblacién o universo poblacional estad conformada por jévenes
universitarios de instituciones reconocidas de educacién superior en la
ciudad de Cali, que tengan un rango de edad entre los 18 y 26 afios,
con un estrato econémico de clase medio alto, se encuentran en un

nivel cultural donde apenas terminan sus estudios de bachillerato, y se

encuentran en su proceso de pregrado. Los intereses de investigacion de
estos usuarios permiten identificar las necesidades y conductas, (como lo
son los modismos, vestimentas, y caracteristicas de un calefio) mediante
las cuales se pueda llegar a una comprensién de manera global de la

expresion cultural de los mismos.

Por su parte, la muestra probabilistica estd enfocada en jévenes
universitarios de la Pontificia Universidad Javeriana Cali. Aquellos que
cumplan el rango de edad entre los

Afios de edad, se encuentren en una carrera de pregrado diurna.

\‘



Envoltorio

“Incluido las ropas que cubren la piel,
funciona como el menor de todos los
espacios personales posibles, pero
también puede funcionar como una
reserva por derecho propio, como
el tipo mas puro de territorialidad
egocéntrica”.

Goffman, (1979)

Efectos Fronteras
“La identificacién estd sujeta al
«juego» de la différance. Y puesto
que como proceso actua a través
de la diferencia, entrafia un trabajo
discursivo, la marcacién y ratificacién
de limites simbdlicos, la produccion

de «efectos de fronterax.

Hall, (2003)

BORONDEANDO POR CALI

1.7 MARCO DE REFERENCIA

Apropiacién Cultural

“Fenémeno que toma elementos
de una cultura minoritaria para

emplearlos en un contexto ajeno

casi siempre con fines comerciales”

Tostado, (2020)
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Gréafica Textil

Identidad Cultural
“Los disefios textiles finales se “El reconocimiento del individuo
muestran como estrategias de venta, con respecto a si mismo y de
cuya funcién es dar a conocer las L sus creaciones, lo que le permite
costumbres y tradiciones de los relacionarse e identificarse con el
pueblos contemporaneos” grupo social en donde se desarrolle,

Zambrano, Chiliquinga & Salazar
(2021)

a pesar de sus diferencias vy

particularidades”

Garcia, (2021, p158)
El Taller

El taller educativo “se constituyen

casi en un paradigma integrador de
diferentes concepciones educativas,
principios,técnicas y estrategias que
hoy proponen los métodos activos y

participativos, como la nueva concepcién

que debe darse a la educacién”.

Perozo, Kisnerman,Reyes & Bustos

(2006).
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1.8 BENCHMARKING SECTORIAL

Internacional

BONILLA. 2018

Ricbamba,Ecuador

Nacional

Local
RUALES2014

Caliyvalle

Tematica

Andlisis semidtico
iconogratico de la cultura
Tolita para la realizacién de

una linea gréfica.

Fortalecimiento de la
identidad Wayuu cultural a

través de mitos y leyendas.

Reinterpretacién cultural de
Santiago de Cali a través de

una compilacién fotografica.

Metodologia

investigacion

Utiliza tres métodes de investigacién :

Tedrico-Histdrico, Empirico-etnografico,

Analitico-Descriptivo

Ademas de una metodologia proyectual.

Utiliza el metodo cualitative y el enfoque

socio critico, porque la practica cultural
de los relatos orales implica un vinculo

entre el contexto, la memoria colectiva.

Metadologia de cinco fases:
Indagacién, tratamiento de
informacidn, interpretacién, analisis

tedrico, produccién.
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Aprox. Solucién
Visual

Construccidn modular
Implementacién desde el estampado
sobre tulas, camisetas, bufandas,

monederos, gorros, guantes y pafiuelos.

Creacidn de un élbum para el
fortalecimiento del conocimiento
de mitos y leyendas de la cultura

wayuu.

Desarrollo de un libro objeto para
generar una reinterpretacién cultural
de Santiago de Cali.

df

ot

Muestra
Grafica
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2. REVELADOC

Aplicacién de la metodologia de investigacién cientifica.

28
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2.1 MARCO METODOLOGICO
NN

El marco metodolégico de esta investigacion responde a los objetivos
especificos del proyecto por lo que se compone de seis fases partiendo
desde la metodologia de investigacion cientifica con enfoque mixto y
metodologia proyectual basada en el disefio centrado en el usuario. En
tanto que la primera responde a los objetivos de identificar cuéles son

los rasgos de identidad de la cultura calefia. Mientras que la segunda se
encarga de reconocer la percepcion de los jévenes universitarios alrededor
del concepto de la apropiacién de la identidad calefia, asi mismo de disefiar
una estrategia de comunicacién visual que aumente la apropiacién de

la identidad calefia en estudiantes universitarios y por dltimo validar la

estrategia de comunicacién con los jovenes en edad universitaria.
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2.2 TIPOS DE INVESTIGACIGN °\

®
O DE ESTUDIO \‘-

Investigacién descriptiva:

De acuerdo a Guevara, Verdesoto & Castro
(2020. P166). “se  efectia cuando se Investigacién explicativa:

desea describir, en todos sus componentes , ik
Esta se define por buscar una explicacion y

principales, ‘una realidad”. De esta manera sa <k )
determinacién de los fenémenos. De esta manera

este proyecto se enfoca en identificar los ' : _ ,
permite comprobar la hipétesis que expliquen el

componentes de la cultura calefia y la forma : , :
comportamiento de un determinado fenémeno.

Galarza, (2020, p. 3). En este orden de ideas, la

en la que esta es apropiada por los jévenes
universitarios de su ciudad, pero mas especifico

hipétesis parte de la falta de apropiacion cultural

en la muestra de interés de aquellos que § 3 R 5Ll
calefia por parte de los jévenes universitarios.

estudian una carrera de pregrado en la Pontificia

universidad Javeriana Cali.

Q
..\
Q \.
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2.3 ENFOQUE ’
DE INVESTIGACION

Hablar de enfoque investigativo de este proyecto
se refiere aquel proceso sistematico, que

estd directamente relacionada a los siguientes
métodos de investigacién con los que se daran
dos perspectivas desde el campo cientifico y a

cémo se asume el proceso investigativo.

26

Enfoque Cuantitativo

Este es definido como la forma “apropiada cuando queremos estimar las
magnitudes u ocurrencia de los fenémenos y probar hipétesis” (Sampieri,
Hernéndez, Fernandez, 2014, p.6). De esta manera, este enfoque permite
reconocer las posibles causas y factores desencadenantes de la falta de
apropiacion cultural calefia por parte de los estudiantes universitarios que

permiten desarrollar una solucion eficaz.

Enfoque Cualitativo

Estd enfocado en “ La recoleccion y andlisis de los datos para afinar las
preguntas de investigacion o revelar nuevas interrogantes en el proceso
de interpretacién”.(Sampieri, Hernandez, Fernandez, 2014, p.7). Por lo

tanto este enfoque aporta al dar caracteristicas, cualidades para poder

interpretar el por qué hay una falta de apropiacion

Enfoque Mixto

Estda conformado por la “Combinacién del enfoque cuantitativo y el
cualitativo”(Sampieri, Hernédndez, Ferndndez, 2014, p.3) de esta manera
se pueden lograr una serie de encuestas y entrevistas que abarque ambos

enfoques investigativos dentro de la muestra poblacional.



2.4 METODO ,
DE INVESTIGACION

Etnogrdfico

: Este método es abordado desde el Estudio a
grupos, organizaciones y comunidades, También
elementos culturales desde la etnografia cultural
enfocada como “Una comunidad o grupo
cultural, 30-50 casos que lo conformen. Si es
menor el grupo, incluir a todos los individuos o

el mayor nimero posible. (Sampieri, Hernandez,

Fernandez, 2014, p.385)

BORONDEANDO POR CALI

2.5 HERRAMIENTAS
DE INVESTIGACION

Matriz Operacional

Esta matriz de consistencia “nace como una
herramienta metodoldgica para ordenar,
jerarquizar, estructurar y controlar los conceptos,
las categorias, las dimensiones y las variables,
entre el objeto o fenémeno que se quiere estudiar
y los atributos que se le asignan” Giesecke
(2020). De esta manera, permite dar un orden
de operacionalizacion de la hipétesis, por la

cual es posible generar una coherencia entre la
hipdtesis y las variables que la explican, ademas
de permitir definir cémo estas variables seran
abordadas desde la metodologia partiendo del

arbol de problemas.

27
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Encuestas

Siguiendo las ideas de (Sampieri, Hernéndez,

Fernandez, 2014) la encuesta se utiliza como un
instrumento mas utilizado para recolectar datos,
consiste en un conjunto de preguntas respecto a

una o mas variables a medir.

Entrevista

Esta herramienta permite que una persona
calificada (entrevistador) aplique el cuestionario
a los participantes; el primero hace las preguntas
a cada entrevistado y anota las respuestas. Su
papel es crucial, resulta una especie de filtro”
(Sampieri, Hernandez, Fernandez, 2014, p.233-
234) . Esta sera aplicada a maltiples expertos en

el campo de la historia, gestion y cultura calefia



2.6 METODOLOGIA PROYECTUAL

De acuerdo a la pagina web de disefio Design
Thinking.es,(2023) esta metodologia permite
generar ideas innovadoras que centran su
eficacia en entender y dar solucién a las
necesidades reales de los usuarios. Proviene de
la forma en la que trabajan los disefiadores de

producto”. Su proceso consiste de cinco fases:

1.EMPATIA (necesidades de los usuarios). N
2.DEFINICION (Identificacién de problemas). @J @

3.IDEACION (ideas que generan soluciones al j A
EMPATIZA. -~ DEFINE:  ~ IDEA.  PROTOTIPA TESTEA

problema).
4, PROTOTIPADO (prototipos hace las ideas
palpables).
5.TESTEO (identificar mejoras significativas

para llegar a la solucién buscada).

29



2.7 METODOLOGIA ESTAMPANDG CALENIDAD

De esta manera, Siguiendo la estructura del Design Thinking su
metodologia consta de 5 fases, las cuales serdn adaptadas a este proyecto,
bajo la fase investigativa (Emulsionado y Revelado) Y la fase creativa

(Echar gafa, Sale pa’ pintura y Uy tutuy).

1 Emulsionado 2 Revelado 3 Echar Gafa 4 Sale Pa' Pintura 5 Uy Tutuy

Definicion y empatia Aplicacién de la 2 Desarrollo grdfico del
ante la situacién metodologia de Adaptacion de los lenguaje de Abstraccién visual de
problema. investigacion requerimientos de d.|seno comunicacidn visual para los sitios calefios
cientifica. para la fase creativa.

el sistema de producto.

30



2 8 ENQUEQ—A Identificar el nivel de conocimiento y de falta de
» i !

apropiacion por la identidad calefia.

Se desarroll¢ en los jévenes estudiantes. La cual permite identificar el interés por la cultura

calefia y cdmo esta genera un efecto de apropiacion de esta identidad mediante el enfoque

mixto investigativo que previamente se ha mencionado. De esta manera se ha realizado a 166

estudiantes de la carrera de pregrado dentro de las instalaciones del campus. Esta herramienta se

llevé a cabo por medio digital en un documento de google forms, compartido por medio de enlaces

y cédigo QR para una mayor facilidad de abarcar a los usuarios. Las preguntas realizadas fueron

las siguientes:

1.

O 0 N oA W N

S

;Cudl es tu nombre?

/Cudl es tu género?

/Cudl es tu rango de edad?

;Cudl es tu carrera?

/Cudl es tu semestre académico?

;Califique el nivel de conocimiento que tienes sobre la cultura calefia?
:Sabe usted cuando es el aniversario de Cali?

De O a 5 ;Evaltde que tanto reconoces los siguientes simbolos?

/Con cudl de los siguientes simbolos calefios te identificas mas?

/Con cudl de los siguientes rasgos de conducta calefia te identificas méas?
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2.9 INSIGHTS ENCUESTA

Piablico encuestado
Dias de la encuesta

Cantidad de encuestados

RESULTADGS

Ve eV W

Nivel de conocimiento de los
jévenes acerca de la ciudad

Jovenes estudiantes, entre los 16 y 30 afios.
Del 6/marzo/2023 hasta el 13/marzo/2023

165 encuestas realizadas
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Por otro lado, como se ha mencionado previamente, la entrevista se realizé a tres

2.10 ENTREVISTAS

expertos en el drea cultural calefia. La finalidad cualitativa de estas entrevistas es poder

indagar e ldentificar cuéles son los rasgos de identidad de la cultura calefia y cémo estos

se han estado perdiendo.

FERNANDO ARBOLEDA APARICIO DIEGO GIOVANNY BERMUDEZ ) ELI QUIROGA
MFA. PHD. DISENADORA DE MODA & VESTUARIO
“Los simbolos calefios son “El escenario burbuja causa que los “El buen vestir calefio le permite
reconocidos como espacios de jovenes se distancien de la ciudad, les usar el jean, tenis y camisa estdr en
convergencia popular.” falta mds andén ” todo lugar cémodo. Comunicando

su personalidad a traves de estos

elementos. ”
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2.11 INSIGHTS

34

NNy

Los jévenes necesitan una herramienta que les
permita conocer mas acerca de la

historia calefia.

Un hallazgo inesperado fué la metivacién por
parte de los jovenes al querer conocer mas

sobre su ciudad.

Se conocen los sitios mas relevantes pero no se

conoce su importancia histérica.

o ¥
gy

s

La manera en como nos vestimos, permite
identificarnos dentro de una sociedad,
comunicando quienes sémos y permite

representarnos dentro de un grupo cultural.

Los espacios donde el textil es participe hacen

parte del contexto donde se encuentra.



P
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2.12 REQUERIMIENTOS
DE DISENO

Conmemorativo Tipografico

B, W

Reconocimiento por temas Creacién de grafica
identitarios y culturales de combinada con
la ciudad acompafiamiento

tipografico

E-C Deseo E-C Obligacién
Educativo Textil Interactivo
Conocimiento por temas El textil como herramienta El usuario pueda ser
relacionados de comunicacién a través participe del proceso de
con la ciudad de la grafica |dentificacién de la prenda

E-C Obligacién TP Obligacién F-O Obligacién

35
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3. ECHAR GAFA

Adaptacién de los requerimientos de disefio para la fase creativa.

36
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3.1 PROCESG DE IDEACION
DEL PRODUCTO

Para poder hablar y fortalecer estos elementos
culturales, se resalta que estos tienen la

particularidad de ser fronterizas, estas fronteras ‘ : rh
seran camisetas que tengan la posibilidad de

estan definidas por Erving Goffman (1971)

ser intervenidas por el usuario fortaleciendo su

como territorios tanto fisicos (geograficamente) .4 &
calefiidad desde los elementos como los sitios, los

como situacionales (Disposicién del pablico en ; ; _
modismos, la imagen de cali dentro del producto

un contexto). De esta manera, define espacios RY
que pueda llevar y cumpla con los requerimientos

donde el yo interacttia y en un determinado S5 ; :
de disefio previamente mencionados.

espacio, en esta ocasion especificamente TS
Como parte inicial de este proceso,

en lo que define como el recinto (Iconos o ,
tomando en cuenta los espacios de goffman

sitios fisicos) , la reserva de conversacion (los { ' , i
se han podido determinar 4 ideas que permita

modismos calefios) , el envoltorio (la vestimenta) i .
ser creada junto con el usuario logrando ser

el territorio de posesién (objetos personales _ _ , , :
: P (05 R intervenida y apropiada por este bajo una serie de

dentro de un contexto) . )

elementos culturales en comun.
Con base a estos espacios y siguiendo la

necesidad de los usuarios con base a la encuesta,

se ha determinado que el producto el cual
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Y La primera idea es una camiseta mapa gue - : La segundaise enfdca_ en ser una prenda
-bérmita dar una localizacion :géogréﬂca de adaptable. El contexté calefio es.impredecible
espaC|os culturales al.usuafio, de esta manera ' .1~ donde por su localidad tropical es impredecible
logra darle m‘as mformamon de'su contexto (1 saber si lloverd o haré sal, por lo que parte de su
de diferentes : zonas de la C|udad perm|t|endo i funcionalidad ademas de tener a moda grafico los
conocer y explorar Ial C|udad deuna. .- ' iconos.de la ciudad, se adapta ailas Gireunstancias
forma interactiva. 1T Hey aaTtatiabus al poder expandir por medio del uso de cierres en

Sl SR 3« ¢ “u : ' las las mangas, se vuelve una chaqueta.
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LLa tercera se enfoca exclusivamente en una
camiseta intervenida con los modismos calefios

dichos o utilizados por el usuario.

BORONDEANDO POR CALI

La cuarta denominada como “construye tu cali”,
la cual tiende a ser una posibilidad de kit, con el
cual brinda la posibilidad de plasmar modismos
y elementos de la ciudad de una forma gréfica y
personalizada. De esta manera empezé a darse

lugar una idea de un espacio de

intervencién grafica.
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3.2 TALLER DE JUDITH

De esta manera, siguiendo la idea que vanegas
resalta acerca de cémo las identidades culturales
forman parte de las estrategias que defineny
diferencian un grupo social frente a otros. Nos

permite y tener un mejor entendimiento acerca . : :
De modo que el primer paso a segir con el aliado

de cémo la ciudad de Cali esta rodeada por una . : . aa
en impresion, Pulpoink casataller. Se decidié

extensa multiculturalidad la idea que mejor . ; ‘
realizar una serie de asesorias y un curso en

expresa esta serie de conceptos dentro de un . .
serigrafia personalizada, para comprender la

producto gréafico seria la denominada “construye .
estructra de cémo un taller funciona 'y que se

tu Cali”. Por el cual el usuario ademés de tener : ;
necesita para lelvarse a cabo esta técnica

una camiseta, esta tenga el valor agregado de . .
de impresién.

poder ser personalizada a su gusto por las cosas

que lo identifiquen de Iso multiples espacios de Ia

ciudad lo cual conllevaria a la creacion del taller

grafico de impresion.



Asesoria y serigrafia

BORONDEANDO POR CALI

Introduccidn a la serigrafia

Requerimientos revelado

Propiedades de las pinturas para tela

Dimensiones Marcos de serigrafia

Recomendaciones insumos totebags

Mentoria con el Aliado
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Fecha: 24 Abril 2023

Exploracion

Realizacién de Serigrafia a 1tinta sobre papel

Realizacién de Serigrafia a 2 tintas sobre papel y tela

Realizacién de Serigraffa en degradado sobre papel

Mentoria con el Aliado







BORONDEANDO POR CALI

Fecha: Mayo 3 2023

Pruebas de Impresién

Creacién de marcos serigraficos

Exploracion grafica sobre diferentes sustratos
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Cierre del Taller

Una vez comprendido que para realizar el taller En este orden de ideas es momento de
se necesitan de una serie de actividades que realizar una indagacion acerca de los sitios
permitan de discutir sobre conocimientos previo,  histéricos calefios, algunos criterios que se han

comprender la importancia cultural. para despues  elegido para ello son:

exponer los sistemas de abstracciéon para 1. Su historia.
generar grafica, ademas de emostrar diferentes 2. Importancia Cultural.
métodos de impresién aplicado a distintos 3. Elementos Caracteristicos.

sustratos. Y finalmente cada estudiante pueda
realizar una serie de impresiones sobre sustratos

como el textil y papeles como el bond y kraft.
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ATIVA: REVELADO

4. SALE PA’ PINTURA

Desarrollo grdfico del lenguaje de comunicacion visual para el sistema

de producto.




Teniendo en cuenta los criterios previamente
mencionados, se han elegido lufgares como la
Plaza caicedo,LaGaleria la Alameda, Edificio
Otero, El Barrio Obrero y San Antonio. Con la
finalidad de explorar acercamientos graficos y
simbdlicos de estos lugares para poder llevar a

cabo dentro del taller grafico.

VINTAGE

-#-:-1*" FONT '

TSE ABCDEFGHI |
-.JKLMNam:ml
PTUVWXYZ

Moodboard La Merced

Moodboard San Antonio

BORONDEANDO POR CALI

Moodboard Boulevard del rio
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Estos primeros acercamientos permitieron tomar desiciones ante qué clase
de gréfica utilizar dentro de un sistema tanto de impresién como visual. A

demas de primeros hallazgos ante que clase de producto imprimir en

el taller.
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Abstraccidn visual de los sitios calefios para el taller de grafica.

Para ello, se ha decidido llevar a cabo un taller grafico como parte de
prueba de usuario y permita encerrar el sistema de producto en un solo
lugar bajo la creacién de una guia con todas las caracteristicas formales del

taller, permitiendo que este pueda ser replicable mas adelante.



5.1 SISTEMA DE PRODUCTO

1. Estudio del lugar histérico.

VINTAGE
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&.‘4 \ Moodboard San Antonio Moodboard Boulevard del rio
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‘B“ .

Arquitectura de San AntonioG Simplificacién de forma eneracién grdfica y sistema modular '@

T— '
. : "N | il tﬂ,
et J 3

3. Uso de sistemas de abstraccién grafica para que cada estudiante pueda

crear su propia grafica sobre la ciudad.
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GUIA DEL TALLER DE IMPRESION EN GRAFICA TEXTIL

4, Realizacién de un taller de impresién con estudiantes de la PUJ Cali.

A FRTONTL

Para mayor informacion revisar el documento guia de gestion sobre el taller.
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5.2 VALIDACION
Taller creativo

EORONDEANDO
POR

CALI

MIERCOLES 10 MAYO
HORA: 2:00 PM
Taller de Grabado de la PUJ Cali

Clase de historia del arte 2, prof. Maria del Pilar Vergel
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BORONDEANDO POR CALI

El taller de impresidon en gréfica textil, Borondeando Cali, permite dar
conocimientos previos de los estudiantes acerca de la localidad calefia, para
contextualizarlos, exponer la historia de una locacién histérica enfocada

en su importancia cultural. Para asfi exponer sistemas de abstraccién
grafica para que cada estudiante pueda crear su propia grafica sobre la
ciudad. Demostrando diferentes métodos de impresién aplicado a distintos
sustratos. Finalmente Imprimir sobre diferentes sustratos como el papel y

tela mediante técnicas de sellos y serigrafia.
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Foro abierto: Borondeando el lugar.

(20 minutos)




GUIA DEL TALLER DE IMPRESION EN GRAFICA TEXTIL

El foro permite fomentar la interaccién, comunicacién y conocimientos
entre los miembros del taller, la participacién se hard por uno a uno
de forma que cada integrante pueda minimo una opinién acerca de la

localidad. Para este momento no se necesitan materiales.
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Conociento San Antonio

(5 min)




GUIA DEL TALLER DE IMPRESION EN GRAFICA TEXTIL

Aqui empieza a dictarse |a teorfa del taller, una corta exposicién que
abarca la historia de la iglesia de san Antonio y su importancia como sitio
cultural. La profundizacién del conocimiento permite dar nuevos conceptos,

datos y forma de apropiarse de este espacio.
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GUIA DEL TALLER DE IMPRESION EN GRAFICA TEXTIL

Ya es momento de hacer varios ejercicios desde la impresién gréfica, con
el desarrollo de varios ejercicios de impresién, los estudiantes podran
tener un mayor acercamiento y apropiacién del conocimiento que se las ha
dado, de esta manera primero desde la serigrafia sobre mltiples sustratos
como textiles (totebags, camisetas) y también exploracién desde papeles
como el bond y craft. Por otro lado, el lugar elegido para trabajar durante el

desarrollo del taller es un espacio amplio, intencionalmente
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GUIA DEL TALLER DE IMPRESION EN GRAFICA TEXTU

5.3 RESULTADOS DEL TALLER

Las siguientes preguntas se usaron dentro de la fase de retroalimentacion del taller con la finalidad

4

de poder comprender si los estudiantes obtuvieron nuvos conocmientos sobre el lugar, los medios de

impresién y se cumple el objetivo de realiar un reconocimiento por temas de la calefiidad.

1. De Ta 5 ;Qué tanto conocimiento de este lugar 6. De 1a 5 ;El sentirte involucrado en el proceso

tenias tenfas antes del taller? de creacién grafica de la prenda te motiva a
incluirla como parte de tu cotidianidad ?

2.De Ta 5 ;Qué tanto conocimiento de este lugar

tenias tenias después del taller? /.De 1a 5 ;Cémo calificarias taller tedrico-
practico?

3. ;/Adquiriste conocimiento nuevo sobre esta parte

de la ciudad? 8. ;Estarias interesando en participar en una
proxima edicion del taller?

4. ;El taller hace énfasis en el reconocimiento por

temas identitarios y culturales de la ciudad?

5. ;Consideras el uso de este tipo productos textiles

funcionan como un potenciador de la cultura calefia?
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5.4 FEEDBACK DEL TALLER

o
Fou Ty =
A i, S

i 017

e El taller obtuvo una'calificacion de 4,6
El sentirte involucrado en el proceso de creacion o

entre 1y 5.

grafica de la prenda te motiva a incluirla como

------

parte de tu cotidianidad. LA A

Interesados en participar nuevamente en este

1 O O % tipo de espacio

Considera que el taller hace

énfasis en el reconocimiento por temas

Aprendieron nuevo conocimieto sobre esta
identitarios y culturales de la ciudad

parte de la ciudad
68



GUIA DEL TALLER DE IMPRESION EN GRAFICA TEXTIL

WA

Por consiguiente, la guia que acompafia el proyecto, es la que encierra todo [/
el sistema de producto y ha permitido llevar a cabo el taller de impresién
grafica. De forma que esta sea una base para aquel docente o persona
que pueda implementar este taller de una manera clara sobre cémo este

sistema se pueda replicar nuevamente en otros sitios calefios.

Escanea el siguiente link o codigo QR para acceder a la guia del taller de
impresion gréfica:

https://www.calameo.com/read/00739525982f167242d0c
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6. CONCLUSIONES

De acuerdo el Objetivo 1(comprender el nivel de conocimiento):
Efectivamente se demuestra que la grafica textil permite educar y fomentar la
cultura de la ciudad.
Los vacios de conocimientos de los estudiantes sobre la ciudad pueden ser

resueltos al fomentar espacios.

2. De acuerdo el Objetivo 2 (Identificar los sitios mas antiguos de la ciudad):

- Seidentifican sitios histéricos parte de la historia de Caliy de sus

vanguardias como el barroco.

3. De acuerdo el Objetivo 3 (Elaborar un sistema gréfico a partir del contexto):

. Los estudiantes tienen un interés de en la impresion textil lo que sirve de
motivante para seguir creando grafica en este tipo de espacios.

- Expansion de la gréfica para cualquier tipo de conocimiento histérico

de la ciudad
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GUIA DEL TALLER DE IMPRESION EN GRAFICA TEXTIL

7. RECOMENDACIONES

El proyecto es valido como prueba piloto para posteriormente aplicar a

la convocatoria de estimulos en el drea de patrimonio de la ciudad.

Este espacio puede ser utilizado para educar sobre cualquier tipo de

conocimiento histérico de la ciudad.

Este tipo de espacio fomenta el emprendimiento ya que da insumos

para crear nuevos productos de forma local teniendo en mente el

patrimonio.
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9. ANEXOS
9.1 RESULTADOS DE ENCUESTAS A ESTUDIANTES

¢ Cual es tu rango de edad?

166 respuestas

@ 16a18
® 19a25
@ 26 en adelante
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;Cual es tu carrera?

166 respuestas

Administracion de Empresas 5(3 %)

Arquitectura 8 (4,8 %)
Artes Visuales 8 (4,8 %)
Biologia 4 (2,4 %)
Ciencia Politicaf#—1 (0,6 %)
Comunicacion 3(1,8 %)

Derecho 13 (7,8 %)
Disefio de comunicacion v...
Economia

Enfermeria

Filosofia

Finanzas

Gastronomia y Artes culin...
Ingenieria Biomédica
Ingenieria Civil

Ingenieria de Sistemas y...
Ingenieria Electrénica

1(0,6 %)
0(0 %)

-0 (0 %)

0 (0 %)
3(1,8%)

7 (4.2 %)

11 (6.6 %)
6 (3,6 %)

3(1,8 %)

Ingenieria Industrial 4 (2,4 %)
Ingenieria Mecanica—0 (0 %)
Matematicas Aplicadas 2(1,2 %)

Medicina 17 (10,2 %)
Mercadeo 3(1,8 %)
Megocios Internacionales 14 (8,4 %)

Mutricion y Dietética 9 (5.4 %)
Psicologia 5(3 %)
Turismo|—0 (0 %)

BORONDEANDO POR CALI

|D Copiar

48 (28,9 %)
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¢ Cual es tu semestre académico?

166 respuestas

@1
@2
®3
@4
@5

¢ Califique el nivel de conocimiento que tienes sobre la cultura calena ? I_D Copiar

166 respuestas

80

74 (44,6 %)

60

40

33 (19,9 %)

20 26 (15,7 %)

12 (7,2 %)

11 (6,6 %) 10 (6 %)
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¢.Sabe usted cuando es el aniversario de Cali ?

166 respuestas

®si
® No

De 0 a 5 ;Evalle que tanto reconoces los siguientes simbolos ?

ENO EN' N2 EN: B! Em5
100

50

Jovita San Antonio Tres Cruces
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Galeria la Alameda Barrio Obrero Chontaduro, Cholado, Puerto Resistencia
Pandebono y Avena

Jairo Varela vy alrededores del El Roller Derby v el Skate Festival de Macetas Colombia: "la naturaleza de la
boulevard cultura®

Ancla de la salida al mar Boulevard Centro de la Ciudad
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¢Con cual de los siguientes simbolos calefios te identificas mas? I copiar

166 respuestas

Jovita

San Antonio
Galeria la Alameda
Barrio obrero

15 (9 %)
78 (47 %)
27 (16,3 %)

Chontaduro, Cholado, Pand... 81 (48,8 %)
Puerto Resistencia 15 (9 %)
Jairo Varela y alrededores d... 21 (12,7 %)
El Roller Derby y el Skate 5(3 %)
Festival de Macetas 14 (8,4 %)
Colombia: “la naturaleza de |I... 6 (3,6 %)
Ancla de la salida al mar 12 (7.2 %)
Boulevard 28 (16,9 %)
Centro de |a ciudad 22 (13,3 %)
No conozcol—1 (0,6 %)
la quintall—1 (0,6 %)
Gato del Rio, Cristo Rey, Ca... 1 (0,6 %)
0 20 40 60 80 100
:Con cual de los siguientes rasgos de conducta caleria te identificas mas? |D Coy

166 respuestas

Modismos (Vojabés, Nospi,... 80 (53,6 %)
Expresiones orales (Se fuer... 50 (30,1 %)
Rumberos 90 (54,2 %)
Ningunoll—2 (1,2 %)
Nol—1 (0,6 %)
Diversidad cuiturali—1 (0,6 %)
Diria que con ninguno, siem. .. i1 (0,6 %)
Gustos de comida, tipo pand... 1 (0,6 %)
Calidez y amabilidad de lag... 1 (0,6 %)
1(0,6 %)
Ninguno jajaja, eso es mas... 1 (0,6 %)
No soy de calif—1 (0,6 %)
Apenas estoy conociendo la... i1 (0,6 %)
0 20 40 60 80 100
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9.2 AUDIOS DE ENTREVISTAS A EXPERTOS

El siguiente enlace lleva a las entrevistas realizadas a exportos en el mes de
febrero y marzo a los expertos en cultura, historia y textil, Diego Giovanny

Bermudez , Eli Quiroga, Fernando Arboleda Aparicio,

https://drive.google.com /drive/folders/1CgwJ851rNv4KOHG4ym7y-04-

flcCgJ2b?usp=drive_link
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9.% REQUERIMIENTOS DE DISENG COMPLETOS

HALLAZGOS NECESIDA | REQUERIMIENT | TIP D/O DESCRIPCION POSIBLES
D 0 0] (HERRAMIENTA) RESULTADOS
Los jovenes
necesitan una Los jovenes - infografia El usuario
herramienta que de la Conocimiento - Posters conoce mas
les ciudad por temas E-C | Obligaci | - Videos cortos sobre temas
permita conocer necesitan relacionados con on Instruccionales relacionados
mas acerca de la reconocer | laciudad - Libros con la ciudad
cultura calefa mas la
cultura
calena
Se conocen los Los jovenes | Reconocimiento - infografia El usuario
simbolos mas de la por temas - Posters reconoce mas
relevantes y ciudad identitarios y - Videos cortos sobre lugares
Cuales otros necesitan | culturales de la E-C | D€se0 | |nstruccionales concretos de la
pueden darse a conocer ciudad - Libros ciudad
conocer mas mas acerca
Los espacios en Los jovenes | Creacion de -Arquitectonicos Los jovenes se
donde el textil es de la grafica | -Artisticos identifican con
participe hacen ciudad combinada con Obligact | _gastronomicos | los simbolos de
parte del contexto necesitan acompanamiento | E-C on -Historicos su ciudad.
donde se encuentra | simbolos o | tipografico -Musicales
lenguaje.
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84

Los espacios en Los jovenes Los jovenes

donde el textil es necesitan El textil como Caracteristicas tienen una

participe hacen expresarse | herramienta de | del textil prenda que

parte del contexto | a través de | comunicaciona | T-P | OPl9acl | (hrendas frescas | pueda ser

donde se encuentra | su través de la on gj: ling.algodén.) adaptable a su
vestuario. grafica uso cotidiano.

Los espacios en Los jovenes | Adaptar un Los jovenes

donde el textil es necesitan cadigo de -Tipo de prenda tienen una

participe hacen de una vestimenta F-O .| (casual, aesthetic, | prenda que

parte del contexto | prenda que | casual aplicado Obligact | tormal, Business | pueda ser

donde se encuentra | se adapte tanto a hombre on informal, Semi adaptable a su
asu como mujer Formal, gfc) uso cotidiano.
contexto

La manera en como

nos vestimos,

permite

identificarnos El usuario Sistema de El usuario

dentro de una pueda ser intervencion interviene la

sociedad, participe Potenciar el F-O | pesep | draficamente la piezay la

comunicando del Interés por temas pieza por el personaliza a su

quienes somos Y proceso de | de la ciudad usuario gusto

permite Identificaci

representarnos 6n de la

dentro de prenda.

un grupo cultural.

La motivacion La prenda La prenda debe Debe ser El usuario tiene

por parte de los debe tener | Captar la | colorida, interés en

jovenes al querer un valor atencion del E-C | OPlgact | amativa, utilizar la pieza

conocer afiadido usuario en Innovadora, por sus

mas sobre su caracteristicas

ciudad graficas
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FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

identificado

vo_Monwelt Goro Guodo 2
con CC__ y numero de documento LATGHCLA AT,

Comprendo que mi participacidn s totalmente voluntaria, que puedo
retirarme del estudio cuande quiera sin lener que dar explicaciones y sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacion litulado
*Borendeando Calefidad”, He sido también informadofa de que mi imagen
personal, fotografias, videos, o cualquier otro insumo grafico que se
produzea seran utilizados dentro de las muestras de |a asignatura Proyecto
Avanzado de Disefio de comunicacién visual de cctavo semestre de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados.

El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143.878.518 con el nimero de teléfono
3205414321 quien responderd cualquier duda o inguietud frente al

FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

identificado

Yo Tabls medwgy Loper
con (L ynomero de documento (V44 Pdpia

Comprendo que mi participaci¢n es totalmente voluntaria, que puedo
retirarme del estudio cuando quiera sin tener que dar explicaciones y sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacion titulado
“Borondeando Calefiidad”. He sido también informadola de que mi imagen
personal, fotografias, videos, o cualquier otro insumo grafico que se
produzea seran ulilizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecto
Avanzado de Diseno de comunicacion visual de octavo semestre de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados.

El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143.878.518 con el nimero de teléfono
3205414321 quien respondera cualquier duda o inguietud frente al
documento.

documento. !
| Eu[liqlc,‘w'j'/f | £ yillaley :}5/’
Firma Tallerista Firma Tallerista
Lboueld Jevoty Tb i
F|rma Estddiante Firma Estudiante
k= ==================="=="=="=="="="===—=—— — —_—_— e o ___o_o_o_o___ }
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FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

Yo Di_hf'\llﬂ-l S arche T m I.,fl"a'rfﬁ' identificado
con . vy nimero de documento 4105 3500 &

Comprendo que mi participacién es totalmente voluntaria, que puedo
retirarme del estudio cuando quiera sin tener que dar expncacmne*_s ¥ 5in
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Prasto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacién titulado
“Borondeando Caledidad”. He sido también informadofa de que mi imagen
personal, folografias, videos, o cualquier otro insumo grafico que se
produzca seran ulilizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecto
Avanzado de Disefio de comunicacidn visual de octavo semestre de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados.

_ El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143.878.518 con el nimero de teléfono

3205414321 quien respondera cualquier duda o inquietud frente al
documenta,

J_é ﬁl“ﬂlﬂ?fjﬂ"'_

VJ Firma Tallerista

Firma Estudiante

FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

Yo E:{'E!E:ﬂi 5& ,-'J"‘ warfil ﬁ;? identificado
con ([, ynumerode documento _ I0AA0S208S

Comprendo que mi participacidn es totalmente voluntaria, que pqedo
retirarme del estudio cuando quiera sin tener que dar explicaciones y sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
canformidad para participar, en el Proyecto de Investigacin titulado
‘Borondeando Calefiidad”. He sido también informado/a de que mi imagen
personal, folografias, videos, o cualquier otro insumo grafico que se
produzca serdn utilizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecto
Avanzado de Disefio de comunicacion visual de octavo semestre de la
Pentificia Universidad Javeriana Cali ¥ 5us derivados.

_ El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143.878.518 con el nimero de teléfono

32054142321 quien respondera cualguier duda o inguietud frente al
documanta,

'.,)I Firma Tallerista

Firma Estudiante
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FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

?owweﬂmﬁrl?m&) C.

identificado

con C.C- y nimero de documento __ 2% & -5 21 [

Comprende gue mi participacién es totalmente vnluntaﬁ?, que pq._mdu
retirarme del estudio cuando quiera sin tener que dar explicacionas y sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto ||bre_mer1te mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacion t|1u1a:_1’?
*Borondeando Calefiidad”. He sido también infnnnadofarlé ::;;qua mi imagen

rsonal, rafias, videos, o cualquier olro insumo g que se
E::uuzm f:;?gn utilizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecto
Awanzado de Disefio de comunicacisn visual de octavo semestre de la
Paontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados.

El responsable de este taller s Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1,143 878.518 con el nimero de teléfono
3205414321 quien responderd cualquier duda o inquietud frente al

documento.
L EViflles= S

Firma Tallerista

Firma Estudiante

FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

vo_ Diare Corchire Mowera Plata identificado

con _CC_ y nimero de gocumantd __ L4 A6 ¥29

Comprends que mi participacién es totalmente voluntaria, que puedo
rofirarme dol estudie cuande quiera sin tener qua dar explicaciones y sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para particpar, en el Proyecto de Investigacibn tulaco
“Borondeando Calefidad”. He sido también informadoda de qua mi imagen
personal, fotografias, videos, o cualquier otro insumo grafico que se
preduzea serdn utilizados dentro de las muestras de ka asignatura Proyecto
Avanzado de Disefio de comunicacidn visual de octavo semestre de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados

El responsable de esie taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143,878.518 con ¢l nimero de teléfono
3205414321 quien responderd cualguier duda o inguietud franta al
documenio.

e tekedf —

Firma Tallarista
%
~Hifma Estudianie
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FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

Yo _choma. Soft : identificado
con (£, ynimerode documento _ 068082035

Comprendo que mi parficipacién es totalmente voluntaria, que pl._ler.ln
retirarme del estudio cuando quiera sin tener gue dar explicaciones y sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacion titulado
“Borondeando Calefiidad”, He sido también informado/a de que mi imagen
personal, fotografias, videos, o cualquier otro insumo grafico que se
produzea seran utilizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecto
Avanzado de Disefo de comunicacién visual de octavo semestre de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados.

El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143 878.518 con el nimero de teléfono

3205414321 quien responderd cualguier duda o inquietud frente al
documento,

|| £ "l,l"rll'lidf}:_ﬁ_,,,.a-

J EEirma Tallerista

Firma Estudiante

FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

Yo a_{uartn T - identificado
ton _L.L. ynimero de documento _I0EA0S203S

Comprendo que mi participacion es totalmente voluntaria, que puedo
refirarme del estudio cuando quiera sin tener que dar explicaciones y sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacion titulado
“Borondeando Calefiidad”. He sido también informada/a de que mi imagen
perscnal, fotografias, videos, o cualquier ofro insume grafico que se
produzca seran utilizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecto
Avanzado de Disefio de comunicacion visual de octave semestre de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali ¥ sus derivados.

_ _El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143.878.518 con el namero de teléfono

3205414321 quien respondera cualguier duda o inquietud frente al
documento,

Firma Tallerista

gjﬁ&a—_@aﬂ

Firma Estudiante
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FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

identificado

Yo_ Lu} Moy el mﬂﬁﬁ-ﬂﬂﬂ'
con ¢y ynimero de documento 490 £97375

Comprendo que mi participacion es totalmente voluntaria, que puedo
retirarme del estudio cuandeo quiera sin tener que dar explicaciones y sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacion titulado
“Borondeando Calefidad”. He sido también informado/a de que mi imagen
personal, fotografias, videos, o cualquier otro insumo grafico que se
produzca seran utilizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecto
Avanzado de Disefio de comunicacién visual de octavo semestre de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados.

El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143.878.518 con el nimero de teléfono
3205414321 quien respondera cualquier duda o inquietud frente al
documento,

A .{', Vr[[*]-rfbﬂ' T_F__.__
- &

U Firma 'I'Ellerista

Firma Estudiante

FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

identificado

Yo Sands (odtna
con_(C__ y nimero de documento _4004¢3a310

Comprende gue mi participacion es totalmente ualuntari_a. que pL_ledo
retirarme del estudio cuando quiera sin tener que dar explic.acmne_s ¥ sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacion t'rl:uladc_:
*Borondeando Calefiidad”. He sido también informado/a de gue mi imagen
personal, fotografias, videos, o cualquier ofro insuma grafico que se
produzca seran utilizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecto
Avanzado de Disefic de comunicacién visual de octavo semestre de la
Fontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados.

El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143.878.518 con el nimero de teléfono
3205414321 quien respondera cualquier duda o inquietud frente al
documento,

{I E/ \uf'.“ilﬂf?;ri,f’"
v Firma Tallerista

Aoy todora

Firma Estudiante
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FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

identificado

L%‘ELL Dobopio Caicedey B

¥ nimero de documento |

_ Comprendo que mi participacién es totalmente voluntaria, que puedo
retirarme del estudic cuando quiera sin tener que dar explicaciones y sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacidn titulado
Borondeando Calefidad”. He sido también informado/a de que mi imagen
personal, fotografias, videos, o cualquier otro insumo grafico que se
Produzea seran utilizados dentro de jas muesiras de la asignatura Proyecto
AvargZa_dn de_ Disefio de comunicacién visual de oclavo semestre de |a
Pontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados.
. El responsable de este taller es Juan Esteban
g;;gj::adu con la C.C 1.143.878.518 con BF:Dmm\jﬁgmgnea,
mcumﬂn?;gl‘l Quien responderd cualquier duda o inquietud frente al

¢ ~1 F_}-":IH-: Idf?;L,/—"

Firma Tallerista

Firma Estudiante

FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

identificado

Yo _ldiana ,c)"rﬂ'{'r Naguire
Con_T T ynimero de decumento _-4443075 %%

Comprendo que mi participacién es totalmente voluntaria, que puedo
retirarme del estudio cuando quiera sin tener que dar explicaciones y sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacién titulado
"Borondeando Calenidad™, He sido también informadola de que mi imagen
Personal, fotografias, videos, o cualquier otro insumo grafico que se
produzca serdn utilizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecto
Avanzado de Disefio de comunicacién visual de octavo semestre de la
Fontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados.

El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143.878.518 con el nimero de teléfong

3205414321 quien respondera cualquier duda o inquietud frente al
documents,

JU| 14 V?[{#fﬁfﬁ’j"

i
Firma Tallerista

e f Trc
J J
Firma Estudianta
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FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

Yo MHove gn3e Ml Agquers — dentificado

Gon_ £ ynomers de documentd _4440{E S99

Comprendo que mi participacién es totalmente voluntaria, que puedo
retirarme dg esludiqa cuanda quiera sin tener que dar expl ICACICNES ¥ SiN
Que esto repercuta en mis cuidados médicos, Presto IibrE_n‘lF-r!lB mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacian titulada
“Berondeando Calefidad”. He sido también informadofa de que mi imagen
personal. folografias, videos, o cualquier olro insumo grafico que se
Produzea serdn uiiizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecio
Avanzado de Disefio de comunicacién visual de octavo semestre de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali y sus derivados.

Elresponsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143.878.518 con el nimero de teléfons

3205414321 quien responderd cualquier duda o inquietud frente al
documents.

&ﬂr llaleye S5—

Firma Tallerista

|!,;§l o ose Bifows
Firma Estudianta

FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

YoMesie Jol Mw oz vemege$

Bon_c.C  ynomero de documento (a0 GBS AL7

Comprendo que mi participacion es totalmente voluntaria, que pgedu
relirarme del estudio cuandeo quiera sin tener que dar explicaciones y sin
QuUe esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacién titulado
“Borondeando Calefiidad”. He sido también informado/a de que mi imagen
Personal, fotografias, videos, o cualquier ofro insumo grafico que se
Produzea serdn utilizados dentro de las muestras de |a asignatura Proyecto

Marjzal:ln de Disefio de comunicacién visual de actavo semestre de [a
Pontificia Universidad Yaveriana Cali ¥ sus derivados.

identificado

: _El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificado con la C.C 1.143.878,518 con el nimero de tel&éfono
3205414321 quien respondera cualquier duda o inquietud frente al

?;ngnﬁ: bleses

Firma Tallerista

Firma Estudiante



ANEXOS DEL.PROYECTO

FORMATO DE CONSENTIMIENTO INFORMADO

Yo_ el Q,& oy ’u;’;ﬂm,«m identificado

con 71 ynumero de documento _ (1053650 B2

Comprendo que mi participacion es totalmente vnluntari_a. que pt._reu'o
retirarme del estudio cuando quiera sin tener que dar expricauonE_s ¥ sin
que esto repercuta en mis cuidados médicos. Presto libremente mi
conformidad para participar, en el Proyecto de Investigacion titulado
“Borondeando Calefiidad”. He sido también informado/a de que mi imagen
Personal, fotografias, videos, o cualquier otro insume grafico que se
produzea serdn utilizados dentro de las muestras de la asignatura Proyecto
Avanzado de Disefio de comunicacién visual de octavoe semestre de |a
Pontificia Universidad Javeriana Cali ¥y sus derivados.

) \ El responsable de este taller es Juan Esteban Villalobos Urrea,
identificade con la C.C 1.143.878.518 con el nimero de teléfona

3205414321 quien respondera cualguier duda o inquietud frente al
d]mumento_

(L Evdlaloy-§ —
; =
| Firma Tallerista

’fﬁ":“"‘iu _‘JQJ. cevr e |4

Firma Estudiante
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BORONDEANDO POR CALI

8.4 RESULTADOS FEEDBACK TALLER

1. De 1 a 5 ;Que tanto conocimiento de este lugar tenias tenias antes del taller? |LJ Copiar

12 respuestas

3 3 (25 %) 3 (25 %) 3 (25 %)

2 (16,7 %)

1(8,3 %)
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ANEXOS DEL.PROYECTO

2. De 1 a 5 ;Que tanto conocimiento de este lugar tenias tenias despues del taller? |LJ Copiar

12 respuestas

6
6 (50 %)
4
4 (33,3 %)
2
1(8,3 %) 0 (0 %) 1(8,3 %)
|:.

1 2 3 - 5
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BORONDEANDO POR CALI

3. ¢ Adquiriste conocimiento nuevo sobre esta parte de |la ciudad?

12 respuestas

@ Si
@ No
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ANEXOS DEL.PROYECTO

4. ;El taller hace énfasis en el reconocimiento por temas identitarios y culturales de
la ciudad?

12 respuestas

@ Si
® No
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BORONDEANDO POR CALI

5. ;jConsideras el uso de este tipo productos textiles funcionan como un potenciador LD Copiar
de la cultura calena?

12 respuestas

8
7 (58,3 %)
6
5 (41,7 %)
4
2
0 (0 %) 0 (0 %) 0 (0 %)
0 | |
1 2 3

97



ANEXOS DEL.PROYECTO

6. De 1 a 5 ;El sentirte involucrado en el proceso de creacion grafica de la prenda te |LJ Copiar
motiva a incluirla como parte de tu cotidianidad ?

12 respuestas

10,0
9 (75 %)
75
5.0
25
0 (0 %
00 1(8,3 %) 1(8,3 %) (0 %) 1(8,3 %)

1 2 3 =
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BORONDEANDO POR CALI

7.De 1 a 5 ;Como calificarias taller tedrico- practico? ILJ Copia

12 respuestas

8
8 (66,7 %)
6
4
4 (33,3 %)
2
0 (0 %) 0 (0 %) 0 (0 %)
0 | |
1 2 3
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ANEXOS DEL.PROYECTO

8. ;Estarias interesando en participar en una proxima edicion del taller?

12 respuestas

@ Si
@ No
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BORONDEANDO POR CALI

9. ;Que observaciones le gustaria mencionar acerca del taller?

6 respuestas

Buena herramienta para sensibilizar sobre el patrimonio
Ojala rifaran las tote bags :)

Ninguna

Que fuese aln mas largo

Podrias ejercutarlo con arquitectura (te recomiendo hablar con el profesor Diego de Patrimonio -segundo
semestre)

Fue muy informativo, didactico y se expuso de manera clara y concisa. Me gustdé mucho.
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