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1. EMULSIONADO

Definición y empatia ante  la situación problema.
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El diseño de comunicación visual se ha encargado 

desde siempre de comunicar su contexto. Un ejemplo 

de esto es el caso de Howard Miller en 1943 con su 

cartel publicitario We can do it! en donde se muestra 

una representación de las mujeres trabajadoras en 

el ejército, donde se incluyen a aquellas decididas 

a ocupar algún puesto en el cuerpo militar de los 

Estados Unidos (Montilla, 2021). Por lo tanto narrar 

lo que ocurre en los territorios es importante para la 

identidad así como lo era este cartel para las mujeres 

de su contexto. Desde hace 20 años  se ha podido 

notar que “con la tecnología viene la pérdida de 

identidad de las naciones, la incorporación de valores 

ajenos a nuestros principios” Obando (1998) (p.222). 

Ahora bien hay una disminución en el sentido 

de pertenencia por la ciudad de Santiago de Cali. 

Esto se puede evidenciar desde el propio la oferta 

local que se ha visto afectado desde antes de la 

1.1 PLanteamiento del problema

Howard Miller, 1943
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De la misma manera, Giraldo (2021) menciona 

la estrategia de reactivación económica y cultural  

local  “Caleño Compra Caleño”  la cual desde el 2021 

se ha dedicado a visibilizar los emprendimientos de 

la ciudad. Teniendo la finalidad de ser un directorio 

digital donde se pueden encontrar más de 200 

marcas locales para poderse antojar y se pueda 

apoyar lo propio. Esta estrategia, es una muestra 

clave de cómo la gráfica puede potenciarse a través 

de la gestión de múltiples eventos que este espacio 

ha realizado a lo largo de los últimos 3 años en el 

sector comercial.  

En adición es “fundamental reconocer que 

el consumo, en la posmodernidad, va más allá del 

intercambio mercantil; los objetos y las marcas son 

concebidos con un valor simbólico que se convierte 

en referente para la construcción de la identidad 

personal y generacional” Lerma & Paredes (2015) 

por lo que la disminución de la oferta de productos 

en la ciudad Santiago de Cali se convierte en una 

crisis sanitaria ocurrida en el 2020 según Coll 

(2021), quien en su artículo en el periódico El País 

“hubo una reducción del 29 % de las MiPymes que 

se registraron en la Cámara de Comercio de Cali 

al comparar el primer semestre del 2019 con el del 

2020” (P.1) esto muestra que ha decrecido la oferta 

local. Mientras que también se ha deteriorado el 

propio consumo de los caleños por el producto hecho 

localmente. Tal  como menciona Rodríguez (2014) 

debido a los estereotipos por los que la ciudad ya 

está posicionada o reconocida a nivel local como 

regional o hasta internacional, la imagen cambiante 

de la simbología caleña ha ido desapareciendo su 

imaginario social.

 Por su parte, desde las industrias del sector 

cultural en la ciudad de Cali, empiezan a emerger 

nuevas estrategias de visibilizar, aprovechar y  

empaparse de  la cultura como lo es el colectivo 

circuito gráfico (2023) el cual resalta la corriente  

gráfica alternativa e independiente de Cali, a través 

de una alternativa innovadora del Turismo Cultural. 
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disminución de referentes para los procesos de 

construcción de identidad en los jóvenes. 

Por su parte, siguiente las ideas de Suárez, 

(2021). Con base al interaccionismo simbólico el 

sentido de apropiación es concebido como el proceso 

material y simbólico de asignación e interpretación 

de sentidos a un producto cultural. Pone el énfasis en 

la capacidad de los sujetos para volver significativos 

los procesos culturales de acuerdo a sus propios 

propósitos y contextos”( , en el caso de los jóvenes 

hacen suya la cultura y la incorpora creativamente al 

conjunto de sus actividades cotidianas, pero teniendo 

en cuenta las cifras previamente mencionadas 

de una disminución desde el consumo cultural y 

que empiecen a haber iniciativas para potenciarlo 

demuestra que no se está generando un proceso 

simbólico de generar  sentimiento alrededor de la 

identidad caleña. 

    De acuerdo a la problemática expuesta nace la 

pregunta problema:

¿Cómo fortalecer el reconocimiento de los sitios más 

antiguos de la ciudad en estudiantes de la PUJ

 para el 2023?
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Fortalecer el reconocimiento de los sitios más antiguos de la ciudad a través 

de un Taller de impresión en gráfica textil, en estudiantes de la PUJ 

para el 2023.

Comprender el nivel de conocimiento de los jóvenes 

estudiantes acerca de los sitios históricos de la ciudad.

Identificar  los sitios históricos antiguos más relevantes de la 

ciudad de acuerdo a su valor histórico, cultural y social.

Elaborar un taller teórico-práctico a través de la gráfica textil, 

para fortalecer el conocimiento de uno de los sitios más 

antiguos de la ciudad en estudiantes universitarios de la PUJ 

para el 2023.

1.2 OBJETIVO GENERAL

1.3 OBJETIVOS ESPECÍFICOS
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Retomando la idea de Rodríguez (2014), la 

ciudad está estereotipada a nivel local, nacional e 

internacional, por ejemplo, es reconocida como la 

capital de la salsa. Lo que nos permite pensar que la 

ciudad ha perdido el sentido de identidad arraigado 

en sus costumbres, tradiciones que conforman las 

culturas de la ciudad. Asimismo el autor propone que 

es necesaria una nueva mirada que permita resaltar 

aquellos con los que la ciudad ya se ha posicionado 

y hay un reconocimiento desde lo arquitectónico 

(el gato, las tres cruces, cristo rey, boulevard)  y lo 

gastronómico (chontaduro, Cholado) además de 

añadir unos nuevos.  

En este sentido, desde el diseño de 

comunicación visual  es viable crear una propuesta 

que permita potenciar estos símbolos multiculturales 

que surgen de la ciudad o se resignifican a través 

1.4 Justificación

del tiempo y situaciones sociales. Esto se visibiliza 

a través del textil y los medios impresos, como las 

técnicas de serigrafía sobre un medio. El sustrato que 

más se relaciona con la construcción de identidad 

debido a las necesidades de expresión de los jóvenes 

es el cuerpo y el vestuario (Baquero, 2011). 

Según Baquero (2011) el cuerpo puede 

interpretarse como un vehículo de comunicación, 

que integra dos dimensiones: la interna y la externa, 

mediante las personas se expresan y  se comunican. 

Es aquí donde este proyecto toma iniciativa a 

ser partícipe de este sector desde el diseño de 

comunicación visual para la gráfica caleña como un 

gestor de la identidad cultural.
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1.5 ALIADOs

Es un espacio de intercambio de conocimiento para 
aprender múltiples técnicas artísticas a partir de una 
metodología de aprendizaje de seminario taller. Esta 
iniciativa promueve la creación gráfica de mane-
ra  análoga en las siguientes técnicas tales como la 
serigrafía, el bordado, el patronaje, y la encuaderna-
ción. Se consolida como una iniciativa creativa de la 
ciudad, donde además convergen diferentes empren-
dedores de la región. 

La vinculación para este proyecto Avanzado 
de Diseño de Comunicación visual, se va a realizar 
con el acompañamiento de Judith Barrera quien está 
dispuesta a brindar espacios de educación e investi-
gación que actúen como escenarios que favorezcan 
la recolección de datos. Además la casa taller puede 
brindar insumos creativos que puedan ser utilizados 
en el proceso de creación del proyecto. 
La investigación es importante para el aliado debido 
a que trata una relación íntimamente estrecha sobre 
los grupos de actores que le interesan a este. 

Judith Barrera 
Fundadora de PulpoInk Casataller
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Esta diseñadora enfocada en gráfica y moda lleva 

9 años en el campo de trabajo, su especialidad 

le ha permitido conocer la importancia del 

textil como medio comunicativo a través de sus 

diseños. Es una aliada de suma importancia ya 

que conoce los procesos y medios creativos de un 

textil y así como también las nuevas tendencias 

cromáticas y de insumos que se pueden adaptar 

gráficamente a la propuesta de este proyecto

Eli Quiroga
Diseñadora de Vestuario
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La población o universo poblacional está conformada por jóvenes 

universitarios de instituciones reconocidas de educación superior en la 

ciudad de Cali, que tengan un rango de edad entre los 18 y 26 años, 

con un estrato económico de clase medio alto, se encuentran en un 

nivel cultural donde apenas terminan sus estudios de bachillerato, y se 

encuentran en su proceso de  pregrado. Los intereses de investigación de 

estos usuarios permiten identificar las necesidades y conductas, (como lo 

son los modismos, vestimentas, y características de un caleño) mediante 

las cuales se pueda llegar a una comprensión de manera global de la 

expresión cultural de los mismos. 

Por su parte, la muestra probabilística está enfocada en jóvenes 

universitarios de la Pontificia Universidad Javeriana Cali. Aquellos que 

cumplan el rango de edad entre los 

 Años de edad, se encuentren en una carrera de pregrado diurna. 

1.6 USUARIO
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“Incluido las ropas que cubren la piel, 

funciona como el menor de todos los 

espacios personales posibles, pero 

también puede funcionar como una 

reserva por derecho propio, como 

el tipo más puro de territorialidad 

egocéntrica”.

Goffman, (1979)

Envoltorio

1.7 Marco de Referencia

“Fenómeno que toma elementos 

de una cultura minoritaria para 

emplearlos en un contexto ajeno 

casi siempre con  fines comerciales” 

Tostado, (2020)

Apropiación Cultural

“La identificación está sujeta al 

«juego» de la différance. Y puesto 

que como proceso actúa a través 

de la diferencia, entraña un trabajo 

discursivo, la marcación y ratificación 

de límites simbólicos, la producción 

de  «efectos de frontera». 

 Hall, (2003)

Efectos Fronteras 
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“Los diseños textiles finales se 

muestran como estrategias de venta, 

cuya función es dar a conocer las 

costumbres y tradiciones de los 

pueblos  contemporáneos”

Zambrano, Chiliquinga & Salazar 

(2021)

Gráfica Textil

El taller educativo “se constituyen 

casi en un paradigma integrador de 

diferentes concepciones educativas, 

principios,técnicas y estrategias que 

hoy proponen los métodos activos y 

participativos, como la nueva concepción 

que debe darse a la educación”.

Perozo, Kisnerman,Reyes & Bustos 

(2006).

El Taller

“El reconocimiento  del  individuo  

con  respecto  a  sí  mismo  y  de  

sus  creaciones,  lo  que  le  permite 

relacionarse  e  identificarse  con  el  

grupo  social  en donde  se  desarrolle,  

a  pesar  de  sus diferencias  y 

particularidades”

 García, (2021, p.158)

Identidad Cultural
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1.8 BENCHMARKING SECTORIAL
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1.9 BENCHMARKING NO SECTORIAL
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2. REVELADO

Aplicación de la metodología de investigación científica.
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2.1 Marco METODOLÓGICO

El marco metodológico de esta investigación responde a los objetivos 

específicos del proyecto por lo que se compone de seis fases partiendo 

desde la metodología de investigación científica con enfoque mixto y 

metodología proyectual basada en el diseño centrado en el usuario. En 

tanto que la primera responde a los objetivos de identificar cuáles son 

los rasgos de identidad de la cultura caleña. Mientras que la segunda se 

encarga de reconocer la percepción de los jóvenes universitarios alrededor 

del concepto de la apropiación de la identidad caleña, así mismo de diseñar 

una estrategia de comunicación visual que aumente la apropiación de 

la identidad caleña en estudiantes universitarios y por último validar la 

estrategia de comunicación con los jóvenes en edad universitaria.
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Investigación explicativa: 

Esta se define  por buscar una explicación y 

determinación de los fenómenos. De esta manera 

permite comprobar la hipótesis que expliquen el 

comportamiento de un determinado fenómeno. 

Galarza, (2020, p. 3). En este orden de ideas, la 

hipótesis parte de la falta de apropiación cultural 

caleña por parte de los jóvenes universitarios.

2.2 Tipos de investigación 
o de estudio:

Investigación descriptiva: 

De acuerdo a  Guevara, Verdesoto & Castro 

(2020. P166). “se   efectúa   cuando  se  

desea  describir,  en  todos  sus  componentes   

principales,   una   realidad”.  De esta manera 

este proyecto se enfoca en identificar los 

componentes de la cultura caleña y la forma 

en la que esta es apropiada por los jóvenes 

universitarios de su ciudad, pero más específico 

en la muestra de interés de aquellos que 

estudian una carrera de pregrado en la Pontificia 

universidad Javeriana Cali.
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Enfoque Cuantitativo

Este es definido como la forma  “apropiada cuando queremos estimar las 

magnitudes u ocurrencia de los fenómenos y probar hipótesis” (Sampieri, 

Hernández, Fernández, 2014, p.6). De esta manera, este enfoque permite 

reconocer las posibles causas y factores desencadenantes de la falta de 

apropiación cultural caleña por parte de los estudiantes universitarios que 

permiten desarrollar una solución eficaz.

Enfoque Cualitativo

Está enfocado en “ La recolección y análisis de los datos para afinar las 

preguntas de investigación o revelar nuevas interrogantes en el proceso 

de interpretación”.(Sampieri, Hernández, Fernández, 2014, p.7). Por lo 

tanto este enfoque aporta al dar características, cualidades para poder 

interpretar el por qué  hay una falta de apropiación  

Enfoque Mixto

Está conformado por la “Combinación del enfoque cuantitativo y el 

cualitativo”(Sampieri, Hernández, Fernández, 2014, p.3) de esta manera 

se pueden lograr una serie de encuestas y entrevistas que abarque ambos 

enfoques investigativos dentro de la muestra poblacional. 

Hablar de enfoque investigativo de este proyecto 

se refiere  aquel proceso sistemático, que 

está  directamente relacionada a los siguientes 

métodos de investigación con los que se darán 

dos perspectivas desde el campo científico y a 

cómo se asume el proceso investigativo.

2.3 Enfoque 
de investigación
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2.4 Método 
de investigación:

2.5 Herramientas 
de Investigación

Etnográfico Matriz Operacional

: Este método es abordado desde el Estudio a 

grupos, organizaciones y comunidades, También 

elementos culturales desde la etnografía cultural 

enfocada como “Una comunidad o grupo 

cultural, 30-50 casos que lo conformen. Si es 

menor el grupo, incluir a todos los individuos o 

el mayor número posible. (Sampieri, Hernández, 

Fernández, 2014, p.385)

Esta matriz de consistencia “nace como una 

herramienta metodológica para ordenar, 

jerarquizar, estructurar y controlar los conceptos, 

las categorías, las dimensiones y las variables, 

entre el objeto o fenómeno que se quiere estudiar 

y los atributos que se le asignan” Giesecke 

(2020). De esta manera, permite dar un orden 

de operacionalización de la hipótesis, por la 

cual es posible generar una coherencia entre la 

hipótesis y las variables que la explican, además 

de permitir definir cómo estas variables serán 

abordadas desde la metodología partiendo del 

árbol de problemas. 
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Entrevista 

Esta herramienta  permite que una persona 

calificada (entrevistador) aplique el cuestionario 

a los participantes; el primero hace las preguntas 

a cada entrevistado y anota las respuestas. Su 

papel es crucial, resulta una especie de filtro” 

(Sampieri, Hernández, Fernández, 2014, p.233-

234) . Esta será aplicada a múltiples expertos en 

el campo de la historia, gestión y cultura caleña

Encuestas

Siguiendo las ideas de (Sampieri, Hernández, 

Fernández, 2014) la encuesta se utiliza como un 

instrumento más utilizado para recolectar datos, 

consiste en un conjunto de preguntas respecto a 

una o más variables a medir.
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2.6 Metodología proyectual:

De acuerdo a la página web de diseño Design 

Thinking.es,(2023)  esta metodología permite 

generar ideas innovadoras que centran su 

eficacia en entender y dar solución a las 

necesidades reales de los usuarios. Proviene de 

la forma en la que trabajan los diseñadores de 

producto”. Su proceso consiste de cinco fases: 

1.EMPATÍA (necesidades de los usuarios).

2.DEFINICIÓN (Identificación de problemas).

3.IDEACIÓN (ideas que generan soluciones al 

problema).

4.PROTOTIPADO (prototipos hace las ideas 

palpables). 

5.TESTEO (identificar mejoras significativas 

para llegar a la solución buscada).
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2.7 Metodología Estampando CALEÑIDAD: 

De esta manera, Siguiendo la estructura del Design Thinking su 

metodología consta de 5 fases, las cuales serán adaptadas a este proyecto, 

bajo la fase investigativa (Emulsionado y Revelado) Y  la fase creativa 

(Echar gafa, Sale pa’ pintura y Uy tutuy). 
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2.8 ENCUESTA Identificar el nivel de conocimiento y de falta de 

apropiación por la identidad caleña.

 Se desarrolló en los jóvenes estudiantes. La cual permite identificar el interés por la cultura 

caleña y cómo esta genera un efecto de apropiación de esta identidad mediante el enfoque 

mixto investigativo que previamente se ha mencionado. De esta manera se ha realizado a 166 

estudiantes de la carrera de pregrado dentro de las instalaciones del campus. Esta herramienta se 

llevó a cabo por medio digital en un documento de google forms, compartido por medio de enlaces 

y código QR para una mayor facilidad de abarcar a los usuarios. Las preguntas realizadas fueron 

las siguientes:

1.	 ¿Cuál es tu nombre?

2.	 ¿Cuál es tu género? 

3.	 ¿Cuál es tu rango de edad?

4.	 ¿Cuál es tu carrera?

5.	 ¿Cuál es tu semestre académico?

6.	 ¿Califique el nivel de conocimiento que tienes sobre la cultura caleña?

7.	 ¿Sabe usted cuando es el aniversario de Cali?

8.	 De 0 a 5 ¿Evalúe que tanto reconoces los siguientes símbolos?

9.	 ¿Con cuál de los siguientes símbolos caleños te identificas más?

10.	 ¿Con cuál de los siguientes rasgos de conducta caleña te identificas más?
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Jóvenes estudiantes, entre los 16 y 30 años.

Del 6/marzo/2023 hasta el 13/marzo/2023

165 encuestas realizadas

Público encuestado

Días de la encuesta

Cantidad de encuestados

Nivel de conocimiento  de los
jóvenes acerca de la ciudad

RESULTADOS

2.9 Insights Encuesta
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2.10 ENTREVISTAs
Por otro lado, como se ha mencionado previamente, la entrevista se realizó a tres 

expertos en el área cultural caleña. La finalidad cualitativa de estas entrevistas es poder 

indagar e Identificar cuáles son los rasgos de identidad de la cultura caleña y cómo estos 

se han estado perdiendo. 

FERNANDO ARBOLEDA APARICIO
MFA. 

“Los símbolos caleños son 

reconocidos como espacios de 

convergencia popular.”

DIEGO GIOVANNY BERMUDEZ 
PHD. 

“El escenario burbuja causa que los 

jóvenes se distancien de la ciudad, les 

falta más andén ”

ELI QUIROGA
DISEÑADORA DE MODA & VESTUARIO 

“El buen vestir caleño le permite 

usar el jean, tenis y camisa estár en 

todo lugar cómodo. Comunicando 

su personalidad a traves de estos 

elementos. ”
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2.11 INSIGHTS

Se conocen los sitios más relevantes pero no se 

conoce su importancia histórica.

La manera en como nos vestimos, permite 

identificarnos dentro de una sociedad, 

comunicando quienes sómos y permite 

representarnos dentro de un grupo cultural. 

Los espacios donde el textil es partícipe hacen 

parte del contexto donde se encuentra.    

Un hallazgo inesperado fué la motivación por 

parte de los jovenes al querer conocer más 

sobre su ciudad.

Los jóvenes necesitan una herramienta que les

 permita conocer más acerca de la 

historia caleña.
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2.12 REQUERIMIENTOS 
DE DISEÑO

Educativo

Conocimiento por temas 
relacionados 
con la ciudad 

E-C Obligación

Textil

El textil como herramienta 
de comunicación a través 

de la gráfica

ObligaciónT-P

Interactivo

El usuario pueda ser 
partícipe del proceso de 

Identificación de la prenda

ObligaciónF-O

Tipográfico

Creación de gráfica 
combinada con 

acompañamiento 
tipográfico

ObligaciónE-C

Conmemorativo

DeseoE-C

Reconocimiento por temas 
identitarios y culturales de 

la ciudad 
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3. ECHAR GAFA

Adaptación de los requerimientos de diseño para la fase creativa.
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3.1 Proceso DE IDEACIÓN 
DEL PRODUCTO

Para poder hablar y fortalecer estos elementos 

culturales, se resalta que estos tienen la 

particularidad de ser fronterizas, estas fronteras 

están definidas por Erving Goffman (1971) 

como territorios tanto físicos (geográficamente)  

como situacionales (Disposición del público en 

un contexto). De esta manera , define espacios 

donde el yo interactúa y en un determinado 

espacio, en esta ocasión específicamente 

en lo que define como el recinto (Iconos o 

sitios físicos) , la reserva de conversación (los 

modismos caleños) , el envoltorio (la vestimenta)  

y el territorio de posesión (objetos personales 

dentro de un contexto) .

Con base a estos espacios y siguiendo la 

necesidad de los usuarios con base a la encuesta, 

se ha determinado que el producto el cual 

serán camisetas que tengan la posibilidad de 

ser intervenidas por el usuario fortaleciendo su 

caleñidad desde los elementos como los sitios, los 

modismos, la imagen de cali dentro del producto 

que pueda llevar y cumpla con los requerimientos 

de diseño previamente mencionados. 

Como parte inicial de este proceso, 

tomando en cuenta los espacios de goffman 

se han podido determinar 4 ideas que permita 

ser creada junto con el usuario logrando ser 

intervenida y apropiada por este bajo una serie de 

elementos culturales en común.
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La primera idea es una camiseta mapa que 

permita dar una localización geográfica de 

espacios culturales al usuario, de esta manera 

logra darle más información de su contexto 

de diferentes zonas de la ciudad permitiendo 

conocer y explorar la ciudad de una 

forma interactiva.

La segunda se enfoca en ser una prenda 

adaptable. El contexto caleño es impredecible 

donde por su localidad tropical es impredecible 

saber si lloverá o hará sol, por lo que parte de su 

funcionalidad además de tener a modo gráfico los 

íconos de la ciudad, se adapta a las circunstancias 

al poder expandir por medio del uso de cierres en 

las las mangas, se vuelve una chaqueta.
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La tercera se enfoca exclusivamente en  una 

camiseta intervenida con  los modismos caleños 

dichos o utilizados por el usuario. 

La cuarta denominada como “construye tu cali”, 

la cual tiende a ser una posibilidad de kit, con el 

cual brinda la posibilidad de plasmar modismos 

y elementos de la ciudad de una forma gráfica y 

personalizada. De esta manera empezó a darse 

lugar una idea de un espacio de 

intervención gráfica.
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De esta manera, siguiendo la idea que vanegas 

resalta acerca de cómo las identidades culturales 

forman parte de las estrategias que definen y 

diferencian un grupo social frente a otros. Nos 

permite y tener un mejor entendimiento acerca 

de cómo la ciudad de Cali está rodeada por una 

extensa multiculturalidad la idea que mejor 

expresa esta serie de conceptos dentro de un 

producto gráfico sería la denominada “construye 

tu Cali”. Por el cual el usuario además de tener 

una camiseta, esta tenga el valor agregado de 

poder ser personalizada a su gusto por las cosas 

que lo identifiquen de lso múltiples espacios de la 

ciudad lo cual conllevaria a la creación del taller 

gráfico de impresión. 

De modo que el primer paso a segir con el aliado 

en impresión, Pulpoink casataller. Se decidió 

realizar una serie de asesorias y un curso en 

serigrafía personalizada, para comprender la 

estructra de cómo un taller funciona y que se 

necesita para lelvarse a cabo esta técnica 

de impresión.

3.2 Taller de judith



BORONDEANDO POR CALI

41

Introducción a la serigrafía

Requerimientos revelado

Propiedades de las pinturas para tela

Dimensiones Marcos de serigrafía

Recomendaciones insumos totebags

Mentoria con el Aliado
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Exploración

Realización de Serigrafía a 1 tinta sobre papel

Realización de Serigrafía a 2 tintas sobre papel y tela

Realización de Serigrafía en degradado sobre papel

Fecha: 24 Abril 2023 

Mentoria con el Aliado
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Fecha:  Mayo 3 2023

Exploración gráfica sobre diferentes sustratos

Creación de marcos serigráficos

Pruebas de Impresión
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Exploración gráfica sobre diferentes sustratos

Creación de marcos serigráficos
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Una vez comprendido que para realizar el taller 

se necesitan de una serie de actividades que 

permitan de discutir sobre conocimientos previo, 

comprender la importancia cultural. para despues 

exponer los sistemas de abstracción   para 

generar grafica, además de emostrar diferentes 

métodos de impresión aplicado a distintos 

sustratos. Y finalmente cada estudiante pueda 

realizar una serie de impresiones sobre sustratos 

como el textil y papeles como el bond y kraft. 

En este orden de ideas es momento de 

realizar una indagación acerca de los sitios 

históricos caleños, algunos criterios que se han 

elegido para ello son:

1. Su historia.

2. Importancia Cultural.

3. Elementos Característicos.

Cierre del Taller
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4. SALE PA’ PINTURA

Desarrollo  gráfico del lenguaje de comunicación visual para el sistema 

de producto.
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Teniendo en cuenta los criterios previamente 

mencionados, se han elegido lufgares como la 

Plaza caicedo,LaGaleria la Alameda, Edificio 

Otero, El Barrio Obrero y San Antonio. Con la 

finalidad de explorar acercamientos gráficos y 

simbólicos de estos lugares para poder llevar a 

cabo dentro del taller gráfico.
Moodboard San Antonio Moodboard Boulevard del rio

Moodboard Barrio Obrero

Moodboard San Antonio Moodboard Boulevard del rio
Moodboard La Merced

Primer Moodboard de exploración



Estos primeros acercamientos permitieron tomar desiciones ante qué clase 

de gráfica utilizar dentro de un sistema tanto de impresión como visual. A 

demás de primeros hallazgos ante que clase de producto imprimir en

 el taller. 
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5. UY! TUTUY

Abstracción visual de los sitios caleños para el taller de gráfica.

Para ello, se ha decidido llevar a cabo un taller gráfico como parte de 

prueba de usuario y permita encerrar el sistema de producto en un solo 

lugar bajo la creación de una guía con todas las características formales del 

taller, permitiendo que este pueda ser replicable más adelante.
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5.1 SISTEMA DE PRODUCTO

1. Estudio del lugar histórico.

Moodboard San Antonio Moodboard Boulevard del rio

Primer Moodboard de exploración Moodboard La Merced
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2. Identificación de rasgos culturales e iconográficos que lo caracterizan.

3. Uso de sistemas de abstracción grafica para que cada estudiante pueda 
crear su propia grafica sobre la ciudad.

Arquitectura de San AntonioG eneración grá tema modularSimpli forma
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4, Realización de un taller de impresión con estudiantes de la PUJ Cali.

5. Creación de una guía para llevar a cabo una reproducción del taller .

Para mayor información revisar el documento guía de gestión sobre el taller.
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MIERCOLES 10 MAYO
HORA: 2:00 PM

Taller de Grabado de la PUJ Cali
Clase de historia del arte 2, prof. María del Pilar Vergel

BORONDEANDO

Taller creativo

CALICALI
POR

BORONDEANDO

5.2 VALIDACIÓN
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Prueba
de usuario

Presentación 

(5 min)
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El taller de impresión en gráfica textil, Borondeando Cali, permite dar 

conocimientos previos de los estudiantes acerca de la localidad caleña, para 

contextualizarlos, exponer la historia de una locación histórica enfocada 

en su importancia cultural. Para así exponer sistemas de abstracción 

grafica para que cada estudiante pueda crear su propia grafica sobre la 

ciudad. Demostrando diferentes métodos de impresión aplicado a distintos 

sustratos. Finalmente Imprimir sobre diferentes sustratos como el papel y 

tela mediante técnicas de sellos y serigrafía.
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Foro abierto: Borondeando el lugar. 

(20 minutos)
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El foro permite fomentar la interacción, comunicación y conocimientos 

entre los miembros del taller, la participación se hará por uno a uno 

de forma que cada integrante pueda mínimo una opinión acerca de la 

localidad. Para este momento no se necesitan materiales.
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Conociento San Antonio

 (5 min)
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 Aquí empieza a dictarse la teoría del taller, una corta exposición que 

abarca la historia de la iglesia de san Antonio y su importancia como sitio 

cultural. La profundización del conocimiento permite dar nuevos conceptos, 

datos y forma de apropiarse de este espacio.
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Serigrafiando Identidad

(60 Minutos)
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Ya es momento de hacer varios ejercicios desde la impresión gráfica, con 

el desarrollo de varios ejercicios de impresión, los estudiantes podrán 

tener un mayor acercamiento y apropiación del conocimiento que se las ha 

dado, de esta manera primero desde la serigrafía sobre múltiples sustratos 

como textiles (totebags, camisetas) y también exploración desde papeles 

como el bond y craft. Por otro lado, el lugar elegido para trabajar durante el 

desarrollo del taller es un espacio amplio, intencionalmente 
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Retroalimentación: (10 muntos)Retroalimentación: (10 muntos)
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5.3 RESULTADOS DEL TALLER

1. De 1 a 5 ¿Qué tanto conocimiento de este lugar 

tenias tenías antes del taller?

2. De 1 a 5 ¿Qué tanto conocimiento de este lugar 

tenias tenías después del taller?

3. ¿Adquiriste conocimiento nuevo sobre esta parte 

de la ciudad?

4. ¿El taller hace énfasis en el reconocimiento por 

temas identitarios y culturales de la ciudad?

5. ¿Consideras el uso de este tipo productos textiles 

funcionan como un potenciador de la cultura caleña?

6. De 1 a 5 ¿El sentirte involucrado en el proceso 

de creación gráfica de la prenda te motiva a 

incluirla como parte de tu cotidianidad ?

7. De 1 a 5 ¿Cómo calificarías taller teórico- 

práctico?

8. ¿Estarías interesando en participar en una 

próxima edición del taller?

Las siguientes preguntas se usaron dentro de la fase de retroalimentación del taller con la finalidad 

de poder comprender si los estudiantes obtuvieron nuvos conocmientos sobre el lugar, los medios de 

impresión y se cumple el objetivo de realiar un reconocimiento por temas de la caleñidad.
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5.4 FEEDBACK del taller

El sentirte involucrado en el proceso de creación 

gráfica de la prenda te motiva a incluirla como 

parte de tu cotidianidad.

Considera que el taller hace  

énfasis en el reconocimiento por temas 

identitarios y culturales de la ciudad

100 %

Aprendieron nuevo conocimieto sobre esta 

parte de la ciudad

100 %

El taller obtuvo una calificación de 4,6 

entre  1 y 5. 

4,64,675%75%

Interesados en participar nuevamente en este 
tipo de espacio

91.7 %

8.3 %
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Por consiguiente, la guía que acompaña el proyecto, es la que encierra todo 

el sistema de producto y ha permitido llevar a cabo el taller de impresión 

gráfica. De forma que esta sea una base para aquel docente o persona 

que pueda implementar este taller de una manera clara sobre cómo este 

sistema se pueda replicar nuevamente en otros sitios caleños.

Escanea el siguiente link o codigo QR para  acceder a la guía del taller de 

impresión gráfica:

https://www.calameo.com/read/00739525982f1b7242d0c
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6. Conclusiones

•	 Efectivamente se demuestra que la gráfica textil permite educar y fomentar la 

cultura de la ciudad.

•	 Los vacios de conocimientos de los estudiantes sobre la ciudad pueden ser 

resueltos al fomentar espacios.

•	 Los estudiantes tienen un interés de en la impresión textil lo que sirve de 

motivante para seguir creando gráfica en este tipo de espacios.

•	 Expansión de la gráfica para cualquier tipo de conocimiento histórico 

de la ciudad

•	 Se identifican sitios históricos parte de la historia de Cali y de sus  

vanguardias como el barroco.

De acuerdo el Objetivo 1 (comprender el nivel de conocimiento):

2. De acuerdo el Objetivo 2  (Identificar los sitios más antiguos de la ciudad):

3. De acuerdo el Objetivo 3 (Elaborar un sistema gráfico a partir del contexto):
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 7. recomendaciones

•	 El proyecto es valido como prueba piloto para posteriormente aplicar a 

la convocatoria de estímulos en el área de patrimonio de la ciudad.  

•	 Este espacio puede ser utilizado para educar sobre cualquier tipo de 

conocimiento histórico de la ciudad. 

•	 Este tipo de espacio fomenta el emprendimiento ya que da insumos 

para crear nuevos productos de forma local teniendo en mente el 

patrimonio. 
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9. ANEXOS

9.1 Resultados de Encuestas a estudiantes
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9.2 Audios de Entrevistas a expertos

El siguiente enlace lleva  a las entrevistas realizadas a exportos en el mes de  

febrero y marzo a los expertos en cultura, historia y textil, Diego Giovanny 

Bermudez , Eli Quiroga, Fernando Arboleda Aparicio,

https://drive.google.com/drive/folders/1CgwJ851rNv4K0HG4ym7y-o4-

fIcCgJ2b?usp=drive_link
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9.3 Requerimientos de diseño completos
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8.3 Consentimiento Informado del taller
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8.4 resultados feedback taller
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