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Para quienes creen que la musica
une, que el arte transforma, que o
independiente construye mundos;
para quienes no solo escuchan, sino
que apoyan el talento que nace aqui.
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Tema

Conexiondelos proyectos musicalesdelaescena
musical alternativa calefia con nuevas audiencias
mas alla de su nicho, a través de una estrategia
de comunicacion transmedia participativa.
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Justificacion

La musica alternativa en Cali existe,
pero... .realmente se escucha?

Los proyectos de rock alternativo e indie
pop en Cali enfrentan una gran barrera: su
musica no logra salir del nicho. Su publico
esta compuesto principalmente por personas
ya inmersas en esta escena, y fuera de ellg,
simplemente no llegan. Esto no solo afecta a
las bandas. Significa menos oportunidades,
Menos espacios, Menos crecimiento 'y, en
muchos casos, la desaparicion de proyectos
con gran potencial.

Con mas de cien proyectos musicales emergentes de rock alternativo
e indie pop, la escena musical alternativa calefia se encuentra en un
momento clave de crecimiento y consolidacion. La calidad, compromisoy
el caracterinnovador de estasiniciativas, hacen que exista un alto potencial
para expandirse y posicionarse en un contexto local e internacional.
Sin embargo, la escasez de plataformas que las apoyen e impulsen su
visibilidad, limitan el acceso a una audiencia fuera del nicho, dificultando
su desarrollo y continuidad. A continuacion, se expondran las razones
detras de este fendmeno y como este representa una problemética tanto
para los proyectos musicales como para la ciudad de Cali.

Primeramente, es fundamental entender qué significa ser “alternativo”
0 “indie” en el mundo musical. En este ambito, existen dos grandes
categorias: lo mainstream, que abarca lo seguido por las grandes
masas, respaldado por grandes discograficas y medios, y lo alternativo
o indie, donde les artistas carecen de ese apoyo masivo, dependiendo
de la autogestion y técnicas alternativas de mercadeo para posicionarse
(Hurtado, 2012). La musica alternativa surge como una respuesta
contracultural, atendiendo a la demanda de los nichos especificos fuera
del mainstream.




La musica independiente se
mantiene en una esfera donde
prevalece la creacion artistica
sobre lo comercial masificado,
pero no se encuentra totalmente
desligada, pues también mantiene
un circuito dedicado a produccion,
distribucién 'y consumo  de
su musica en un nivel local y
mas proximo entre creadores y
consumidores. (Arias, 2013)

Esta naturaleza independiente
dificulta su expansion a
otros mercados y también la
competencia directa con la
industria musical convencional.
Desde siempre, moverse dentro
de un nicho especifico ha sido
una caracteristica intrinseca de la
musica alternativa. Sin embargo,
al analizar el panorama actual del
indie pop y el rock alternativo en
Cali, esta particularidad comienza
aconvertirse en una problematica.
Si bien desde principios de

los noventa, con el surgimiento de internet y las
redes sociales, les artistas indie han tenido

una gran posibilidad de dar visibilidad

a sus proyectos (Arias, 2013), se
evidencian falencias en las estrategias de
comunicacion de las bandas calefias, pues

no obtienen visibilidad fuera del nicho. Al no

estar respaldadas por un sello importante,

los proyectos musicales alternativos de

la ciudad tienden a desaparecer, ya que no
consiguen la audiencia ni el apoyo suficiente
para hacer de su proyecto algo rentable. Asi,

se han dado diversos casos lamentables en

la ciudad, donde bandas prometedoras se han
visto obligadas a terminar sus proyectos musicales,
teniendo que buscar otro trabajo que les brinde el
sustento econdmico necesario.

En vista de esta problematica, surge en marzo de
2024 el proyecto estudiantil Lado B, el cual busca
establecerse como una plataforma transmedia
que abarca tanto el mundo editorial fisico como las
plataformas digitales. El objetivo principal de Lado B
es dar a conocer los proyectos de la escena musical
alternativa calefia, centrandose en los géneros del
rock alternativo y el indie pop. Hasta la fecha, Lado




B ha desarrollado diversos proyectos como fanzines
y revistas cortas, ademés de una estrategia de
comunicacion en redes sociales que ha recibido una
gran acogida por parte de la comunidad, logrando
un crecimiento acelerado y un notable apoyo.

Sin embargo, Lado B ha identificado que, aunque
ha logrado captar algunos nuevos seguidores,
la mayoria de quienes siguen sus proyectos son
personas ya inmersas en la comunidad de la escena
alternativa local. A pesar de que Lado B ha funcionado
como un medio para centralizar la informacion y
reforzar las conexiones con la audiencia existente,
persiste una notable dificultad para establecer
comunicacion y conexién con el publico fuera del
nicho. Actualmente, la plataforma adn no cuenta con
una estrategia especifica para expandir su audiencia
y llegar a personas ajenas al publico existente de
quienes ya consumen estos proyectos.

El contraste entre el potencial de la escena musical
alternativa en Cali y la realidad actual es evidente y
preocupante. A pesar de contar con una gran cantidad
de bandas emergentes, musicos comprometidxs y
propuestas innovadoras, la falta de plataformas que

les brinden visibilidad y apoyo limita su expansion y
continuidad. Al comparar la situacion calefia con el
de otras ciudades del pais, donde se han establecido
festivales masivos y exitosos, destaca alin mas la falta
de iniciativas de esta indole en Cali. A pesar de los
esfuerzos de proyectos como el FIURA o la reciente
creacion de Lado B, las cuales han logrado avances
significativos, siguen estando lejos de alcanzar el
impacto necesario para posicionar a la ciudad como
un epicentro cultural y musical.

Es necesario reconocer esta problematica y tomar
medidas frente a ello, puesto que esto no solo afecta
a Ixs musicos y sus proyectos. Ignorar esta situacion
implica seguirdejando ala derivaa numerosos talentos
locales, y la ciudad continuard desaprovechando
talento valioso, quedéndose atrds frente a otros
centros culturales y perdiendo la oportunidad de
consolidarse como un referente clave en la industria
musical nacional. Asi, es necesario apostar por el
fortalecimiento de la identidad cultural de la ciudad
y por el desarrollo de su ecosistema creativo.







Situacion abordada

En Cali, los proyectos musicales independientes de rock
alternativo e indie pop enfrentan serias dificultades para
expandir su alcance mas alla de su nicho. Esta limitacion
en la conexion con nuevos publicos estanca su crecimiento,
pone en riesgo su sostenibilidad y dificulta la consolidacién
de una escena musical alternativa sélida en la ciudad.

En respuesta a esta problematica, en 2024 nace la
plataforma Lado B, con el objetivo de visibilizar y fortalecer
la escena musical alternativa calefa. Sin embargo, tras un
afno de operacion, se ha identificado que su impacto sigue
concentrado en audiencias ya familiarizadas con este
entorno. Frente a este panorama, se hace necesario disehar
una estrategia enfocada especificamente en la captacién
de nuevas audiencias.
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Objetivos

Especificos

General
. ., 3.
Incentivar la conexion .de los proyectos Disefiar una
de rock alternativo e indie pop en Cali con estrategia de
una audiencia mas alla de su nicho, a través 5 comunicacion
de la plataforma Lado B, mediante una A' lizar | ”ansmfed'a
. . ., . nalizar las con enfoque
estrategia de comunicacion transmedia con estrategias de participativo, para
un enfoque participativo. comunicacion y facilitar la conexion
factores clave de los proyectos
del éxito de musicales con
proyectos de nuevas audiencias.
rock alternativo
1 e indie pop que
ind | han logrado
n fagar as expandirse fuera
preterencias de su nicho.
y habitos de

consumo de la
audiencia fuera
del nicho.




Perfil del aliado jDescubre LB!

Lado B, |a voz de la escena local.

Lado B es una plataforma de comunicacion transmedia independiente que nace en
Cali en 2024, como un proyecto estudiantil de David Ruales y Sofia Izquierdo, con la
mision de visibilizar y fortalecer la escena musical alternativa local, enfocandose en los
géneros de rock alternativo e indie pop. Surge como respuesta a la falta de espacios
que promuevan estos proyectos emergentes, buscando darle difusién a propuestas
musicales independientes que suelen quedarse en el margen.

A través de productos editoriales como fanzines y revistas; contenidos digitales como
entrevistas, documentales y piezas para redes; y experiencias presenciales como
talleres y eventos, Lado B construye comunidad alrededor del arte independiente. Se ha
convertido en un punto de encuentro para artistas, publicos y agentes culturales, siendo
una voz activa dentro del panorama calefio.

Durante su primer afo, el proyecto ha crecido rapidamente. Hoy cuenta con un
equipo de mas de 30 jovenes crea que creen en el arte como herramienta de

transformacion. Desde una apuesta colectiva y autogestionada, trabajan
por proyectar el talento local.

Lado B es un medio joven, colaborativo y transmedia
que conecta la musica alternativa caleria con su
comunidad a traves de lo editorial, lo digital v lo
experiencial. Sin embargo, hasta ahora no contaba
con una estrategia clara para llegar a audiencias fuera
del nicho, lo que limitaba su crecimiento.



Perfil demografico

Jévenes entre 18 y 24 aiios.

Estudiantes universitarios
o recién egresad_s.

Residen en Cali.

Intereses f—

Disfrutan de las actividades
artisticas y culturales.

Escuchan rock, pop e indie de
artistas internacionales.

Salir a planes diferentes
con su grupo de amig_s.

Prefieren planes accesibles para
Su presupuesto.

Perfil del usuario

Posibles nuevas audiencias

Barreras

* Desconocen la existencia de
artistas locales de los géneros
que escuchan.

* Tienen prejuicios sobre la musica
alternativa local y sus eventos
como “son pesados e inseguros”,

“todos van a drogarse”, “es musica
de mala calidad”.

* No se sienten bienvenid_s en
estos espacios, piensan que
estos eventos son para un
grupo social cerrado.

* No se enteran de los
eventos de artistas locales.

* Quieren descubrir nueva
musica, pero no saben coémo.




Planteamiento
Sistema-Producto:

Estrategia de Comunicaciéon Transmedia

Fase O:
Prueba piloto

Evento Cumplafios Lado B

Marzo 01 - Teatro San Fernando
Asistencia 1000 personas.

Hallazgos: importancia del
voz a voz, el factor social, y
las experiencias asequibles.

‘ .

Fase 1:
Expectativa
& educacion

Fase 2:
Evento

+ Identidad visual » Disefo de la experiencia
- Fanzine « Escarapelas, manillas

« Flyers - Sefialética

+ Campafia en redes sociales » Merchandising

Se plantea un sistema de acciones recurrentes que
Continuidad de  garantice que Lado B contintie expandiendo su
la estrategia  alcance de manera estable, previniendo caer
nuevamente en la probleméatica de limitarse al nicho.




Fase 0 de la estrategia

Cumpleanos Lado B: P

Como fase preliminar del desarrollo estratégico,
se llevd a cabo el evento “Cumpleanos
Lado B" como prueba piloto para observar
el comportamiento del publico ante una
experiencia cultural alternativa e identificar
factores clave para conectar con nuevas
audiencias. ElI evento se llevd a cabo el 1
de marzo del 2025 en el Nuevo Teatro San
Fernando, con entrada libre y una programacion
diversa enfocada en el arte local.

rueba piloto

Este fue un espacio de encuentro, descubrimiento y celebracion. Reunid
amas de 1000 personas en una jornada de entrada libre, con actividades
simultaneas organizadas en diferentes ejes: una feria grafica con mas
de 15 emprendimientos locales; un toque musical con siete proyectos
musicales independientes, y una serie de talleres artisticos abiertos.
También se incluyeron dinamicas de participacion y actividades
sociales, con un enfoque en la construcciéon de comunidad.
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Se implementaron diferentes herramientas para
evaluar esta experiencia como caso piloto:

* Encuesta de
caracterizacion de
publico al ingreso,
diligenciada por 804
personas.

+ Observacioén
directay registro de
la interaccion con

espacios y actividades.

* Registro y anélisis de
datos de asistenciay
de circulacion.

+ Recopilaciéon de
testimonios cualitativos
y participacion posterior
de un grupo de
asistentes en los focus
groups de validacion.

Hallazgos

Del total de encuestadxs, se identificaron
198 personas que indicaron que nunca
antes habian asistido a un evento de
musica local alternativa. Esta fue su
primera experiencia de este tipo, lo que
permitié analizar qué los motivé a asistir:

» 154 asistieron por susamigxs, confirmando
el valor del componente social y del boca
a boca como principal canal de difusion y
motivacion.

» 40 se enteraron por redes sociales, lo
que reafirma la necesidad de reforzar la
comunicacion digital.

« El factor econémico fue determinante: la
entrada gratuita bajé la barrera de entrada
y facilité la asistencia de nuevas personas.

» Se evidenci6 ademas que el entorno
seguro, la diversidad de actividades y
el tono cercano del evento generaron un
ambiente coémodo, lo que ayudd a que
personas nuevas se sintieran bienvenidas.




Conclusiones de la prueba piloto

El evento funciond como un caso de éxito que
demostro el potencial de eventos accesibles, bien
comunicados y socialmente atractivos para acercar
nuevas audiencias a la musica alternativa local.

Se confirmo que:

+ El desconocimiento, es la principal barrera para
conectar con publicos nuevos, no la falta de interés.

+ La validaciéon social, los espacios seguros, y el
disefio de experiencias colectivas son claves para
atraer personas ajenas al nicho.

* El evento permitio detectar una audiencia potencial
fuera del circuito habitual, la cual sirvi6 como base
para los grupos focales y desarrollo posterior de la
estrategia transmedia.

+ Estos aprendizajes fueron fundamentales para
definir el enfoque participativo y experiencial de
la estrategia planteada en este proyecto.




Requerimientos de diseno

REQUERIMIENTO

NECESIDAD

Atraer nuevas audiencias
al proyecto Lado B

Fortalecer la interaccion y
participacion del publico en torno
a los proyectos musicales locales.

Incentivar el consumo de musica,
asistencia a eventos y apoyo a
artistas independientes

Educar y contextualizar a las
posibles nuevas audiencias

Reflejar valores de comunidad,
amistad y cultura DIY

Facilitar la comprension y
apreciacion de la musica alternativa
a personas fuera del nicho

Asegurar la adaptabilidad del
contenido en diferentes
plataformas de difusién.

Identidad visual atractiva
y accesible. E-C

Disefio de piezas que
fomenten la participacion
e inmersion.

-n
o

Material promocional claro
y persuasivo.

Piezas que eduguen de
manera organica y divertida.

Incorporacion de elementos
gréficos alusivos.

Uso de lenguaje sencilloy
directo.

Formatos graficos
optimizados para medios
digitales e impresos.

14 Se presentan en color violeta los requerimientos méas importantes.

TIPO

O-D

DESCRIPCION

Disefiar una linea grafica conectada a la
musica alternativa, pero accesible para
audiencias fuera del nic

Crear materiales participativos como
encuestas, dindmicas grupales y experiencias
inmersivas que acerquen al publico a los
proyectos locales.

Disefiar una linea grafica conectada a
la musica alternativa, pero accesible
para audiencias fuera del nicho.

Crear materiales participativos como
encuestas, dinamicas grupales y experiencias
inmersivas que acerquen al publico a los
proyectos locales.

Disefiar una linea gréfica conectada a la
musica alternativa, pero accesible para
audiencias fuera del nicho.

Crear materiales participativos como
encuestas, dindmicas grupales y experiencias
inmersivas que acerquen al publico a los
proyectos locales.

Disefiar las piezas de comunicacién para
que funcionen correctamente tanto en
redes sociales, como en piezas impresas
sin perder calidad visual ni legibilidad.




Con base en los hallazgos realizados tras la investigacion,
el analisis del publico y principalmente la prueba piloto, se
determinaron los requerimientos de disefio, los cuales se reflejan
en el moodboard y conceptos clave a continuacion.
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Conceptos clalve

Moodboard



Fase 1 de la estrategia

Expectativa & educacion

Apartirdeloshallazgosdelafase0,seimplementaronaccionesestratégicas
para atraer nuevas audiencias mediante una identidad visual llamativa y
cercana, que generara expectativa y facilitara el descubrimiento de Lado B
y del evento Cogela Suave. Ademas, entendiendo que para interesarse en
algo primero hay que comprenderlo (Sanchez et al., 2015), se incorpord
contenido educativopresentadodeformaorgéanica,accesibleyfacildedigerir.

Dentro de esta fase se desarrollaron la identidad visual de toda la estrategia,
un fanzine educativo, piezas graficas como flyers del evento y una
campafia de contenido en redes sociales (Instagram y TikTok).




'

1. ldentidad Visual

La estética se planted como una forma de mostrar una cara distinta

quienes estan por fuera del nicho. En lugar de reforzar ideas de pesadez
0 marginalidad, se optd por una propuesta visual amigable, sensible y
cercana, que refleja valores como el arte, la comunidad y la empatia.
Asi, Cogela Suave resignifica lo alternativo y abre nuevas posibilidades de
conexion con publicos que antes podian sentirse alejados.

|
|
|
de la muUsica alternativa, alejada de los estereotipos que suelen tener
|
|
\
|
|

Proceso
1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7
0—e ® ® ® ® ® o
Seleccion de Desarrollo de Disefno de Creacion del Diseno de llustracion de  Intervencion de
pa/eta de doodles tipografl'as /OgOﬁpO tramas personajes fotograf/'a
colores analogos
17

S = < ——
= —

T TN




1.1 Paleta de colores

La paleta de colores fue seleccionada para transmitir una estética vibrante y
relajada, capaz de generar empatia y atraer a nuevas audiencias sin resultar
pesada o0 abrumadora. Se optd por una combinacion de tonos brillantes y pasteles,
que equilibran la energia y la calidez con una sensaciéon de calma y cercania.

W 225,70,96  1,91,48,0

W 129,178,243 57,28,2,0
w 231,91,208 17,78,2,0
m 13,568,179  97,84,0,0
w 110,69,180  74,83,1,0
w 69,116,568  75,15,89,38

18

La paleta fue pensada para
funcionar sobre fondos tanto claros
Como oscuros, lo que permite
adaptarla a distintos momentos del
evento o de la estrategia.



1.2 Doodles analogos

Para reforzar la sensacion de cercania, calidez y autenticidad, se elabord de forma
analoga un set de elementos graficos simples, o doodles, que se convirtieron en la
basevisualdetodalaidentidad. Estosfueron dibujados amano continta,buscando
reflejar una estética artesanal y DIY, alineada con los valores del proyecto. Luego
fueron digitalizados y organizados como un sistema grafico versétil, aplicado en
distintas piezas de la estrategia.
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1.3 Tipografias

Para construir una estética auténtica vedgie nu888+ Veggie Nugget
y diferenciadora, se disefiaron dos
tipografias desde cero, ilustradasamano:  ABCDEFGHIJIKLMN  Tipograffa que imita una

N OPQRS —r UV WX Y 7 quirografia despreocupada,

casual y amigable. Aporta un
. tono humano, cercanoy alineado
obcdeF3hiJKlimn con el espiritu DIY del proyecto.

NOPAFrS+UVWXYZ

Suavecita Sans

SBAVECIRR SRS _ o o
Tipografia d_|splay, sin serifas,

ABGDBPEHKL Lhoimbmsns

8 ,c 3 K m ﬁ 8 49 a espontaneidad. Busca generar

una sensacion visual relajada
\| & 8 ? 8 V R 32 ﬁ z pero con una personalidad

y/ fuerte y llamativa.




1.4 Logotipo

El logo de Cégela Suave fue construido a partir de las tipografias disefiadas
especialmente para el proyecto y la paleta cromética previamente definida. Su
composicién transmite dinamismo y cercania; invita fluir y a dejarse llevar por la
energia de la propuesta, manteniendo a la vez un tono relajado, casual y accesible.

Através de diversas rondas de validacion, se mejoro su legibilidad sin comprometer
el caracter original ni la coherencia visual de la identidad.

it sa'gmm,
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1.6 Tramas

Ademas, se disefiaron tramas graficas a partir de los mismos doodles
que componen el sistema visual. Estas tramas funcionan como patrones
repetitivos que mantienen la estética hecha a mano y refuerzan la
coherencia de la identidad.
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1.6 Personajes

Se ilustraron una serie de personajes basados en la misma estética de los doodles:
simples, expresivos y dibujados a mano. Estos personajes acompafan distintas piezas
gréficas y ayudan a que la identidad se sienta mas cercana, amigable y facil de conectar.

Ademaés de reforzar el tono célido y accesible de la propuesta, su presencia genera empatia
y permite una conexidn mas emocional con el publico.




1.7 Intervencion fotografica

Como parte del lenguaje visual, se incorporaron piezas de fotografia
intervenida digitalmente, generando un estilo mixed media que refuerza
la estética DIY de la propuesta. Este tipo de intervencion le da un caracter
mas libre y expresivo a la identidad visual, conectando con la idea de lo
hecho a mano, lo espontaneo y lo humano.




|dentidad visual completa

RGB CMYK
225, 70,96 1,91,48,0

231,91,208 17,78,2,0
13,568,179 97,84,0,0
110,69,180 74,83,1,0

69,116, 58 75,15, 89, 38
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2. Fanzine

Se disefid un fanzine como herramienta para
generar un primer acercamiento entre nuevas
audiencias y artistas locales. Titulado “Guia
para tu nueva playlist favorita”, su propoésito
es enganchar: atraer, despertar curiosidad
y motivar a los lectores a explorar y
apoyar la escena local de forma
sencillay divertida.



Estos fanzines se distribuyeron en diferentes universidades de la ciudad a  Se realizaron varias pruebas de
personas que cumpliesen con las carcteristicas del publico objetivo. Ademés, ~ usuario para identificar cual era
se utilizaron como parte de activaciones disefiadas para incentivar alin mas ¢l orden de [ectura mas natural &

P . } . o P ) intuitivo para el publico objetivo.
su lectura. A su vez, dichas activaciones sirvieron como material para crear — aAdemas, se afiadieron flechas
contenido atractivo en redes sociales, generando expectativa frente al evento,  parahacer la navegacion ain mas
aumentando el interés por seguir las redes de Lado B y motivando a mas ~ clara y facilitar la comprension

personas a querer conseguir su propio ejemplar del fanzine. del contenido.

> Escucha
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En su primera cara, el fanzine contextualiza

al lector: explica qué es la musica indie local,

desmonta mitos y estereotipos, y busca despertar

interés genuino. Luego, propone acciones

cotidianas y faciles para apoyar a los artistas,

mostrando que cualquier persona puede aportar
‘x al movimiento cultural calefio sin necesidad de
{ grandes esfuerzos.

SINDIE?
ERNAT IVO? (%
éLocal?

(QUE QUE?

Lamusicaa
alo que impone la ind
sonas que quieren cre:

Twmb(:-n se le dice independient

/e no depende de grandes disqueras:
i proyectos se graban, se produceny
se mueven con lo que hay, con mucha
autogestion, esfuerzo y ganas de crear. Es
misica qui orazén, no desde
una férmula
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&Y §i el 50nido 9ue buscas
€5+ md§ cerco de 10 Gue creest

Artistas como Lana
del Rey, Ed Sheeran,
eincluso Kurt Cobain

LY
IES4H0 e§ Porro vO§!

Echale 0jo a esta mi

para descubrir misica de
artistas altemativs locales
que te van a enamorar.

Encontrarés esa cancion que
no vas a poder sacarte de la
cabezay, de paso, te convertis

en una pieza clave para la
movida musical y cultural calefa.

£C6mo? jQuédate, que es
stper facil! Todxs ganan.

Primero lo primero: veni, te

o explicamos qué es esta vuelta.
mMosico 2o
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Apoyar la masica local es
tan facil, que podés hacerlo. ** ¢

Existe el
prejuicio de
“Io local no

¥ no, no tenés que vestirte
deninguna forma rara,

ni ser parte de ninguna

« Agrega la cancién
que descubriste a

Io alternativo. Hoy
son reconocidos
en todo el mundo,

v es bueno”, “Lo

musicales, ni considerarte independ

IE§+0 e§ un
Gomo “aliemo’, para de baja calidad".. ~ GROWN MI40!
disfrutar - r »

*Contale atus
amixes sobre
eseartista que

P
ni saber de géneros

+ Usé sumusica )

momento, iniciaron
con propuestas
independientes,

, tocando en espacios
~ mas pequefos,
grabando de manera

autogestionada y
sin el respaldo de
grandes productoras.

. CoPaz deseuss dJidds:
Y0 10§ escuchobo ohte§ de-
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te gusts.
inohay requisitos, Ia Muchos artistas locales tienen propuestas
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entus redes. j
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iraun evento. ¥
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En la segunda cara, ya con el
lector motivado, se ofrecen
recomendaciones personalizadas
de artistas y canciones segun
distintos gustos, convirtiendo ese
primer paso en algo emocionante y
cercano. Como cierre, se despierta
la expectativa con una invitacion
directa al evento Coégela Suave,
acompafiada de un QR seguir
descubriendo més.

Ahora tenés contexto y querés
empezar a descubrir estos
artistas, te damos una ayudita
de por dénde podés empezar:

iBienvehidx o uh Mini
Motch Musicoll

Tu soundtrock

del Fin de §emano
¢Qué planes tenés para el finde?
Estas canciones pueden ser la banda sonora
ideal segun tu parche.
conector con

DESCONSOF
€h Cogiton o no+uro\:sza
Fragmentos de una Tarde

TV-Entreco  en Pance- Sol Menguante
TiemPo en Poredo
Dapa - El Picnic Era Ayer
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Ultimos Nietos

Po§or lon +USOor
& sitevas tG primero? -
Disco en Marte

¢ésin powrcher @ llilnd|n]l]ju-
Tranqui, t loaolucionamos! Escucha

esta playlist que anmamos con o mejor de
algunos artistas locales emergentes.
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ViNilo PIn400°
y
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Cdgela Suave. Un evento
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musicales en formato
aciistico, y unavariedad de
actividades para quo pases
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3. Flyers

Se pegaron y distribuyeron flyers en diferentes universidades
de la ciudad para informar sobre el evento, atraer nuevos publicos
y aumentar el interés entre estudiantes. Estos incluian un QR para
acceder a las redes de Lado By obtener més informacion.

Pasillo del Edif.
administrativo

e @g.n...m



4. Contenido para redes

Se realizd una fuerte campafia en redes sociales durante las tres

semanas previas al

evento. Se publicaron siete contenidos en

Instagram y TikTok, incluyendo videos, posts y carruseles, ademas

de stories diarias con informacion,

Los resultados fueron excelentes: los contenidos
lograron un alcance y enganche altisimo, superando
en hasta un 404% las visualizaciones y el alcance
promedio de publicaciones anteriores (en Instagram),
y se ganaron 151 nuevos seguidores en esta red.
En el caso de TikTok, se sumaron alrededor de 120
seguidores durante estacampafaendicha plataforma.
Cabe aclarar que Lado B inicio recientemente su

presencia en TikTok, por lo cual aun no es posible

acceder a estadisticas precisas.

respuestas a preguntas
del publico e interaccion constante con la audiencia.
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Seguro has escuchado por aht:
“msica indie’, “una banda indie.
Pero, ¢qué significa realmente?




4.1 Primer enganche - Video

El primer contenido de la campafa fue un video, el cual uso
el contenido grabado durante las activaciones realizadas
con la entrega de fanzines a las personas dentro de las
universidades. Es un contenido divertido y entretenido
que, de forma auténtica, despierta la curiosidad por
la musica local y logra enganchar al publico para
que se quede hasta el final, donde se invita al evento
Cogela Suave y se genera expectativa sobre lo que sera.

Este video obtuvo méas de 6.800 reproducciones en
Instagram y méas de 1.300 en TikTok.

) & v N

Me gusta Comentarios Compartidos Guardados
286 19 41 18
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4.2 Primer flyer - Publicacion

Como parte del plan de difusién, el primer flyer se disefid

como un llamado de atencién general: usando una
estética colorida y dindmica, buscaba llegar al mayor
publico posible, generando expectativa con solo
la informacion clave. Al mantener el texto simple y
directo, se despertd curiosidad y se logré captar interés
sobre lo que vendria.

Este contenido tuvo més de 14.700 vistas en Instagram,
y el 50% de quienes interactuaron no eran seguidores
previos de Lado B. Ademéas, mas de 150 personas
ingresaron al perfil gracias a esta publicacion.

Y Q v N
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4.3 ¢sIndie? - Carrusel

Este carrusel fue creado para explicar de forma
sencillay cercana qué significa realmente ser “indie”,
desmontando estereotipos y mostrando que no se
trata solo de un estilo musical, sino de una forma de
trabajo independiente y autogestionada. El objetivo
eraquelas personas pudieran entender este concepto
de manera clara para, a partir de alli, despertar su
interés y motivarlas a explorar mas sobre la movida
alternativa local.

El contenido tuvo mas de 8.900 reproducciones en
Instagramy mas de 800 en TikTok. Ademas, el 47% de
las personas que interactuaron con esta publicaciéon
no eran seguidores previos de Lado B.
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398 17 55 29

34

Seguro has escuchado por ahi:
“musica indie”, “una banda indie"...
Pero, ;qué significa realmente?

"Indie" viene de
“independiente”.

En musica, se refiere a proyectos que se
hacen por fuera de grandes disqueras;
artistas que componen, graban, producen
ylanzan su arte a su manera.

Musica hecha a pulso,
con corazén y con estilo propio.

No es solo un género, es una forma de crear.
Es grabar con o que se tiene, mover eventos
con amigxs, escribir desde lo que se vive.

L Ao [n]

@@® Liked By Jhone and others.
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Pero hocer magico oSl
ho e§ Facil...

Aunque hay propuestas potentes, muchas
veces no logran llegar a nuevos ofdos. No por
falta de calidad, sino porque se trabaja sin
equipos grandes, sin presupuesto para pauta,
sin contactos en ‘el medio”. Entonces...

si nadie escucha, la musica se apaga,
ycon ella las historias que pudieron
cambiar algo en nosotrxs.

dY Yo QUé Pueao hocer?

{ iNo necesitas ser expertx ni conocer la movida de
{ memoria! Solo hace falta querer descubrir.

g b

Dale plsy asumusica. Ve aun toque,

= v invité a un amigx.
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Compartiesa Siguele la pista a

cancién que te gusts.  una banda local.

[ Aveces, o tnico que se necesita son oidos dispuestos. La
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es abrirle espacio a formas distintas de
crear, sentiry resistir.
Es apoyar el arte local, la diversidad, la

expresion libre e historias auténticas que
podrian tocarte directamente.

@@®® Liked By Jhone and others
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Te ProPONEMOS UN Plorn:

Exploré @Ladob_col , un espacio para conocer
la musica que se esté haciendo desde este lado.

Y siquerés
vivirlo en vivo, é
i COERIA
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Un evento para todxs, para escuchar,
sentir, descubrir, conectar y pasarla bien.
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4.4 Lineup - Carrusel

Este carrusel presenté el lineup de Cégela Suave, mostrando
y describiendo brevemente a cada proyecto musical
participante. Mas que solo anunciar nombres, buscé informar
y contextualizar para que las personas entendieran quiénes
eran estos artistas, qué propuestas ofrecian y por qué
valia la pena escucharles. La premisa fue clara: si el publico
comprende, se interesa, y €so aumenta las ganas de asistir.

El carrusel tuvo mas de 10.400 vistas en Instagram y 800
en TikTok, consiguio 70 visitas al perfil de Lado By el 50,1%
de las visualizaciones provinieron de personas que alun no
seguian la cuenta.

) & v nN
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Jazz, indie rock y otros sonidos del mundo se mezclan en

< ladob_col

LadoB

141 2.398 328
publicaciones seguidores seguidos

Medios de comunicacion
Plataforma de visibilizacién de la escena musical alternativa

pocTR

D-LIRIOS
idos de indie pop rock y un imaginario floral,
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Ya conocés el lineup...

ahora solo falta que llegués.
iNos vemos alla!
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4.5 Flyer completo - Publicacion

LADOB_COL
Publicaciones

El segundo flyer se lanzé con el objetivo de brindar toda la
informacion detallada sobre el evento: incluia las bandas
participantes, lasactividades que serealizarian durante el dia
y, por supuesto, los datos clave como fecha, horay locacion.
Este contenido sirvié para reforzar la comunicacién con

CUOH \), CoMPOSICion

I | | | az}w colectivon - '#{
el publico ya interesado, resolviendo dudas y mostrando Lo 337 N o
claramente todo lo que podian encontrar en Cégela Suave, = 4\‘»‘;@‘. o) ;‘5 cior
generando aun mas expectativas y asegurando que nadie S e 8

%3 Exeo — OF
CH 0;
isonter 82 Po403rGiFico 3, A,
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se perdiera de nada.

Tuvo mas de 11.000 vistas en Instagram y mas de 300 en
TikTok. Ademas, el 61% de las visualizaciones provinieron
de personas que no seguian a Lado B, y consiguio 96 visitas
al perfil de Lado B.

Ver estadisticas
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4.6 Feria grafica - Publicacion

Se publicd un flyer con el listado de marcas
que participarian en la feria grafica,
mostrando cada proyecto para que la gente se
enterara de quiénes harian parte y se animara
a asistir. Este contenido buscd informar a
las personas para que se prepararan y se
animaran a ver aquellas marcas en el evento.

El post obtuvo mas de 5.900 vistas en
Instagram y 600 en TikTok.
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4.7 Invitacion al evento - Video

El Ultimo contenido de la campafa fue un video
disefado para animar a la gente a asistir al evento y
explicar, de forma clara y atractiva, todas las actividades
que harian parte del festival. Este video fue pensado
para llegar a publicos diversos segln sus intereses,
es muy dindmico y genera entusiasmo, dejando la
sensacion de que Cogela Suave es un evento imperdible.

Este contenido tuvo mas de 5.800 reproducciones en
Instagram y méas de 1.200 en TikTok.
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Conclusiones campafa en redes

La campafa en redes sociales tuvo un impacto muy positivo y superd las expectativas
planteadas. Cada contenido cumplio un rol clave: atraer nuevos publicos, informar, generar
expectativa y mantener activa la conversacion alrededor de Cogela Suave.

Uno de los principales logros fue el alto alcance organico,
especialmente entre personas que aun no seguian a
Lado B, demostrando la efectividad de los contenidos
para conectar con nuevas audiencias. Ademas,

el crecimiento en seguidores, las interacciones vy
las visitas al perfil reflejan que la estrategia no solo
genero visibilidad, sino también un interés genuino
por conocer mas sobre el proyecto.
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Seguro has escuchado por ahi:
“musica indie’, “una banda indie"..
Pero, ;qué significa realmente?

La diversidad de formatos (videos, flyers, carruseles,
stories) permitié llegar a distintos intereses y publicos,
mostrando que una comunicacionvariaday constante
es fundamental para construir comunidad y para el
posicionamiento de una campafa como esta.



Fase 2 de la estrategia

Festival Cogela Suave

El 10 de mayo, entre las 3:00 p.m. y las 9:00 p.m., se celebrd el festival
Cogela Suave, organizado por Lado B en la Fundacion Casa de Mono.

Este evento fue pensado para visibilizar y conectar la escena musical
alternativa local con nuevas audiencias, usando una estrategia clave: reunir
diferentes actividades y espacios de interés para el publico objetivo, de
modo que se animaran a asistir por cualquiera de esas razones (feria gréfica,
talleres, expo fotografica, dindmicas interactivas) y terminaran, casi sin darse
cuenta, descubriendo y conociendo la musica local.

El festival combind musica en vivo, emprendimientos creativos, actividades
participativas y espacios de conversacion, creando una experiencia
accesible, cercana y atractiva. Ademas, fue planteado como un evento
de aporte voluntario, 1o que permiti6 mantenerlo abierto y amigable para
jévenes y nuevos publicos. Gracias a esta mezcla de propuestas y enfoques,
Cogela Suave se consolidd como un verdadero punto de encuentro cultural,
creativo y musical.

jConoce
— . . el evento!
Se disefiaron diversas piezas para esta fase,
mostradas a continuacion. ~~/
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1.1 Escarapelas

Se disefaron tres variaciones de escarapelas para el evento para facilitar
la identificacion de los distintos roles. Una fue destinada a los musicos,

otra a los participantes de la feria grafica y una tercera para el equipo

de gestion y logistica. Ademas de cumplir una funcion practica, este
elemento también reforzd la identidad visual del evento, ayudando a
mantener una organizacion claray generando un sentido de pertenencia
entre quienes formaron parte.




1.2 Manillas

Se disefaron inicialmente cuatro variaciones de manillas, con doodles de colores
sobre fondo negro, buscando un resultado visualmente llamativo y alineado
a la estética del evento. Sin embargo, previo al evento, fue necesario simplificar
el disefio por motivos presupuestales, reduciéndolo a una version de una sola
tinta negra sobre fondo magenta. Estas manillas cumplieron la funcién de
identificar a las personas registradas y permitieron llevar un control claro de

la asistencia.



1.3 Senalizacion de salas

Se disefaron letreros ilustrados para sefalizar las diferentes zonas del
evento, como la expo fotografica, la sala inmersiva, los talleres & musica, el
backstage y el espacio donde se ubicé la exposicion editorial y el tarot musical.
Cada letrero tenia un personaje y una paleta de colores caracteristica que ademas
de facilitar la identificacion de los espacios, también reforzaron la estética alegre y
dindamica del evento. Estos elementos ayudaron a guiar al publico de forma clara,
facilitando la experiencia de recorrido y fortaleciendo la identidad visual del evento.
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1.4 Merchandising

Como parte clave de la estrategia para mantener el evento accesible a audiencias
jovenes, Cogela Suave se planted como un espacio de aporte voluntario. Por eso,
se buscaron diferentes maneras de asegurar ingresos base que permitieran que el
proyecto fuese autosostenible.

Una de las principales propuestas fue la venta de merchandising alusivo al festival. Se
desarrollaron y comercializaron productos como tote bags, stickers, pines, pulseras,
llaveros, aretes y otros tipos de accesorios, todos disefiados dentro del universo
visual de Cogela Suave y alineados a su estética y narrativa.

Ademas, varios de estos productos también fueron utilizados como premios dentro
de las actividades y dindmicas del evento, fortaleciendo asi la conexién con el publico
y sumando valor a la experiencia general.
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1.5 Creacion de la experiencia

Cada parte del evento, desde sus actividades, el itinerario, la organizacion,
hasta la estética; respondian directamente a hallazgos obtenidos durante
la investigacion, la prueba piloto y los focus groups. En resumen, se busco
disefar un espacio que funcionara como el enganche perfecto para el
publico objetivo: un lugar lleno de arte, culturay creatividad, que fuera seguro,
tranquilo, ameno, pensado para compartir entre amigues. Ademas, debia ser
accesible, ubicado en un espacio asociado con eventos de calidad, seguros
y confiables.

La base de la tactica usada radico en disefiar un evento al que el publico
quisiera ir, sin importar cual fuera la actividad que inicialmente captara su
atencion. Una vez alli, al sentirse sumergidos en la atmosfera, al ver todas
las propuestas, el flujo de gente, la estética y la experiencia, se esperaba
que terminaran acercandose a lo musical, incluso si no era eso lo que los
habia llevado al evento. En otras palabras, se construyd un entorno pensado
como una “trampa” positiva: para que el publico se diera la oportunidad de
conocer artistas locales, tener un primer acercamiento, interesarse y generar
una conexién genuina.
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El resultado de esta estrategia fue Cogela Suave, una experiencia cultural integral,
cuidadosamente pensada para atraer a nuevas audiencias al universo de la musica
alternativa local a través de multiples puntos de interés.

La jornada comenzé con una feria grafica que reunidé a 14 marcas locales, generando
un ambiente dindmico y creativo desde el inicio. Durante todo el evento estuvo abierta la
‘ sala inmersiva, un espacio pensado para que las personas pudieran conocer de manera
| cercana qué es Lado B, qué hace y qué lo mueve, despertando empatia y permitiendo
‘ ademas que el publico pudiera tomarse fotos e interactuar con el concepto.

Simultaneamente, se mantuvo abierta una exposicién fotografica que reunié el trabajo
visual realizado por el equipo de Lado B durante su primer afio: desde coberturas de
eventos y sesiones con artistas locales, hasta fotografias del cumpleafios de Lado By
proyectos en conjunto con productores locales. Este recorrido visual no solo despert6
curiosidad en quienes no conocian la movida, sino que permitié entender la profundidad
del trabajo detras de la plataforma.

La experiencia editorial también tuvo su lugar con una exposicion dedicada al trabajo
gréfico y editorial del primer afio de Lado B: revistas, fanzines, libros cortos y otros
materiales que acercaban aun més al publico a las historias y contenidos que Lado B ha
construido, generando conexién y motivando a explorar mas.

2 b

Uno de los espacios mas llamativos fue el tarot musical, una dindmica personalizada
donde, inspirados en la lectura del tarot, se recomendaba musica de artistas locales a
cada persona, creando una experiencia Unica y cercana que llamé muchisimo la atencion.




Ademés, se realizaron talleres como el de composicidon colectiva junto a uno de los
artistas invitados, donde el publico participd activamente creando piezas musicales, y el
taller de creacion de fanzines con sellos, ubicado frente al escenario para que se pudiera
disfrutar mientras se escuchaba la musica en vivo.

El graffiti wall permitié a los asistentes dejar mensajes sobre lo que les mueve de la
musica local, creando un mural colectivo que intrigaba a los curiosos y los animaba a
sumarse. También se organizd una pasarela abierta, donde quienes quisieran participar
mostraban sus mejores outfits o performances, premiando las propuestas mas originales
y reforzando el sentido de comunidad.

Y claro, el toque musical acustico reunié a cinco bandas locales: LaShisa, Cuori,
Crisantemo, D-lirios y Vinilo Pintao’. Ofrecieron un show Unico, vibrante, intimo y
amigable. Todo el evento fue planteado como un espacio de aporte voluntario,
reforzando la idea de accesibilidad y apertura para los publicos jovenes.

Cada detalle estuvo cuidadosamente pensado no solo para entretener, SiNo
para educar, conectary motivara descubrirla riqueza de la escena alternativa
calena desde distintos angulos, creando una experiencia coherente, con
pProposito y sentido.
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Validacion

La validacién de la estrategia fue mas que positiva: Cégela Suave no
solologré cumplircontodoslosobjetivos propuestos,sinoqueademas
superé ampliamente las expectativas. Asistieron aproximadamente
250 personas, y mas del 35% de los asistentes indicaron que nunca antes
habian participado en un evento con artistas locales antes de conocer
a Lado B, logrando asi uno de los principales retos planteados: atraer a
nuevas audiencias y abrir espacios de descubrimiento.

El evento se ejecutd de manera ideal: los horarios se cumplieron, las
actividades fluyeron segun lo planeado, los talleres se llenaron por
completo y generaron resultados hermosos, y los espacios disefiados
para la interaccion fueron ampliamente aprovechados por el publico.
La audiencia manifest6 sentirse feliz y sorprendida, muchos expresaron
que el evento superd totalmente sus expectativas, y varias personas
comentaron haberse sentido inspiradas a seguir apoyando la musica
local y asistir a méas eventos de este tipo. Ademas, muchos asistentes
hicieron nuevas amistades durante la jornada, reforzando la dimension
social y comunitaria que se buscaba.
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Por parte de los artistas, la validacion también fue contundente: todos destacaron la calidez
de la acogida, algo que identificaron como inusual en este tipo de espacios. Después
del evento, reportaron aumentos significativos en sus seguidores y reproducciones en
plataformas digitales, ademas de haber vivido momentos de conexion directa con el publico,
que se acercaba para pedirles fotos, preguntar por sus redes sociales y expresarles su apoyo.

Por otro lado, la estrategia financiera funcioné: se obtuvo una buena ganancia a partir de los
aportes voluntarios y las diversas ventas, demostrando que es viable para Lado B continuar
con este modelo de sostenibilidad en futuros eventos.

Finalmente, como parte del proceso de validacion, se realizé un focus group con asistentes
provenientes de las nuevas audiencias, donde se recopilaron testimonios valiosos que
confirmaron el éxito de la propuesta. Entre los comentarios mas destacados estuvieron el
entusiasmo por volver a asistir a futuros eventos de Lado B, la sorpresa por la alta asistencia
y la diversidad de actividades, el impacto positivo del tarot musical, la sorpresa al descubrir
la calidad de los proyectos musicales, la valoracion del ambiente acogedor y tranquilo, y la
alegria de descubrir que existian espacios donde podian acercarse a la escena alternativa
de una manera amigable y alineada con sus intereses. También se resalt6 el evento como
una oportunidad para hacer networking y para generar conexiones entre artistas y publicos,
fortaleciendo la comunidad cultural local.

En resumen, Cogela Suave no solo cumplié con ser un evento cultural,
creativo y accesible, sino que se consolidd como una experiencia
transformadora, que generd impacto real tanto en el publico como en los
artistas, abriendo nuevas puertas para el fortalecimiento de la escena
musical alternativa local.
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Resultados y conclusiones

Principales hallazgos

» Se comprobd que el principal obstaculo no era la falta de
interés, sino el desconocimiento.

- Las estrategias transmedia y participativas fueron
efectivas para atraer nuevas audiencias.

- El disefio de experiencias multisensoriales y accesibles
permitié conectar publicos diversos con la musica local.

+ Se generd impacto real tanto en el publico como
en los artistas, fortaleciendo la escena local.

» El modelo de aporte voluntario y ventas demostrd
viabilidad econdmica y sostenibilidad futura.

+ Lado B logrdé posicionarse como una plataforma
emergente con potencial de crecimiento y proyeccion.

El proyecto desarrollado demostro, de forma contundente,
que si es posible romper las barreras que mantienen
a la musica alternativa caleifa encerrada en su nicho.
A través de una estrategia transmedia participativa, que
combind lo editorial, lo digital y lo experiencial, se logroé
disefiar una propuesta capaz de conectar con nuevas
audiencias, despertar interés genuino y abrir espacios de
descubrimiento para proyectos musicales locales.

El andlisis de la problemética inicial evidencid que el
principal obstaculo no era la falta de calidad artistica ni
de interés por parte del publico, sino el desconocimiento,
la ausencia de plataformas intermedias que sirvieran
de puente, y la carencia de estrategias pensadas
especificamente para llegar a quienes no forman parte
del circuito habitual. Las acciones disefiadas, desde
la creacion de materiales educativos como el fanzine,
hasta la planificacién de una experiencia de evento
multisensorial y cercana, lograron cumplir con todos los
objetivos planteados: atraer a nuevas personas, generar
conexion, educar de manera organica y consolidar un
espacio accesible, creativo y amigable.




Cogela Suave fue el gran caso de prueba: reunié a
250 personas, de las cuales mas del 35% no hacian
parte del nicho. Los resultados del evento mostraron
no solo una excelente acogida, sino también un
impacto real medido en términos de satisfaccion
del publico, aumento de visibilidad para los
artistas, interacciones sociales significativas y
resultados econémicos positivos que apuntan a la
sostenibilidad del modelo.

Las herramientas de validacion, incluidas las
encuestasy los focus groups posteriores, confirmaron
que el enfoque fue acertado: las nuevas audiencias
destacaron la diversidad de actividades, el ambiente
seguro y ameno, la calidad de las propuestas y la
sorpresa positiva de descubrir una escena musical
vibrante que no conocian. Asimismo, los artistas
resaltaron el valor del espacio como plataforma de
visibilizacion y conexion directa con publicos nuevos

En definitiva, este proyecto demuestra que es
posible disefar estrategias comunicativas que
rompan los limites del nicho, que conecten la
musica alternativa con publicos mas amplios,
y que lo hagan desde un lugar auténtico,
participativo y alineado con los valores de
comunidad, arte y transformacion. Lado B
no solo logrdé posicionarse como un medio
emergente con impacto real, sino que también

abre la puerta a seguir desarrollando iniciativas
que fortalezcan la identidad cultural de Cali,
proyectandola hacia un lugar destacado dentro
del panorama musical local y nacional.

La musica alternativa local no solo se escucha:
se vive, se comparte y tiene el poder de
transformar a quienes se atreven a descubrirla.
Merece ser escuchada, valorada y apreciada,
tanto dentro como fuera de su nicho.
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