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Disefio de una

para disenadores, facilitando su proceso de

4l Impulse

que centralice
como freelancers o en

la creacion de estudios de diserio.
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Objetivo General

Disefiar una herramienta digital interactiva que centralice
recursos de disefio para facilitar el proceso de
emprendimiento y trabajo de disefadores jévenes entre 20
y 35 anos en la ciudad de Cali.

Objetivos Especificos

e Identificar las necesidades y desafios de los disenadores
jovenes de Cali en el acceso a herramientas y recursos
esenciales para su desarrollo profesional y
emprendimiento.

Diseiar y estructurar la herramienta digital interactiva,
definiendo sus funcionalidades clave para optimizar el
acceso a recursos de disefo, inspiracion y automatizacién
de procesos.

Evaluar la efectividad de la herramienta mediante
pruebas piloto con disefadores jovenes, recopilando
retroalimentacion para optimizar su usabilidad e impacto.

Sistema Producto

4 impulse

d

A Impulse

a A4

Metodologia

« Disefio Centrado en el Usuario (DCU) segun Paul J. Nini, el
cual guiard la investigacion exploratoria, el andlisis de
necesidades y las pruebas iterativas de la herramienta.

» Metodologia de Co-Creacion, enfocada en la validacién
con usuarios reales, asegurando que el disefio responda a
sus necesidades y expectativas.

Disefio y
Estructuracion

Objetivo 2: Disenar y
estructurar la herramienta

Métodos:

Definicién de categorias
Card Sorting
Arquitectura (Sitemap)
Bocetos (Wireframesg)

Investigaciony
Andlisis S
Validaciony
Pruebas

Objetivo 1: Identificar
necesidades y desafios

Objetivo 3: Evaluar la

Métodos: efectividad del prototipo

« Entrevistas

e Observacion
 Encuestas

« Benchmarking

Métodos:
 Pruebas de usabilidad
 Retroalimentacion

Plataforma digital interactiva

« Categorias. ,
« Accesos rdpidos, { i
navegacion intuitiva y disefio
responsivo.

- Secciones interactivas.
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Hibrida: fisica + digital

Inspirada en la marca madre

« Fisica: stickers, pésters,

UPA! Creative Studio

« Tipografia, color y formas
coherentes con el universo
grafico del estudio.
 Creacién del logotipo y
sistema visual.

flyers con QR.

« Digital: historias y post en el
Instagram de @upa.creative
* Enfoque en crear
expectativa y conexién con
el publico objetivo.




