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¿Cómo reactivar, conservar e incentivar el uso y la importancia 
social y económica que la plaza de mercado de Bolívar Valle ha 
tenido para sus habitantes?

Colombia Valle del Cauca Bolivar
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Objetivo general
Desarrollar un proyecto que conserve el uso y mejore la plaza de mercado, dándole un enfoque de inclusión social, 
que contribuya al desarrollo socioeconómico de la comunidad.

Objetivos específicos 
1.   	 Diseñar los requerimientos arquitectónicos considerando estrategias bioclimáticas que fomenten/contribuyan a 
la eficiencia y confort de la plaza de mercado y sus actividades.
2.   	 Proyectar un espacio para la producción de artesanías con materiales locales, complementando a la plaza de 
mercado para generar una nueva fuente de empleo que favorezca a las personas.
3.   	 Desarrollar un espacio público el cual relacione lo existente con el nuevo proyecto y con el municipio de una 
forma en la que sea además un lugar de reunión para los habitantes e impulse el sentido de comunidad.
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INTRODUCCIÓN DEL PROYECTO Y CONTEXTO 
DE LA PROBLEMÁTICA

* Informe demográfico, económico y social región área de influencia Cámara de comercio de Tuluá 2022 
* 25 años de apertura económica en el Valle del Cauca - Camara de comercio de Cali
* Historia, demografía y desarrollo de la región Vallecaucana - Construcción de una Ciudad universitaria para tuluá. Sueños y realidades
* Mipymes Capítulo VII Municipio de Bolivar
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MARCO TEÓRICO REFERENCIAL

Bolivar Valle - Lugar de trabajo
* El acuerdo No. 005 (Mayo 24 2004) ‘Plan de desarrollo municipal de Bolívar 
Valle del Cauca 2024 -2027 Juntos Podemos’
Las fuentes de empleo para las personas de la parte rural y campesinos, el 
enfoque en la agricultura como fuente económica del pueblo, el aporte a la 
sostenibilidad ambiental, etc. “La inclusión social y el desarrollo integral de 
todas las comunidades, tanto urbanas como rurales”.

* El Acuerdo No. 025 Diciembre 27 de 2000 ‘Esquema de ordenamiento territo-
rial’ 
Potencialidades del municipio para su desarrollo (como en lo ambiental, lo 
social, lo turístico, económico, etc.) “Abogar por el mejoramiento de la calidad 
de vida de los habitantes, la distribución equitativa de las oportunidades y los 
beneficios del desarrollo y la preservación del patrimonio cultural y natural”.

Embalse SARA BRUT 

Festival de los antojos 2025

Mercado campesino 2025
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* Plaza de mercado Alameda en Cali Valle del Cauca
Se fue adecuando su distribución a lo largo del tiempo y es el lugar de activi-
dades urbanas diarias e incluso lugar para el turismo gastronómico, esparte 
de proyectos a futuro de renovación urbana que la fortalezcan como un cen-
tro importante en la ciudad.

* Primer lugar concurso de anteproyecto Plaza de mercado de Nuevo Grama-
lote en Colombia de Jheny Nieto y Rodrigo Chain, en un municipio el cual fue 
reconstruido y el proyecto es un nodo estratégico de conexión con los equi-
pamientos del lugar, representado su cultura y su agricultura. El uso comple-
mentario de huerta y trabajo comunitario, además de su plan sostenible es 
lo que lo hace un proyecto que atiende las necesidades de sus habitantes y 
aporta en su desarrollo.

* Urbanismo táctico para la mitigación de impactos ambientales del comercio informal en el espacio público - Reynaldo 
Aparicio Rengifo
* Plazas de mercado en Colombia: creación cultural y organización socioespacial del comercio informal - Reynaldo 
Aparicio Rengifo, Kevin Fonseca Laverde, Julián Felipe González Quintero

Loma de la cruz

Galeria La Alameda
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PERCEPCIÓN DE LOS HABITANTES

*Encuesta percepción de los habitantes 
sobre la galería 



DIAGRAMA DE LOCALIZACIÓN



PLANO RESUMEN



La plaza de mercado era el lugar donde se 
impulsaba la actividad agrícola, vendiéndose 
productos de la zona rural del municipio y de 
otros cercanos. Además de permitir a los habi-
tantes reunirse para diferentes actividades, se 
generaba la integración de las comunidades 
tanto rural como urbana y hacía parte de la vida 
diaria de los habitantes.

Planta pública Galería actual

1943
Adecuación del local a 
una plaza de mercado 
cubierta, la cual funciona-
ba en el parque principal 
en mesas de toldo

Esquina de los locales 
de la galería actual

LEVANTAMIENTO PLAZA DE MERCADO ACTUAL



La galería municipal se encuentra actualmente en desuso debido al incumplimiento en temas sanitarios, daño de los servicios 
públicos, los baños, la falta de garantía en el funcionamiento del alcantarillado, además de la necesidad de revisar temas 
estructurales; por lo que varias administraciones han pasado pero no han sacado proyectos de remodelación. 

Corte transversal Galería actual

Corte longitudinal Galería actual

LEVANTAMIENTO PLAZA DE MERCADO ACTUAL





APROXIMACIONES AL EDIFICIO Y A LA 
IDEA

Planta general 1:1000



APROXIMACIONES AL EDIFICIO Y A LA 
IDEA

* Primera intervención definiendo el área de trabajo

* Intervención definiendo las relaciones urbanas y la forma del 
edificio



* Intervención definiendo la idea del proyecto y de las zonas del 
proyecto

APROXIMACIONES AL EDIFICIO Y A LA 
IDEA



IDEA Y ESTRATEGIAS DEL PROYECTO

* Estrategia con el agua y la cubierta 

* Estrategia de producción 
artesanal

* Se tiene en cuenta la importancia y la 
relación con el agua que tiene el municipio y 
se hace referencia a las viviendas con patio 
central. Esto se refleja en la conformación de 
varios patios con relación al mercado, algu-
nos siendo espejos de agua, no solo son un 
elemento en el diseño del recinto sino que 
permiten un sistema de recolección de aguas 
lluvias.

* Para resaltar y potenciar el aspecto cultural del 
pueblo, se incluye en la idea del proyecto espacios 
para la producción y venta de artesanías, lo que 
sería un apoyo y una nueva fuente de empleo pen-
sada para que beneficie a la comunidad, junto con 
del turismo gastronómico.



IDEA Y PLANIMETRÍA

Planta pública piso 1:500

* Zonificación primera planta



Corte 3 C-3 1:500

Corte 4 C-4 1:500

Fachada 2 F-2 1:500



IDEA Y PLANIMETRÍA

Planta pública segundo piso 1:500

* Zonificación primera planta



Corte 1 C-1 1:500

Corte 2 C-2 1:500

Fachada 1 F-1 1:500



Planta de cubierta 1:500

IDEA Y PLANIMETRÍA
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CERRAMIENTO

* Estrategia sol y fachadas

* Se piensa en un edificio muy abierto pero que considera las condiciones 
climáticas del lugar, y se hace un análisis de la insidencia del sol, donde 
se determina el tipo de fachada, en este caso unos paneles movibles 
para el control de la insidencia en cada espacio, dejando en el segundo 
piso un balcón verde como parte de
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ACERCAMIENTO CUBIERTA
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CORTES POR FACHADA

*Corte por fachada, por fachada principal Calle 
5ta
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CORTES POR FACHADA

*Corte por fachada, por patio interior espejo de 
agua
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* Puestos de venta mercado

IMÁGENES INTERIORES
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IMÁGENES INTERIORES



31

REACTIVACIÓN DE LA PLAZA DE MERCADO DE BOLIVAR VALLE

IMÁGENES INTERIORES


