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Promover el consumo de moda sostenible a través de |la marca Pre - Owned
para un grupo especifico de mujeres en Call.
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pos, validacion con pruebas .4
de usuarios y finalmente im-
plementacion con analisis
de resultados.

Diseno de Experiencia para la marca de moda sostenible: Pre Owned

C NAMING: > ( SISTEMA PRODUCTO / PUNTO FISICO > ( DIGITAL )

PRE-
OWNED

“Pre” prefijo que indica anterioridad y
sugiere una historia previa.

Empaques, postales, tarjetas de
fidelizacion, etiqueta.

Pagina Web

( DIFUSION )

- Redes Sociales:

‘Owned” participio del verbo poseer,
iImplica cuidado y responsabilidad.

Rosado: Refleja femenidad,
comunica que la moda circular

puede ser contemporanea, vibrante y TikTok

es diruptivo. Instagram
Punto fisico: Localizacion
Probador experiencial (Google Maps)

Frases alusivas a la moda sostenible
Categorias de productos
Material POP
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Diseno de Comunicacion Visual




