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Aportando al emprendimiento desde el disefio de comunicacidn



Estrategia de disefio de comunicacién para crear identidad de marca a productos
manufacturados hechos por emprendedores.
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BJETIVO GENFRAL

Desarrollar |a estrategia de marca para un nuevo negocio que apoyara los proyectos
de jovenes emprendedores que manejan productos manufacturados.
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e Aportar desde el disefio de comunicacién visual a los productos
seleccionados.
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o Disefar estrategias de marca que se moldeen al beneficio que
ofrece cada producto.
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OBJETIVO ESPECIFICOS

e Aportar desde el disefio de comunicacién visual a los productos
seleccionados.

o Disefar estrategias de marca que se moldeen al beneficio que
ofrece cada producto.

 Crear estrategias de comunicacién que faciliten su reconoci-
miento y comercializacion.
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* Moda
* Arte
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* Animales
« Lo diferente
* Exclusivo

* Experiencias

Nivel socioecondmico medio - alto

E:

* Positiva
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* Activa

« Sociable
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* Detallista

» Responsable
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Aportando al emprendimiento
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Somos el resultado de una estrategia de comunicacion
visual.

En LA CATTA trabajamos de la mano con jévenes
emprendedores que manejan una linea de productos
manufacturados. (Desde textiles y accesorios de moda hasta
objetos de disefio).

Como marca paraguas, buscamos impulsar el crecimiento
de este tipo de productos. Destacando nuevos talentos
locales, apoyéndolos en el proceso de creacion de su
identidad de marca y posicionamiento de los productos
con el fin de comercializarlos por medio de esta estrategia.
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Consiste en la transformacién
de materias primas en productos
elaborados o terminados para su

distribucion y consumo.

Manejamos una linea de productos,
desde textiles y accesorios de moda
hasta objetos de disefo.
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Cojines - Productos textiles

Ropa interior

Prendas de vestir

Libretas - bitacoras - agendas

Collares - Anillos - Manillas - Aretes

Vestidos de bafo - Salidas de bafo
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MPRENDEDORES
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VESTIDOS DE BANO
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VESTIDOS DE BANO
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COJINES ANTI-ESTRES



VESTIDOS DE BANO

—
1
——
—

COJINES ANTI-ESTRES

ACCESORIOY






005 DE BANC

Gusto personal y motivacion
por tener negocio propio.

Marca: Nula
Precios: $45.000 - $65.000



005 DE BANC

Gusto personal y motivacion
por tener negocio propio.

* Investigacion
- Benchmarking
* Referentes

Marca: Nula
Precios: $45.000 - $65.000



Gusto personal y motivacion
por tener negocio propio.

005 DE BANC

* Investigacion
- Benchmarking

m * Referentes

Marca: Nula
Precios: $45.000 - $65.000

\‘I

PROCES0 Db TRABAJO

* Naming

« Creacién de marca

* Manual de identidad
- Papeleria

. Catdlogo
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IDENTIDAD
TRANQUILIDAT

LONCEPTO - DF MARCA

NATURAL  [—
SEGURIDAD




PROPUESTA ESTRATEGIA
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315 406 11 98

Tel: (572) 516-6869

naufraga@hotmail.com

Cali, Colombia

315 406 11 98
Tel: (572 516-6869

naufraga@hotmail.com
Cali, Colombia
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NATURAL
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LOJINES ANTI-EO TRES

Necesidad de generar
ingresos extras

Marca: Nula
Precios: $15.000 - $50.000



LOJINES ANTI-EO TRES

Necesidad de generar
ingresos extras

* Investigacion
- Benchmarking

* Referentes

Marca: Nula
Precios: $15.000 - $50.000



Necesidad de generar
ingresos extras

LOJINES ANTI-EO TRES

* Investigacion

- Benchmarking

* Referentes

Marca: Nula
Precios: $15.000 - $50.000

PROCESO DE TRABAJO

* Naming

» Creacion de marca

* Manual de identidad
« Papeleria
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BOCETACION







SURVIDAD

RELAJACION e
COMODIDAD
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CHILL

Cojines anti-estres

LUIS MIGUEL LEGN LUIS MIGUEL LEON
317 427 7824 317 427 7824



Cojines anli-eslres

C0JIN CILINDRO
$ 20.000







ACCESORI0S

Ganas de vender accesorios
y tener ingresos extras.

Marca: Nula
Precios: $45.000 - $65.000



ACCESORI0S

Ganas de vender accesorios

y tener ingresos extras.

* Investigacion
- Benchmarking

* Referentes

Marca: Nula
Precios: $45.000 - $65.000



ACCESORI0S

Ganas de vender accesorios

y tener ingresos extras.

PROCES0 DE TRABAJO

* Investigacion * Redisefo de marca
- Benchmarking - Manual de identidad
* Referentes * Papeleria

Marca: Nula
Precios: $45.000 - $65.000
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Propuesta estrategia



Estos valores reflejan la idea de marca:

Concepto de marco

Lafortalezade tu alma




Rediseio de marca



DEBILIDADES OPORTUNIDADES

*Logotipo no legible * Redisefio de marca

* Falta de Identidad

‘ * Buen posicionamiento
visual

[ORTALEZAS AMENAZAS

« Concepto definido « Alta competenciaen el
mercado

» Manejo de redes
sociales




ARCCESORIDS

Marca actual Redisefio de marca






L
RCCESORIDS

318 419 21 90
67
alma.accesorios@hotmail.com

Cali, Colombia

318 419 21 90
Tel: (572) 316-5767

alma.accesorios@hotmail.com
Cali, Colombia




MPRENDEDORES

ROPA- INTERIOR
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ROPA- INTERIOR

ACCESORIOY
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ROPA- INTERIOR ACCESORIOS PIAMAY






ROPA INTERIOR

Ser una marca recono-

cida a nivel nacional e

internacional.

Marca: French Vanilla

Precio: Conjunto $80.000 - $65.000
Tops $55.000 - $60.000



ROPA INTERIOR

Ser una marca recono-

cida a nivel nacional e

internacional.

* Investigacion

- Benchmarking

h

Marca: French Vanilla

Precio: Conjunto $80.000 - $65.000
Tops $55.000 - $60.000

* Referentes



ROPA - INTERIOR

Ser una marca recono-

cida a nivel nacional e

internacional.

PROCESO DE TRABAJO

* Re- disefio de marca
« Manual de identidad
* Papeleria

* Investigacion
- Benchmarking

h

Marca: French Vanilla

Precio: Conjunto $80.000 - $65.000
Tops $55.000 - $60.000

* Referentes
- Catdlogo
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FRENCH

LINGERIE

~ Seduccion 4 laﬁ’“mmse —

Marca actual

D)

.

FRENCH

SEDUCCION A LA FRANGAISE

Redisefio de marca






Concepto de marca

Seduccidon alo Francés
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SEDUCCION A LA FRANGAISE



FRinCnillo

SEDUCCION A LA FRANGAISE

info@frenchvanillalingerie.com
ventas@frenchvanillalingerie.com
tel: +57 3017818141
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Con deseo de ser una

marca con buen posicio-

namiento en el mercado

Marca: Nula
Precio: $3.000 - $150.000

ACCEOURIOS



ACCEOURIOS

Con deseo de ser una

marca con buen posicio-

namiento en el mercado

* Investigacion

- Benchmarking

* Referentes

Marca: Nula
Precio: $3.000 - $150.000



ACCEOURIOS

Con deseo de ser una

marca con buen posicio-

namiento en el mercado

PROCESO Dt TRABAJO

* Naming

* Investigacion
« Creacion de marca

* Manual de identidad
- Papeleria

- Benchmarking
* Referentes

* Empaque

Marca: Nula
Precio: $3.000 - $150.000
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ROPUEO TA ESTRATEGIA



Loncepto de marca

Atractiva y Unica
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Tel: +57 3183938313
Calle 35 norte #6a bis 36
Dianazuniga@hotmail.com

By: Diana Zufiga
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By: Diana ZUfhiga ([ ]

Tel: +57 3183938313
Calle 35 norte #6a bis 36

Dianazuniga@hotmail.com
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AMAS

Gustos por el medio

ambiente, apasionada

por la costuray un

negocio propio

Marca: Nula
Precio: $40.000 - $80.000



Marca: Nula
Precio: $40.000 - $80.000

Gustos por el medio
ambiente, apasionada
por la costuray un

negocio propio

* Investigacion
- Benchmarking
* Referentes

PROCESO DE TRABAJO

* Naming

« Creacion de marca
* Manual de identidad
- Papeleria

* Etiqueta de empaque



Marca: Nula
Precio: $40.000 - $80.000

Gustos por el medio
ambiente, apasionada
por la costuray un

negocio propio

* Investigacion
- Benchmarking
* Referentes

PROCESO DE TRABAJO

* Naming

« Creacion de marca
* Manual de identidad
- Papeleria

* Etiqueta de empaque






BOCETACION

TIMOONA




PROPUESTA ESTRATEGIA



NATURALLZA

CONCEPTO DE MARCA
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Ana Lucia Lara

Analul7@hotmail.com
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