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TEMA

TEMA

Bioplanta

El proyecto aborda la necesidad de visibilizar tecnologias como Bioplanta HS
y STAR, gue permiten transformar residuos liquidos contaminados (como la
sangre) en agua tratada, segura para su disposicion. Una solucion critica en
sectores donde la gestion responsable de estos residuos es esencial para la
salud y el medio ambiente.

MEMORIA PROYECTO DE GRADO
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JUSTIFICACION

Las instituciones de salud generan residuos liquidos peligrosos como |la sangre, gque si NO son
tratados adecuadamente, representan un riesgo para la salud publica v ¢l medio ambiente.
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VERTIMIENTO CONTAMINACION DE
ALCANTARILLADO FUENTES HIDRICAS

MANEJO CONVENCIONAL DE LOS RESIDUOS LIQUIDOS HOSPITALARIOS

EN COLOMBIA, SE GENERAN .I L O
42.000 TONELADAS PUEDE CONTAMINAR
DE RESIDUOS HOSPITALARIOS AL ANO HASTA 4OOOOOL

JUSTIFICACION 05
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La baja difusion de soluciones sostenibles, |a limitada visibilidad
frente a métodos tradicionales contaminantes y la poca coherencia
visual con su misidon han dificultado el posicionamiento de las
tecnologias Bioplanta HS vy STAR en el sector salud.

APROPIACION SOCIAL DEL SEMIOTICA VISUAL BRANDING DE SERVICIOS
CONOCIMIENTO

(Lopez Cerezo, 2009)

DIVULGACION CIENTIFICA

(Sanchez-Mora, 2004) (Kress & van Leeuwen, 1996) (Lovelock & Wirtz, 2011)

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
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Experto #1 O
Beatriz Caicedo
\
\

-1
GERENTE DE PROYECTOS

I@IH

HIDRAULICA SANITARIA SAS.
INGENIERIA SANITARIA

Usuarios intermediarios @

Comunicar valor técnico y ambiental
de las tecnologias
® Ingeniero ambiental (institucion de salud)

* Agente comercial (Hidraulica Sanitaria)

Experto #1
Beatriz Caicedo Garcia

Experto #2
Martha Tigreros

USUARIOS

MEMORIA PROYECTO DE GRADO

USUARIOS

O
@

- -
C d ~ .

"0 S Experto #2

= = ** Martha Tigreros

(@) ,/ GERENCIA @

\.
5 @ "
AGENTE AV CLINICAS Y
COMERCIAL \ HOSPITALES ,
. . \ /
S 7
~ P

~ - .
5‘_-”

Usuarios intermediarios que conectan la AREA FINANCIERA @

solucién con los tomadores de decisién.

Necesidades
@ Material técnico claro y normativo

Tomadores de decision @

Evaluar y aprobar la adopcion de la
tecnologia

e Directivos administrativos

* Area financiera

@ Material visual persuasivo

@ Ver beneficios estratégicos y econémicos, de
forma concisa y visualmente estructurada.

Ingeniera sanitaria y directora de Hidraulica Sanitaria. Su rol como experta estuvo enfocado en aportar una vision estratégica
desde la empresa, con énfasis en cdmo comunicar adecuadamente el servicio a instituciones del sector salud.

Ingeniera sanitaria con experiencia en gestion ambiental hospitalaria. Se desempena como coordinadora de gestiéon ambiental
en instituciones de salud, lo que le permite aportar una mirada técnica y operativa desde el entorno clinico.
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OBJETIVOS

Diseflar una estrategia de comunicaciéon visual que fortalezca el
posicionamiento de |a Bioplanta HS y el STAR en instituciones de salud en Ia

ciudad de Cali que traten residuos liguidos hospitalarios.

Identificar las caracteristicas técnicas y los elementos de comunicacion
visual gue diferencian a la Bioplanta HS y el STAR de su competencia para
establecer elementos que puedan orientar su estrategia de comunicacion
visual,

Definir los valores simbdlicos con los que los grupos de interés relacionan |a
Bioplanta y el STAR como insumo para la configuracion de su identidad visual

comunicacion visual para la Bioplanta HS vy la STAR, para fortalecer su

reconocimiento y posicionamiento en el sector hospitalario de la ciudad de
Cali.

3 Configurar los elementos de disefio que hacen parte de la estrategia de

OBJETIVOS 08
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RUTA METODOLOGICA

FLUJO DE DEPURACION GRAFICA

OE 1 OE 2 OE 3

ldentificar las
caracteristicas técnicas vy
elemento Com. Visual

Definir los valores Configurar los
simbodlicos elementos de disefo

1€~ \

Tamizar Germinar . Verter
Entender vy filtrar OX|genc1r Sembrar Essltjlg‘cltluzrgrry Concretar y
i significado i
Expandir y refinar validar

conectar

Ceneviens s commsartive ce @ taller co ®taller co ®lista de valores @ conclusiones, ® identidad visual ®Landing page @Pruebas ® Modificaciones @ Pruebas de
ieensoslEs creacion 1 creacién 2 simbolicoz y conceptualizacion Bioplanta y STAR y redes de usuario usuario
Resu‘tados (interno HS) (externo) atributos final
® tabla comparativa de ® desarrollo ®Folletos
comunicacion visual estrategia

Metodologia inspirada en los principios del Design Sprint (Knapp et al., 2016).

RUTA METODOLOGICA 09
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ESTRATEGIA GENERAL

Nivel superior (EMPRESA)

Empresa matriz que desarrolla las
tecnologias.

Nivel inferior
(ESTRATEGIA
VISUAL)
Desde cada marca se
derivan las siguientes
herramientas de
comunicacion:

OBJETIVO

Bioplanta HS

Identidad
visual (2)

® Logotipo para
cada tecnologia

® Paleta de colory
tipografia propia

® Sistema grafico
coherente con el
sector

® Reforzar la
diferenciacion y
profesionalismo

ESTRATEGIA GENERAL

Material
visual (4)

Folleto duvilgativo :
Lenguaje accesible para
publicos generales
Folleto técnico: contenido
especializado para
tomadores de decision
Video animado proceso

Presentacion comercial

® Facilitar la comprension
técnica y general del
servicio

HIDRAULICA SANITARIA SAS.
INGENIERIA SANITARIA

STAR

Landing
page

® P&agina digital con
informacioén centralizada

® Disefo claro y funcional

® Respaldo profesional y
accesibilidad

® Centralizar la informacion
y aportar respaldo digital

MEMORIA PROYECTO DE GRADO

Nivel intermedio
(TECNOLOGIAS - MARCAS DE
SERVICIO/PRODUCTO)

Tecnologias que conforman el
portafolio de servicios.

Redes
sociales

® Apoyo visual para
difusion digital

® Resalta datos clave y
atributos

® Refuerza el
reconocimiento de marca

® Visibilizar la tecnologia y
construye reconocimiento

10
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MEMORIA PROYECTO DE GRADO

ESTRATEGIA DE DIVULGACION

?\ﬁ“‘—e de (ﬁminicsqidn
b= P - T = - -2
GERENTE DE PROYECTOS P ~ N
Experto #1 P4 \
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SRS Usuarios intermediarios que conectan la

solucién con los tomadores de decisién.

B. Landing page

D. Video animado

‘ Apropiacién social del conocimiento < E. Folleto divulgativo

F. Publicaciones en redes

ESTRATEGIA DE DIVULGACION

GERENCIA @

A

CLINICAS Y
HOSPITALES

AREA FINANCIERA @

~ . q S
’\; Usuarios intermediarios

Comunicar valor técnico y ambiental
de las tecnologias
® |ngeniero ambiental (institucion de salud)

* Agente comercial (Hidraulica Sanitaria)

Tomadores de decision

Evaluar y aprobar la adopcion de la
tecnologia

e Directivos administrativos

* Area financiera

1



NATHALIA GUERIN - HYDROINSIGHT MEMORIA PROYECTO DE GRADO

DESARROLLO ESTRATEGICO
EN EL TIEMPO

LARGO PLAZO
9 meses

CORTO PLAZO
3 meses

MEDIANO PLAZO
© meses

® Implementacion
identidad visual

® Redisefoy
expansion de
pagina web

® Consolidacion de

la identidad en el
() Produccion de sector salud
Materiales de

Comunicacion

® implementacion
de estrategia de
redes

@ Campanas de
fortalecimiento

® Presentacion de marca

comercial. ® Creacion de

: ® Generacion de
contenido

® Publicacion de s vecllzads materiales
landing page avanzados
inicial.

DESARROLLO ESTRATEGICO EN EL TIEMPO 12
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VALIDACION

VALIDACION #1 VALIDACION #2

VALIDACION LANDING VALIDACION FOLLETOS

CORRECCIONES: :

e Cortes y formato: Se ajustaron dimensiones y
dobleces para mejorar la manipulacion del
brochure.

e Tono de voz: Se redefinid el lenguaje para
hacerlo mas cercano, claro y estratégico.

e Visibilizacidn de beneficios: Se jerarquizé mejor
la informacion destacando los beneficios clave

VALIDACION FOLLETO EN OTROS MATERIALES

del servicio.

e Hoja de cotizacidn: Se equilibré la distribuciéon CORRECCIONES :
del contenido y se mejord la diagramacion para e Eleccidn de materiales
facilitar su lectura y comprension. o

Validacion de las piezas por el publico objetivo

VALIDACION 13
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RESULTADOS

IDENTIDAD VISUAL BIOPLANTA HS IDENTIDAD VISUAL STAR
Manual de marca pagina #58

Manual de marca pégina #18

BioplantaHS STAR

Bioplanta SthAR

5 E@O@mm ¥ |
D E XA
@@@9 O

RESULTADOS 14
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RESULTADOS

FOLLETO DIVULGATIVO

Bioplanta

$$6$$
$8$$
$$

BioplantatS STAR

STAR

un mismo propésito Dos sistemas ...

un mismo propésito

Dos sistemas ...

RESULTADOS

MEMORIA PROYECTO DE GRADO

FOLLETO TECNICO

Bioplanta

.
Bioplanta T m—
> m BIOPLANTA HS Y STAR

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
REQUISITOS

PROCESO

...................

Bioplanta

15
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NATHALIA GUERIN - HYDROINSIGHT

RESULTADOS

ANIMACION PROCESO TECNICO LANDING PAGE

BIORREACTOR

PRIMARIO
Ml'ﬂ INICIO SERVICIOS  NOSOTROS ORIA  CLIENTES

Bl b B dolh lo invisibl
purificamos el agua, protegemos la vida

Soluciones reales para un futuro més limpio y consciente

Dos soluciones, un mismo proésito

STAR BioplantaHS

HIDRAULICA SANITARIA SAS.
INGENIERIA SANITARIA

p

SANAR SIN -
CONTAMINAR
i)
~

il

7_‘
I
_—

RESULTADOS
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Bioplanta

Blood to Water System

HIDRAULICA SANITARIA SAS.
INGENIERIA SANITARIA

indice

3Quiénes somos?

Nuestra Misién

Nuestra Visién

Bioplanta HS

Cumplimiento normas ambientales
3Como funciona?

OB OIS

Nuestra Mision

Contribuir con la conservacion y la proteccion

de nuestro recurso renovable pero limitado

EL AGUA

RESULTADOS

RESULTADOS

PRESENTACION COMERCIAL

MEMORIA PROYECTO DE GRADO

REDES SOCIALES

Bioplanta

Sablas que...
Con la bioplanta ahorras

Hasta 90,7% menos
emisiones de CO,
Que con la incineracion

Biopla

Sabias que...

1L

PUEDE CONTAMINAR

HASTA 40.000L O

17
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MANUAL DE
MARCA

18



Bioplanta

Blood to Water System

Manual de marca
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MANUAL DE MARCA 5025-1

Manifiesto

En Hidraulica Sanitaria creemos en la vida.
Desde 1977, nos dedicamos a proteger el
recurso mas valioso: el agua.
Transformamos residuos peligrosos en agua
segura, contribuyendo a un futuro sostenible.
Nuestra pasion por la innovacion y el
compromiso con el medio ambiente nos
impulsan a desarrollar soluciones Unicas que
cuidan de las personas y del planeta

ADN DE LA MARCA MANIFIESTO 22



MANUAL DE MARCA

Mision

Conservar y proteger el agua a través
de soluciones innovadoras en
ingenieria ambiental y sanitaria,
desarrollando NNEINES de
tratamiento de aguas residuales que
reducen significativamente el impacto
ambiental y los riesgos bioldgicos, con

un enfoque especial en el sector salud.

ADN DE LA MARCA

2025-]

Vision

Ser lideres en la transformacion
sostenible del tratamiento de aguas
residuales, reconocidos por nuestra
capacidad de convertir residuos
peligrosos en recursos Vvaliosos,
contribuyendo activamente a Ia
preservacion del medio ambiente y al
bienestar de las comunidades.

MISION | VISION 23
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Servicio

AGUA

> LIMPIA
/ BioplantaHS ™
SANGRE | ) <_/

CONTAMINADA J

La Bioplanta HS un sistema especializado para el tratamiento in situ de
residuos liquidos hospitalarios peligrosos, como la sangre. Transforma estos
residuos en agua segura sin generar lodos ni emisiones contaminantes,
reduciendo significativamente el impacto ambiental y los riesgos bioldgicos.

RESIDUOS HOSPITALARIOS | RIESGO BIOLOGICO | BIOSEGURIDAD |
TECNOLOGIA LIMPIA

ADN DE LA MARCA SERIVICIO 24
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Valores

ADN DE LA MARCA VALORES 25
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Personalidad

Técnica, pero accesible: Explicamos lo complejo de forma
comprensible. Hablamos con autoridad, pero también con
empatia.

Responsable y proactiva: No esperamos que el cambio
llegue. Lo lideramos con tecnologia y conciencia.

Respetuosa, pero disruptiva: Respetamos las normativas y
el entorno, pero proponemos nuevas formas de tratar lo que
parecia irresoluble.

ADN DE LA MARCA PERSONALIDAD 26
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Arquetipo

Bioplanta HS encarna el arquetipo del Cuidador, una
marca que protege lo esencial: la salud, el agua y el
entorno. Su comunicaciéon transmite responsabilidad,
seguridad y compromiso ambiental, posicionandola
como una solucién confiable para el tratamiento de
residuos hospitalarios peligrosos.

CUIDADOR PROTECTOR | CONFIABLE | RESPONSABLE | ETICO

ADN DE LA MARCA ARQUETIPO 27
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2025-1

Tono de comunicacion

FORMAL

FRIO

SERIO

CORPORATIVO

COMPLEJO

ADN DE LA MARCA

—O— CASUAL
—O— CALIDO
—O— ALEGRE
—O— AMISTOSO

—O— SIMPLE

TONO DE COMUNICACION 28
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ADN DE LA MARCA

Helcle
TIPO

2025-1
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Bloplanta HS

LOGOTIPO LOGO PTINCIPAL 30



MANUAL DE MARCA

Bioplanta S

Proporcion

Relacion estructural del logotipo expresada
en una reticula modular de 12x de ancho por
3x de alto.

Este sistema permite establecer margenes,
escalas y zonas de protecciéon, asegurando
una aplicaciébn constante y equilibrada en
todos los formatos de uso.

LOGOTIPO

2025-]

Reticula

Guia de construccion geométrica basada en la
proporcion aurea.

A partir de circulos proporcionales, se definen con
precision las curvas, uniones y terminaciones del
logotipo. Esta estructura garantiza una composicion
organica, coherente y Vvisualmente armonica,
vinculando disefio, tecnologia y sostenibilidad.

12X

an x

CONSTRUCCION 31
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Area de respeto

El area de respeto define el espacio minimo que debe mantenerse libre alrededor del logotipo
para asegurar su correcta visibilidad y evitar interferencias visuales.

Esta zona se construyd utilizando como referencia el ancho de la letra "o" del logotipo,
garantizando una proporcidn coherente con su estructura y una aplicacién limpia en cualquier
contexto gréfico.

)

BloplantahlsS

)

LOGOTIPO CONSTRUCCION 32
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Digital Impresion

(72 ppi)
| Con tagline ‘ Con tagline
: 400 px : 14,1 cm
| \

BIOP]OH"GH o

|
e et e = === = o NS ST = = =

280 px l 32 cm 1
| |

T Lo Para garantizar la legibilidad y el reconocimiento del logotipo en todos los
amanos formatos, se establecen tamanos minimos recomendados tanto para medios
digitales como impresos.

»
mlnimos Estos tamafos aseguran que los detalles del logotipo, especialmente el
tagline, mantengan su claridad sin perder integridad visual.

LOGOTIPO TAMANOS MINIMOS 33
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loplantahlS

Blood to Water System

ioplantaHS

Blood to Water System

LOGOTIPO POSTIVO | NEGATIVO 34
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lantaHS

Blood to Water System

Olop

LOGOTIPO ESCALA DE GRISES 35
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Variaciones
LOGOTIPO PRINCIPAL

BioplantaHS

ISOTIPO  VARIACION SIN TAGLINE

88 BioplantaHS

LOGOTIPO VARIACIONES DE LOGO | PRINCIPALES 36
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03 COLORES

LOGOTIPO

2025-1

37
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. HEX : #f3f4f5
HEX : #419dbc RGB : 243,244,245

RGB : 65,157,188
CMYK : 71% 23% CMYK : 4% 2% 2%
; 0%

18% 0%

HEX : #123f66
RGB :18,63,102
CMYK : 99% 78%
36% 23%

TRANSPARENCIA

INTEGRIDAD TRANSFORMACION

PALETA PRIMARIA

PALETA SECUNDARIA ‘

PREVENCION BIENESTAR RENOVACION

HEX : #fO4b3a HEX : #f5d180 HEX : #4aba84
RGB : 240,75,58 RGB : 245,209,128 RGB : 74,186,132
CMYK : 0% 86% CMYK : 4% 17% CMYK : 68% 0%
83% 0% 58% 0% 65% 0%

AUTORIDAD

HEX : #111c42
RGB :17,28,66
CMYK :100% 92%
41% 49%

COLORES PALETA CROMATICA 38
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MANUAL DE MARCA

Proporcion

INTEGRIDAD
30%

TRANSPARENCIA
30%

TRANSFORMACION
30%

2025-1

Integridad - 30%

Color principal de la marca. Transmite confianza,
responsabilidad y autoridad técnica. Se aplica en
titulos, fondos institucionales, iconografia vy
elementos clave del sistema visual.

Transformacién - 30%

Evoca tecnologia, adaptabilidad y evolucién. Se usa
en recursos graficos, fondos complementarios vy
piezas informativas que reflejan procesos y cambio.

Transparencia - 30%

Color de soporte que asegura claridad visual y
limpieza. Funciona como fondo predominante y
espacio de respiro en todos Ilos formatos
comunicativos.

Innovacioén - 10%

Tono de acento que aporta dinamismo y contraste.
Se usa estratégicamente en botones, destacados,
iconos o detalles que requieren visibilidad inmediata
sin saturar.

Los colores complementarios se utilizan de forma puntual para generar contraste, resaltar elementos
clave o jerarquizar la informacion en piezas graficas. Su aplicacion debe ser estratégica y controlada,
manteniendo siempre el equilibrio visual y respetando la predominancia de la paleta principal.

COLORES



MANUAL DE MARCA

Bioplanta

Blood to Water System

@ Blood to Water System @ - ' '

Blood to Water System

Bioplanta

BioplantahS

COLORES APLIACACIONES 40



MANUAL DE MARCA

LOGOTIPO

04

TIPO

GRAFIA

2025-1

41
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Tipografia Principal

La tipografia de Bioplanta HS es personalizada, diseflada exclusivamente para la marca. Su
estructura combina formas redondeadas que transmiten cercania y accesibilidad, con
terminaciones anguladas que evocan precisién y tecnologia. Esta fusién visual refuerza el equilibrio
entre humanidad y rigor técnico, proyectando una marca confiable, innovadora y consciente de su
impacto.

PRINCIPAL

~ BioplantaHS

LOGOTIPO TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA 42
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Tipografias complementarias

GOTHAM Gotham Light ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnAopagrstuvwxyz 1234567890
COMPLEMENTARIA 1

Gotham Book ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Seleccionada por su versatilidad y apariencia abcdefghijkimniopgrstuvwxyz 1234567890

sobria, Gotham refuerza el caracter
corporativo y profesional de la marca. Su
geometria limpia asegura legibilidad en
multiples formatos y aporta estabilidad visual

como tipografia complementaria. Gotham Bold ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Book Italic ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz 1234567890

Gotham Black ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz 1234567890

FUTURA
COMPLEMENTARIA 2

Elegida como complemento para titulos y jerarquias cuando se requiere un peso medio, ya que Gotham no lo
contempla. Su estructura geométrica y apariencia neutra la hacen visualmente compatible, manteniendo la
coherencia y solidez del sistema tipogréafico.

Futura Medium ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz 1234567890

LOGOTIPO TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA 43



MANUAL DE MARCA

LOGOTIPO

O5|-

RA
ICA

2025-1
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Grafica Complementaria

BASADA EN LOGOTIPO

MARIPOSA CAPULLO ALA

TRANSFORMACION ORIGEN FUERZA

GRAFICA APLIACACIONES 45
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Grafica Complementaria

ICONIGRAFIA

] &@"@@
O E G ©
@@Z@ @ /\3

GRAFICA APLIACACIONES 46
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MANUAL DE MARCA

GRAFICA
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GRAFICA

2025-1
asasasavas
sasasasasa
asasasasas
o 1 & T 4 T 4T 4
T A T A T AT 4T,
& 1 & 1T 4 T 4T 4
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Fotografia
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Logo distorcionado Logo rotado

Girar el logo altera su lectura y percepcion. La
aplicacion debe ser siempre en orientacion
horizontal.

|

| |
| Modificar las proporciones del logo afecta su :
: legibilidad y coherencia visual. Siempre debe |
. mantenerse en su relacion de aspecto original. |

K2

Blood'to Water Systag

Blood Fadnatarey stén

Logo con sombra o efectos 3D

| . - |

| Logo sobre imagen sin contraste |
Agregar sombras u otros efectos distorsiona el : |

|

|

Aplicar el logo sobre fondos complejos o sin |
contraste dificulta su lectura. Siempre debe |
. garantizarse visibilidad clara.

estilo visual limpio y profesional del logo.

GRAFICA USOS 50
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Beatriz Caicedo
Gerente de Proyectos

3168671002

bcaicedo@hidraulicasanitaria.com

www.hidraulicasanitaria.com

HIDRAULICA SANITARIA SAS.
@ @bioplantaHs INGENIERIA SANITARIA

Bioplanta

Blood to Water System

HIDRAULICA SANITARIA SAS.
INGENIERIA SANITARIA
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Bioplanta

Bioplanta

Blood to Water System

___ Bioplantalis

L OGOT [ — APLIACACIONES 56



El final de un recorrido también
puede ser el inicio de una mirada
distinta.
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Manifiesto

En Hidraulica Sanitaria creemos en la vida.
Desde 1977, nos dedicamos a proteger el
recurso mMas valioso: el agua.
Transformamos residuos peligrosos en agua
segura, contribuyendo a un futuro sostenible.
Nuestra pasion por la innovacion y el
compromiso con el medio ambiente nos
impulsan a desarrollar soluciones Unicas que
cuidan de las personas y del planeta

ADN DE LA MARCA MANIFIESTO o6l



MANUAL DE MARCA

Mision

Conservar y proteger el agua a través
de soluciones innovadoras en
ingenieria ambiental y sanitaria,
desarrollando NNEINES de
tratamiento de aguas residuales que
reducen significativamente el impacto
ambiental y los riesgos bioldgicos, con

un enfoque especial en el sector salud.

ADN DE LA MARCA

2025-]

Vision

Ser lideres en la transformacion
sostenible del tratamiento de aguas
residuales, reconocidos por nuestra
capacidad de convertir residuos
peligrosos en recursos Vvaliosos,
contribuyendo activamente a Ia
preservacion del medio ambiente y al
bienestar de las comunidades.

MISION | VISION 62
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Servicio

AGUA

/_> LIMPIA
STAR A

AGUAS RESIDUALES Y
SANGRE CONTAMINADA

La Bioplanta HS un sistema especializado para el tratamiento in situ de
residuos liquidos hospitalarios peligrosos, como la sangre. Transforma estos
residuos en agua segura sin generar lodos ni emisiones contaminantes,
reduciendo significativamente el impacto ambiental y los riesgos bioldgicos.

RESIDUOS HOSPITALARIOS | RIESGO BIOLOGICO | BIOSEGURIDAD |
TECNOLOGIA LIMPIA

ADN DE LA MARCA SERIVICIO 63
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Valores
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Personalidad

Técnica, pero accesible: Explicamos lo complejo de forma
comprensible. Hablamos con autoridad, pero también con
empatia.

Responsable y proactiva: No esperamos que el cambio
llegue. Lo lideramos con tecnologia y conciencia.

Respetuosa, pero disruptiva: Respetamos las normativas y
el entorno, pero proponemos nuevas formas de tratar lo que
parecia irresoluble.

ADN DE LA MARCA PERSONALIDAD 65
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Arquetipo

El STAR encarna el arquetipo del Cuidador, una marca
que protege lo esencial: la salud, el agua y el entorno.
Su comunicacion transmite responsabilidad,
seguridad y compromiso ambiental, posicionandola
como una solucién confiable para el tratamiento de
residuos hospitalarios peligrosos.

CUIDADOR PROTECTOR | CONFIABLE | RESPONSABLE | ETICO

ADN DE LA MARCA ARQUETIPO 66
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Tono de comunicacion

FORMAL

FRIO

SERIO

CORPORATIVO

COMPLEJO

ADN DE LA MARCA

—O— CASUAL
—O— CALIDO
—O— ALEGRE
—O— AMISTOSO

—O— SIMPLE

TONO DE COMUNICACION 67
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Aguas Residuales
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Reticula

g Guia de construccion geométrica basada en la
proporcion aurea.
A partir de circulos proporcionales, se definen con

Sistema de Tratamiento de precision las curvas, uniones y terminaciones del
Aguas Residuales logotipo. Esta estructura garantiza una composicion
organica, coherente y Vvisualmente armodnica,

vinculando disefio, tecnologia y sostenibilidad.

16X

Proporcion

Relacion estructural del logotipo expresada

en una reticula modular de 19x de ancho por

8x de alto.

Este sistema permite establecer margenes, 8X
escalas y zonas de protecciéon, asegurando A

una aplicaciébn constante y equilibrada en Sistema de Tratamiento de
todos los formatos de uso. Agugs Residual

LOGOTIPO CONSTRUCCION 70
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contexto gréafico.

LOGOTIPO

Area de respeto

El area de respeto define el espacio minimo que debe mantenerse libre alrededor del logotipo
para asegurar su correcta visibilidad y evitar interferencias visuales.
Esta zona se construyd utilizando como referencia el ancho y alto del simbolo naranja del logotipo,
garantizando una proporcion coherente con su estructura y una aplicacién limpia en cualquier

L 2X

2X

Sistema de Tratamiento de
Aguas Residuales
|

2X
|

2025-1

CONSTRUCCION 71
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Digital Impresion

(72 ppi)
Con tagline Con tagline
. 380 px 1 1 9,5 cm 1
| o R | | |

| ! | !
! 260 px | \ 3,2cm \
| B \ | \

Tamanos
minimos

LOGOTIPO

Para garantizar la legibilidad y el reconocimiento del logotipo en todos los
formatos, se establecen tamanos minimos recomendados tanto para medios
digitales como impresos.

Estos tamanos aseguran que los detalles del logotipo, especialmente el
tagline, mantengan su claridad sin perder integridad visual.

TAMANOS MINIMOS 72
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SIAR

Sistema de Tratamiento de
Aguas Residuales

SIAR

Sistema de Tratamiento de
Aguas Residuales

LOGOTIPO POSTIVO | NEGATIVO 73
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Sistema de Tratamiento de
Aguas Residuales

LOGOTIPO ESCALA DE GRISES 74
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Variaciones
LOGOTIPO PRINCIPAL

STAR

Sistema de Tratamiento de
Aguas Residuales

VARIACION SIN TAGLINE
STAR

LOGOTIPO VARIACIONES DE LOGO | PRINCIPALES 75
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. HEX : #f3f4f5
HEX : #419dbc RGB : 243,244,245

RGB : 65,157,188
CMYK : 71% 23% CMYK : 4% 2% 2%
' 0%

18% 0%

HEX : #123f66
RGB :18,63,102
CMYK : 99% 78%
36% 23%

TRANSPARENCIA

INTEGRIDAD TRANSFORMACION

PALETA PRIMARIA

PALETA SECUNDARIA ‘

PREVENCION BIENESTAR RENOVACION

HEX : #fO4b3a HEX : #f5d180 HEX : #4aba84
RGB : 240,75,58 RGB : 245,209,128 RGB : 74,186,132
CMYK : 0% 86% CMYK : 4% 17% CMYK : 68% 0%
83% 0% 58% 0% 65% 0%

AUTORIDAD

HEX : #111c42
RGB :17,28,66
CMYK : 100% 92%
41% 49%

COLORES PALETA CROMATICA 78
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Proporcion

INTEGRIDAD
30%

TRANSPARENCIA
30%

TRANSFORMACION
30%

2025-1

Integridad - 30%

Color principal de la marca. Transmite confianza,
responsabilidad y autoridad técnica. Se aplica en
titulos, fondos institucionales, iconografia vy
elementos clave del sistema visual.

Transformacién - 30%

Evoca tecnologia, adaptabilidad y evolucién. Se usa
en recursos graficos, fondos complementarios vy
piezas informativas que reflejan procesos y cambio.

Transparencia - 30%

Color de soporte que asegura claridad visual y
limpieza. Funciona como fondo predominante y
espacio de respiro en todos Ilos formatos
comunicativos.

Innovacioén - 10%

Tono de acento que aporta dinamismo y contraste.
Se usa estratégicamente en botones, destacados,
iconos o detalles que requieren visibilidad inmediata
sin saturar.

Los colores complementarios se utilizan de forma puntual para generar contraste, resaltar elementos
clave o jerarquizar la informacion en piezas graficas. Su aplicacion debe ser estratégica y controlada,
manteniendo siempre el equilibrio visual y respetando la predominancia de la paleta principal.

COLORES
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Sistema de Tratamiento de
Aguas Residuales

Sistema de Tratamiento de ' '
Aguas Residuales

Sistema de Tratamiento de
' ' Aguas Residuales

COLORES APLIACACIONES 80
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Tipografia Principal

La tipografia de el STAR es personalizada, disefiada exclusivamente para la marca. Su estructura
combina formas redondeadas que transmiten cercania y accesibilidad, con terminaciones
anguladas que evocan precision y tecnologia. Esta fusién visual refuerza el equilibrio entre
humanidad y rigor técnico, proyectando una marca confiable, innovadora y consciente de su

impacto.
PRINCIPAL g
Sistema de Tratamiento de
Aguas Residuales
TAGLINE /
Goldplay SemiBold <

EIggida por su equilibrio visual con .Ia tipografia Goldplay Medium ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
principal, Goldplay aporta redondez sin caer en lo abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz 1234567890
infantil. Sus terminaciones sutiles refuerzan Ila N
identidad tecnoldgica y cercana de la marca. Goldplay SemiBold ~ ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz 1234567890

LOGOTIPO TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA 82
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Tipografias complementarias

GOTHAM Gotham Light ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnAopqgrstuvwxyz 1234567890
COMPLEMENTARIA 1

Gotham Book ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Seleccionada por su versatilidad y apariencia abcdefghijklmniopgrstuvwxyz 1234567890

sobria, Gotham refuerza el caracter
corporativo y profesional de la marca. Su
geometria limpia asegura legibilidad en
multiples formatos y aporta estabilidad visual
como tipografia complementaria.

Gotham Book Italic ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz 1234567890

Gotham Bold ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz 1234567890
Gotham Black ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz 1234567890

FUTURA
COMPLEMENTARIA 2

Elegida como complemento para titulos y jerarquias cuando se requiere un peso medio, ya que Gotham no lo
contempla. Su estructura geométrica y apariencia neutra la hacen visualmente compatible, manteniendo la
coherencia y solidez del sistema tipogréafico.

Futura Medium ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz 1234567890

LOGOTIPO TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIA 83
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Grafica Complementaria

BASADA EN LOGOTIPO

335

PILAR NUCLEO FLUJO

ESTRUCTURA EQUILIBRIO CONEXION

GRAFICA APLIACACIONES 85
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Grafica Complementaria

ICONIGRAFIA
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Fotografia
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Logo distorcionado Logo rotado

Girar el logo altera su lectura y percepcion. La
aplicacion debe ser siempre en orientacion
horizontal.

|

| |
\ Modificar las proporciones del logo afecta su :
: legibilidad y coherencia visual. Siempre debe |
. mantenerse en su relacion de aspecto original. 4

Sistema de Tiatamiento desss
Aguas Residuales

Logo con sombra o efectos 3D

Agregar sombras u otros efectos distorsiona el
estilo visual limpio y profesional del logo.

Logo sobre imagen sin contraste
|

Aplicar el logo sobre fondos complejos o sin |
contraste dificulta su lectura. Siempre debe |
. garantizarse visibilidad clara.

GRAFICA USOS 90
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Beatriz Caicedo
Gerente de Proyectos

3168671002

bcaicedo@hidraulicasanitaria.com

www.hidraulicasanitaria.com

St

Sistema de Tratamiento de HIDRAULICA SANITARIA SAS.
Aguas Residuales @ @bioplantaHs INGENIERIA SANITARIA

Ml

HIDRAULICA SANITARIA SAS.
INGENIERIA SANITARIA
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STt

Sistema de Tratamiento de
Aguas Residuales
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El final de un recorrido también
puede ser el inicio de una mirada
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