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El proyecto aborda la necesidad de visibilizar tecnologías como Bioplanta HS 
y STAR, que permiten transformar residuos líquidos contaminados (como la 
sangre) en agua tratada, segura para su disposición. Una solución crítica en 
sectores donde la gestión responsable de estos residuos es esencial para la 
salud y el medio ambiente.
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05JUSTIFICACIÓN

Las instituciones de salud generan residuos líquidos peligrosos como la sangre, que si no son 
tratados adecuadamente, representan un riesgo para la salud pública y el medio ambiente.

MANEJO CONVENCIONAL DE LOS RESIDUOS LIQUIDOS HOSPITALARIOS

CO2

CH4

CIRUGÍA SANGRE

INCINERACIÓN LIBERACIÓN DE GASES
TÓXICOS

CONTAMINACIÓN DE 
FUENTES HIDRICAS

VERTIMIENTO
ALCANTARILLADO

1L
40.000L

PUEDE CONTAMINAR 
HASTA

EN COLOMBIA, SE GENERAN

DE RESIDUOS HOSPITALARIOS AL AÑO

42.000 TONELADAS

Instituto Nacional de Salud de Colombia (INS). 
Informes de gestión de residuos hospitalarios.

Organización Mundial de la Salud (OMS). 
Waste from healthcare activities.
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03PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La *)1)� ,0.:80>4� ,-� 852:+054-8� 8589-40*2-8, la limitada visibilidad 
frente a métodos tradicionales contaminantes y la poca coherencia 
visual con su misión han dificultado el posicionamiento de las 
tecnologías Bioplanta HS y STAR en el sector salud.

DIVULGACIÓN CIENTÍFICA APROPIACIÓN SOCIAL DEL 
CONOCIMIENTO

SEMIOTICA VISUAL

(Sánchez-Mora, 2004) (López Cerezo, 2009) (Kress & van Leeuwen, 1996)

BRANDING DE SERVICIOS

(Lovelock & Wirtz, 2011)
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HS

HSHS

HS

INGENIERO 
AMBIENTAL

CLÍNICAS Y 
HOSPITALES

AGENTE 
COMERCIAL

HS

GERENTE DE PROYECTOS

GERENCIA

ÁREA FINANCIERA

HS HS HS

OPERARIOS

Experto #2
Martha Tigreros

Experto #2
Martha Tigreros

Usuarios intermediarios que conectan la 
solución con los tomadores de decisión.

Experto #1

Experto #1
Beatriz Caicedo Garcia

Beatriz Caicedo

Usuarios intermediarios

Ingeniero ambiental (institución de salud)

Agente comercial (Hidráulica Sanitaria)

Comunicar valor técnico y ambiental 
de las tecnologías

Tomadores de decisión

Directivos administrativos
Área financiera

Evaluar y aprobar la adopción de la 
tecnología

Necesidades
Material técnico claro y normativo 

Material visual persuasivo

Ver beneficios estratégicos y económicos, de 
forma concisa y visualmente estructurada.

Público General

'%'ARIO%
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07USUARIOS

Ingeniera sanitaria y directora de Hidráulica Sanitaria. Su rol como experta estuvo enfocado en aportar una visión estratégica 
desde la empresa, con énfasis en cómo comunicar adecuadamente el servicio a instituciones del sector salud.

Ingeniera sanitaria con experiencia en gestión ambiental hospitalaria. Se desempeña como coordinadora de gestión ambiental 
en instituciones de salud, lo que le permite aportar una mirada técnica y operativa desde el entorno clínico.



OE

Diseñar una estrategia de comunicación visual que fortalezca el 
posicionamiento de la Bioplanta HS y el STAR en instituciones de salud en la 
ciudad de Cali que traten residuos líquidos hospitalarios.

Identificar las características técnicas y los elementos de comunicación 
visual que diferencian a la Bioplanta HS y el STAR de su competencia para 
establecer elementos que puedan orientar su estrategia de comunicación 
visual.

Definir los valores simbólicos con los que los grupos de interés relacionan la 
Bioplanta y el STAR como insumo para la configuración de su identidad visual

Configurar los elementos de diseño que hacen parte de la estrategia de 
comunicación visual para la Bioplanta HS y la STAR, para fortalecer su 
reconocimiento y posicionamiento en el sector hospitalario de la ciudad de 
Cali.

OG

1
2
3
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OE 1 OE 2 OE 3
Identificar las 

características técnicas y 
elemento Com. Visual

Definir los valores 
simbólicos

Configurar los 
elementos de diseño

Tamizar
Oxigenar

Germinar
Suavizar

Verter

Resultados

FLUJO DE DEPURACIÓN GRÁFICA

Metodología inspirada en los principios del Design Sprint (Knapp et al., 2016).

Entender y filtrar
Expandir y 
conectar

Sembrar 
significado Estructurar y 

refinar

Concretar y 
validar

entrevistas tabla comparativa de 
tecnologías

tabla comparativa de 
comunicación visual

taller co 
creación 1
(interno HS)

taller co 
creación 2
(externo)

lista de valores 
simbólicoz y 
atributos

conclusiones, 
conceptualización

desarrollo 
estrategia

identidad visual 
Bioplanta y STAR

Folletos

Landing page
y redes

Pruebas 
de usuario

Pruebas de 
usuario
final

Modificaciones

R'TA� ETODO�O�<CA
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Nivel superior (EMPRESA)

Nivel intermedio 
(TECNOLOGÍAS - MARCAS DE 

SERVICIO/PRODUCTO)

Empresa matriz que desarrolla las 
tecnologías.

Tecnologías que conforman el 
portafolio de servicios.

 Nivel inferior 
(ESTRATEGIA 

VISUAL)
Desde cada marca se 
derivan las siguientes 

herramientas de 
comunicación:

I,-490,),�
;08:)2�	�


 )9-70)2�
;08:)2�	�


�)4,04/�
6)/-

R-,-8�
85+0)2-8

Logotipo para 
cada tecnología

Paleta de color y 
tipografía propia
Sistema gráfico 
coherente con el 
sector

Folleto duvilgativo : 
Lenguaje accesible para 
públicos generales
Folleto técnico: contenido 
especializado para 
tomadores de decisión
Video animado proceso
Presentación comercial

Página digital con 
información centralizada
Diseño claro y funcional

Respaldo profesional y 
accesibilidad

Apoyo visual para 
difusión digital
Resalta datos clave y 
atributos
Refuerza el 
reconocimiento de marca

Reforzar la 
diferenciación y 
profesionalismo

Facilitar la comprensión 
técnica y general del 
servicio

Centralizar la información 
y aportar respaldo digital

Visibilizar la tecnología y 
construye reconocimientoOBJETIVO
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Usuarios intermediarios

Ingeniero ambiental (institución de salud)

Agente comercial (Hidráulica Sanitaria)

Comunicar valor técnico y ambiental 
de las tecnologías

Tomadores de decisión

Directivos administrativos
Área financiera

Evaluar y aprobar la adopción de la 
tecnología

CLÍNICAS Y 
HOSPITALES

HS

GERENTE DE PROYECTOS

GERENCIA

ÁREA FINANCIERA

HS HS HS

OPERARIOS

Experto #1

Apropiación social del conocimiento

Video animado

Folleto divulgativo

Publicaciones en redes

Divulgación científica B.

A.

C.

E.

D.

F.

Público General

 Puente de comunicación

INGENIERO 
AMBIENTAL

HS

HSHS

HS

AGENTE 
COMERCIAL Experto #2

Usuarios intermediarios que conectan la 
solución con los tomadores de decisión.

E%TRATE�IA�DE�DI('��ACI=!
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CORTO PLAZO MEDIANO PLAZO LARGO PLAZO
3 meses 6 meses 9 meses

Producción de 
Materiales de 
Comunicación

Presentación 
comercial.

Publicación de 
landing page 
inicial.

Implementación 
identidad visual

Campañas de 
fortalecimiento 
de marca

Generación de 
materiales 
avanzados

Consolidación de 
la identidad en el 
sector salud 

Rediseño y 
expansión de 
página web

implementación 
de estrategia de 
redes

Creación de 
contenido 
especializado 

DE%ARRO��O�E%TRATE�ICO�
E!�E��TIE #O
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OE

Diseñar una estrategia de comunicación visual que fortalezca el 
posicionamiento de la Bioplanta HS y el STAR en instituciones de salud en la 
ciudad de Cali que traten residuos líquidos hospitalarios.

Identificar las características técnicas y los elementos de comunicación 
visual que diferencian a la Bioplanta HS y el STAR de su competencia para 
establecer elementos que puedan orientar su estrategia de comunicación 
visual.

Definir los valores simbólicos con los que los grupos de interés relacionan la 
Bioplanta y el STAR como insumo para la configuración de su identidad visual

Configurar los elementos de diseño que hacen parte de la estrategia de 
comunicación visual para la Bioplanta HS y la STAR, para fortalecer su 
reconocimiento y posicionamiento en el sector hospitalario de la ciudad de 
Cali.

OG

1
2
3
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VALIDACIÓN #1

CORRECCIONES : 

CORRECCIONES : 

• Cortes y formato: Se ajustaron dimensiones y 
dobleces para mejorar la manipulación del 
brochure.

• Elección de materiales
• Validación de las piezas por el público objetivo

• Tono de voz: Se redefinió el lenguaje para 
hacerlo más cercano, claro y estratégico.

• Visibilización de beneficios: Se jerarquizó mejor 
la información destacando los beneficios clave 
del servicio.

• Hoja de cotización: Se equilibró la distribución 
del contenido y se mejoró la diagramación para 
facilitar su lectura y comprensión.

VALIDACIÓN #2

VALIDACIÓN LANDING VALIDACIÓN FOLLETOS

VALIDACIÓN FOLLETO EN OTROS MATERIALES
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%089-3)�,-�T7)9)30-495�,-�
A/:)8�R-80,:)2-8

%089-3)�,-�T7)9)30-495�,-�
A/:)8�R-80,:)2-8

CH4
CO2

HS

IDENTIDAD VISUAL BIOPLANTA HS IDENTIDAD VISUAL STAR
Manual de marca página #18 Manual de marca página #58

NATHALIA GUERIN - HYDROINSIGHT MEMORIA PROYECTO DE GRADO

14RESULTADOS



RE%'�TADO%

%089-3)�,-�T7)9)30-495�,-�
A/:)8�R-80,:)2-8

%089-3)�,-�T7)9)30-495�,-�
A/:)8�R-80,:)2-8

CH4
CO2

HS
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FOLLETO DIVULGATIVO FOLLETO TÉCNICO
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PTAR

Incineración

Bioplanta HS

STAR

Tecnología Limitaciones Costo

Genera lodos contaminantes. 
Requiere amplio espacio.

Emisión de gases tóxicos. 
Alto riesgo para la salud. 

Elevado consumo energético.

n/a

n/a

Transforma residuos líquidos 
hospitalarios peligrosos, 
como la sangre, en agua 

segura, sin generar lodos ni 
emisiones contaminantes.

Trata aguas residuales 
hospitalarias, eliminando 
contaminantes de forma 
eficiente, segura y sin 

generar residuos finales.

No genera lodos ni 
emisiones contaminantes.

Alta eficiencia en la 
eliminación de patógenos 
y compuestos peligrosos.

Transforma residuos en 
agua segura.

Operación limpia, segura 
y responsable con el 
medio ambiente.

Implementación posible in 
situ (sin necesidad de 
grandes espacios).

BENEFICIOS BENEFICIOS

Tratamiento integral de aguas 
residuales hospitalarias 

No genera residuos finales

Proceso biológico y 
químico eficiente.

Ideal para el tratamiento 
constante de residuos 
hospitalarios de mediano y 
alto riesgo

Implementación posible in 
situ 

�������	
�	��������
��	
�	
�����	����
�����

A partir de 0,1 L/segundo

REQUISITOS

SERVICIOS

Espacio mínimo 20 m2

Entre 2 y 25 quírofanos
Entre 40 y 350 camas

Laboratorio clínico Gastroentorología Urología Consulta externa

Dos sistemas ...

�������	
�	��������
��	
�	
�����	����
�����

un mismo propósito
Contáctanos

www.hidraulicasanitaria.com

�������	
�	��������
��	
�	
�����	����
�����

Dos sistemas ... un mismo propósito
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LANDING PAGE

RE%'�TADO%
ANIMACIÓN PROCESO TÉCNICO LANDING PAGE
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RE%'�TADO%
REDES SOCIALESPRESENTACIÓN COMERCIAL
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22ADN DE LA MARCA

Manifiesto

MANIFIESTO 
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23ADN DE LA MARCA MISIÓN | VISIÓN 

Misión Visión

MISIÓN | VISIÓN 

Conservar y proteger el agua a través 
de soluciones innovadoras en 
ingeniería ambiental y sanitaria, 
desarrollando sistemas de 
tratamiento de aguas residuales que 
reducen significativamente el impacto 

ambiental y los riesgos biológicos, con 
un enfoque especial en el sector salud.

Ser líderes en la transformación 
sostenible del tratamiento de aguas 
residuales, reconocidos por nuestra 
capacidad de convertir residuos 
peligrosos en recursos valiosos, 
contribuyendo activamente a la 
preservación del medio ambiente y al 
bienestar de las comunidades.
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Servicio

SERIVICIO

�a 
ioplanta �S un sistema especiali8ado para el tratamiento in situ de 
residuos líquidos )ospitalarios peligrosos, como la sangre. �ransforma estos 
residuos en agua segura sin generar lodos ni emisiones contaminantes, 
reduciendo significativamente el impacto amEiental \ los riesgos Eiol®gicos�

RESIDUOS HOSPITALARIOS | RIESGO BIOLÓGICO | BIOSEGURIDAD | 
TECNOLOGÍA LIMPIA  

SANGRE 
CONTAMINADA

AGUA 
LIMPIA



MANUAL DE MARCA 2025-1

24ADN DE LA MARCA

Servicio

SERIVICIO

�a 
ioplanta �S un sistema especiali8ado para el tratamiento in situ de 
residuos líquidos )ospitalarios peligrosos, como la sangre. �ransforma estos 
residuos en agua segura sin generar lodos ni emisiones contaminantes, 
reduciendo significativamente el impacto amEiental \ los riesgos Eiol®gicos�

RESIDUOS HOSPITALARIOS | RIESGO BIOLÓGICO | BIOSEGURIDAD | 
TECNOLOGÍA LIMPIA  

SANGRE 
CONTAMINADA

AGUA 
LIMPIA
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Valores

VALORES

Sostenibilidad activa

Rigor técnico

Innovación con propósito

Compromiso humano
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Personalidad

PERSONALIDAD

Técnica, pero accesible: Explicamos lo complejo de forma 
comprensible. Hablamos con autoridad, pero también con 
empatía.

Responsable y proactiva: No esperamos que el cambio 
llegue. Lo lideramos con tecnología y conciencia.

Respetuosa, pero disruptiva: Respetamos las normativas y 
el entorno, pero proponemos nuevas formas de tratar lo que 
parecía irresoluble.
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26ADN DE LA MARCA

Personalidad

PERSONALIDAD

Técnica, pero accesible: Explicamos lo complejo de forma 
comprensible. Hablamos con autoridad, pero también con 
empatía.

Responsable y proactiva: No esperamos que el cambio 
llegue. Lo lideramos con tecnología y conciencia.

Respetuosa, pero disruptiva: Respetamos las normativas y 
el entorno, pero proponemos nuevas formas de tratar lo que 
parecía irresoluble.

MANUAL DE MARCA 2025-1

27ADN DE LA MARCA

Arquetipo

ARQUETIPO 


ioplanta �S encarna el arquetipo del Cuidador, una 
marca que protege lo esencial� la salud, el agua y el 
entorno. Su comunicación transmite responsabilidad, 
seguridad y compromiso ambiental, posicion<ndola 
como una soluci®n confiaEle para el tratamiento de 

residuos )ospitalarios peligrosos.

PROTECTOR | CON�IABLE | RESPONSABLE | CTICO
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Tono de comunicación

TONO DE COMUNICACIÓN

�ORMAL CASUAL

�RÍO CBLIDO

SERIO ALEGRE

CORPORATI"O AMISTOSO

COMPLE�O SIMPLE
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LOGO
TIPO02
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Retícula

Proporción

CONSTRUCCIÓN

(255* :5 =':+8 9?9:+3

B255* :5 #':+8 S?9:+3

3X

12X

�uía de construcción geométrica basada en la 
proporción <urea.
$ partir de c¨rculos proporcionales� se definen con 

precisión las curvas, uniones y terminaciones del 
logotipo. 
sta estructura garanti8a una composición 
org<nica, co)erente y visualmente armónica, 
vinculando dise?o, tecnología y sostenibilidad.

�elación estructural del logotipo e6presada 
en una retícula modular de ��6 de anc)o por 
�6 de alto.

ste sistema permite establecer m<rgenes, 
escalas y 8onas de protección, asegurando 
una aplicación constante y equilibrada en 
todos los formatos de uso.
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32LOGOTIPO

Área de respeto

CONSTRUCCIÓN

B255* :5 #':+8 S?9:+3

(l �rea de respeto define el espacio m¨nimo Tue deEe mantenerse liEre alrededor del logotipo 

para asegurar su correcta visibilidad y evitar interferencias visuales.

sta 8ona se construyó utili8ando como referencia el anc)o de la letra �o� del logotipo, 
garanti8ando una proporción co)erente con su estructura y una aplicación limpia en cualquier 
conte[to gr�fico�

1X

1X

1X 1X
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32LOGOTIPO

Área de respeto

CONSTRUCCIÓN

B255* :5 #':+8 S?9:+3

(l �rea de respeto define el espacio m¨nimo Tue deEe mantenerse liEre alrededor del logotipo 

para asegurar su correcta visibilidad y evitar interferencias visuales.

sta 8ona se construyó utili8ando como referencia el anc)o de la letra �o� del logotipo, 
garanti8ando una proporción co)erente con su estructura y una aplicación limpia en cualquier 
conte[to gr�fico�

1X

1X

1X 1X
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Impresión

Tamaños 
mínimos

MISIÓN | VISIÓN TAMAÑOS MÍNIMOS

400 px

148 px

14,1 cm

5,2 cm

103 px

280 px

0,6 cm

3,2 cm

Digital
(72 ppi)

Con taglineCon tagline

Sin taglineSin tagline

Para garantizar la legibilidad y el reconocimiento del logotipo en todos los 
formatos, se establecen tamaños mínimos recomendados tanto para medios 
digitales como impresos.
Estos tamaños aseguran que los detalles del logotipo, especialmente el 
tagline, mantengan su claridad sin perder integridad visual.
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36LOGOTIPO VARIACIONES DE LOGO | PRINCIPALES

Variaciones
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36LOGOTIPO VARIACIONES DE LOGO | PRINCIPALES

Variaciones
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COLORES03
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38COLORES MISIÓN | VISIÓN PALETA CRÓMATICA 

INTEGRIDAD

AUTORIDAD PREVENCIÓN RENOVACIÓNBIENESTAR

TRANSFORMACIÓN INNOVACIÓN TRANSPARENCIA

PALETA PRIMARIA

PALETA SECUNDARIA

HEX : #123f66 

CMYK : 99% 78% 
36% 23%

RGB : 18,63,102
HEX : #419dbc

CMYK : 71% 23% 
18% 0%

RGB : 65,157,188
HEX : #f89522

CMYK : 0% 49% 
98% 0%

RGB : 248,149,34
HEX : #f3f4f5

CMYK : 4% 2% 2% 
0%

RGB : 243,244,245

HEX : #111c42

CMYK : 100% 92% 
41% 49%

RGB : 17,28,66
HEX : #f04b3a

CMYK : 0% 86% 
83% 0%

RGB : 240,75,58
HEX : #f5d180

CMYK : 4% 17% 
58% 0%

RGB : 245,209,128
HEX : #4aba84

CMYK : 68% 0% 
65% 0%

RGB : 74,186,132
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39COLORES MISIÓN | VISIÓN USO 

INTEGRIDAD
TRANSFORMACIÓN

INNOVACIÓN

TRANSPARENCIA

30%
30%

30%

10%

Integridad – 30%
&olor principal de la marca� 7ransmite confian]a� 

responsabilidad y autoridad técnica. Se aplica en 
títulos, fondos institucionales, iconografía y 
elementos clave del sistema visual.

Transformación – 30% 

voca tecnología, adaptabilidad y evolución. Se usa 
en recursos gr�ficos� Iondos complementarios \ 

pie]as inIormativas Tue reůeMan procesos \ camEio�

Transparencia – 30%
Color de soporte que asegura claridad visual y 
limpie8a. �unciona como fondo predominante y 
espacio de respiro en todos los formatos 
comunicativos.

Innovación – 10%
�ono de acento que aporta dinamismo y contraste. 
Se usa estratégicamente en botones, destacados, 
íconos o detalles que requieren visibilidad inmediata 
sin saturar.

Proporción

L59 )5258+9 )5362+3+4:'8/59 9+ ;:/2/@'4 *+ ,583' 6;4:;'2 6'8' -+4+8'8 )54:8'9:+� 8+9'2:'8 +2+3+4:59 
clave o jerarquizar la información en piezas gráficas. Su aplicación debe ser estratégica y controlada, 

manteniendo siempre el equilibrio visual y respetando la predominancia de la paleta principal.
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42MISIÓN | VISIÓN TIPOGRAFÍA COMPLEMENTARIA LOGOTIPO

G52*62'? S+3/B52*

Tipografía Principal
�a tipografía de 
ioplanta �S es personali8ada, dise?ada e6clusivamente para la marca. Su 
estructura combina formas redondeadas que transmiten cercanía y accesibilidad, con 
terminaciones anguladas que evocan precisión y tecnología. 
sta fusión visual refuer8a el equilibrio 
entre Kumanidad \ rigor t¤cnico� pro\ectando una marca confiaEle� innovadora \ consciente de su 

impacto.

�	����


����C��	�
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��������:����S����� !
aEcdeIgKiMNlmn¬opTrstuvZ[\] ����������

ABCDE�GHI�LMNEOP�RSTU"#$%&
'()*+,-./01234G56789:;<=>?@ �����	
���

�oldplay �edium

G52*62'? S+3/B52*


legida por su equilibrio visual con la tipografía 
principal, �oldplay aporta redonde8 sin caer en lo 
infantil. Sus terminaciones sutiles refuer8an la 
identidad tecnológica y cercana de la marca.
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G52*62'? S+3/B52*
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Tipografías complementarias
GOTHAM

�UTURA

C����
�
��	��	 �
ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Book

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Light

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Black

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Book Italic

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Futura Medium

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Bold

Seleccionada por su versatilidad y apariencia 
sobria, �ot)am refuer8a el car<cter 
corporativo y profesional de la marca. Su 
geometría limpia asegura legibilidad en 
mAltiples formatos y aporta estabilidad visual 
como tipografía complementaria.

P R E C I SA  |  E S T RU C T U R A DA  |  M O D E R N A  |  
V É R SAT I L  |  C L A R A

C����
�
��	��	 �

(legida como complemento para t¨tulos \ MerarTu¨as cuando se reTuiere un peso medio� \a Tue *otKam no lo 

contempla. Su estructura geométrica y apariencia neutra la )acen visualmente compatible, manteniendo la 
coKerencia \ solide] del sistema tipogr�fico�

G E O M É T R I C A   |  L I M P I A  |  
CO N T E M P O R Á N E A |  F U N C I O N A L  |  N E U T R A L
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Gráfica Complementaria

	S	�	 
� ��������

MARIPOSA
��	�S����	C�;�

ALA
��
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CAPULLO
����
�

GRÁFICA



Gráfica Complementaria
�C�����	�9	

MANUAL DE MARCA 2025-1

46APLIACACIONES

CO2

CH4
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GRÁFICA



Gráfica Complementaria
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GRÁFICA
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Fotografía
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50USOSGRÁFICA

Usos inconrrectos

Logo distorcionado
Modificar las proporciones del logo afecta su 
legibilidad y coherencia visual. Siempre debe 
mantenerse en su relación de aspecto original.

Logo rotado
Girar el logo altera su lectura y percepción. La 
aplicación debe ser siempre en orientación 
horizontal.

Logo con sombra o efectos 3D
Agregar sombras u otros efectos distorsiona el 
estilo visual limpio y profesional del logo.

Logo sobre imagen sin contraste
Aplicar el logo sobre fondos complejos o sin 
contraste dificulta su lectura. Siempre debe 
garantizarse visibilidad clara.
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El final de un recorrido también 

puede ser el inicio de una mirada 

distinta.

creative agency
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MANIFIESTO 
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62ADN DE LA MARCA MISIÓN | VISIÓN 

Misión Visión

MISIÓN | VISIÓN 

Conservar y proteger el agua a través 
de soluciones innovadoras en 
ingeniería ambiental y sanitaria, 
desarrollando sistemas de 
tratamiento de aguas residuales que 
reducen significativamente el impacto 

ambiental y los riesgos biológicos, con 
un enfoque especial en el sector salud.

Ser líderes en la transformación 
sostenible del tratamiento de aguas 
residuales, reconocidos por nuestra 
capacidad de convertir residuos 
peligrosos en recursos valiosos, 
contribuyendo activamente a la 
preservación del medio ambiente y al 
bienestar de las comunidades.
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Misión Visión

MISIÓN | VISIÓN 

Conservar y proteger el agua a través 
de soluciones innovadoras en 
ingeniería ambiental y sanitaria, 
desarrollando sistemas de 
tratamiento de aguas residuales que 
reducen significativamente el impacto 

ambiental y los riesgos biológicos, con 
un enfoque especial en el sector salud.

Ser líderes en la transformación 
sostenible del tratamiento de aguas 
residuales, reconocidos por nuestra 
capacidad de convertir residuos 
peligrosos en recursos valiosos, 
contribuyendo activamente a la 
preservación del medio ambiente y al 
bienestar de las comunidades.
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63ADN DE LA MARCA

Servicio

SERIVICIO

�a �ioplanta �S un sistema especialiAado para el tratamiento in situ de 
residuos líquidos /ospitalarios peligrosos, como la sangre. !ransforma estos 
residuos en agua segura sin generar lodos ni emisiones contaminantes, 
reduciendo significativamente el impacto amEiental \ los riesgos Eiol®gicos�

R�S����S 
�S��TA�AR��S . R��S	� ����3	��� . ���S�	�R��A� . 
T������	1A �����A  

A	�AS R�S���A��S � 
SA�	R� ���TA���A�A

A	�A 
�����A

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales
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Valores

VALORES

Sostenibilidad activa

Rigor técnico

Innovación con propósito

Compromiso humano



MANUAL DE MARCA 2025-1

64ADN DE LA MARCA

Valores

VALORES

Sostenibilidad activa

Rigor técnico

Innovación con propósito

Compromiso humano
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65ADN DE LA MARCA

Personalidad

PERSONALIDAD

Responsable y proactiva: No esperamos que el cambio 
llegue. Lo lideramos con tecnología y conciencia.

Respetuosa, pero disruptiva: Respetamos las normativas y 
el entorno, pero proponemos nuevas formas de tratar lo que 
parecía irresoluble.

Técnica, pero accesible: Explicamos lo complejo de forma 
comprensible. Hablamos con autoridad, pero también con 
empatía.
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66ADN DE LA MARCA

Arquetipo

ARQUETIPO

�l S!�� encarna el arquetipo del Cuidador, una marca 
que protege lo esencial� la salud, el agua y el entorno. 
Su comunicación transmite responsabilidad, 
seguridad y compromiso ambiental, posicionEndola 
como una soluci®n confiaEle para el tratamiento de 

residuos /ospitalarios peligrosos.

�R�T��T�R . �����A��� . R�S���SA��� . 0T���
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Arquetipo
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Su comunicación transmite responsabilidad, 
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�R�T��T�R . �����A��� . R�S���SA��� . 0T���
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Tono de comunicación

TONO DE COMUNICACIÓN

��R�A� �AS�A�

�R1� �/����

S�R�� A��	R�

��R��RAT��� A��ST�S�

�������� S�����
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MISIÓN | VISIÓN 
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LOGO
TIPO02

MISIÓN | VISIÓN 
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Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales
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Retícula

Proporción

CONSTRUCCIÓN

�uía de construcción geométrica basada en la 
proporción Eurea.
$ partir de c¨rculos proporcionales� se definen con 

precisión las curvas, uniones y terminaciones del 
logotipo. �sta estructura garantiAa una composición 
orgEnica, co/erente y visualmente armónica, 
vinculando diseHo, tecnología y sostenibilidad.

�elación estructural del logotipo e?presada 
en una retícula modular de �
? de anc/o por 
�? de alto.
�ste sistema permite establecer mErgenes, 
escalas y Aonas de protección, asegurando 
una aplicación constante y equilibrada en 
todos los formatos de uso.

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

8X

16X

= X
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Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

8X

16X

= X
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71LOGOTIPO

Área de respeto

CONSTRUCCIÓN

(l �rea de respeto define el espacio m¨nimo Tue deEe mantenerse liEre alrededor del logotipo 

para asegurar su correcta visibilidad y evitar interferencias visuales.
�sta Aona se construyó utiliAando como referencia el anc/o y alto del símbolo naran1a del logotipo, 
garantiAando una proporción co/erente con su estructura y una aplicación limpia en cualquier 
conte[to gr�fico�

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

2X

2X

2X2X
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72LOGOTIPO

Impresión

Tamaños 
mínimos

MISIÓN | VISIÓN TAMAÑOS MÍNIMOS

1,2 cm

3,2 cm

Digital
(72 ppi)

Con tagline Con tagline

Sin tagline

Para garantizar la legibilidad y el reconocimiento del logotipo en todos los 
formatos, se establecen tamaños mínimos recomendados tanto para medios 
digitales como impresos.
Estos tamaños aseguran que los detalles del logotipo, especialmente el 
tagline, mantengan su claridad sin perder integridad visual.

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

103 px

260 px
Sin tagline

160 px

380 px

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

4 cm

9,5 cm
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73LOGOTIPO MISIÓN | VISIÓN POSTIVO | NEGATIVO

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales
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Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales
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74LOGOTIPO ESCALA DE GRISES

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales
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Variaciones

����!��� ����C����

#����C�D� S�� !������

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales
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78COLORES MISIÓN | VISIÓN PALETA CRÓMATICA 

INTEGRIDAD

AUTORIDAD PREVENCIÓN RENOVACIÓNBIENESTAR

TRANSFORMACIÓN INNOVACIÓN TRANSPARENCIA

PALETA PRIMARIA

PALETA SECUNDARIA

HEX : #123f66 

CMYK : 99% 78% 
36% 23%

RGB : 18,63,102
HEX : #419dbc

CMYK : 71% 23% 
18% 0%

RGB : 65,157,188
HEX : #f89522

CMYK : 0% 49% 
98% 0%

RGB : 248,149,34
HEX : #f3f4f5

CMYK : 4% 2% 2% 
0%

RGB : 243,244,245

HEX : #111c42

CMYK : 100% 92% 
41% 49%

RGB : 17,28,66
HEX : #f04b3a

CMYK : 0% 86% 
83% 0%

RGB : 240,75,58
HEX : #f5d180

CMYK : 4% 17% 
58% 0%

RGB : 245,209,128
HEX : #4aba84

CMYK : 68% 0% 
65% 0%

RGB : 74,186,132
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79COLORES MISIÓN | VISIÓN USO 

INTEGRIDAD
TRANSFORMACIÓN

INNOVACIÓN

TRANSPARENCIA

30%
30%

30%

10%

Integridad – 30%
&olor principal de la marca� 7ransmite confian]a� 

responsabilidad y autoridad técnica. Se aplica en 
títulos, fondos institucionales, iconografía y 
elementos clave del sistema visual.

Transformación – 30% 
�voca tecnología, adaptabilidad y evolución. Se usa 
en recursos gr�ficos� Iondos complementarios \ 

pie]as inIormativas Tue reůeMan procesos \ camEio�

Transparencia – 30%
Color de soporte que asegura claridad visual y 
limpieAa. �unciona como fondo predominante y 
espacio de respiro en todos los formatos 
comunicativos.

Innovación – 10%
!ono de acento que aporta dinamismo y contraste. 
Se usa estratégicamente en botones, destacados, 
íconos o detalles que requieren visibilidad inmediata 
sin saturar.

Proporción

�os �olores �om(lementarios se utili-an de !orma (untual (ara generar �ontraste� resaltar elementos 
clave o jerarquizar la información en piezas gráficas. Su aplicación debe ser estratégica y controlada, 

manteniendo siempre el equilibrio visual y respetando la predominancia de la paleta principal.
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INTEGRIDAD
TRANSFORMACIÓN

INNOVACIÓN

TRANSPARENCIA

30%
30%

30%

10%

Integridad – 30%
&olor principal de la marca� 7ransmite confian]a� 

responsabilidad y autoridad técnica. Se aplica en 
títulos, fondos institucionales, iconografía y 
elementos clave del sistema visual.

Transformación – 30% 
�voca tecnología, adaptabilidad y evolución. Se usa 
en recursos gr�ficos� Iondos complementarios \ 

pie]as inIormativas Tue reůeMan procesos \ camEio�

Transparencia – 30%
Color de soporte que asegura claridad visual y 
limpieAa. �unciona como fondo predominante y 
espacio de respiro en todos los formatos 
comunicativos.

Innovación – 10%
!ono de acento que aporta dinamismo y contraste. 
Se usa estratégicamente en botones, destacados, 
íconos o detalles que requieren visibilidad inmediata 
sin saturar.

Proporción

�os �olores �om(lementarios se utili-an de !orma (untual (ara generar �ontraste� resaltar elementos 
clave o jerarquizar la información en piezas gráficas. Su aplicación debe ser estratégica y controlada, 

manteniendo siempre el equilibrio visual y respetando la predominancia de la paleta principal.
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Sistema de Tratamiento de 
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Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales
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*oldplay Semi%old

Tipografía Principal
�a tipografía de el S!�� es personaliAada, diseHada e?clusivamente para la marca. Su estructura 
combina formas redondeadas que transmiten cercanía y accesibilidad, con terminaciones 
anguladas que evocan precisión y tecnología. �sta fusión visual refuerAa el equilibrio entre 
Kumanidad \ rigor t¤cnico� pro\ectando una marca confiaEle� innovadora \ consciente de su 

impacto.

!������

����C����

��C����������C����S!"#$%&'
abcdefg/i12lmnHopqrstuv>?yA ����	
��
�

A�����	
�
���2���RST������
abcdefgKijNlmn¬opqrstuvZ[yz ����������

�oldplay �edium

*oldplay Semi%old

�legida por su equilibrio visual con la tipografía 
principal, �oldplay aporta redondeA sin caer en lo 
infantil. Sus terminaciones sutiles refuerAan la 
identidad tecnológica y cercana de la marca.

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales
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Tipografías complementarias
	�T
A�

��T�RA

C��������!���� �
ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Book

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Light

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Black

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Book Italic

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Futura Medium

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Bold

Seleccionada por su versatilidad y apariencia 
sobria, �ot/am refuerAa el carEcter 
corporativo y profesional de la marca. Su 
geometría limpia asegura legibilidad en 
mJltiples formatos y aporta estabilidad visual 
como tipografía complementaria.

P R E C I SA  |  E S T RU C T U R A DA  |  M O D E R N A  |  
V É R SAT I L  |  C L A R A

C��������!���� �

�legida como complemento para títulos y 1erarquías cuando se requiere un peso medio, ya que �ot/am no lo 
contempla. Su estructura geométrica y apariencia neutra la /acen visualmente compatible, manteniendo la 
coKerencia \ solide] del sistema tipogr�fico�

G E O M É T R I C A   |  L I M P I A  |  
CO N T E M P O R Á N E A |  F U N C I O N A L  |  N E U T R A L
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Tipografías complementarias
	�T
A�

��T�RA

C��������!���� �
ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Book

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Light

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Black

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Book Italic

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Futura Medium

ABCDEFGHIKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 1234567890

Gotham Bold

Seleccionada por su versatilidad y apariencia 
sobria, �ot/am refuerAa el carEcter 
corporativo y profesional de la marca. Su 
geometría limpia asegura legibilidad en 
mJltiples formatos y aporta estabilidad visual 
como tipografía complementaria.

P R E C I SA  |  E S T RU C T U R A DA  |  M O D E R N A  |  
V É R SAT I L  |  C L A R A

C��������!���� �

�legida como complemento para títulos y 1erarquías cuando se requiere un peso medio, ya que �ot/am no lo 
contempla. Su estructura geométrica y apariencia neutra la /acen visualmente compatible, manteniendo la 
coKerencia \ solide] del sistema tipogr�fico�

G E O M É T R I C A   |  L I M P I A  |  
CO N T E M P O R Á N E A |  F U N C I O N A L  |  N E U T R A L
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��S��� �� ����!���

��"�������
�����
C���%�D�

�4����

GRÁFICA

���AR
�S!�"C!"��
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Gráfica Complementaria
��S��� �� ����!���

��"�������
�����
C���%�D�

�4����

GRÁFICA

���AR
�S!�"C!"��

Gráfica Complementaria
�C�������B�
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CO2

CH4

HS

GRÁFICA
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Usos inconrrectos

Logo distorcionado
Modificar las proporciones del logo afecta su 
legibilidad y coherencia visual. Siempre debe 
mantenerse en su relación de aspecto original.

Logo rotado
Girar el logo altera su lectura y percepción. La 
aplicación debe ser siempre en orientación 
horizontal.

Logo con sombra o efectos 3D
Agregar sombras u otros efectos distorsiona el 
estilo visual limpio y profesional del logo.

Logo sobre imagen sin contraste
Aplicar el logo sobre fondos complejos o sin 
contraste dificulta su lectura. Siempre debe 
garantizarse visibilidad clara.

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

Siste
ma de Tratamiento

 de 

Aguas Residuales

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales

Sistema de Tratamiento de 
Aguas Residuales
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El final de un recorrido también 

puede ser el inicio de una mirada 

distinta.

creative agency



¡GRACIAS!








