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Este proyecto de investigacién esta centrado en la fundaciéon “Son de mi gente” la
cual es una institucion sin animo de lucro ubicada en Marroquin (agua blanca) , un
barrio de escasos recursos ubicado al oriente de la ciudad de Cali, que busca
incentivar a los jévenes por medio del arte v la cultura para alcanzar un proyecto de
vida diferente en donde la danza, el teatro y la misica sean los principales motivado-
res para alcanzar sus metas y suefios alejados de los factores desfavorables en los
que viven dia a dia, los cuales se relacionan con la violencia, la falta de educacion,
al igual que la alta probabilidad de ser victima de la influencia negativa que repre-
sentan este tipo de sectores para los nifios que no cuentan en su mayoria con un
nGcleo familiar estable lo cual los hace vulnerables, encaminando sus vidas desde
muy temprana edad a cometer actos ilicitos como robos, porte de armas, drogas
enfre ofros problemas que enfrenta la sociedad calefia, del mismo modo la necesidad
por sobrevivir en un ambiente donde las posibilidades de salir adelante son muy
escasas, son factores clave para entender el porqué esta fundacién es de vital impor-
fancia para comenzar a tener una fransformacion en el pensamiento de los nifios
haciéndoles saber que a pesar de las adversidades que enfrentan si pueden lograr
sus objetivos de vida y ser exitosos, de la misma manera empezar a construir un
ambiente que les permita alcanzar el futuro que se merecen, que se basa principal-

mente en fener una vida digna.

Sin embargo la fundaciéon por ser una organizaciéon sin animo de lucro no cuenta con
los recursos suficientes para lograr la misién que se propone, v uno de los principales
problemas que enfrenta es que no fiene la capacidad para redlizar estrategias de
comunicacién masiva, que les dificulta la obtencion de recursos para el desarrollo de
sus actividades y es aqui cuando el disefio puede crear un lazo y ser de gran ayuda
para Son De Mi Gente, mediante herramientas que refuercen su reconocimiento y
desarrollo logrando asf crear un sentido de pertenencia y poder construir un acto de

amor y reconocimiento.
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Contexto de la necesidad

Fundacion Son de mi gente (barrio Marroguin 2¢
etapa, comuna 14 del Distrito de Aguablanca
de Santiago de Cali). Son de mi gente es una
fundacion que inicia de manera informal en el
afio 2005 ubicada en una frontera invisible
donde se presentaban continuos enfrentamientos
entre las pandillas del “Saumerio” vy los del
"Palo”. Jhon Jairo Murillo, representante legal de
la fundacién, a raiz de su punto de vista perso-
nal y su historia de vida, piensa en la creacion
de un lugar con el fin de formar un espacio
cultural en el cual la poblacion infantil con
escases de recursos encuentre una alternativa
donde puedan aprovechar el tiempo libre @
fravés del desarrollo de sus capacidades
arfisticas y folcléricas, un espacio de “paz” en
un confexto de guerra e inseguridad como lo es
el distrito de agua blanca que es un sector de la
ciudad de Santiago de Cali, fundado en 1972
con barrios que, en su mayoria, se conformaron
principalmente por la expansion urbana y el
monopolio de las tierras, por los procesos de
invasion y de urbanizaciones ilegales con
poblacion de escasos recursos econdmicos, y

personas provenientes de ofros sitios

de la ciudad, desplazados del campo o de la
costa pacifica, (después del terremoto de
1979). Debido a las condiciones anferiormente
nombradas por las que se formé el Distrito de
Aguablanca, se tienen los paradigmas de que
es un sector muy peligroso de la ciudad de Cali,
ademds porque dentro de esfe mismo se han
creado unas “fronteras invisibles”, las cuales han
creado mucha mas violencia, porque las perso-
nas que no pertenecen a un barrio deferminado,
no pueden pasar, y si lo hacen pueden terminar
golpeados y en algunos casos muertos. Igual-
mente, en estos sectores pueden notarse los
diferentes problemas de la comunidad como el
desempleo, la pobreza y la falta de educacion.
Enfocéndonos en el barrio Marroquin que es un
barrio en el que existe una problematica social
(desde el aio 1979), que nace como una
necesidad de vivienda popular, en el que las
personas que lo habitaron fueron campesinos,
inmigrantes y desplazados del norte del valle
obligados a mudarse por altos indices de
violencia, ofros por los maremotos de la costa
pacifica entre ofros. Asi pues, teniendo en

cuenta las maneras en que se fue



esfableciendo el Distrito de Aguablanca, puede
nofarse las condiciones en las que se encuentra
la fundacién “Son de mi gente”, pues les ha
focado vivir esfos experiencias de violencia, y
por esfas mismas razones, es que existen
personas como Jhon y Nancy, que quieren
generar cambios a esfa situacion, que de una u
otra forma involucra a los nifios del barrio,
vaya fransformandose en pro del bienestar de
la comunidad y la transformacion social del
mundo moderno, en especial nuestra comuni-
dad calefia, y particularmente la del distrito de
Aguablanca, que desde hace muchos afos se
ve seriamente afectada por la violencia,
enfermedades de fransmision sexual y proble-
mas sociales relacionados con violencia
intrafamiliar, desafectos y pandillismo a causa
de la falta de concientizacion del manejo de
valores y el tiempo libre mal empleado. la falta
de oportunidades para el desarrollo formativo
de nuestra comunidad, se hace visible por la
ausencia de espacios culturales en el sector, v
es por esto que el tiempo libre los llevan a
cometfer delitos o realizar actos vanddlicos, a

sumarse a pandillas, a la prostitucion vy al

consumo de sustancias psicoactivas, entre
ofras acciones, que la mayoria de las veces
marcan negafivamente sus vida y afentan
confra su integridad fisica, provocando en sus
familias y en la sociedad en general, la ruptura
del tejido social armonioso. Estos fendmenos
inciden fuertemente en los nifios, nifias y
jovenes que por razones distinfas no cuentan
con los recursos econdémicos para recibir una
educacion infegral que abarque y contemple
las diferentes dimensiones del ser.

Segin los datos de la secrefaria de gobierno
(2014-2015) han existido algunos proyectos
ya desarrollados en la comuna 14, como lo
han sido la implementacion de redes estudian-
files, alarmas comunitarias, aplicacion del
aprendizaje de la violencia, ligas del consumi-
dor, programas de prevencion, atencién de
incendios, programa de zonas seguras,
capacitacion de promotores de convivencia a
las barras bravas. Distritos de paz, apoyo
logistico a la policia de la comuna 14, y
seguridad infegral comunitaria entre vecinos y
amigos. Son proyectos que si bien podemos

ver estén relacionados con la inseguri-



dad que se vive en un confexio como el de
agua blanca, enfocandonos en el barrio
Marroquin Il y de igual manera no se ha tenido
en cuenta el desarrollo de un proyecto donde
puedan crear un espacio de paz como una
alternativa de vida y crecimiento para los
jovenes y nifios, logrando enfocarlos en un
buen proyecto de vida guiado por las expresio-
nes artisticas. o que hoy llamamos son de mi
gente cuenta con voluntariados de familias,
jOvenes, vecinos y personas externas a la
comunidad del sector de Marroquin I, buscan-
do el fortalecimiento institucional y cumpliendo
protocolos de atencion a menores de edad y
familias. Es una fundacion que crece con un
enfoque cultural, y se encargan de ensefiar
expresiones artisticas como danza, teatro y
musica, (en el momento solo se encuentra
habilitada la sesion de danza por falia de
profesionales, educadores o voluntarios que no
son conocedores de la fundacién y aun no
saben que pueden donar su tiempo en pro de
el crecimiento de los nifios y de son de mi
gente). La falta de recursos y de acompario-

miento profesional ha sido de vital

importancia, pues la fundacién en estos
momentfos cuenta con una pagina de en
Facebook, donde se muestra muy por encima
lo que realmente se hace en ella, la parte
visual, lo falta de estrategias de comunicacién
y el apoyo monefario son noforias, no existen
profesionales ni voluntarios que se dediquen a
apoyarla porque no tienen conocimiento de su
existencia. lo que se hace en este proyecto es
potencializar por medio del disefio su reconoci-
miento, logrando un gran producto que es
hecho por ellos vy de ellos para el mundo,
para darse a conocer, visibilizarse y sacarle

frutos a lo que hacen con tanto amor.
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En Colombia, hablando en términos generales, existe un gran falento humano y creativo y es
de vital importancia potenciar las habilidades de los jovenes no solo con el fin de mejorar la

cultura arfistica en nuestro pafs, si no también con el fin de crear actividades que los alejan

del enfoque principal, y asi poder cumplir un buen proyecto de vida, para esfo es fundamen-

fal crear consciencia en la sociedad de una juventud que haga un cambio significativo y un
gran aporte para la cultura de nuestro pais. (segin los datos del DANE vy la personeria
municipal de Sanfiago de Cali) Durante el aiio 2014 y 2015 en la ciudad de Cali, los
barrios con mas reportes de muertes violentas y prostitucion en menores de edad fueron
potrero grande, el retiro y Marroquin, (donde se encuentra ubicada la fundacién) pues existe
presencia de delincuencia en redes ilicitas, como lo es el tréfico de drogas, explotacion
sexual, frafico de armas y reclutamiento de j6venes para ponerlos al servicio de bandas
criminales que los alejan de poder expresar su liderazgo en pro de la comunidad. Ahora
bien, Santiago de Cali esté ubicado al Suroccidente del pafs, y Aguablanca en el suroriente
de la ciudad de Cali, segin las proyecciones del DANE, con base a un censo del afio 2013
Aguablanca cuenta con 2.194.695 habitantes, 350.000 siendo menores de edad. Los
primeros afios en la vida de los seres humanos son fundamentales para su crecimiento y
desarrollo de las capacidades cognitivas, comunicativas y sociales, y no solo eso si no que
tfambién se convierten en el pilar fundamental para el desarrollo del capital social de un pas.
Es por esto que Angel Moreno, coordinador del grupo de emprendimiento cultural del ministe-
rio de cultura, sugiere que la cultura ha ganado cada vez més relevancia como un sector que
no solamente aporta a la identidad y al pafrimonio cultural del pafs, “sino que es un potencial
generador de crecimiento econémico”. Siendo son de mi gente una fundacién que carece de
fondos suficientes por falta de ayuda externa y reconocimiento a pesar de tener gran acogida
y gran sentido de pertenencia. Segin la UNESCO, en 1982, declaré que “la cultura da al
hombre la capacidad de reflexionar sobre si mismo. Ella hace de nosotros seres humanos,
racionales, crificos y éficamente comprometidos. A fravés de ella comprendemos los valores y
efectuamos opciones, nos expresamos, fomamos conciencia de si mismos, nos reconocemos
como un proyecto de vida inacabado, ponemos en cuestién nuestras propias realizaciones,
buscamos nuevas significaciones, y creamos nuevos elementos”. (UNESCO, 1982: Declaro-

ciéon de México).
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Objetivo
deneral

ji: Determinar una estrategia de comunicacién visual, para promover a partir de

la visibilizacion vy la sensibilizacién, el desarrollo comunitario y el reconoci-

miento a nivel local de SONDEMIGENTE.




Objetivos
especlficos

Fomentar el inferés v el apoyo por medio de la cultura como una alternativa al creci-
miento, reconocimiento, desarrollo y eventuales alianzas con entidades o personas

que esten interesadas.

Desarrollar piezas de comunicacion, deacuerdo a las necesidades detectadas, que

apoyen a la visibilizacién y el desarrollo comunitario.

Realizar talleres con los nifios pertenencientes a la fundacion como parte del trabajo

participativo para potencializar el desarrollo de el producto por medio de el disefio.



Ao Audiencia %@%
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Mi proyecto de grado se enfoca en dos piblicos objefivos.

El primero es el publico objetivo primario quienes corresponden a la comunidad de la funda-
cion Son De Mi Gente ubicada en el barrio Marroquin I, distrito de agua blanca, son nifas y
nifios entre los 10y 18 afios de edad, en su mayoria afro descendientes de estrato socioeco-
némico 1y 2 donde los problemas econémicos predominan, vy la falta de educacion es
fundamental para su desarrollo, su estilo de vida esfa sujefo a su condiciéon social, viven de lo
que pueden tener en el dia, dentro de sus actividades esta jugar futbol, dormir, ver television,
bailar, canfar reggaetédn y asi-mismo manejan un vocabulario corriente adoptado por las
influencias de la musica urbana v la felevision. Este publico obijetivo es de vital importancia,

pues serdn los coodisefiadores de mi proyecto.

Y el segundo grupo para completar mi audiencia objetivo, se tuvieron en cuenta tres prospec-
fos, empresarios hombres y mujeres, jGvenes entre los 16y 28 afios y adultos hombres y
mujeres de 30 a 60 afios, se realizo una encuesta con fundaciones aliomente reconocidas en
las que estos grupos pertenecen al gran aporte v sustento de dichas fundaciones.

Posterior a esfo se establecen los empresarios como farget especifico en el proyecto, pues es el
publico que dona con mayor frecuencia y en mayor cantidad, es un publico que se comportéd
de manera correspondiente al tema, mostrando interés a la hora de conocer sobre fundaciones.
Son empresarios enfre los 40 y 50 afos de edad, de estrato socioecondmico 5y 6 que a
diferencia de nuestra primer audiencia objetivo los problemas economicos no son tan notorios
en su vida, manejan un horario de oficina y tienen la capacidad de liderar, tienen un tono de
voz auforifario y son los encargados de la toma de decisiones. Generalmente viven en el sury
en el oeste de la ciudad, su estilo de vida gira entorno a las relaciones sociales, salir a comer,
pasar fiempo con su fomilia y personas cercanas, siempre estan bien presentodos y manejan

un buen vocabulario, leen la prensa y generalmente tienen el tiempo limitado.



Benchmarking




DELIRIO

La fundacion Delirio comienza en el afio 2006
como un suefio de ciudad y un producto de un
fenémeno que se vive y se siente en los barrios,
como consecuencia de una manifestacion
cultural, cuando las clases populares adoptaron
la salsa y la convirtieron en su lenguaje, con el
propdsito de brindar cultura popular calefia, y
que encuentraran en el arte un oficio y el recono-
cimiento profesional.

A finales de 2014, se estrena la Carpa Delirio,
un complejo de enfrefenimiento y culiura que ya
cuenta con la certificacion como Escenario
Habilitado para la realizacion de espectaculos
publicos de las arfes escénicas conviriendose en
la mds innovadora oferta turistica pafrimonial.
Delirio una alternativa para afianzar su identidad
como calefios al enlazar tres modalidades de
expresion artistica, el baile como vehiculo de
comunicacién y practica social; el circo como
palabra mégica que acerca a lo fantasia y la

mUsica, presente en fodas las formas del arte.
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Delirio no comienza solo como una fundacion, si
no como un colectivo que expreso su lenguaje por
medio de las artes, convirtiéndose ahora en una
plataforma cultural exitosa y una oferta turfstica
patrimonial como un modelo de industria cultural
que logré hacer conocer su show no solo nacio-
nal si no infernacionalmente, son apoyados por
17 patrocinadores, lograron fusionar orquesta,
circo, y danza, tienen las puestas en escena mas
innovadoras nacionalmente, lograron tener una
tienda donde venden articulos “delirio” donde los
Gltimos vieres de cada mes estén presentes en la

carpa y proximamente venta online.




la Fundacion Escuela de Baile Swing latino,
nace con el objefo de mejorar la calidad de
vida de los nifios, nifias y jévenes las comunas
11, 13y 16 de la ciudad, las cuales represen-
fan alfos grados de condiciones de vulnerabili-
dad como violencia juvenil, desempleo, viven
en contexto de desplazamiento, embarazos a
temprana edad, desercion escolar, entre ofros.
Swing latino es la representacion de un movi-
miento cultural de origen popular, que represen-
ta una historia de bailarines exitosa, el
nacimiento de la nueva era del baile calefio y
ademas, un icono cultural de una ciudad que

respira salsa.

et
Swing latino ha mejorado la calidad de
muchos j6venes en el sector de Cali, se han
dado a conocer por fener ya esfablecidas unas
puestas en escena, el compromiso de los
jovenes ha sido fundamental, han logrado ser
campeones mundiales de salsa no solo en
Colombia si no en el extranjero, tienen un buen
manejo de redes sociales (Facebook, twetter,
youtube|] y pagina web, versatilidad en sus
espectaculos mensuales, ofrecen opciones de
espectdculos como hora loca, baile en pareja,

salsa cabaret, efc para eventos.
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El propésito de esfa innovacion, es formar a los menores en circunstancias dificiles de Cali'y Se
dedica a favorecer la insercién socioeconémica y cultural de j6venes desprotegidos, a través de una
carrera artistica, (es la primera escuela de formacion profesional de circo en Colombia y la primera
con vocacion social en el mundo). Igualmente, entre sus objetivos destacan el interés por proporcio-
nar alternativas de vida para prevenir la marginalidad y la delincuencia, promover comportamientos

mas solidarios entre los menores, mejorando la convivencia entre ellos y sus comunidades.

R E_—_———— === i e L

En Colombia no existian escuelas de circo y mucho menos espectdculos con estas caracteristicas, eso
quiere decir que fue pionera, ademds de eso circo para todos ofrece talleres comunitarios [ en los
que se ensefian técnicas como malabares, acrobacia, equilibrio y cuerda) que se organizan en los
barrios populares y en instituciones de proteccién al menor conformando el reclutamiento para el
curso profesional, no obstante, la fundacién tiene apoyo de organizaciones nacionales e internacio-
nales y trabaja en conjunto con cirque pour tous, en el 2002 se gana el premio “escuelas que hacen
escuela” , ademds de esfo la fundacion genera oportunidades de frabajo pues crearon una agencia

" . . " 7 .
circolombia” en la que promueven egresados v espectéculos, (oportunidades laborales).
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unicef &

UNICEF es un organismo de ayuda humanitaria y el desarrollo de liderazgo a nivel mundial que
frabajan por los derechos de todos los nifios . los derechos del nifio comienzan con un refugio
seguro, la nutriciéon, la profeccion frente a desastres y conflictos y afraviesan el ciclo de la vida : la
atencién prenatal para los nacimientos saludables , agua limpia, la salud y la educacion . Con su

fuerte presencia en 190 paises, el UNICEF es el principal defensor del mundo para los nifios.

e — T = e & —— =

UNICEF no es solamente un organismo reconocido a nivel mundial si no que también funciona como
un catalizador para la innovacion en la educacion, desarrolla modelos educativos innovadores que
pueden mejorar los resuliados de aprendizaje de los nifios y promover el programa de equidad
internacional. La innovacion no solo se ve reflejada en la educacion si no en los procesos, servicios,
programas y asociaciones, como lo es el programa de “dona tu tiempo para UNICEF" que basico-
mente es un programa para donar personal, o ayudas humanitarias, las campanas de donacién, los
patrocinios, las ayudas gubemnamentales, o las alianzas esfratégicas y esfuerzos de colaboracion,
pues tiene un largo historial de colaboracién con el sector privado con empresas multinacionales,
compaiias nacionales, y pequefias y medias empresas. Mas de ¢ millones de donantes individuales
esfén apoydndola, Tienen una organizacion bien estructurada con soluciones innovadoras de progra-
mas para la infancia, tienen 36 comités alrededor de todo el mundo que promueven los derechos del
nifio, recaudan fondos, venden tarjetas y productos del UNICEF, crean asociaciones clave de la

sociedad empresarial y civil y ofros tipos de apoyo invaluable.

i —— - - S _ e s ==
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El milagro del candeal es una pelicula/documen-

tal o como lo dice su director un “musical social”
en Salvador de Bahia (Brasil), en la favela de
Candeal, es la historia de cémo la solidaridad,
la lucha v el frabajo de un pequefio grupo de
personas pueden cambiar y mejorar la vida de

toda una comunidad.

Bebo Valdés, un gran pianista cubano de 85
afos, viaja hasta Salvador de Bahia, donde la
msica y las religiones de Africa se han conser-
vado de la forma mas pura. Alli encuentra un
musico bahiano que lo lleva a conocer la vida
de la comunidad afro-bahiana v le conduce al
Candeal, una favela que, gracias a la iniciativa
de Carlinhos Brown, se ha convertido en una
comunidad especial, sin armas ni drogas.
Utilizaron la misica como motor para todo tipo

de iniciativas.

sE CANBER
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Candeal ademas de ser un espacio cultural,
logran darse a conocer por medio de lo que
hacen, que es misica, siendo una hisforia de
came y hueso Carlinhos Brown decide ayudarlos
para desarrollar una serie de acciones musicales
y sociales que a su vez pudieran unir a todo
Candeal, logrando asi convertir candeal en un
espacio de creatividad, un lugar de paz y
tranquilidad gracias a la mosica, “No hay
ladrones ni bandoleros, nadie te asalta con una
pistola. Es gente que ama la humanidad". Las
expresiones arfisticas no solo los llevo a ser
mejores personas si no que fambién a relizar
actos y proyectos urbanisticos en pro de su
comunidad como arreglar las casas de la favela.
El trabajo v la unién de todos es lo que provoca
la mejora, encaminar la comunidad hacia una

mejora social con ayuda del aprendizaie.
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® plgigforma
cultural exitosa

DELIRIO
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Puesfas en escena
ya esfablecidas

Lating

FUNDACION

Ofrece talleres
comunitarios

® |ogran convertir
Candeal en un

® Buen manejo
de redes sociales

® Cotalizador para
la innovacion
en la educacion

espacio de creatividad

paz vy tranquilidad
(cultural)

® son apoyados por
17 patrocinadores

® Tiene apoyo de
organizaciones
nacionales
e infernacionales

o Programas como
"dona tu tiempo

para UNICEF"

® Encaminaron una
comunidad hacia ®Se dan a conocer
una mejora social
con ayuda del
aprendizaje

por medio de
lo que hacen
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Para lograr entender el contexto de mi proyecto, que tiene como base fundamental la
importancia de la cultura y en lo que puede llegar a convertirse el barrio Marroquin por
medio de las expresiones arfisticas de toda una sociedad que crea un vinculo invisible y
nos une enfre personas para exponer formas de pensar y de vivir, podemos comenzar
analizando lo que es realmente la cultura y de que manera ella logra aportar en el desarro-
llo comunitario de un barrio del distrito de agua blanca. Nuestras normas de conducta,
nuestros principios, nuestra forma de vida, o hasta nuestros sistemas de creencias, derivan
nefamente de la cultura, que en ofras palabras es el complemento y suma de todas las
formas de arte ,amor y pensamiento que a través del tiempo han permitido que los seres
humanos seamos mas libres, formen nuestra esencia y desarrollen nuestra actitud, pues
nuestros valores influyen de la forma en que aprendemos a vivir. Ademas de eso contextua-

lizandolo con la problemética social que se vive en la comuna 13-14 y 15 la cultura juega

un papel importante a la hora de generar identidad dentro de la comunidad ayudando a

forjar el carécter de los individuos, creando asf un sentido de pertenencia por el lugar que
habitan, logrando con esto, sentirse profegidos por la sensacién de seguridad, como el
caso de los nifios de la fundacion SIDOC, que se refieren a la inclusién social y la cultura
como una dlternativa de vida para los jévenes de la comuna 20 (Siloé) desarrollando
habilidades cognitivas, y generando un producto de reconocimiento y la construcciéon de
un proyecto de vida guiado por el arfe. Silog, al igual que Marroquin, lo habitan personas
que han sido desplazadas por violencia y a consecuencia de la migracién, vivimos hoy en
una sociedad multicultural, y aun asi demuestran ser personas aguerridas y que pese a
todas las dificuliades han logrado construir todo el barrio. Esta infervencion social en el

sector ha logrado cambiar la perspectiva que se tiene hacia lo que era Silog, la fundacion




logra entrar a la comuna 20 ganando la confianza de los lideres comunitarios para
permitir el ingreso del sector privado y comienzan a esfablecer el proceso que se llama
"Siloé visible” que busca transformar urbanistica y socialmente la comunidad, logrando el
"gran suefio de la comuna 20", Lla propuesta de mefodologia que plantea la fundacién
parte de la infencién de promover procesos de inclusion personal, inclusion social, inclusion
urbana, e inclusion econémica que funcionan como mecanismos de fransformacion y
desarrollo en pro de las comunidades que se encuentran en situacién de exclusion y
vulnerabilidad, cambiando la palabra “exclusién” por la integracion, creando cambios no
solo materiales si no también sociales, politicos e individuales dentro de la comuna, siendo
guiados por unos marcos de referencia para poder intervenir como lo es, el desarrollo de
habilidades, que consiste en el desarrollo de habilidades sociales, cognitivas y emociono-
les para ayudar a entender a la persona el aprendizaje desde diversas dimensiones, y la
educaciéon popular como herramienta vital para la transformacién social, en ofras palabras,
son ejercicios de reflexion que ayuden a la comunidad, a realizar una lectura critica sobre

su realidad y adquirir una posicion proactiva frenfe a la transformacién de los elementos

generadores de exclusién, violencia y factores que impidan el desarrollo de un buen

proyecfo de vida. Con esfo han logrado que sea un proyecto de transformacién y construc-
cién colectiva que ha generado una identidad y un respefo por parte de los habitantes del
sector. Al realizar una investigacion de la situacion general en Santiago de Cali de los
estados y mecanismos culturales que expresan el estilo de vida dominante en la ciudad,
predomina una desigualdad y una diferencia de clases sociales y exclusién de una gran
parte de los ciudadanos. Se perciben unas barreras sociales que limitan a los individuos a
no salir de su confexto y su realidad social para facilitar el emprendimiento de procesos

para el desarrollo.
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Metodologia 4

(Diseno centrado en las personas)
dividido en 3 fases

La metodologia que se emplea en este proyecto corresponde @
el disefio centrado en las personas, que se divide en fres fases,
ESCUCHAR (inspiracién), CREAR (ideacion), ENTREGAR
(implementacién), para ello debemos tener en cuenta e identifi-
car qué es lo que desea la gente, que es factible, y que puede
ser financieramente viable y cualquier tipo de soluciéon que se

de al problema tiene que estar en la mitad de estos 3 puntos.

Deseabilidad

A

Factibilidad Viabilidad

Soluciones que surjan




e Metodologia

~
-~
~
P -l ~
P Darle sentido ~
i a los datos O
P recolectados Pensar en producto ™
7 AN
s
2 O N N
i X . 7 generacion de ideas PO
Organizar la informacién e Q
y sintetizarla 4 Soluciones N Crear un modelo
o < ®  sostenible
e ’ ™
~
Que piensan P 7 ~
que quieren - - ~
que necesitan? - ~
z
o LN
2 ~ Evaluar métodos
P Evaluaciénde ™ . ® yresultados
detectar problema - pactibilidad ~
. Z 5 P -
- ‘ viabilidad, ~ .
_ -7 Trabajos de campo o T~ _
° Plan de

observaciones implementacién

Esta mefodologia permite tener claridad sobre las 3 fases de disefio fundamentales para esfe

proyecto y fener un buen orden a la hora del proceso investigativo y de desarrollo.
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En la primera fose que denominamos como escuchar, tenemos que inferatuar con la poblacién que

se desea trabajar asi que se realizo un trabajo de campo vy se hizo un trabajo de observacion.

“Nosotros somos Son De Mi Gente”
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“la felicidad”
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"

Daisy aprendiendo sus primeros pasos de salsa

Camino, camino, Patica...

"
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" Lla humanidad necesita bailar junta, bailar para siempre
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Despues del trabajo de obseravacion se detecta el problema. La fundacién se ha sostenido por
méritos propios durante 10 afios, v la escases de recursos comienza a afectar no solo su reco-
nocimiento si no la funcionalidad dentro de ella, pues no existen docentes, voluntarios o profe-
sionales que ensefien musica y feafro. Es asi como el problema de visibilizacion desencadena

un juego de problemas e inconvenientes para la sostenibilidad y de desarrollo de la fundacion.

MuUsica Teatro

~ Desarrollo de un ~ «**
gran producto

- potencializado -
por el diseno
-_ para el reconocimiento -
en un trabajo participativo
vy

¥ L ] L ! i

38



Encuestas

Los siguientes resultados corresponden a una encuesta realizada a 39 empresarios de la ciudad
de Cali, con el fin de rescatar defalles importantes para desarrollar dicho proyecto. Inicialmente
se realiza una encuesta a fundaciones ya establecidas para rescatar los grupos de personas que
mas colaboran a estas fundaciones. estos son algunos datos importantes que ayudan al desarro-

llo y encaminan el proyecto.

* Quién o quienes realizan donaciones para su fundacion?

Fundacion

Fundamor Julio H. Calonje

Instituciones educativas o )
Instituciones educativas

100% I Pcquenos empresarios
70» M  Crandes empresas

Personas Naturales

Pequerios empresarios  pu— 100%

Grandes empresas  p—— 5%
Personas Naturales oo

Sidoc Fundacion
Instituciones educativas Delirio
Pequenios empresarios  nmmso. 0% p———— "s'ituciones educativas
Grandes empresas I 100% °0% I Pequeﬁos empresarios
Personas Nafurales  pmmso 100% I  Crandes empresas

504N Personas Naturales

los pequefios empresarios y las grandes empresas son las que predominan en cada una de las

cuatro grandes fundaciones que se encuestaron, sin dejar a un lado las personas naturales.
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Es asi como los empresarios se convierten en el publico objetivo ideal despues de haber sido

encuestados y enconfrar algunos datos importantes que nos arrojaron las encuestas.

* sConsidera que los nifios son el futuro de nuestro pais@

o Sl

® NO

» 5Cree que al generar espacios de educacién cultural
para nifos de escasos recursos puede alejarlos de la

violencia y drogas que viven dia a dia®

o S

» sle gusta ayudar a fundaciones que ayudan a nifios

de escasos recursos?

o S

® NO




En la fase 2, que denominamos como crear, comienza un frabajo participativo donde los nifios
se involucran con la generacién de ideas para pensar en posibles soluciones de disefio, es aqui

cuando realizamos 3 talleres diferentes.

1. Consiste en dibujar quien soy, quien soy yo desde la esencia propia, y quien quiero ser

cuando esfe grande, plasmando en el papel un suefio futuro.
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2. En el segundo taller, se pegan papeles de colores en una pared, posterior a esfo los nifios

escriben quienes son, quien quieren ser cuando grande y quien no quieren ser.
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Este taller consistié en plasmar el suefio que tienen todos estos nifios para su futuro pintando lo
que quieren ser mas adelante en unos pocillos. Siendo esta una idea de ellos para darse a

conocer ante el mundo como una fundacién que inculea la cultura como pilar fundamental de la

sociedad.
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En el ultimo taller, se realizan bocetos para un redisefio de marca, se hace una lluvia de ideas

para realizar un disefio participativo y que el logo final se una idea en conjunto.
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Resultado final del logo.




Resultados

En la ultima fase, que llamamos entregar, creamos un modelo sostenible en un frabajo participa-
tivo como parte de la estrategia. Creamos un plan de implementacion (correo directo y redes
sociales, pagina web) Para esto se tienen en cuenta algunos de los items que se preguntaron en

las encuestas, pues nos arrojan datos importantes a la hora de desarrollar el prototipo final.
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o4

Sintesis de datos

% 5Considera que los nifios
son el futuro de nuestro pais®

o S

® NO

* sComo ayudaria a una
fundacion que ayuda a
nifios de escasos recursos?

® Donacién economica
©® Donacién de insumos
® Voluntariado

® Donacién de alimento



% 5Por cual medio de comunicacién
le gustaria obtener informacién
de este tema?

Eventos sociales
Campaiias en su empresa
Mailing

Voz a voz

Prensa

correo directo

Redes sociales

| 3
B
m 3
5%

22%
I 317%
I 35%

¥ sle gustaria leer y analizar
informacién este tema si este
le llega por un medio impreso

con disefio e innovador?

o Sl

® NO

* »Que caracteristicas
destacaria de dicha pieza®

Innovacioén

Disefio
Ecoldgico/bio.
Facilidad de uso
Doble funcionalidad
Facil portabilidad

Visualmente llamativo (color)

I 24
I 07
7%
0%
M 3%
0%
I 39%
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Partimos del concepto de una taza de café, conceptualizamos “el dialogo, la conversacion”, y

simplificamos el significado, el pocillo es un pretexto que refleja y simboliza cercania.

dialogo, conversacion.

<25

Tiene un concepto

Acto muy
colombiano

Cdlido

Ami90b|e Cerégno COFdiO'

o/
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Requerimtentos
del diseno



Los requerimientos por el momento han sido

establecidos puntualmente por la sana difusién
en redes sociales, sensibilizando e informando
sobre quienes son y que hacen, mostrdndose
de la manera mas simple, real, profunda y
sincera, manejando un lenguaje muy cercano,
muy propio, sensible y contundente para
cautivar la atencién no solo del target estimo-
do si no también de las personas, voluntarios,
profesionales, educadores, estudiantes efc,
que estén interesados en aportar a una reali-

dad. Adicional a esto, en la pieza de disefio

editorial que se elabora en dicho proceso,
(empaque del pocillo que llega por correo
directo al publico obijetivo) se procura captar
la atencién de inmediato y atraparlos en una
“publicidad” poco convencional para no caer
en el error de aburrir o hacer que la persona
se disfraiga del foco central, pues lo ideal es
generar y desperfar sentimientos e inferés en
nuestro publico para que asi la fundacion sea
reconocida con argumentos validos y puedan
construir no solo una identidad si no que

logren posicionarse en la ciudad.




Desarrollo del producto




En este punfo se plantea el s3como le doy solucién a un producto por medio del disefio? que
relna fodas las caracteristicas, los hallazgos v todo el material recolectado de la investigo-
cién. Para comenzar el proceso de disefio, se realizaron talleres con los nifios en un trabajo
parficipativo, buscando herramientas que pudieran pofencializar el producto final por medio
del disefio, descubriendo de que forma la fundacién ha sido un espacio vital y funcional a la
hora de hablar de sus vidas y plantearse en un pedazo de papel desde la esencia propia y
sus proyectos de vida a futuro a pesar de vivir en un enforno vulnerable. Posterior a esfo se
analiza el material recolectado de cada actividad, seguido de la implementacion de la
mefodologia “disefio cenfrado en las personas”. Reuniendo estas tres efapas se defermina que
el producto debe ser algo hecho por los nifios de la fundacién mostrando “quienes son” y
como la fundacion ha cambiado sus proyecciones de vida, “zquién quiero sere”, ademas de
las redes sociales que conectan a los jévenes y ofros grupos sociales, pues nadie esta

absento de poder confribuir y ayudar a una realidad.

Se disefia un empaque inferactivo que contiene la informacién necesaria para explicar lo
base fundamental de la fundacién, mostrando realidades del diario vivir con los infegrantes
9
de ella, ilustrando el sQuién soy? Y cémo estos nifios con ayuda de la fundacién han podido
formar un buen proyecto de vida alejodo de las barreras invisibles que los vieron crecer. Ellos
muestran que a fravés de la misica, la danza y featro, los nifios ya no empufian un arma. Las
graficas que se utilizan en el empaque son dibujos realizados por los nifios, es un frabajo
hecho a mano, digitalizado, que logra cautivar v sensibilizar al publico. Al interior de este
9 g 9 Y P
empaque se maneja el concepto de un “pocillo” una taza de café, v se simplifica su significa-
do en “el dialogo, la conversacion”, se utiliza un pocillo que funciona como pretexto que
9 P 9 P 9

refleja y simboliza el acercamiento entre la fundacién vy el publico objetivo.
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Descripcion
final del proyecto
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Como resultado final de la investigacion del
proyecfo, se crean una serie de estrategias de
comunicacion visual como el empaque creado
con dibujos, textos y fotografias de los nifios
con un pocillo dentro de el | fambién pintado a
mano por ellos | donde plasman los suefios
futuros de su realidad, guiado por la metodolo-
gia "Disefio Centrado en las Personas” que fue
construida a través de la elaboracion de los
talleres, la investigacion y andlisis del bench-
marking y el publico objetivo, la realizacién de
encuestas y los trabajos de campo, la genera-
cion de ideas, el trabajo participativo, para
finalmente crear un modelo sostenible, funcional
y duradero, para poder alcanzar el plan de

implementacion. Con dicha metodologia,

llegamos a la creacién visual de la fundacion y

el reconocimiento por parte de personas que
jamés habian escuchado de ello, las piezas
elaboradas alrededor de la identidad visual
fueron creadas por los nifios de Son de mi Gente
mostrando un contenido amigable y sensible al
publico. Lla base y el motor del disefio del
proyecto gira no solo en formo a una disefiadora
de comunicacién visual si no que fue creada por
la audiencia objetiva [ los nifios | que funciona-
ron como codisefiadores, es un proyecto cons:
fruido por, y en beneficio de los nifios de Son de
mi Gente, nifios que el dia de hoy, no venden
droga, no roban, no empufian un arma, no estan
embarazadas por el simple hecho de fener una
oportunidad para mejorar su calidad de vida
gracias a la cultura, utilizando herramientas

ludicas para el desarrollo de talleres.




Este proyecto, que quiere visibilizar la funda-
cion, suple la falta de ayuda de educacién
por parte de la administracién publica,
contfribuyendo por medio de un producto
respaldar la calidad de vida y reiterar ideolo-
gias humanistas que estimulan a las personas
(nifios) a crecer y sofar. Esta propuesta,
ayuda a muchos nifios que estan en efapa de
crecimiento a fener una mejor proyecciéon de

vida, a generar y encontrar en el arfe un

oficio, a tener una alternativa para afianzar su

idenfidod como calefios y fener senfido de
perfenencia no solo por lo que hacen si no
fambién por su barrio, su comuna, su ciudad,
. " . "
que contribuyan como personas del “bien” a
una comunidad “bien puesta”. Este proyecto

que se propone en este documento, propone

visibilizar y sensibilizar a las personas para su
reconocimiento, logrando con esfo, ayuda de
voluntarios, ayuda econémica, donaciones, y
estar relacionados con oportunidades del
mundo exterior a Marroquin, pero no significa
que resolverd los conflictos v las condiciones
de pobreza en los que se encuentra la fundo-
cion, simplemente es una iniciativa para
promover su reconocimiento y alentar a
comportamientos de apoyo para generar
cambios que favorezcan a la fundacion.
Cabe resaltar que el enforno en el que viven
esfos nifios es un entorno de pobreza, pero
cada uno de ellos es libre de manejar su
voluntad a su antojo, una voluntad y una

libertad que elijen ser y quien quieren ser.




Para las estrategias de difusion utilizamos las redes sociales como base fundomental, pues aqui

no estén limitados a llegarle solo al publico objetivo si no a demds a personas que realmente

quiera unirse a la causa. Para nadie es un secreto que el internet y el mundo hace varios afios

se convirtieron en uno solo. Es asi como se toma conciencia y por medio de imdgenes reales,

llamativas, cercanas y amigables se crea una identidad visual que ayuda a difundirse viralmente

por redes. Facebook e Instagram son una de las redes sociales con mayor cantidad de usuarios.
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el reconocimiento por un sitio web era de gran importancia, pues lo Gnico que ellos tenian era un
equefio espacio en la pagina web de /contactoempresarial.com/ la idea era generar un espacio
pPeg P pag P 9 P
donde hablen sobre “squiénes son2” que hacen v que necesitan para no solo obtener credibilidad
89 9 Y 9 p

si no fambién que las personas la distingan y su recordacion esfe sujeta a una sola estrategia.
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Para finalizar este proyecto, cabe resaltar el hecho de fomentar la cultura como desarrollo
de una comunidad realizando un trabajo participativo en conjunto de SON DE MI
GENITE. El desarrollo de las piezas grdficas fue gracias al trabajo de ellos y por ellos para
el mundo, para lograr la visibilizacién y reconocimiento a nivel local de la fundacion.

El trabajo de investigacion y la mefodologia aplicada fueron los indicados dentro de los
cuales se realizaron frabajos de campo y observacion para llegar al producto esperado.
En esfe trabajo el pilar fundamental para la creacion de los objefivos fueron los nifios.
Personalmente logré ser un frabajo realmente gratificante, pues al realizar este proyecto de
caracter social y cultural de la mano con los nifios nos ayuda a entender un poco el
confexto en el que se desenvuelve la historia, me acogieron en su entorno vy pude enfender
desde un punto de vista ajeno, sus oportunidades y sus miedos, esos miedos que nos
interponen una barrera y nos alejan de nuestros suefios y de la libre expresion, ver cémo
esfos nifios se refugian en el baile, en el teatro y en las artes en general, una oportunidad
para salir adelante y olvidar por un segundo la situacion y las circunstancias en las que

viven, esto y mucho mas es lo que nos anima a creer mds en la humanidad.

8/
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encuestas

* Cuestionario empresarios

Muestra : 38 personas

Soy Juliana Gonzélez estudiante de Disefio de Comunicacion Visual de la Javeriana Caliy este cues-
fionario es para recolectar datos e insights que aporten a la investigacion de mi proyecto de grado
el cual tiene como objetivo crear una estrategia a partir de la visibilizacién y sensibilizacion la cual

ayude al desarrollo comunitario y reconocimiento a nivel local de la fundacion SONDEMIGENTE.

Sexo
F M

Edad

21-30
31-40
41-50
51-60

61 o mas

considera que los nifios son el futuro de nuestro pas

si no

5Cree que al generar espacios de educacién cultural para nifios de escasos recursos puede alejar-
los de la violencia y drogas que viven dia a dia®

Si no

sConoce usted fundaciones que ayuden a nifios de escasos recursos a sacarlos de ambientes hosti-
les v enrutarlos hacia espacios culturales?

Si no
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Si su respuesta anferior fue si, cuales conoce?

sle gusta ayudar a fundaciones que ayudan a nifios de escasos recursose

Si no

2Su empresa esta vinculada a algin tipo de fundacién?

Si no

Porque si o porque no

2Como ayudaria a una fundacién que ayuda a nifios de escasos recursos?
Donacién econdmica

Donacién de insumos

Voluntariado

Donacién de alimentos

sPor cual medio de comunicacion ha obtenido usted informacién sobre este tema?
Redes sociales

Voz a voz

Publicidad (vallas, volantes, pasacalles efc )

Campaias de dichas fundaciones

Radio

Television

Eventos sociales

Enumere de 1 a 6 en orden de imporfancia los aspectos que usted considera al efectuar una dona-
cién, siendo 1 la mas necesaria y 6 la menos necesaria.

(No repetir respuesta entre cada fila, si en la fila T marco "1" en la fila 2 no puede tener la misma
respuesta.)

facilidad de enfrega

conocimiento

constancia de su realizacion

recibir publicidad a cambio

satisfaccion personal

reducir impuestos



sPor cual medio de comunicacion le gustaria obtener informacion de este tema?
Redes sociales

Mail

Publicidad

Campafias en su empresa

Eventos sociales

Prensa

sTiene usted el tiempo para leer y/o analizar informacion que le llega de distintas enfidades?

Si no

sle gustaria leer y analizar informacion este tema si este le llega por un medio impreso o audiovisua
con disefio y de forma innovadora?@

Si no

5Que caracteristicas destacaria de dicha pieza?
innovacion

Disefio

Ecolégica/biodegradable

Facilidad de uso

Doble funcionalidad

Fécil portabilidad
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W Cuestionario j6venes

Muestra : 50 personas

Soy Juliana Gonzdlez estudiante de Diserio de Comunicacion Visual de la Javeriana Caliy este cues-
tionario es para recolectar datos e insights que aporten a la investigacion de mi proyecto de grado
el cual tiene como objefivo crear una estrategia a partir de la visibilizacién y sensibilizacién la cual

ayude al desarrollo comunitario y reconocimiento a nivel local de la fundacion SONDEMIGENTE.

Sexo

F M

Edad

16-19
20-24
25-28

29 o mas

considera que los nifios son el futuro de nuestro pais

si no

2Cree que al generar espacios de educacion cultural para nifios de escasos recursos puede alejar
los de la violencia y drogas que viven dia a dia?

Si no

2Conlfia en las fundaciones que ayudan a los nifios de escasos recursos?

Si no
sConoce usted fundaciones que ayuden a nifios de escasos recursos a sacarlos de ambientes hosti-
les y enrutarlos hacia espacios culturalese

Si no

Si su respuesta anterior fue "Si", sCuales conoce?



sHa realizado usted alguna vez una donacion o voluntariado a alguna de estas fundaciones?

Si no

Pqg si o pg no

sPor cual medio de comunicacién ha obtenido usted informacién sobre esfe tema?
Redes sociales

Voz a voz

Publicidad (vallas, volantes, pasacalles, efc)

Camparias de dichas fundaciones

Radio

Television

Eventos sociales

sAyudaria usted a fundaciones que ayudan a nifios de escasos recursos?

Si no

2Como ayudaria a una fundacién que ayuda a nifios de escasos recursos?
Donacién econdmica

Donacién de insumos

Voluntariodo

Donacién de alimentos

Enumere de 1 a 6 en orden de importancia los aspectos que usted considera al efectuar una dona-
cion, siendo 1 la mas necesaria y 6 la menos necesaria.

(No repetir respuesta entre cada fila, si en la fila 1 marco "1" en la fila 2 no puede tener la misma
respuesta.)

facilidad de entrega

conocimienfo

consfancia de su realizacién

recibir publicidod a cambio

satisfaccion personal

reducir impuestos

Q3



Q4

* cuestionario adultos

muestra: 52

Soy Juliana Gonzdlez estudiante de Disefio de Comunicacion Visual de la Javeriana Caliy este cues-
fionario es para recolectar datos e insights que aporten a la investigacion de mi proyecto de grado
el cual tiene como obijetivo crear una estrategia a partir de la visibilizacién y sensibilizacion la cual

ayude al desarrollo comunitario y reconocimiento a nivel local de la fundacion SONDEMIGENTE.

Sexo

F M

Edad

30-34
35-39
40-44
45-49
50-54
55-59

60 o mas

considera que los nifios son el futuro de nuestro pats

si no

2Cree que al generar espacios de educacion cultural para nifios de escasos recursos puede alejar-
los de la violencia y drogas que viven dia a dia?
y @rogas q

Si no

2Conlfia en las fundaciones que ayudan a los nifios de escasos recursos?

Si no

sConoce usted fundaciones que ayuden a nifios de escasos recursos a sacarlos de ambientes hosti-
les v enrutarlos hacia espacios culturalese

Si no



Si su respuesta anterior fue si, cuales conoce?

sHa realizado usted alguna vez una donacion o voluntariado a alguna de estas fundaciones?

Si no

Porque si o porgue no

fiene usted hijose

Si no

Si su respuesta anterior fue "Si", slnculca usted la participacion en alguna actividad cultural en sus
hijose

Si no

Porque si o porque no?

2Se entera usted e las campaias de donacién y voluntariado que realizan este fipo de fundacio-
nese

Si no

sPor cual medio de comunicacién  ha obtenido usted informacion sobre este tfema?
Redes sociales

Voz a voz

Publicidad (vallos, volantes, pasacalles, efc)

Camparias de dichas fundaciones

Radio

Television

Eventos sociales

@5
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2Ayudaria usted a fundaciones que ayudan a nifios de escasos recursos?

Si no

2Como ayudaria a una fundacién que ayuda a nifios de escasos recursos?
Donaciéon econdmica

Donacién de insumos

Voluntariado

Donacién de alimentos

Enumere de 1 a 6 en orden de importancia los aspectos que usted considera al efectuar una dona-
cién, siendo 1 la mas necesaria Y 6 la menos necesaria.

(No repetir respuesta entre cada fila, si en la fila 1 marco "1" en la fila 2 no puede tener la misma
respuesta. )

facilidad de entrega

conocimiento

constancia de su realizacién

recibir publicidad a cambio

satisfaccion personal

reducir impuestos



*Cuesfioncrio fundaciones:

Soy Juliana Gonzdlez estudiante de Disefio de Comunicacion Visual de la Javeriana Caliy este cues-
tionario es para recolectar datos e insights que aporten a la investigacion de mi proyecto de grado
el cual tiene como obijetivo crear una estrategia a partir de la visibilizacién y sensibilizacion la cual

ayude al desarrollo comunitario y reconocimiento a nivel local de la fundacion SONDEMIGENTE.

A que fundacion perfenece?

5Quien o quienes realizan donaciones para su fundacion?
Otro

Personas Naturales

Entidades gubernamentales

Empresas grandes

Empresarios de pequefias empresas

Instituciones educativas
5Sien la casilla anterior una de sus respuestas fue "otro" que tipo de donaciones reciben aparte de
las mencionadas?

sDe las mencionadas anteriormente quien le hace un aporte o donacién mas significativo o que

cubra mas necesidades que su fundacion tiene?

sTiene personas naturales o juridicas, empresas o entidades que hagan un aporte o donacién de

manera regular?

Si su respuesta anterior fue Si sComo llego a esta alianza o como hizo para que estas decidieran

hacer un aporte a su fundacién de manera regular v estable?

Q/
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“la revolucién destruye, la evolucion construye.
Cuando ves a los nifios de la fundacién, hay algo dentro de ti que te cambia.
Son mas felices que los de cualquier urbanizacion rica europea”

Carlinhos Brown.






