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/., [ Tu esencia es tu mejor estrategia |
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—*® concept, contenido fisico, digital,
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BACK2NATURE
Una guiaq, disefiada para ~al) {
ayudarte a construir una f l[“"*.
estrategia de comunicacion =il = !
autentica, coherente y alineada ( ' ‘
con el alma de tu marca. \

Contiene:

Sigue cada paso, anade
tu esencia y transforma
tu marca

6 fases conceptuales (narrativa,

talleres y lanzamiento de producto

7 ejemplos basados en un estudio
de caso

3 Espacios de ideacién, para que
dejes volar tu imaginacion

Construiruna . |g cosmética natural va més alla de

- 9 P
estrategiade  simplemente pfomocionar un producto
comunicacion

se trata de crear experiencias, contar historias y generar
confianza en los consumidores.

NO solavisibilizasJos beneficios de la cosmética
natural, sino que tambié@msziras Un cambio en
la forma en que las personas eligen y valoran sus
productos de cuidado personal.
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Toma un momento para identificar
los pilares que definen tu marca.
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“IDNS1A UOIODIIUNIUIOD i Escribe una frase o idea central que
op DIBBID.SE DUN 8P SBADI b ‘DB N) funcione como guia en todas tus
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( Este sera tu faro creativo: breve, potente y con intencion. )

SN
‘oyonpoud . [Fase de Expectativa Fase de Lanzamiento Oficial
|@ uod plousliadxe ns ublep sejusl|o | Y. - dnstagram - ~Evento en Tienda Fisica
: BpPUOP PLIDZId :SOIUOWIIIS8) 8p |dUDd = L& Ucf == Historias » Zona de Prueba Sen-
:\.\ ‘DIUBA Bp OWUNd - '{31,; T:v expectativa sorial
b oy = Video Expectativa » Espacio de Fotos: con
- sauolopJogp|oD = = Post “Something is espejos iluminados y
§ ‘'Sg|pal sajual|o coming” la frase
" ap = Masterclass en Vivo:
q .sendsaq A ssjuy, ap ssuolopipdwod - -~ Punto de Venta uso del pruducto y
D ,blouaisjip = Espejos con beneficios a .
9, | A A sopunbas Q| us alupbpaIuUssap mensajes A T
|© DgdNId, S8|DJIA SO181 UOD S|98y = motivacionales: - <nstagram O
wpJbpisur - “Lo natural fluye mejor.” = Historias Y Post
0JUNUDZUD'[-1SOJ P ISD:] = Pear Box
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!\ cada paso de la estrategia.
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‘01030NPUOD \ | Analiza, compara y crea tu propia
PaUJ| NS OWIOD BUOIdUN} 8nb DI PARLILIDU . version con autenticidad.
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3 Post-lanzamiento: donde se refuerza la relacion con
estrategias de fidelizacién y contenido educativo.

4
-

Cada etapa es esencial para asegurar una introduccion
efectiva y duradera en el mercado.

LANZAMIENTO



O'TdINACA

|DIDUBSS 0] UOD D}DBUOD 81 A 0j|8gPD N} 829|DLI0Y
‘laid N1 a11nu ‘salse anb o] piladsal [PIN1OU DO1IIBUISOD DT

*2Any) uawddwIs ‘ezZIdN) 3S 0OU [BdI BZI[[I( B[ 019]

"J03N20 D
A JD21IpoW Db “I1IgND D OPBUBSUS DY SOU [PUOIDIPD.]
D2119WISOD D7 "S0J10S0U 81q0s 0B|D 82Ip |pPUosiad opopIND
8P bunNJ DJISBNU Us sowadny anb uQIDo8|e PP,

[ D1OUISI Ny ap old)faa 17 |

‘IINBas upJainb spu
-osJad sp| enb p1103s1Y PUN O0s8d0.d

9188 9p zby A spilusiwp.iay 8ANoU|

"ojuUslWbzZUD|-3s0d
A ojusiwpzUD| ‘DARLIOBdXS DI SP}BIOU0D
S8U0100p aulep A odwail ap paul bunPaID

! Ahora ;

Es el momento de crear. Usa esta tarjeta
como un impulso para dejar fluir tu
imaginacion.

® 0 Hazuna lluvia de ideas que te ayude a
" encontrar tu narrativa.

e

“Explora, experimenta y crea sin miedo”

IDEACION
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Comienza con una lluvia de Al ri’ A
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conceplos Visuales | Verbales y Sensoriales

que reflejen la esencia de tu marca. Usa herramientas
como moodboards, mapas mentales o referentes para
inspirarte.

Este concepto serd la base para todo lo que comuniques:
contenido, experiencias y productos.

S

Conoce Tu Fsencia

Diagnéstico personalizado: descubre
tu tipo de piel y cabello para conocer qué productos
naturales le benefician mas.

Experiencia sensorial: Prueba de diferentes productos
naturales

Mitos y verdades: Se desmienten falsas creencias
sobre la cosmética natural.

Publico: Hombres y mujeres de 18 a 30 afios
interesados en bienestar y consumo consciente.
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7 @ Este paso estd pensado para

. 9 inspirarte y mostrarte como otras
b,anb bled: marcas aplican cada paso de la
estrategia. Identifica qué elementos

- podrias adaptar.
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b| 8P POPRUSP! O] PZIBNJS) nbiod Analiza, compara y cred tu propia
version con autenticidad.
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Buscan:

Fidelizar , Educar )&( Generar f%

Una conexion profunda
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con la marca.
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¥ su objetivo es brindar una experiencia précti-
ca donde las personas puedan conocer los
beneficios de los ingredientes naturales,
aprender a usarlos correctamente y compren-
der el valor de elegir productos conscientes.

-

TALLERES
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A“"fa es el momento de crear

Usa esta tarjeta como un impulso
para dejar fluir tu imaginacion.

[ No busques perfeccion, busca autenticidad ]

[ Instagram | —==L.

Estilo visual: Colores de la Marca

Post de informativo: ( mostrando los beneficios de la
cosmética natural ).

Comparaciones visuales: Ingredientes sintéticos vs.
ingredientes naturales.

Lives con expertos: Beneficios de la
cosmética natural.

Testimonios reales: Experiencias de
personas.

Colaboraciones
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Revisa tus materiales fisicos actuales:
creflejan tu narrativa y proposito?

Disefna elementos sensoriales, que
complementen tu universo digital.

Lo EORSISISEIa entre 1o que

comunicas y lo que entregas hard
toda la diferencia

(Digital)

¥y

Su objetivo principal esdransmitirde manera auténtica
los beneficios de los ingredientes naturales, generar
confianza y construir una comunidad en torno a la marca.

A través de formatos como videos, imdgenes, blogs
o redes sociales, puedes (€ontar historias,
(dudas'y posicionarse como una

referencia en el sector.
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X$ Analiza, compara y crea tu propia version con
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(0DISL])

Japuiuay

- Pantallas interactivas: Videos en loop
mostrando ingredientes naturales en
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accion.
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- Zona de prueba: donde los clientes puedan

experimentar texturas, aromas y

'0s990.d N3 a13senwl
sensaciones de los productos.
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Material impreso: en el momento de

entrega del producto (acomparia-
mientadnformativoydel producto)




