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INTRODUCCION

PREYCO S.A.S. es una empresa dedicada a la distribucion de soluciones para la conectividad de redes, con
un portafolio especializado en productos de fibra éptica. Desde su fundacion, ha enfocado sus esfuerzos en
brindar a sus clientes no solo insumos de alta calidad, sino también un servicio técnico confiable y oportu-
no, posiciondndose como un proveedor clave en el sector de las telecomunicaciones y la infraestructura
tecnoldgica.

Gracias a una operacién dgil, un equipo comprometido y una visién orientada al crecimiento, PREYCO ha
logrado consolidarse en el mercado regional como una empresa competitiva, resiliente y en constante
evolucion. Su capacidad para adaptarse a las dindmicas del sector, responder a las necesidades del cliente y
mantener altos estdndares de eficiencia, la convierten en una organizacién con alto potencial de expansion
y fortalecimiento estratégico.
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HISTORIA

PREYCO S.A.S. es una empresa calefia fundada en el afio 2004, con una vision clara: convertirse en un
referente nacional en soluciones de conectividad y tecnologia para redes de telecomunicaciones. Desde sus
inicios, ha enfocado su operacion en la importacién directa y distribucion de equipos, cables, conectividad e
instrumentacion especializada, apostando por marcas de alto rendimiento como V-KOM y ZYXEL.

A lo largo de los aiios, PREYCO ha evolucionado junto al sector, ampliando su portafolio y adoptando
tecnologias de Gltima generacion como las redes de fibra dptica GPON (POL). Esta capacidad de adaptacion
le ha permitido atender proyectos de gran escala, como campus universitarios, hospitales, hoteles, parques
industriales y otras infraestructuras que requieren una conectividad robusta, sequra y eficiente.

Con cobertura a nivel nacional y una trayectoria de mds de dos décadas, PREYCO se ha consolidado como
una empresa innovadora y estratégica, que no solo suministra productos, sino que también acompaiia a sus
clientes con asesoria técnica, capacitacion y soluciones integrales para la implementacion de redes avanzo-
das.
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PUBLICO OBJETIVO
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CONTRUCCION DE LOGOTIPO

Para el redisefio del logo de PREYCO, se tomé como punto de partida una revision de las versiones anterio-
res de la marca. A partir de este andlisis, se identificaron elementos valiosos que queriamos conservar y
evolucionar. Por ejemplo, rescatamos el uso de lineas presentes en versiones previas, ya que evocan
dinamismo, direccion y conectividad, conceptos clave en el sector tecnolégico.

En cuanto a la tipografia, se seleccioné como base la del segundo logo que tuvo la empresa, por su
legibilidad y cardcter técnico, alineado con el enfoque profesional de PREYCO.

El elemento grdfico principal estd inspirado en un splitter de fibra dptica, haciendo alusién a la multiplico-
cion de sefiales: de un solo hilo salen cuatro, luego ocho y asi sucesivamente. Esta imagen representa
visualmente el crecimiento, la expansién y la capacidad de distribucion que caracterizan a la empresa,
fortaleciendo su identidad como un actor clave en soluciones de conectividad.



INPIRACION DE LOGOTIPO

Primer Logo Splitter




GAMA CROMATICA

Modos de color y su aplicacion en disefio
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RGB: Se usa para disefios que
se verdn en pantallas (como
sitios web, redes sociales o
presentaciones digitales), ya
que combina los colores rojo,
verde y azul con luz.

CMYK: Se usa para impre-
sion, ya que mezcla cian,
magenta, amarillo y negro con
tinta para obtener los colores

finales en papel.

-

#(Hexadecimal): Es un
cddigo usado en disefio web y
digital para representar colores
exactos en formato HTML/CSS,
muy comin en desarrollo de
sifios y apps.




GAMA CROMATICA

Colores Primarios

G

(:93% #252541 R:255 (0% # FFFFFF
G: 37 M: 86% G:255  M:0%
B: 65 Y: 42% B:255 Y:0%
K: 50% K: 0%
Colores Secundarios
R:79 G 75% # 4F4D6( R:110 C62% # 6£6984 R:166  C:41% # A6A2(5
G: 77 M: 68% G:105  M:56% G:162  M:36%
B:108  Y:34% B:132  Y:-30% B:197 Y- 9%
K: 22% K: 13% K: 0%
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Conserva la
tipografia.

Lineas inspirado
en un splitter de




TAMANO MiINIMO
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LOGO POSITIVO / NEGATIVO
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VERSIONES DEL LOGO
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TIPOGRAFIA
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BEBAS NEU REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 !"$%&/()=2¢* .-

~

:
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USOS INCORRECTOS
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Aplanar el logo. No se puede
bordear el logo.

~

/
FE
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NCILVU

No se puede usar colores
distintos a la gama
cromatica.

~
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RETICULA
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AREA DE RESPETO
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APLICACIONES
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SEGUIMOS CONECTANDDO

EL MUNDO 2025







