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La Identidad de marca es un elemento fundamental en cual-
quier institución, empresa o entidad que se presente a la so-
ciedad, es un conjunto de elementos visuales, conceptuales, 
físicos, tangibles e intangibles por los cuales una empresa es 
reconocida. Dicha identidad visual debe ser constante, man-
tenerse fiel a la esencia que define la identidad por la cual la 
institución es reconocida, esto con el fin de no caer constan-
temente en el re-branding (una estrategia de marketing que 
consiste en replantear el nombre, término, símbolo, diseño o 
combinación de los mismos de una marca establecida), pues, 
a pesar de que esta estrategia es útil y puede traer aires fres-
cos a la marca, al mismo tiempo, si se hace repetidas veces en 
cortos lapsos de tiempo, puede traer problemas en su identifi-
cación en la mente del consumidor e inconcordancias con sus 
principales pilares.

La Pontificia Universidad Javeriana Cali es la tercera mejor uni-
versidad en Colombia según el ranking de las mejores universi-
dades latinoamericanas (Portfolio, 2023), esto, puede atribuirse 
a su antigüedad y su excelencia académica además de la pre-
ferencia de sus usuarios por sus valores y pilares de formación  
humana y estudiantil. Méritos que a partir de su excelencia 
educativa hace posible su éxito y producción constante de co-
nocimiento de calidad; dichas producciones intelectuales son 
un identificativo de la universidad que se conserva y divulga 

a través de las generaciones por medio de las publicaciones 
editoriales del Sello Editorial Javeriano Cali, una herramienta 
que le permite a los profesores e investigadores vinculados a la 
universidad, la publicación de sus conocimientos por medio de 
producciones editoriales que son difundidas dentro y por fuera 
del medio universitario. 

Como iniciativa para impulsar el material editorial javeriano y 
crear un estilo gráfico editorial de carácter identitario sobre el 
material de calidad producido; se propone en el presente pro-
yecto de grado, unificar esta identidad visual para darle una 
mejor visión a la institución educativa y crear un nuevo lazo 
de reconocimiento para la sociedad en lo que respecta a la 
identificación interna y externa del material Javeriano. En base 
a lo anterior, se propone abordar esta identidad visual desde 
un proyecto piloto en donde se evaluará la naturaleza del pro-
yecto, el potencial del mismo, los aspectos a mejorar, nuevos y 
diversos factores a tener en cuenta, entre otras nuevas varia-
bles que se manifiesten, con el fin de tener un aproximado a los 
resultados en potencia del proyecto mismo. Esta prueba piloto 
consistirá en el lanzamiento de dicha identidad visual aplicada 
a los textos de carácter editorial con el fin de resaltar el funda-
mento de la universidad (la educación) y la principal fuente de 
información para la comunidad educativa (los libros). 

Planteamiento del problema: 





Caracterización:
2.4 ¿Quién?: (se refiere a los actores involucrados en un fenó-
meno como el que estoy planteando).

Internos: estudiantes, docentes, direcciones, trabajadores, 
practicantes…

Externos: aspirantes, pasantes, egresados, interesados acadé-
micos, investigadores…

2.5 ¿Cuándo?: (touch points: aspectos de tiempo: momentos 
en los que se dan las  interacciones entre los actores y agen-
tes involucrados. Estacionalidades, esquemas de antes-du-
rante-después, etc.)

Al momento de informarse (trabajos estudiantiles, editoriales, 
tesis, proyectos…)

Canales de aprendizaje (material de apoyo educativo, inspira-
ción, referencias…)

Alianzas-convenciones educativas (exposiciones, invitaciones 
al campus, ferias educativas, eventos globales…)

2.6 ¿Dónde?: (está relacionado con alcances: lo local, regio-
nal-nacional o global).

Local (Cali): comunidad javeriana.

Nacional-Global: PUJ Bogotá, instituciones educativas, conven-
ciones, convocatorias, ferias, proyectos de intercambio, alian-
zas educativas, etc..

2.1 ¿Qué?: (¿Qué  es?, ¿qué fenómeno estoy planteando y 
abordando?).

Unificación del estilo gráfico del sello editorial de la facultad de 
creación y hábitat de la Pontificia Universidad Javeriana Cali.

2.3 ¿Como?: los “como” se plantean a manera de pregunta o 
interrogantes. Algunos ejemplos que pueden estar conteni-
dos en algunos de los planteamientos: ¿cómo opera la comu-
nicación en un planteamiento como este? ¿dimensión analó-
gica? ¿dimensión digital?.

¿ Cómo es percibido el sello editorial de la facultad de creación 
y hábitat a nivel externo e interno?

¿ Cuáles son sus fundamentos conceptuales primordiales?

¿ Cómo se muestra el sello editorial  frente a su público?

¿ Cómo afecta el cambio de estilo gráfico del sello editorial a 
sus usuarios, internos, consumidores?

¿ Cómo se quiere mostrar el sello editorial?

¿ Cómo podemos unificar sus espacios físicos y virtuales del 
sello?

¿ Cómo podemos resaltar los valores-principios de la institu-
ción en un solo constante y adaptable estilo gráfico?



Claves de motivación:





Según el informe que realizó la cartografía de la edición académica 
iberoamericana, Colombia se encuentra entre los 6 países con mayor 
producción editorial en la región, representando junto con Brasil, Es-
paña, México, Argentina y Chile el 91,45% de toda la producción aca-
démica.  Específicamente el país colombiano cuenta con 126.677 ISBN 
(International Standard Book Number) solicitados y 73.772 en materias 
académicas convirtiéndolo en un país con una gran participación a 
nivel regional e internacional con lo que respecta a la producción de 
títulos de edición académica. Colombia porta una insignia como país 
al aportar significativamente a la presencia de las editoriales acadé-
micas en el mundo dando relevancia a los títulos creados en la región 
(ASEUC, 2019). Comprendiendo lo anterior, nuestro país es uno de los 
mayores representantes de producción editorial académica que be-
neficia a universidades, bibliotecas, estudiantes, entre muchos más, 
a nutrir el repertorio de producción intelectual además de impulsar la 
educación, el mercado y la apropiación del material de calidad pro-
ducido en nuestra tierra.

De acuerdo con el indicador ICEE (Indicador de Calidad de Editoriales 
según los Expertos) la Pontificia Universidad Javeriana se encuentra en 
el cuarto puesto de las editoriales más prestigiosas tanto colombianas 
como no colombianas con un indicador de 1062 reconocidos por la aca-
demia afirmando así su calidad de edición, su conformación en el sec-
tor editorial académico en Colombia y su predominancia en la edición 
universitaria tanto en  sectores privados como comerciales (ICEE 2019).

Justificación: El sello editorial javeriano es el responsable de realizar el 55,17% de 
participación en las publicaciones anuales en la Pontificia Universidad 
Javeriana Cali, las cuales son recurridas por los estudiantes dado a su 
carácter tanto informativo como académico en diversos temas que 
contribuyen a su proceso académico y personal. Dichas publicacio-
nes han sido de gran ayuda al momento de enriquecerse de cono-
cimiento para sus trabajos universitarios, proyectos personales, bús-
queda de referentes, inspiración o desarrollo de múltiples actividades; 
razones por lo cual la importancia de que esta fuente de conocimiento 
sea identificada y reconocida por la comunidad como un símbolo de 
orgullo y material javeriano de calidad. 

Actualmente el sello editorial javeriano de la PUJ Cali, cuenta con un 
manual de estilo gráfico incompleto, sin un contenido amplio, justo 
y pertinente para lo que significa la importancia de la implementa-
ción de este en las publicaciones editoriales. El manual de estilo grá-
fico no culminó su desarrollo dado a la falta de contenido identitario 
que representa a las publicaciones del sello, a pesar de que se hizo 
un intento por establecer un estilo, por diversas razones no se pudo 
terminar el manual más allá de la tabla de contenido y algunas pá-
ginas de requerimientos establecidos del formato para publicacio-
nes. Dadas las anteriores razones, el gran impacto y el campo que 
abarca las publicaciones editoriales en Latinoamérica, Colombia y la 
Universidad javeriana, es importante más ahora que nunca estable-
cer ciertos criterios que garanticen la visibilización, reconocimiento 
y un carácter identitario para las publicaciones editoriales del sello 
editorial javeriana Cali.



Usuario:
Profesores cátedra o de planta de la facultad 
de creación y hábitat, académicos e investi-
gadores interesados en hacer publicaciones 
de su producción  intelectual  en la Pontificia 
Universidad Javeriana Cali. 



Aliados:
Claudia Lorena González
Directora del sello editorial.

Como directora del sello editorial es importante para el 
proyecto pues proporciona información y aporta al pro-
yecto, informa acerca de la ruta editorial y de los proce-
sos de publicación.

Diego Bermúdez
Coordinador de editorial de la Facultad de Creaciòn y 
Hábitat.

Como coordinador de la facultad y con grandes conoci-
mientos editoriales es una pieza importante para conocer 
los procedimientos y brindar orientación en las futura publi-
caciones de la facultad.

Objetivo General:

Objetivos Específicos:
1. Identificar las falencias del actual estilo gráfico del Se-
llo Editorial de la Pontificia Universidad Javeriana Cali.

2. Reconocer la naturaleza de las tipologías de las pu-
blicaciones académicas definidas por MinCiencias.

3. Diseñar un estilo gráfico adaptable y prevaleciente 
para el Sello Editorial de la facultad de creación y hábi-
tat de la PUJC.

Desarrollar un estilo gráfico mediante un proce-
so proyectual para su implementación en el sello 
editorial de la facultad de creación y hábitat de la 
Pontificia Universidad Javeriana Cali.



Marco de referencia:
Chilito Bolaños, A. FLópez Cardona, D. M. (2006). Manual de 
estilo gráfico para publicaciones institucionales de la Univer-
sidad Autónoma de Occidente.

Las pautas de diseño editorial son fundamentales para orga-
nizar, categorizar e identificar el contenido de cada página, li-
bro, módulo y publicación  preservando una unidad constante 
a través del tiempo que enmarque las publicaciones impresas, 
digitales entre otras, ofreciendo adaptaciones de acuerdo a las 
exigencias del diseño mismo. De esta manera se ofrece una 
continuidad, identificación, categorización y constante de esti-
lo gráfico visual a todos los usuarios. Chilito Bolaños, A. FLópez 
Cardona, D. M. (2006). 

Guinea Ovalle, M. A. (2017). Diseño de un manual de estilo 
impreso que oriente a los literatos y diseñadores gráficos in-
ternos en los parámetros generales de edición y estilo de la 
editorial Magna Terra Editores. Guatemala, Guatemala. 2016 
(Doctoral dissertation).

Se incorporaron reglas generales y las más importantes a la 
hora de escribir o corregir cualquier texto, se tomaron en cuen-
ta los ámbitos más importantes a tener en cuenta como colo-
res, edición, diagramación, diseño, procesos de impresión entre 
otros, esto con el fin de resolver esta problemática presentada 
por la falta de un manual de estilo gráfico que oriente a literarios, 
diseñadores, correctores de estilo, edición, entre muchos más.

Manual de Javeriana Cali.

El manual de identidad de la Pontificia Universidad Javeriana 
Colombia tiene un amplio espectro de estándares y lineamien-
tos de cómo utilizar sus tipografías, gamas cromáticas, logos 
en sus diferentes versiones, aplicación de marca a diversos as-
pectos entre muchos más lineamientos que permiten garanti-
zar el uso adecuado de la identidad visual de la universidad. En 
uno de los apartados del documento, se encuentra la sección 
editorial, en donde especifica ciertos parámetros generales 
para el uso del logo de la editorial y algún manejo de texto y je-
rarquías. Sin embargo este proceso de edición y aplicación de 
marca debe ampliarse desde el centro editorial de cada sede, 
ya sea Cali o Bogotá, según las especificaciones que decidan 
en estas áreas.

Manual del sello editorial

El manual del sello editorial que rige la unidad y sede en Cali 
no muestra y abarca a profundidad aquellos parámetros o ruta 
editorial que deben seguir todos los involucrados en el proceso 
de publicación, esto dado a una que otra complicación, no ha 
podido ser completado con las reglas o normativas de diseño a 
tomar en cuenta frente a las futuras producciones intelectuales 
que se publiquen en la Pontificia Universidad Javeriana Cali.



Antecedentes:
Universidad Externado (2021). Pautas para el 
proceso editorial de la Universidad Externado 
de Colombia.

Este artículo ilustra y comprende la ruta editorial 
de publicaciones editoriales y los actores que 
intervienen o conforman esta misma, indica 
parámetros detallados de entrega de archivos, 
procedimientos de edición, comités de discu-
sión, etapas de impresión como pre prensa, im-
presión, publicación y divulgación, estilo y co-
rrección, etc., tanto del libro impreso tanto como 
del libro digital. Es un antecedente importante 
pues permite apreciar los estándares, puntos y 
subpuntos a tener en cuenta para la creación 
de estilos gráficos.

Contraportada, Universidad de los Andes (2019). Libros aca-
démicos en bibliotecas y librerías. (No. 4). Contraportada Edi-
torial.

Este volumen cuenta con panoramas actualizados del creci-
miento y contribución de las editoriales universitarias en la di-
vulgación y posicionamiento de las producciones intelectua-
les de los autores dentro del medio universitario y su relevante 
campo entre las contribuciones académicas. En el artículo 
también se ejemplifica el escenario del libro en las universi-
dades y se fomenta hacer visible la producción editorial como 
función social.

Contraportada, Universidad de los Andes (2017). Diseño y 
Academia. Edición (No. 2.) Contraportada Editorial.

El volumen No.2. de las publicaciones de Contraportada nos 
habla de la importancia del equipo de diseño para la narrativa 
y experiencia que recibe el lector desde el diseño editorial, ade-
más remarca la importancia del proceso editorial pues dicta “si 
el proceso de edición no está ordenado ni bien organizado, el 
margen de acción del diseñador estará muy recortado o que-
dará distorsionado por una sucesión de intervenciones” (Con-
traportada, No.2)



La metodología Cuneiforme, apodada así por la invención del primer sistema de escritura documentado, está basada en los fun-
damentos de métodos investigativos proyectuales planteados por Bruno Munari y Bruce Archer Arnary con el complemento del 
sistema modular para la creación de producto planteado por Elight Rosales, esto, con el fin de tener una combinación entre me-
todologías de investigación que permitan el planteamiento y análisis proyectuales necesarios con el factor de creación creativo 
fundamentado en la recopilación investigativa de una problemática.

La metodología cuenta con cuatro fases, la primera titulada “primera impresión”  dado a que es la simbolización de lo que significa 
la portada en un libro, se delimita el problema, la definición y los componentes del proyecto a desarrollar, de ahí seguimos con la 
segunda fase “leyenda”, en donde se realiza la recolección de datos pertinentes para el análisis de la problemática y la síntesis de 
los mismos, seguido, pasamos a la tercera fase “a profundidad” en donde comprendemos los elementos de creación, materiales, 
desarrollo y experimentación para finalmente culminar con la fase “dedicatoria” que consiste en realizar el testeo y verificación con 
el usuario para así llegar a una solución. La metodología cuneiforme permite entrelazar o regresar entre fases si es necesario esto 
con el fin de obtener el mejor resultado posible y optimizar el proceso de análisis y comprensión.

Se delimita el problema, la 
definición y los componentes 
del proyecto a desarrollar.

Primera 
impresión Leyenda A Profundidad Dedicatoria

Se realiza la recolección de 
datos pertinentes para el 
análisis de la problemática 
y la síntesis de los mismos.

Se comprenden los elementos 
de creación, materiales, 
desarrollo y experimentación.

Consiste en realizar el testeo y 
verificación con el usuario para

 
así llegar a una solución.

Herramientas
Benchmarking
Definición del Problema
Diagrama de Causas

Herramientas
Entrevista
Encuesta
Mapa Mental

Herramientas
Lluvia de ideas
Sistema modular
Taller creación con aliados

Herramientas
Prueba de usuario
Correcciones
Solución

Metodología Cuneiforme



Primera 
impresión
Se delimita el problema, la definición y los componentes 
del proyecto a desarrollar.

Benchmarking
Definición del Problema
Diagrama de Causas

Herramientas



Benchmarking:
Se tomaron en cuenta los criterios de estilo gráfico, manejo de 
marca, estructura, versatilidad, retícula y contenido para la ca-
lificación de los componentes en el benchmarking puntuando 
con un 1 el desempeño más bajo y con 5 el más alto. Los com-
ponentes más destacados y con mayor puntuación son el MIT 
Technology review, el LMU Brand identity y la UAL: University of 

the Arts London, esto dado sus destacados 
componentes de retícula, versatilidad y 
manejo de marca que permiten que des-
taque en los otros criterios como la estruc-
tura, el estilo gráfico y el contenido.



¿Cuál es el problema 
clave que estás abor-

dando y por qué es 
tan importante?

¿Para quién es 
un problema?

¿Qué factores 
sociales/cultura-

les componen 
este problema?

¿Qué evidencias 
tienes que indi-

can que esto vale 
la inversión?

¿Puedes pensar 
en este problema desde 
un enfoque diferente? 
¿Puedes replantearlo?

La falta de un estilo 

gráfico editorial 

definido para las dif-

erentes publicaciones 

de la Pontificia Univer-

sidad javeriana Cali..

Para los estudi-

antes, profesores, 
internos, externos, 
académicos, per-

sonas en busca de 

información.

El principal factor 
es la falta de cul-

tura frente a los 

procesos de 

publicación edi-

toriales.

El gran impacto 
y el campo que 

abarca las pub-

licaciones edito-

riales en latino-

américa, colom-

bia y la Universi-

dad javeriana.

Plantear un estilo gráfico 

para las publicaciones 

del sello javeriano junto 

con un manual con el fin 

de que no haya espacio 

de equivocaciones al 

aplicar el estilo en futuras 

publicaciones.

Definición del Problema:

Problema: Falta de un estilo gráfico para las diferentes publicaciones editoriales de la facul-
tad de creación  hábitat. (Véase el Punto 1. Planteamiento del Problema).



Diagrama de Causas:

Pr
ob

lema
 

Central

Sí
nt

omas Directos

Sí
nt

omas Subyacentes

Fa
ct

or

es Contribuyentes

Causas

 

Directos

Ca
usas Subyacentes

Fa
ct

ores Contribuyentes

Falta de un estilo  
gráfico en las 

publicaciones del  
sello editorial  

Javeriana Cali.
No existe un estilo 

gráfico editorial.
Los autores tienen 
libertad total frente 

al diseño de las 
carátulas.

No hay característi-
cas que categori-
cen o diferencien 
las publicaciones 

del sello javeriano.

Confusión y falta de 
visibilidad de las 

publicaciones edi-
toriales javerianas.

Universidad de esti-
los dado que cada 
publicación tiene 
un estilo propio y 

diferente.

No conocen los 
criterios de 
publicación.

No hay criterios 
de publicación.

No hay ningún 
manual de 

estilo gráfico 
que de un es-
tándar claro.



 

 

Leyenda
Se realiza la recolección de datos pertinentes para el 
análisis de la problemática y la síntesis de los mismos.

Entrevista
Encuesta
Mapa Mental

Herramientas



Recopilación de Datos:
Entrevistas
Se realizó la herramienta de entrevista dirigida a los directo-
res de gestión en las publicaciones implicados en la Pontifi-
cia Universidad Javeriana Cali, Claudia Lorena González (di-
rectora del sello editorial) y Diego Bermúdez (Coordinador 
de publicaciones de la facultad).

Entrevista a Claudia Gonzalez:

Preguntas:

¿Cual es el objetivo del Sello Editorial Javeriano Cali? 

¿Cómo es el proceso para publicar un texto académico en 
el sello Javreiano?

¿La universidad tiene una ruta editorial para publicaciones 
académicas? 

¿Cuenta el sello editorial javeriano con un manual de estilo 
gráfico para publicaciones editoriales?

¿Conoce usted la ruta editorial para publicaciones del sello?

¿Qué tan accesible es esta información para los profesores 
interesados en hacer una publicación editorial? 

¿Qué actores participan en esta ruta para hacer las publicaciones?

¿Qué obstáculos se ha encontrado a la hora de realizar una 
publicación editorial en la javeriana cali?

¿Cuáles son las especificaciones o requisitos entregados a los 
interesados en realizar una publicación editorial para la PUJC?

¿Cómo es el proceso para publicaciones editoria-
les virtuales?

¿Qué filtros debe seguir un profesor para obtener 
una aprobación y realizar su publicaciones editorial?

¿Qué elementos visuales caracterizan el sello edi-
torial javeriano de otras publicaciones editoriales?

Entrevista a Diego Bermúdez:

Preguntas:

¿Cuáles son las funciones del coordinador de pu-
blicaciones de la facultad de creación y hábitat?

¿Cómo es el proceso para publicar un texto acadé-
mico en el sello Javreiano?

¿Cómo es el proceso de selección para llevar un 
texto a evaluación para su publicación?

¿Cuenta la facultad con un manual de estilo gráfi-
co para las publicaciones editoriales?

¿La facultad de creación y hábitat tiene algún dis-
tintivo en sus publicaciones editoriales?

¿Que distingue a la facultad de creación y hábitat 
de las demás facultades de la universidad?

¿Qué obstáculos se ha encontrado a la hora de rea-
lizar una publicación editorial en la javeriana cali?

¿Cómo funciona la circulación o divulgación de las 
publicaciones?



Hallazgos:

De las entrevistas realizadas a la 
directora del sello editorial jave-
riano Claudia Lorena Góinzales 
y al coordinador de publicacio-
nes de la facultad Diego Giovan-
ni Bermúdez se puede rescatar 
que existe un proceso y ruta de 
seguimiento que deben seguir 
los interesados en realizar publi-
caciones editoriales, sin embar-
go esta presenta ciertos vacíos 
al no comprender un manual de 
requerimientos más a profundi-
dad que pueda ayudar en ma-
yor medida a agilizar los proceso 
de publicación editorial.

Se realizó la herramienta de entrevista dirigida a los directo-
res de gestión en las publicaciones implicados en la Pontifi-
cia Universidad Javeriana Cali, Claudia Lorena González (di-
rectora del sello editorial) y Diego Bermúdez (Coordinador 
de publicaciones de la facultad).



Se encuesto a los Profesores de planta de la facultad de crea-
ción y hábitat abarcando las carreras de arquitectura, arte, di-
seño y gastronomía con el fin de comprender el conocimiento 
de los mismos con la ruta editorial para la publicación proyec-
tos editoriales, los obstáculos que han tenido a la hora de rea-
lizar los procesos de publicación con el sello editorial javeriano, 
entre otros aspectos más. 

Encuestas dirigidas:

¿A qué carrera de la facultad de creación y hábitat pertenece?

¿Qué tipo de vinculación tiene?

¿Conoce usted el sello editorial javeriano?

¿Conoce usted que es un manual de estilo editorial?

¿Conoce usted algún estilo de manual editorial Javeriano?

¿Ha realizado o se ha interesado en realizar una publicación 
académica editorial?

¿Conoce usted la ruta para realizar publicaciones editoriales 
en el sello javeriano? 

¿Es claro el proceso que se debe llevar a cabo para realizar pu-
blicaciones en el sello editorial?

¿Le parece adecuada la ruta para realizar publicaciones edito-
riales en el sello?

¿Qué fallas ha identificado en el proceso de la ruta editorial 
para publicaciones?

Recopilación de Datos:
Entrevistas



Insights

La verdad se desconoce su funcionalidad, 
procesos y publicaciones. No es visible.

La claridad de los procesos, 
creo que se podría mejorar para 
incentivar la participación.

Puede tener una visual más dinámica 
con el fin de generar un mayor interés, 
también es difícil encontrar la ruta web 
para conocer más del proceso.

La desconozco, falta más 
publicidad o presencia visual

Lo conozco hace muy poco (recibí un mail 
de convocatoria en febrero.). Debo conocerlo 
mejor. Quizás conocer algunos ejemplos 
(obras previas) ayudaría.



De la encuesta realizada a los usuarios del proyecto se puede rescatar el in-
terés por parte de los profesores e investigadores de la facultad de creación y 
hábitat en realizar publicaciones con el sello editorial javeriano sin embargo 
opinan que el proceso que se debe llevar a cabo para realizar publicaciones 
no es claro y además  la ruta para publicar no es adecuada y podría mejorar. 
Además de esto, se identificó una falta de educación y conocimiento frente 
a los procesos de publicación debido a que hay vacíos de comunicación, 
divulgación y difusión de estas oportunidades, opciones y rutas.

Hallazgos:



Tipologías de las publicaciones

Productos como resultado 
de investigación 

Productos como resultado de actividades 
de generación de nuevo conocimiento.

Libros de investigación.Traducciones 
bibliográficas.

Edición de fuentes.

Producciones que hacen parte de la 
producción bibliográfica.

Libros de 
formación.

Divulgación y/o compilación 
de divulgación.

Manuales y guías 
especializadas.

Libros de 
creación.

Otras producciones 
bibliográficas

De la anterior recopilación de datos se puede inferir que existen 
vacíos en el proceso de diseño y publicación de las produccio-
nes editoriales dado a la falta de difusión, educación y  estructu-
ración clara y concisa frente a la ruta editorial y los procesos de 
publicación que maneja el Sello Editorial Javeriana Cali. Además 
de esto podemos añadir que dada la falta de un estilo gráfi-
co definido para las publicaciones editoriales no hay una guía 

Categorización de las tipologías de las publicaciones según MinCiencias:

Conclusiones:
u orientación que mantenga e identifique estas producciones 
intelectuales como material Javeriano. Las necesidades princi-
pales abarcan la urgencia de un estilo grafico editorial, y la ne-
cesidad de agilizar los porcesos de publicación. A partir de la 
investigacion se identifico como nuevas necesidades solucionar 
ciertos vacios en los procesos y divulgacion y ademas la desif-
normacion por parte de los interesados en publicar con el Sello.



Necesidad Requerimiento Tipo

F-O O

OF-O

F-O

E-C

E-C

T-P

T-P

O

O

O

O

O

Es necesario un componente reticular
 

adaptable y versátil con el fin de que pueda 
acoplarse a múltiples composiciones.

Figuras básicas, formato, márgenes, textos mínimos,
 

jerarquías, uso de cuadros de imagen o color.

Manual, estilo gráfico. Lenguaje visual

Material visual, reticular, categórico y formatos.

Infografías, videos, material visual.

Figuras basicas, textos minimos, jerarquias, uso de 
cuadros de imagen o color.

Retícula compositiva, tipografía, fotografía, imágenes ilustrativas.

Diagramacion hibrida y adaptable a 
varios formatos.

Sistema de diseño visual

identidad visual

Lenguaje gráfico intuitivo

Funciones indicativas

Sistema de diseño visual

Sistema de diseño visual

Funciones indicativas

Es necesario una identidad que se adapte 
a la personalidad de marca Javeriana.

Es necesario generar una guía que le permita a 
los docentes conocer sobre las publicaciones.

Es necesario generar lineamientos para el 
diseño de cubiertas y contra cubiertas.

Es necesario el uso de piezas hibridas para la

 guia editorial.

Es necesario una retícula que se adapte a las 
diferentes tipologías de publicacion académica.

Es necesario generar una comunicación que 
le permita a los profesores tener claridad de  los procesos editoriales.

Deseo/
Obligación Descripción

Requerimientos de Diseño



A profundidad
Se comprenden los elementos de creación, materiales, 
desarrollo y experimentación.

Lluvia de ideas
Sistema modular
Taller creación con aliados

Herramientas



Taller UX 
Diana Umaña
Se realizó una actividad creativa y participativa dentro del con-
texto de la clase con el fin de brindar diferentes soluciones y 
opciones de producto para la problemática del presente pro-
yecto. Gracias a este taller con la experta Diana Umañan fue 
posible tener una gran variedad de propuestas que responden 
a la necesidad y en base a ellas se respondió a los requeri-
mientos de diseño dentro del sistema producto.







Sistema Exterior:
Se realizó la herramienta de sistema exterior de la profesora Elinght Rosales 
para la fase de creación de producto con el fin de establecer un sistema 
y producto más a fin con las necesidades de los usuarios, la problemática 
del proyecto y las nuevas necesidades presentadas en la investigación.



Sistema Exterior:
Igualmente, se extrajeron ciertas claves del modelo de sistema exterior con el fin 
de comprender los objetivos formales, funcionales y ergonómicos para estable-
cer unos parámetros claros acerca del desarrollo de la gráfica.



Estilo Gráfico:

Se adaptó en menor medida la gama cromática que utiliza la 
pontifica universidad javeriana con el fin de apropiarse de los co-
lores de la institución generando reconocimiento e institucionali-
dad. Se alteraron los colores con el fin de darles un tono más de 
vivacidad y dinamismo además de agregar un color de contraste 
similar al negro para inspirar profesionalidad y academia.

Proceso de Creación
Con el fin de aludir a las claves de caracterización de la 
herramienta sistema exterior, se creó una figura compo-
sitiva que representará los conceptos de unión, comuni-
dad, academia y sello

A partir de esto se crearon retículas con esta figura con el 
fin de crear una estética propia y adaptable a múltiples 
composiciones.



Moodboard:





Sistema
Producto



¿En qué consiste?

Fase de apropiación:

Fase de difusión:

Es un sistema de apropiación, difusión y reconocimiento del 

Sello Editorial Javeriana Cali, este sistema está compuesto 
por dos fases en las cuales se responden a las principales 
necesidades de la investigación y a las nuevas necesidades 
que surgieron durante la misma.

Manual de estilo gráfico editorial.

Prueba piloto

Prototipo Web

Stand del Sello Editorial



Manual de Estilo
Gráfico editorial
El manual de estilo gráfico editorial es creado con el fin de 
responder a la necesidad principal de la presente investigación, en 
este podemos encontrar una detallada guía de instrucciones que 
le permitirán al sello editorial continuar con una línea gráfica 
editorial y agilizar procesos y presupuestos.





Se trabajó con el libro “Artefactos metodológicos  desde la 

antropología y el pragmatismo” del autor Elias Sevilla con el fin 

de que este pueda ser la prueba piloto del funcionamiento del 

manual de estilo gráfico editorial desarrollado.

Prueba Piloto
Creación de Libro



Prototipo
Web
Con el fin de responder a las nuevas necesidades de informar y complementar ciertas dudas o 
incongruencias en los procesos de publicacion por parte de los interesados, se creo un prototipo 
web con en el cuál el usuario y la comunidad academica en general puede acceder y encontrar 
informacion acerca de los procesos de publicación, la ruta editorial, los objetivos del sello, las 
publicaciones del mismo, contacto, noticias relevantes entre otros.



Piezas Publicitarias:





Stand Sello Editorial:
Difusión, reconocimiento y apropiación.













Dedicatoria
Consiste en realizar el testeo y verificación con el usuario 
para así llegar a una solución.

Prueba de usuario
Correcciones
Solución

Herramientas



Prueba de Usuario:
Profesores de la Facultad.
Se realizó una prueba de usuario con 5 profesores de la Facultad de Ceación y Hábitat, la idea 
fue que hubiera almenos un profesor de cada carrera y de diferentes edades con el fin de pro-
bar la usabilidad, diseño, adaptacion, atractivo, y facilidad de uso del protoipo web, las piezas 
publicitarias y el stand del Sello.



Constantemente daban click 
a la ruta editorial esperando 
obtener más información.

Comenzar a aplicar 
el estilo gráfico 
editorial del sello.

Definir retículas y sus 
aplicaciones para las 
publicaciones del sello

Puede mejorar la 
experiencia del usuario al 
transitar por el stand.

Manual de estilo: 
Manejar las retículas de 
forma que las publica-
ciones de la facultad no 
pasen como una única 
unidad de colección.

Prueba Piloto:
Manejar la creación 
de la cubierta en 
base al manual de 
estilo gráfico editorial.

Prototipo Web:
Ampliar la información de la 
ruta editorial creando botones 
en los números de la misma.

Stand:
Examinar el recorrido y el 
componente de la arqui
tectura efímera como 
propuesta de mejora.

Recomendaciones:
Aspectos a mejorar

Dentro de las recomendaciones o aspectos a mejorar para un futuro podemos encontrar que la mayoria de ellas se encuentran 
ya realizadas como ciertos cambios en las piezas publicitarias, el prototipo web, el manual de estilo gráfico editorial y la prueba 
piloto. Como propuesta a futuro se planea implementar ajustes en la construccion del stand con un experto en la materia con el 
fin de que sea modular, adaptable y acorde a la sostenibilidad y presupuesto del entorno actual y poder acercar un poco mas 
esta propuesta a la realidad.
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