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Implantar - PADCV

lema:

El impacto del diseno para la

preservacion de la flora nativa
del Quindio.




Objetivo ‘gejneml

Visibilizar la flora nativa del Quindio a
través de una estrategia de diseno que con-
tribuya al conocimiento y preservacion de
ésta entre los habitantes del departamento.

Obijetivos especificos

ligados a los pilares del Jardin Botdnico

1. Identificar (la conservacioén ecoldgica) la importancia de
la flora nativa del Quindio para el bienestar ecolégico del
pais.

2. Crear (la educacion ambiental) una experiencia de usua-
rio através de un diseno que concientice sobre la vitalidad
de la preservacion de la flora nativa del Quindio.

3. Divulgar (la investigacion cientifica) informacién sobre la
rigueza floral del departamento a través del diseno.



Ecologia

“La educacion ambiental es el
proceso que le permite al indivi-
duo y a las comunidades com-
prender las relaciones de inter-
dependencia con su entorno,
generando actitudes de valora-
cion y respeto por el ambiente”

(Ministerio de medio ambiente y
ministerio de educacion nacional,
2002).

<

‘Marco de
referencia

- Aprendizaje

Aprendizaje significativo: hace
referencia al aprendizaje volun-
tario.

Andragogia: ensefanza a perso-
nas mayores de 18 anos.

- Ixperiencia

Conectar un producto con un
sentimiento en el usuario através
de una estrategia puede alcanzar
el éxito de éste. El marketing de
sentimientos cambia la forma en
la que el usuario se relaciona con
el producto/tematica.

Ordofiez, A. Prieto, V. (2018).



- Metodologia

design thinking + disenio centrado en el usuario

Analisis de
lerrenos
empatizar

Entender la proble-
matica para empatizar
conella.

Herramientas:

- Charlas con el aliado
experto.

- Analisis inicial de
usuario.

Seleccion de
lerrenos
definir

En esta fase se identifi-
cay define el problema
atratar.

Herramientas:
- Observacion partici-

pante.
- Focus group.

Eleccion de
semillas
idear

Esta fase hace referen-
ciaalacreaciénde
ideas innovadoras que

satisfagan la necesidad.

Herramientas:

- Focus group.

- Moodboard.

- Benchmarking.

- Definicion de requeri-
mientos de disefo.

Producir

plantulas
prototipar

L2\

En esta fase se iniciala
creacion del producto
de disefo, es un
proceso de pruebay
error, para finalmente
sacar un prototipo listo
para testeo.

Preparar
plantacion
testear

S

En esta fase se verifica
la efectividad del
producto disefiado
(cumplimiento de
objetivos y aceptacion

del usuario).

Herramientas:

- Encuestas.
- Testeo presencial.

Plantacion

implementar

En estafase ya se han
realizado las correc-
ciones necesarias,
obtenidas a partir de
observaciones por el
usuario, ya sean de
diseno visual, comuni-
cacion o funciona-
miento. Se procede a
implementar le
producto de disefio en
el usuario objetivo.

*




@ Eleccion de semillas / idear

Bejndnm\a}fkﬁ]g

l Ciudades visibles ¢ - Quipe

e sectorial

sectorial
Libro autoexperiencial que » e-Book educativo sobre ecologia 'y
muestra el proceso en encontrar medio ambiente enfocado a
una problematica de disefio en el estudiantes de colegios de Chile.

Jardin Botanico de Bogota.

e Mediosdeinteraccion 60% —————@ Medios de interaccion 80%
—— e Experiencia 40% ———@ Experiencia 60%
——————0 |lustracién 60%

llustracion 100%




Seed bombs
« ho sectorial

Bombas de semillas, pro-
ducto hecho de papel reci-
clado con diversas semillas,
las cuales se pueden sem-
brar en cualquier lugar.

— @ Medios de interaccion 40%
Experiencia 100%
llustracion 0%

True
« ho sectorial

Tienda de ropa virtual con
showrooms presenciales,
basa suidentidad en la
experiencia. Manejo muy
bueno de redes sociales y
estrategias mediaticas.

Medios de interaccién 100%
Experiencia 100%
3 llustracion 80%

@ Eleccion de semillas / idear

Letlering gym
. sectorial

Programa de lettering com-
pleto el cual brinda una
experiencia para aprender a
realizar lettering. Cuenta
con presencia en redes
sociales bajo el nombre de
Toy style.

—— @ Medios de interaccion 60%
—— @ Experiencia 100%
llustracion 100%



Conclusiones de
la investigacion

focus group + charla con aliado experto
+ investigacion

3 &

e Utilizacion de un tono cercano * Creacion de conexiones * Implementar una
y comodo. emocionales (pertenencia). experiencia para el usuario.

e Comunicar en un lenguaje
familiar, sin dejar lo cientifico.



Tipo:

- E-C: Estético comunicativos
Hace referencia al tipo de requeri-
miento netamente visual y estético.

« T-P: Técnico productivo
Hace referencia al requerimiento en
término de costos y materiales.

« F-O: Funcional operativo

Hace referencia al requerimiento
interactivo con el producto en
tiempo real, ;cémo opera?

D/O:

¢Es el requerimiento un deseo o
una obligacion?

- D: Deseo

El requerimiento es un deseo
cuando no es necesario para el
éxito del producto, sin embargo,
puede agregarle valor.

« Obligacion

El requerimiento es una obligacién
cuando de el depende el éxito del
producto de disefno o parte de éste.

S Eleccion de semillas / idear

Requerimientos de diseno

Estético - comunicativos

e Creacion de diferentes canales de interaccion.

 Lenguaje cercano.

« Crear producto que involucre los sentidos (vista, tacto).

» Estrategia emocional (sentido de peftenencia)

I'uncional - operativo -
* Uso de materiales eco - amigables.

* Empaque intuitivo.

Técnico - productivo

* Bajo costo de produccioén.



1.

Involucrar diferentes

canales de interactividad.

a. Realidad aumentada
b. Redes sociales

4.

Creacion de un producto
sensorial.

Producto fisico

Insights

2.

Utilizar un tono de
comunicacion cercano.

a. Instructivo
b. Guia botadnica
c. Piezas redes sociales

d.

Generacion una estrategia
emocional para el usuario.

Sentido de pertenencia
en el producto

- Implementar una linea

grafica atractiva
y diferente.

a. Instructivo

b. Guia botanica
c. Piezas redes sociales

6.

El empaque debe ser
intuitivo.

Empaque doble fondo



- ; Producir pldntulas / prototipar

lase 1 ' Fase 2

Branding implantar _ Producto de diseno

~

* Proceso de naming. Una carta, una planta.

« Construccion de logotipo.

Una planta, un universo.

Instructivo.

Semillas.
* Empaque.

Redes sociales.




0 e :
A Producir pldntulas / prototipar

Fase |

Naming Nombre elegido: implantar
 Implantando vida : '

* Plantando vida Implantar (RAE)

* Sembrando 1. tr. Establecer y poner en ejecucién
* (im) plantando nuevas doctrinas, instituciones, prac-
* Sembrando vida ticas o costumbres U. t. c. prnl.

* Plant

* Semillas _

ez Plantar (RAE)

* Roots g

* Raices 1. tr. Meter en tierra una planta, un
* Desde laraiz vastago, un esqueje, un tubérculo, un
* Implantar bulbo, etc., para que arraigue.




Construccion del
logolipo

La marca se cred a partir del nombre elegi-
do anteriormente (implantar) y su fusion
con lo que seria una plantula, haciendo
referencia aellaen laletra“t”.

£IMILANTAR
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g Producir pldntulas / prototipar

lase 2

a. Una carla, una-planta

Esta fase del proyecto consta de el aprendizaje
interactivo a partir de una experiencia que
combina lo fisico con lo digital.

Incluye 15 cartas, cada una de ellas con una
ilustracion de una planta nativa diferente, su
nombre coloquial y cientifico. Integrado a éstas S

= \ /v“ )
. B e ¥ Cenuronia
se encuentra la realidad aumentada, la cudl - \ﬁé,g
= o o 1 - N .
ensena cuidados y propagacion de una forma , o\ IE'
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Numero que correspt
alacarta. '

llustracion corre

diente a la plant:
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b. Una planta, un universo

“Una planta, un universo” es la una mini guia botanica
de las 15 plantas presentadas en las cartas. En esta
seccion se profundiza mas en la planta, empezando
por su historia, pasando por datos curiosos y finali-
zando en sus cuidados y propagacion (si son aptas
para uso doméstico).
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_g Producir pldntulas / prototipar

¢. Instructivo

El instructivo es un librillo
mediante el cual los usuarios
podran entender mas su kit, ‘ IVE‘J”S()
saber de qué maneras lo ihéil‘uc_ . . ician |
pueden usar, como funciona
la realidad aumentada vy
como podran sembrar

sus semillas.




g Producir pldntulas / prototipar

d. Love grows . WS

\ o e N lloas= i
Complementando la experien- B 7
cia del usuario, con el kit ven- |
dran semillas de tres diferentes
plantas, las cuales podran sem-
brar con las indicaciones brin-
dadas en el instructivo.




g Producir pldntulas / prototipar

e. Empaque .

El empaque es una caja de dos
fondos.

Primer fondo: instructivo, cartasy
semillas. :
Segundo fondo: Guia botanica.




Conoce

nuestro kit

Desliza hacia la derecha

L

Sabias que..
El Quindio cuenta con §
Z/

337

especies florales endémicas &

-
"

M\ %fwr\\&

\

. =

k it botanico

= ﬁ (Donde

cncontrarnos?

Cémo comprar nuestro kit

g Tienda del Jardin botdnico del Quindio

Mediante nuestro instagram @implantar




Prueba de usuario

ggi Preparar plantacion / testear

Objetivo: Comprobar funcionalidad y efectividad de la propuesta

en el target.

Se realizé un testeo presencial a5
personas del target para identificar fortale-
zas y puntos débiles.

Posterior a la exploracion se les pidié que
diligenciar una encuesta anénima.

Se realizaron las siguientes preguntas:

- Preguntas de tipo demografico: edad,
género, ocupacion.

- Preguntas enfocadas al producto:
1. Acertacion en la grafica.

2. Navegacion por el producto.
3. Pertinencia.






g\?; Preparar plantacion / testear

- Conclusiones

A partir de los resultados obtenidos en la prueba al usuario objetivo, se analizaron los datos
y se obtuvieron distintas conclusiones gratificantes en la realizacion del proyecto:

- La propuesta de diseno fue muy bien acep-
tada por el target, desde la parte grafica
hasta la parte funcional. ;

- Ladinamica experiencial que se utilizaen el
producto fomenta el interés en el usuario,
cumpliendo los objetivos planteados inicial-
mente.

- El diseno del empaque tuvo una falencia, la
cual fue corregida para su implementacion.

- El target sintié una gran cercania con el
producto, y resalto la importancia de apren-
der sobre la flora nativa en conversaciones
posteriores al testeo.

- El target expreso6 que, de hacerse real laim-
plementacién del producto, estarian intere-
sados en su compra, punto fundamental para
el aliado.

- Dada la situacion medio ambiental del
Quindio, éste producto se presenta como un
aporte pertinente a su conservaciony respe-
to desde los jévenes del departamento.
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