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FACU L‘TAD DE
CREACION
Y HABITAT

Mas que una artista, un universo: :
dsica, narrativa y comunidad en construccion. -

Pontificia Universidad

JAVERIANA
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LA MUSICA ALTERNATIVA
NO SOLO SE ESCUCHA, SE HABITA.

en las historias que atn no encuentran escenario y en quienes, como Colérica, transforman el
ruido, la emocioén y la resistencia en una forma de existir. '




INTRODUCCION

La escena musical alternativa calefia ha construido un ecosistema
creativo caracterizado por la autogestion, la diversidad sonoray la
creacion de espacios culturales independientes. Sin embargo,
muchos artistas adn enfrentan dificultades para trasladar la fuerza
de su propuesta escénica al entorno digital, generando limitaciones
en su visibilidad y posicionamiento.

En este contexto surge el presente proyecto de grado, el cual toma
como caso de estudio a Colérica, una artista cuya intensidad
narrativa y conexion con el pablico en vivo contrastaban con una
comunicacion digital poco articulada.
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Como respuestq, se desarrolla Universo Colérica, un sistema de
comunicacion visual y experiencial que integra identidad grafica,
storytelling, contenido audiovisual y merchandising (Como tarot
musical, carteles y pafoletas) para fortalecer el posicionamiento
de la artista mediante una narrativa transmedia encabezada por
la miniserie: “La mdsica que hice ya no me representa’”.
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TEMA &
JUSTIFICACION

Tema
Estrategia de comunicacién visual para el posicionamiento digital de una artista
independiente en la escena alternativa de Cali.

Justificacion

El presente proyecto surge de la necesidad de fortalecer la comunicacion digital de
artistas independientes mediante estrategias visuales capaces de traducir su
identidad artistica al entorno contemporéneo. Desde el disefio de comunicacion
visual, se reconoce la importancia de construir sistemas coherentes que integren
narrativa, identidad y experiencia para generar conexion con nuevas audiencias.

Tomando como caso de estudio a Colérica, la propuesta busca evidenciar como una
estrategia de comunicacion visual puede convertirse en una herramienta de
posicionamiento, permitiendo amplificar el alcance de la artista, fortalecer su
reconocimiento dentro de laescena alternativa calefiay consolidar unarelacion mas
cercana y significativa con su comunidad.

Asimismo, el proyecto aporta una reflexion sobre el papel del disefio en los
ecosistemas culturales independientes, demostrando que la comunicacion visual no
solo cumple una funcién estética, sino también estratégica, al posibilitar nuevas
formas de narrar, conectar y generar experiencias memorables entre el artistay su
audiencia.



OBJETIVO GENERAL

Disefiar un sistema de comunicacion visual mediante
narrativa, identidad visual ycontenido digital tomando como
caso de estudio ala artista Colérica para posicionarlo dentro
de la escena alternativa de Cali.
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Analizar Desarrollar

el posicionamiento actual de Colérica y
sus brechas mediante encuestas al

un sistema integrando contenido audiovisual y

pablico y un giga-mapeo de la escena, 8 piezas fisicas para construir una experiencia
para identificar oportunidades 0 coherente entre o digital y lo presencial.
estratégicas de disefio. i
a
0
a
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Evaluar

la estrategia de comunicacion visual
mediante suimplementacion e indicadores
de medicién para medir suimpactoy su
replicabilidad.



CONCEPTOS CLAVE -

5. Culturavisual

contemporanea
Una forma de entender
la comunicacion visual
como una herramienta

1. Mdsica alternativa

Espacio de creacion —— . . .
autogestionado que usa . // / M : '
é 4

la masica como formade
e Te o}/ SHHEIE S \ estratégica de identidady
posicionamiento cultural.

expresion cultural. ¢ o~ j .
L \) kW )‘

3. Diseno experiencial
4. Narrativa visual

2. Ildentidad cultural

Construccion de
identidad a partir del
territorio, la memoriay los
referentes culturales

Creacion de experiencias

memorables que generan

conexién emocional con el
publico.

Sistema de imdgenesy

elementos graficos que

comunica identidad de
forma coherente.




EXPERTO
ALIADO

Plataforma de visibilizacion de la escena musical
alternativa calefia que articula artistas, plblicos y
propuestas independientes.

Espacio clave que permitié encuestar al inicio del
proyecto en un entorno real, activo y culturalmente
significativo.

EXPERTO
TEMATICO

Artista emergente que encarnala sensibilidad,
fuerzay narrativa de la nueva escena alternativa.

Su propuesta integra discurso, identidad y ¥
emocion como ejecentral de conexion con el pablico. h

PUBLICO
OBIETIVO

Jovenes y adultos calefios entre 18 y 25 aafios,
interesados en la masica alternativa, experiencias
culturales y consumo de contenido digital.

Son publicos activos en redes, abiertos al
descubrimiento, pero que adin no conocen ni conectan
conla propuesta de Colérica.



METODOLOGIA

DESCUBRIR

Investigacion

|
1
I
|
I
|
I
|
I
|
|
|
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Comprension del contexto,
la escena y la relacién
actual entre la artista

y su audiencia.

La propuesta artistica de Célerica tiene una
fuerte presencia en vivo, pero esta no logra
trasladarse de forma consistente al entorno
digital, generando baja visibilidad y dificultades
para conectar con nuevos publicos.

entrevistas, observacion,

El proyecto se desarrolla a partir del modelo del doble diamante,

permitiendo el problema, hallazgos clave,
una propuesta estratégica y materializar un sistema
de comunicacion visual enfocado en la identidad y

conexion de Colerica con su audiencia.

DEFINIR DESARROLLAR ENTREGAR
Analisis

Q

000
" Gl )

Interpretacion de
hallazgos a partir de

Ideacién Implementacion

Materializacién de una
estrategia integral para
fortalecer la conexién
entre artista y audiencia.

Universo narrativo

Sistema visual

Tarot musical
Estrategia phygital

gigamap y validacion Universo Révora

en campo.

No existe un sistema de comunicacion visual y Disefar un sistema de comunicacién visual
narrativa que articule identidad, storytelling y estratégico que conecte lo digital y lo fisico,

y ecosistemna digital, dificultando el fortaleciendo el posicionamiento de Colerica
posicionamiento claro de la artista dentro mediante una miniserie, experiencias tangibles
de la escena alternativa calena. y un ecosistema narrativo replicable.
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Gustavo Vanegas, mente detrds de Salva la Patria, es un productor
calefio fascinado por las texturas sonoras y las atmésferas del caos
urbano. Su masica habita el contraste entre lo electrénico y lo
humano, la critica social y la melancolia. Desde su estudio en Cali
construye paisajes sonoros que buscan incomodar y conmover,
mientras persiste una bldsqueda central: encontrar la voz capaz de
encarnar plenamente lo que su masica sugiere.

Daniela Salas, mente detrds de La Sala Cinta, es un canal de
comunicacion independiente con base en Cali que funciona como un
espacio de encuentro para la cultura, la masica y los procesos de
autoconocimiento.

Se define como un proyecto colaborativo que se construye junto a su
comunidad, donde circulan conversaciones honestas, perspectivas
diversas y experiencias personales que conectan lo intimo con lo
colectivo. Mds que un medio tradicional, es una plataforma viva que
promueve el movimiento de ideas, emociones y creatividad bajo la
premisa de que cada persona esté escribiendo su propia “pelicula de
vida”.




A partir de las entrevistas realizadas a Daniela y Gustavo, se
identificaron varios hallazgos clave que permiten entender como

PR I N c I PA L Es HA L L A ZG US | funciona la escena musical alternativa y como se posicionan los
artistas dentro de ella. Estos insights constituyen el punto de partida
| del proyecto.
|
|
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MOVIMIENTO CULTURAL UNIVERSO COHERENTE ECOSISTEMA COLABORATIVO ESCENA CiCLICA
La escena alternativa El posicionamiento no Los artistas crecen e La escena alternativa
no es un género musical lepende solo de la miisicz no de forma aislada se renueva constantemente.

y Ul

sino una postura cultural

y narrativa.

Los artistas buscan
expresar, cuestionar

y construir identidad
mas allad de lo comercial.

La identidad surge de un
universo integral entre
sonido, narrativa, estética
visual, comunidad y
espacios culturales.

Festivales, colectivos,
medios independientes

y colaboraciones fortalecen
el posicionamiento dentro
de la escena.

Nuevas generacionos,
colectivos y artistas
transforman la estética,
discursos y dinamicas
cada 4-6 afio
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En el contexto del 'Carnaval del Ayer’, la artista presentd
una propuesta acustica diferenciadora que priorizo la
interaccion directa con el piblico.

Este enfoque permitid que el publico se integrara al show
en dos momentos clave del repertorio.

La encuesta posterior al show tuvo como objetivo mapear la
percepcion de los asistentes para hallar oportunidades de
disefo y entregar a la artista una retroalimentacion
estratégica sobre como es percibida por los distintos
segmentos de su audiencia.

bod

Se realizd la construccion de una herramienta de

investigacion de alta complejidad para mapear los

actores, relaciones, flujos y dindmicas de la escena
musical alternativa calefa.

Descubre el mapa interactivo de
actores, relaciones y dinamicas de la
escena musical alternativa calefia.



Se aplicaron encuestas al publico objetivo
para identificar percepciones, hébitos

de consumo y relacién con la escena
musical alternativa y con la artista.

usa redes sociales
para descubrir H
miusica.

destaca el mensaje | percibe a Colérica
de las canciones | cOmo una propuesta !
como lo mas auténtica y con H

valioso. i identidad propia.

Se necesita un sistema
i visual disruptivo que

[ENCUESTAS

01) DESCUBRIMIENTO DE MUSICA
¢COMO DESCUBRES NUEVA MUSICA?
59%
60%
40%
20% e 9
11% 6% %
0% .
AR 7 BB Q
REDES AMIGOS / PLAYLISTS RADIO 0TROS

SOCIALES RECOMENDACIONES

NSIGHT

El "puente digital” es inexistente. A pesar de que la mayoria usa redes

| sociales para descubrir misica, nadie conoci a Colérica por esos medios. |

EL DISENO Y LA PRESENCIA DIGITAL DEBEN EVIDENCIAR LA ENERGIA
DEL SHOW EN VIVO PARA QUE PUEDA SER EXPERIMENTADA, CONSUMIDA
Y COMPARTIDA EN ENTORNOS DIGITALES.

ENCUESTA REALIZADA EN EL CARNAVAL DE AYER

0% descubrid a Colérica
por estas plataformas.

02) ATRIBUTO MAS VALORADO

e 10 N £
FESID DUF
(,UUL LU UUL ¥

JE UN ARTISTA

0"
ESTETICA i
VISUAL MENSAJE
DE LAS
CANCIONES
15%
LETRAS
- 25%
20% - SONIDO /
AUTENTICIDAD MELODIA

El mensaje de las canciones es el atributo mas valorado por el publico.

EL DISENO DEBE TRANSFORMAR LA NARRATIVA EN EXPERIENCIAS
FISICAS Y OBJETOS TANGIBLES QUE PERMITAN AL PUBLICO INTERACTUAR
CON EL DISCURSD, PROFUNDIZAR EN EL Y LLEVARSE UN FRAGMENTO

DE ESA REFLEXION A SU ENTORNO COTIDIAND.

CUMPLEANOS LADO B - MARZO 14 DEL 2026

Se puede crear un mensaje
en un objeto memorable.

profundice en el relato
de Colérica y conecte
con su audiencia.

El disefio debe alejarse de
la estética genérica.

(03) PERCEPCION DE COLERICA

6%

POCO ORIGINAL 3%
14% -eeeeeeeeee AUTENTICA Y CON
NO LA CONOZCO / IDENTIDAD PROPIA

LO SUFICIENTE

37%
SIMILAR A OTROS
ARTISTAS

INSIGHT

El piblico percibe a Colérica como auténtica y con identidad propia,
pero alin existe un segmento que no logra diferenciar a las artistas
alternativas entre si.

ES NECESARIO UN SISTEMA VISUAL DISRUPTIVO QUE SE ALEJE
DE LA ESTETICA GENERICA Y REFUERCE LA AUTENTICIDAD QUE
EL 43% YA PERCIBE EN ELLA.



DESCRIPCION DEL SISTEMA.

REQUERIMIENTUS DE DISENO -

posicionamiento)

audiencia

DIMENSION | REQUERIMIENTO TIPO p/o | DESCRIPCION
. ’ Sistema visual que
oA * |dentidad visual £C Oblicacidn | 5€ aleie de lo
1 disruptiva . tradicional en el
LA | =l género indie.
DIMENSION Piezas graficas y
- 7 . . objetos que dan
ESTETICO ® Jerarquia del mensaje E-C Obligacidn prétagonismo al
COMUNICATIVA discurso de las
(Lenguaje visual canciones.
y narrativa) ) Linea gréfica que
@ Traduccion de la £C Oblizacis transmite la intensidad
p e - igacidn =
energia escénica : goahoy e
ormatos digitales y
fisicos.
2 = Integracidn fisico + Fo. | oo S
o= i - igacion a experiencia en vivo
. digital (Phygital) con el entorno digital.
DIMENSION - e Sistema flexible que
TEGNO- * Modularidad y T1-P Obligacidn funciona en multiples
adaptabilidad plataformas y formatos
PRODUCTIVA P sin perder identidad.
(Sistema y . ) o
adaptabilidad) * Materialidad O | MijlezasifTslcasideivalon
i F-0 Obligacidn | coleccionable, no
significativa publicidad desechable.
- . Productos fisicos que
= @ Merch como medio F-0 Obligacion extienden el mensaje y
narrativo permiten apropiarse de
DIMENSIGN la experiencia.
FUNCIONAL-
ESTRATEGICA o Atraccion de nueva . Piezas que conectan lo
(Accién y F-0 Obligacion | visual con el

descubrimiento digital.

SOMBRA |

ol— ool oi—ol)

= ASi FUNCIONA EL SISTEMA =

CERRAR CICLO SOBRE CANCIONES Y
PROCESO DE CREACION DEL PROYECTO

: Tt
" ¢COMD LO HA HECHD?

ZQUIEN ES COLERICA?

4QUIEN LO HACE? 3

DESARROLLO DE LA NARRATIVA MUSICAL

EN REDES Y EN MEDIOS

" ¢COMO LO HACE? ,_;

EXPECTATIVA SOBRE EL CAMBIO

= De concepto.

= Narrativa.

— Linea visual.

= Y ampliar el misterio como parte
de la narrativa.

NUEVA TEMPORADA
(LANZAMIENTOS MUSICALES)

@=)

— Hacer el ciclo, darle rigor y
tener claro el paso a paso.

— Laidea central es conocer quién
es el creador del proyecto.

= Se logra mediante la construccion
de una narrativa que permita
mostrar quién es y cudl es su
propuesta.

= Trabajar en la conexién con
la audiencia.

— Crear redes que generen cercania
y relacién con el pablico.

El Instagram debe mostrar algo nuevo,
cambios visuales y elementos que
generen expectativa.

= Aqui ya se ha fidelizado el piblico
y se juega en busca del crecimiento
de comunidad.

— Alto acceso a la llegada de nuevos
seguidores.

Posibilidad de ir creciendo la comunidad
en plataformas.



FL CIERRE =

* NO ES PROMOCIONAR LA MUSICA, ESTRUCTURA NAF
ES CONTAR ETAPAS DE LA VIDA
DE LA ARTISTA A TRAVES DE oy
CADA CANCION. 1) INICIO

- % UNA HISTORIA HONESTA, Origen de o
INTIMA Y CREATIVA. i
Se desarrollard una miniserie compuesta por cuatro videos, caneln ¥ &
uno por cada cancién. personaye.
* * * * *
STORYTELLING MOMENTOS NO ES VENDER MATERIAL PROPUESTA ' j
“LAS HISTORIAS ' ' .2 ) TRANSICION
DETRAS DE MIS INTIMOS ES CONTAR DISPONIBLE VISUAL et .
CANCIONES”

El objetivo no es vender
la cancién, sino contar
su origen: desde una
perspectiva honesta

y creativa.

Responderemos preguntas

Los videos mostraran
e momentos reales de

— ¢Como se cred la cancién?
— ¢Por qué nacié el personaje?
— ¢En qué momento de
mi vida estaba?
— Entre otras.

la artista: escribir,
componer, caminar 0
espacios de soledad.

. ) T . e . R de la letra.
. Los primeros tres videos pueden funcionar g g ‘
LCUMU CUMUNICAR como capitulos conectadgs entre si, 1 I— 2 ‘_ > 3 i
LAS HlSTURIAS? generando expectativa por el siguiente. e 4 e
v v La intencion es enganchar al espectador CADA CAPITULO DEJA UNA PISTA, -
' ylensmitigeleunier s Ol UNA PREGUNTA O UNA EMOCION % CADAV
. ¥ < 3

por descubrir.

experiencias reales. LK existente.

l Storytelling basado en ()Q; Uso de material

Cambio emocional
y temporal.

(3) RUPTURA

Explosion /
version mas cruda.

Cada video puede abordar R
una estética propia,
cercana al publico y con

edicion dindmica. 4
Incluir detalles curiosos
como pelucas, objetos
simbolicos o fragmentos

Se aprovechara el
material ya disponible
para integrarlo como
apoyo visual dentro ACTUALIDAD
de cada pieza. . —
Nueva identidad
de la artista.

)// Estética adaptable

REG

IDEO DEJA:
GU

Y .
D por capitulo.



CAMPANA DE EXPECTATIVA:

Una activacion orgénica disefiada para despertar curiosidad,
construir narrativa y preparar a la audiencia para una experiencia
mas profunda que el contenide musical tradicional.

HALLAZGOS GENERALES

ALTO NIVEL DE ATRACCIGN INICIAL

El contenido logrd captar atencién de forma organica,
demostrando la efectividad del enfoque narrativo frente —
al contenido promocional tradicional. F _\

INTERACCION CUALITATIVA, NO SOLO CUANTITATIVA | Primer video charladito en

YouTube este martes 5 de mayo

Mas alla de métricas superficiales, se evidencié interés genuino:

retencion, exploracidn del perfil y consumo activo del contenido. I _)’f-.
P! pertil y | ‘(“’F? !”“ J«]
PR 3: o ol

ALCANCE HIBRIDO (SEGUIDORES + NUEVOS USUARIOS) |

El contenido no solo activo la comunidad existente, sino que
empezo a abrir puertas hacia nuevas audiencias

2,210

Wianeh time 8h 37m 465
| Interactions 154

| Profile activity 1

Story Timeeee
Malertal Inddho

Views ©

EL STORYTELLING FUNCIONA COMO GANCHO

El enfoque de “no vender, sino contar” genera mayor conexion
emocional y curiosidad por el desarrollo de la historia. s
2,210
POTENCIAL DE ESCALABILIDAD

El formato demuestra capacidad de crecer sin depender
de pauta, validando la solidez de la estrategia desde lo organico. K /

ESTRATEGIA ORGANICA, RESULTADOS REALES. l\""“‘“““’“ j




GAMPANA DE EXPECTATIVA:

| ‘\r ‘}',..‘
1 H |
I “l m

HEMTN DDIMED PADITI
MIENTO PRIMER CAPITL

||.P f’"‘. Jl

Invertimos en alcance estratégico para amplificar el mensaje,
captar nuevas audiencias y acelerar la conversacion.

Resultados en 1 dia de campania

1.528

¢O INTERACCIONES CON
(L) LA PUBLICACION

REPRODUCCIONES
TOTALES (46 SEG)

4,452

ofll] aucance (5> PERFIL ACTVIDAD 1

1.925

unknown

INSIGHTS CLAVE @ raceBook
. PUBLICO ALCANZADO: 1.925
(OJ ALCANCE CALIFICADO Y RELEVANTE e
(Q} LUegamos a 1.925 cuentas, can una audiencia Personas Ubicaciones Lugares
principaimente entre 25 y 64 afos. ma e
.0% Women 0% Men
=£ CONTENIDO UE GENERA INTERES REAL o
O 168 interacciones totales: la audiencia no solo vio, 15%
1ambién reacciond, comentd y compartio. 10%
7 INVERSION EFICIENTE Fal I II I II
El costo por interaccion se optimizé a través de 0% l | I
segmentacion precisa y creatividades efectivas. 13-17  18-24  25-34  35-44  45-54 55-64 66+
o w | R
/] FORNATO GANAOOR: VIOEO CORTO el Sk
AN | El video de 46 segundos fue el gran impulsor 3
de visualizaciones (4,452 reproducciones), . |
’ w! a 5 Conectamos especialmente con audiencias de 25 a 64 afios, |
\ “N /el ndcleo donde la masica y la narrativa tienen mas impacto. !

Estadisticas del roef

Visualizaciones o

( o LA PAUTA MULTIPLICO EL ALGANCE Y ACELERG
o LA CONVERSACION DESDE EL PRIMER DIA.
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VALIDACION -

Me encanta ver proyectos de disefio asi
como bien construidos. De verdad analizas
la situacién, sigues todo el proceso y
construyes un s que tiene

Retroalimentacion experta sobre la estrategia de comunicacion del proyecto, ;
que algo solo gréfico

enfocada en la creacion de una miniserie y su ecosistema.

PARAMETROS DE VALIDACION

o visual.

La propuesta de la miniserie me parece
muy
RIGOR COHERENCIA CONEXION INNOVACION para que la gente conecte con Colérica
METODOLOGICO ESTRATEGICA CON AUDIENCIA DEL FORMATO de una manera intima y real.
Validacién del proceso Relacién clara entre Capacidad de generar La miniserie como
investigativo. problema — insight — vinculo emocional estrategia de comunicacion No es una pieza, es
solucion. real. | diferencial. que estas construyendo y lo que mas me
gusta es que propones que sea algo
LO QUE FUNCIONA ! OPORTUNIDADES DE MEJORA , porque entonces no se queda

hi el pr to.
Sistema solido ahl el proyec

Mo es una pieza aislada, sino un ecosistema coherente. Mayor fuerza en piezas teaser
Coherencia narrativa Necesitan més contraste y fuerza visual Estructuralmente, esta muy bien construido,
Existe un hilo conductor entre identidad, para captar atencion en el feed. esa me hace muy feliz. /
narrativa y visual.
Conexién emocional f‘
La miniserie genera cercania, intimidad y dialogo Jerarquja visual digita| ‘
con la audiencia. Ay R 1
Optimizar la legibilidad y la estructura SUHA |ZQU|ERDO }
Modelo replicable visual para una lectura mas rapida %
La metodologia puede adaptarse y escalar y efectiva LADO B j
a otros artistas y proyectos. 2 ; F o
La estrategia fue validada como un T herente, ye , con potencial de dentro de la escena musical alternativa. }‘;

p—

Ve



ESCALABILIDAD

Universo Révora se plantea como una estrategia de escalabilidad
derivada de los hallazgos obtenidos en el desarrollo del universo

PROYECCIGN METODOLGGICA POSTERIOR AL PROYECTO DE GRADO

A través de un espacio participativo, el taller busca fortalecer

narrativo de Célerica. La propuesta busca transferir aprendlza_]es la construccion de narrativas digitales auténticas y sostenibles,
relacionados con identidad ai , storytellin comunidad digital permitiendo que los artistas traduzcan su identidad creativa
hacia otros artistas emergentes de la escena alternativa calena a formatos de comunicacion coherentes con sus proyectos.

A través de un espacio partlupat Vo, el taller busca fortalecer la
construccion de narrat en Les, ~l- Construccion colectiva de narrativas con impacto,
permitiendo que los artistas traduzcan su identidad creativa a " conexion y proyeccién sostenible.

formatos de comunicacién coherentes con sus proyectos.
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Artistas con narrativas
digitales auténticas,
conexion real y
proyeccion sostenible.

04) 05,

\/

Exploracion Construccién de Traduccion a Conexidn con Proyeccidn y crecimiento
de identidad narrativa personal formatos digitales audiencias y comunidad sostenible

- e Artistas emergentes de la escena
LICO OBJETI alternativa calefia, incluyendo
misicos solistas y bandas independientes.

Presencial — experiencial
y participativo.
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+ Universo Révara se construye como un sistema integral que

articula identidad, narrativa y experiencia en una misma érbita.
A partir de una metodologia estratégica y creativa, se define T —
un relato auténtico para artistas emergentes, se traduce en

una identidad visual reconocible y se materializa en productos

y plataformas que fortalecen su presencia, conexion y memoria

cultural dentro de la escena.
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SOFIA IZQUIERDO

GUSTAVOD +
HALLAZGO CLAVE

VALIDACION
POSITIVA
DEL SISTEMA

Se identifica con el problema de la artista:
la desconexion con su obra anterior es
comin en la industria.

APORTE RELEVANTE
Valora la metodologia como una herramienta
estratégica para replantear identidad,

narrativa y posicienamiento artistico La metodologia fue

percibida como pertinente,
INSIGHT coherente y con potencial

La estrategia responde a una de para

1ecesidad real de transformacidn artistica. o
otros artistas emergentes.

/| ASPECTOS VALIDADOS

La investigacion sustenta el proyecto y debe
comunicarse con claridad.

Las redes sociales se consolidan como el
canal estratégico principal.

El modelo demuestra potencial de
replicabilidad para otros artistas.

RETROALIMENTACIGN CLAVE

Se recomienda fortalecer la
integracion del equipo Lado B
para el desarrollo del_taller
del ‘

Validacion del taller

. HALLAZGO CLAVE

| @ Reconoce el potencial del taller

B y el valor de sus herramientas para
fortalecer narrativas artisticas.

~ _~_ OPORTUNIDAD DE MEJORA
Sugiere ampliar el tiempo de
implementacidn, transformandelo
en un ciclo de sesiones para
profundizar el contenido.

. INSIGHT
\ {9 | El taller tiene potencial de
s escalabilidad, pero requiere mayor
tiempo de inmersién.

-

DE VALIDACION

La retroalimentacion permitid confirmar
la pertinencia del sistema, identificar

portunidades de mejora en el formato
del taller y fortalecer el potencial

2ble del proyecto hacia otros
artistas de la escena alternativa.




GONGLUSIONES

—

HALLAZGOS QUE PROYECTAN
EL FUTURO DEL SISTEMA

LA AUTENTICIDAD NECESITA TRADUCCION VISUAL

El valor de Colerica ya existe en el escenario; el reto
no era construir identidad, sino t cir su intensidad
emocional a un sistema visual coherente y memorable.

EL POSICIONAMIENTO OCURRE CUANDO EXISTE UN UNIVERSO

La audiencia conecta cuando sonido, imagen, relato y
experiencia funcionan como un solo ecosistema.

El posmwonamlento no depende de plezas aisladas,
sino de un sistema narrativo consistente.

LA ESCENA ALTERNATIVA SE FORTALECE EN COMUNIDAD

El crecimiento artistico dentro de la escena calefa ocurre
mediante colaboracién, circulacién y memoria colectiva.
El disefio funciona como un puente cultural entre artistas,
publicos y espacios independientes.

LO DIGITAL DEBE SENTIRSE TAN VIVO COMO EL ESCENARIO

El hallazzo mas fuerte del proyecto evidencié una desconexion
entre la fuerza del show en vivo y su representacion digital.

La estrategia debia convertir la experiencia escénica en una
experiencia visible, compartible y emocionalmente cercana.

UNIVERSO REVORA CONVIERTE EL PROYECTO EN METODOLOGIA

El sistema desarrollado no termina en Colerica; se proyecta como
un modelo transferible para fortalecer narrativas digitales de
artistas emergentes.

El proyecto deJa de ser un caso individual para convertirse en
una nerrar 2Nta repl caple de MpP« cto cultur
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