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I. INTRODUCCION

Con la irrupcion de lo digital en las artes graficas se ha transformado profundamente la
creacion visual, democratizdndola, pero también poniendo en riesgo tradiciones populares
como el Muralismo y Cartelismo, convertidas en expresiones artisticas arraigadas en la
historia de Cali. Aquella automatizacion, impulsada por la tecnologia, amenaza no solo
con desplazar a los artistas, sino con extinguir técnicas propias de la grafica popular
(Coronado et al., 2007). En esa medida, es posible tomar el ejemplo de la ciudad de
Bogota donde, segin el Dane (2023), en los afios 2021 — 2022 de la poblacion ocupada
relacionada con las areas de la economia cultural y creativa, solo el 21,5% estaba
dedicada a las Artes y el Patrimonio, por contraste con el 60,1% dedicado a las creaciones
funcionales; cifras que mostrarian una disminucion de la fuerza de trabajo en sector de las
artes y el patrimonio, y permitirian establecer relacion con los efectos de la
transformacion digital inclusive en otras capitales colombianas. En contraposicion, el
gobierno colombiano busca convertir al pais en un territorio digital desde la innovacién
educativa, puesto que luego de la pandemia se promueven estrategias pedagdgicas

innovadoras (Alarcon, 2020).

Por otro lado, conforme a la pertinencia del estudio de las practicas del Muralismo
y Cartelismo, la combinacion de estas dos précticas permite una adaptacion creativa en
relacion con la hibridacion de las técnicas andlogas y digitales, al integrar estas dos como
parte de un proceso enriquecedor entre lo tradicional y lo contemporaneo, generando
obras que conectan con las nuevas generaciones. Esta implementacion e hibridacion
generacional no solo radica en la particularidad de la brecha digital que afrontan las

nuevas generaciones, sino en su capacidad para generar una complementariedad, al



combinar aspectos propios de cada una y generando un impacto critico y visual mas

amplio.

Abhora, en cuanto a la situacion en el contexto de Cali, autores como Bravo (2008)
mencionan que espacios como el centro de la ciudad se erigen como un nucleo de rica
diversidad en cuanto a manifestaciones graficas populares, ofreciendo una concentracion
unica de creatividad visual de la ciudad, especialmente por los murales y talleres de
impresion. En el mismo modo, se observa que la calle Quinta habita también como un
sector pertinente, al ser segun Valencia (2023) “una galeria de arte urbano que sera

simbolo de dignificacion, historia, didlogo y construccion colectiva” (Primera seccion).

En relacion con la problematica local, la privatizacion de la expresion artistica se
ha extendido en los ultimos afios. Moncada (2013), indica que existen murales de alta
calidad que, lamentablemente, han sido cubiertos al no ser comprendidos como arte, sino
como vandalismo; ademas de mencionar que la falta de organizacion de estas expresiones
ha obstaculizado la visibilidad de la dindmica creativa urbana. Sefalando la escasa
claridad y la falta de educacidon que se tiene sobre estas practicas, lo que refuerza la
necesidad de implementar estrategias educomunicativas. Las cuales son definidas como
un método de ensefianza-aprendizaje donde se busca una manera innovadora para

transmitir informacion, de forma efectiva y creativa. (Calle, 2022).

Ahora bien, a modo de justificacion, la pertinencia de la estrategia educomunicativa
para contribuir a la puesta en valor del Muralismo y Cartelismo como patrimonio se
evidencia al contribuir en el resguardo de la memoria colectiva que yace en las practicas,
las cuales contienen elementos graficos con testimonios vivos del pasado y el presente. En

esa medida, para su realizacion, este proyecto responde a tres razones en linea con sus



objetivos especificos. En principio, por la seleccion y caracterizacion de una muestra de

carteles y murales existente en el espacio publico, en clave demostrativa, para contribuir a
su preservacion, mediante un registro digital de acceso publico. En segunda medida, por su
propuesta de implementar una estrategia educomunicativa, siendo un medio para fomentar
la educacion sobre la identidad cultural de la ciudad, ademéas de involucrar la participacion
de jovenes en la exploracion. Por ultimo, por la valoracion de la propuesta sobre el

patrimonio cultural, permitiendo mejorar su efectividad y relevancia.

Finalmente, el nombre del proyecto “Raices edugraficas” concentra el significado
de la palabra “Raices” en el ideal de lo originario, una cuestion profundamente
relacionada a la cultura e identidad, en este caso, refiriéndose a las expresiones graficas
populares que han surgido desde las bases de la sociedad calefia. En esa misma linea, la
expresion “Edugrafica” se compone de dos aspectos esenciales, el primero relacionado
con la pedagogia de la educomunicacion, en referencia a la propuesta de la ruta de
aprendizaje, y la palabra “grafica” como término del lenguaje visual que se refiere a las
expresiones artisticas propuestas. Ahora bien, la temadtica se eligié buscando aportar a la
comprension de la puesta en valor patrimonial artistica de la ciudad de Cali. Para lograr
concienciar a jovenes sensibles y criticos del arte sobre la relevancia y construccion de
estas técnicas en nuestra identidad, ademas de preservar parte de nuestro patrimonio

grafico popular, contrarrestando su futura desaparicion.

En linea con la propuesta educomunicativa, se espera dar respuesta a la siguiente

pregunta de investigacion:



(Como contribuye una estrategia educomunicativa basada en un repositorio digital
sobre el Cartelismo y Muralismo urbano en la percepcion y valoracion sobre el patrimonio

grafico de Cali de un grupo de jovenes entre 15 y 25 afios?

Se menciona que, el presente proyecto se fundamenta en la metodologia del Design
Thinking, un enfoque de investigacion cualitativo y colaborativo. Cada fase del Design
Thinking se articula con criterios de educomunicacion, definidos en el marco conceptual.
Los criterios derivados de las cuatro subcategorias pedagogicas se distribuyen de la
siguiente manera: la reflexion dialdgica se vincula con el pensamiento critico; la accion
pedagogica, con el aprendizaje significativo y la evaluacion continua; el aprendizaje
experiencial para la educacion patrimonial, con el reconocimiento del contexto cultural; y,

finalmente, la co-creacion artistica, con la participacion activa.

Al ser una metodologia estructurada y flexible, centrada en las personas, se logra
enfocar las necesidades y expectativas de los jovenes, cuestion indispensable en la creacion
de experiencias con aprendizajes significativos, fomentando su interés y generando una

mayor participacion, y el esperado cambio en la valoracion del patrimonio cultural.

Asimismo, la presente inestigacion propone los siguientes capitulos: en primer
lugar, se revisan nueve antecedentes aparecidos en publicaciones indexadas en Scopus, en
relacion con los tres ejes de investigacion: el primero acerca de la conservacion y
construccion del patrimonio cultural artistico; el segundo encaminado a las practicas
artisticas en los procesos sociales; y el tercero, relacionado con el campo de la
educomunicacion. En segundo lugar, aparece el marco conceptual, con la educomunicacion

como concepto principal, y en relacion con sus tres dimensiones: pedagogica, patrimonial y



artistica. Para concluir con la definicion de la metodologia del trabajo de grado, donde se

especifican sus cinco fases.

II. OBJETIVOS

Objetivo general:

Contribuir al estudio del patrimonio grafico de Cali con jovenes estudiantes entre
los 15 y 25 afios del barrio Siloé, por medio de una estrategia de educomunicacion
replicable basada en un repositorio digital, para poner en valor el Cartelismo y Muralismo

existente en el centro de la ciudad en 2025.

Objetivos especificos:

1. Conformar un corpus mediante la recopilacion de carteles y murales del contexto
calefio con destino a un repositorio digital, en aras de salvaguardarlos.
2. Proponer el disefio de la estrategia educomunicacional, para sensibilizar a los

jovenes estudiantes participantes respecto del patrimonio grafico de la ciudad.

3. Validar la estrategia de educomunicacion, mediante la identificacion de logros y
areas de mejora en el alcance de los objetivos, la metodologia, la evaluacion de los

cambios y los aspectos logisticos, para generar un modelo metodologico replicable.

III. ANTECEDENTES

Continuando con los antecedentes, en relacion con la estrategia educomunicativa como
aporte a la puesta en valor de las practicas de la grafica popular, se encontr6 un crecimiento

de interés por la preservacion y apropiacion de distintas practicas de la grafica popular en el



contexto cultural. Ante ello, se desarroll6 la investigacion y comparacion de 9 antecedentes
Scopus que van desde el periodo de los afos 2022 hasta el 2024 y se fundamentan en tres
ejes principales de investigacion, el primero relacionado con la conservacidn y construccion
del patrimonio cultural artistico y el segundo encaminado a las practicas artisticas en los

procesos sociales y el tercero dirigido al campo de la educomunicacion.

Conservacion y construccion del patrimonio cultural

Inicialmente, en cuanto a la conservacion y construccion del patrimonio, se presentan
cuatro articulos de distintos autores, Miramontes (2023), Sanchez et al. (2022), Leén y
Gaitan (2023) y Giacomasso y Conforti (2024). Donde se presentan su tesis, entorno al eje
de patrimonio, sus metodologias y utilidades en el estudio del proyecto presente. En
primera instancia, se encuentra que la autora Miramontes (2023), en su articulo El libro de
artista como patrimonio cultural”, parte de la tesis acerca de la importancia de los libros del
artista propio como documentos de caracter culturales relevantes, no solo en las obras de
arte convencionales y sino archivos bibliotecarios culturales. Ademas, se destaca que su
metodologia tuvo un enfoque hibrido, pues no solo se realiz6 un trabajo de campo para la
recopilacion de las fuentes, sino que se trabajo con fuentes documentales primarias y
secundarias, registrados en los catalogos en linea (OPAC: Online Public Access Catalog).
En esa medida, al ser un antecedente que complementa y aporta al proyecto de grado, desde
la valoracion y las particularidades que hacen de los libros bibliograficos de los artistas, un
elemento relevante registrado como parte del patrimonio cultural y documental, al ser
referidos como libros concebidos y creados como parte de una expresion artistica, cuestion

que destaca la importancia de su seleccion y documentacion.

10



Seguidamente, la investigacion de Sanchez et al. (2022), en su articulo sobre
“Conservacion y preservacion del Patrimonio Cultural: Una revision a partir de la identidad
latinoamericana”, desarrolla una reflexion sobre el concepto de patrimonio cultural como
bien material, y menciona que este puede ser tanto tangible como intangible, y cuyo valor
no es obtenido utilitaristamente, refiriéndose a que no radica en su funcidn préctica, sino
por su significado cultural, al relacionarse con el legado ancestral y una identificacion
social. La utilidad de este antecedente es proporcionar un marco tedrico sobre la
importancia de la preservacion del patrimonio cultural, especialmente en el contexto
latinoamericano, destacando la necesidad de la gestion cultural como herramienta para
evitar la pérdida del patrimonio y conservar su materialidad fisica. Por un lado, el primer
dilema de pérdida, implican acciones para prevenir la destruccion, el deterioro o la
desaparicion del patrimonio cultural, tanto tangible como intangible. Por el otro, la
conservacion de la materialidad, se centra especificamente en la preservacion de los objetos

y estructuras fisicas que componen el patrimonio tangible.

Por otro lado, la investigacion sobre “La preservacion, difusion y accesibilidad del
patrimonio cultural desde las nuevas tecnologias” de Leon y Gaitan (2023), se
complementa en cuanto a que su tesis hace énfasis en el enfoque tematico de la
conservacion, en torno a las soluciones tecnologicas, que van mas alla de la digitalizacion,
frente a la preservacion y visibilizacion al publico de las colecciones patrimoniales. En
relacion con ello, para su investigacion trabaja con dos proyectos de vanguardia, el primero
SILKNOW vy el segundo SeMap, con lo cuales tiene el objetivo de preservar y difundir el

acceso a estos mediante las nuevas tecnologias, puesto que estas actlian como un

11



aglutinante entre la conservacion y difusion del aquel patrimonio cultural. En esa medida,
se resalta que parte de la busqueda de soluciones sostenibles que involucran tecnologias,

pueden ser utilizadas como método de investigacion del manejo de los corpus, ademas al
enfocarlo en la tecnologia se genera un mayor impacto en la audiencia juvenil a la que se

quiere legar.

Ahora bien, en comparacion con los tres anteriores, el proyecto del “Disefio de una
estrategia de comunicacion publica de la ciencia sobre patrimonio cultural y arte local en el
centro de la provincia de Buenos Aires (Argentina)” de Giacomasso y Conforti (2024),
comprende una tesis sobre una estrategia de comunicacion publica encaminada al
patrimonio cultural de la provincia de Buenos Aires, enfocandose en la creacion de un
documental y una estrategia participativa con jovenes a través de recursos digitales. En
cuanto a ello, se resalta la utilidad que este tiene frente al disefio de la estrategia
educomunicativa con enfoque experiencial, es por ello que la propuesta de comunicacion
publica de la ciencia funciona como un referente, al centrarse en aspectos de estrategias de

«recreaciony.

Las practicas artisticas en los procesos sociales

Respecto del segundo eje, se encuentra que el proyecto de “Arte y Cultura en procesos de
transformacion de entornos conflictivos. La Comuna 13 de Medellin” de Alvarez y
Trachana (2022) plantea una tesis en torno al impacto que el arte urbano ha tenido en la
transformacion cultural, donde manifestaciones artisticas como el muralismo se han

convertido en un medio de apropiacion del espacio por parte de los jovenes. En esos

términos, la utilidad de este yace en la evidencia del arte como una herramienta que no solo
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apropia simbolicamente a los habitantes, sino como las practicas transforman el paisaje
urbano de la zona. En esa medida, también es una investigacion que aporta desde su
metodologia, basada en una vision triddica, al analizar en principio cémo surge la Comuna
13, luego realizar recorridos con la finalidad de recuperar imagenes como parte de la
memoria y finalizar con la conciencia del valor en el uso de los espacios transformados de

la Comuna.

En complemento, Ajuriaguerra (2022) aborda en su proyecto, “Urbanismo y
revolucion. Pintadas, murales y carteles de ETA (1969-2011)”, ofrece un analisis del
espacio publico como escenario de manifestacion ideologica a través del estudio de casos
sobre Muralismo y Cartelismo. Este enfoque resulta particularmente relevante para la
presente investigacion, al subrayar la importancia del entorno urbano como medio de
expresion artistica. Ademas, la metodologia de Ajuriaguerra, combina la revision
bibliografica con el analisis iconografico urbano, proporciona un marco util para la
documentacién y seleccion del corpus grafico calefio. Por ltimo, su investigacion también
destaca la necesidad de considerar la perspectiva urbana y los elementos iconograficos en el

estudio de estas manifestaciones artisticas.

En esa misma direccion, el proyecto “Incidencia de las practicas artisticas en la
transformacion social del territorio Estudio de caso- Asociacion Hilarte, Guayaquil-
Ecuador” de Sanchez (2023), también presenta una experiencia de estudio comparada desde
la perspectiva de las practicas artisticas en el contexto social de Ecuador. A través de la
Asociacion Comunitaria Hilarte, donde se implementa y evalta el impacto de las practicas

artisticas en la comunidad, dando paso a la reivindicacion de las préacticas como un medio
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para el desarrollo de la comunidad y de transformacion social de un territorio. En este
sentido, la utilidad del articulo parte de sus conceptos claves como el empoderamiento
social y la organizacion politica colectiva relacionados con la implementacion de las
practicas, cuestion que se traduce a una oportunidad para la valoracion y practica de estas

manifestaciones, en las cuales los jovenes generen un sentido de identidad.

Campo de la Educomunicacion

Por lo que se refiere a la educomunicacion, el articulo de Santos et al. (2023),
“Educomunicacion en la era de la hiperconectividad: Educacion libertadora, para fomentar
la ciudadania critica”, trata sobre una rama del conocimiento que propone usar los medios
de comunicacidn, junto con el didlogo educativo dentro de las aulas, para asi lograr que
estos sean pedagogicos. En ese sentido, la investigacion propone una revision bibliogréfica,
con diversas teorias sobre la educomunicacion, la cual tiene una utilidad al articularse con
las tematicas claves del proyecto y los objetivos planteados, al relacionarlo con la

alfabetizacion y educacion mediatica que este puede brindar en términos de estrategias.

En comparacioén con ello, “Transformacion digital con SMOOC: una propuesta
basada en la educomunicacién” de Santos (2023), parte de la caracterizacion de las
experiencias formativas con la implementacion de medios de comunicacion, en cuestiones
educativas, no formales presentes en el distrito de Barranquilla. En este, su metodologia
respecta en el estudio de tres experiencias formativas que implementan los medios masivos
en los jovenes escolares de Barranquilla, especificamente seccionandolo en casos de
estudio que incluyen aulas de educacion expandida como una forma no convencional de

educar. En ese orden de ideas, se menciona que en cuanto al ambito de la educomunicacion,
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este proyecto aporta al presente trabajo de grado, por el campo de estudio de su objetivo
educomunicativo, resultando util en torno a la interaccion que las disciplinas de la
educacion y la comunicacion, generan en el proceso de aprendizaje de las juventudes,

fortaleciendo competencias relacionadas con el pensamiento critico y el desarrollo integral.

A modo de cierre, se rescata como la revision bibliografica aporté fundamentos
esenciales para el desarrollo de esta investigacion, abordando los tres ejes principales y
fortaleciendo la propuesta de puesta en valor del patrimonio grafico calefio. En un
principio, los trabajos de Miramontes (2023), Sanchez et al. (2022), Leén y Gaitan (2023) y
Giacomasso y Conforti (2024) son fundamentales, en el relacionamiento de la seleccion y
clasificacion del corpus de carteles y murales. Estos antecedentes aportan criterios para
identificar y valorar el patrimonio grafico como parte integral de la identidad cultural
calefia. Ademas, dan herramientas para la preservacion con ayuda de herramientas digitales,
como lo plantea Leon y Gaitan (2023). En ese orden de ideas, Giacomasso y Conforti
(2024) aportan un modelo de estrategia de comunicacion publica de la ciencia, que
funciona de guia para la creacion de la estrategia. Por otro lado, los estudios de Alvarez y
Trachana (2022), Ajuriaguerra (2022) y Sadnchez (2023), presentan el potencial del arte
urbano como herramienta de reconocimiento y transformacion social, lo cual es relevante
en el primer objetivo especifico, que busca explorar el entorno a través de un enfoque
experiencial. Estos antecedentes evidencian coémo el muralismo y el cartelismo pueden
generar un sentido de pertenencia y empoderamiento en los jovenes, lo cual es vital para la
valoracion de estos. Ademas, la metodologia triddica de Alvarez y Trachana (2022) es de
gran utilidad para la recopilacion de datos, y la documentacion del patrimonio. En esa

misma direccion, se subraya que los trabajos de Santos et al. (2023) y Santos (2023)
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proporcionan un marco teoérico como base para el disefio de la estrategia educomunicativa.
Estos resaltan la importancia de la educomunicacion como medio para fomentar la
participacion, el dialogo y el pensamiento critico en los jovenes, lo cual es esencial para

lograr una apropiacion del patrimonio grafico calefio.

IV. MARCO CONCEPTUAL

Latinoamérica, como una region diversa en cultura, ha sido pionera de expresiones
artisticas que buscan preservar su identidad propia. Sin embargo, cuestiones relacionadas
con la falta de valoracion del patrimonio artistico han sido un desafio amplio de abordar. En
este contexto, la educomunicacion, se presenta como una herramienta fundamental para
fomentar el aprecio por el legado cultural, al integrar dimensiones pedagogicas y

comunicativas.

Respondiendo a su definicion, Vieira (2022) la explica como “educar para la
comunicacion”, traduciéndola al hecho de dotar a los individuos de las herramientas
necesarias para pensar criticamente y brindarles competencias expresivas para lograr
fomentar su desarrollo comunicativo y creativo. Es asi como a partir de este proceso
multidisciplinario, el presente acapite, se centrard en la categoria conceptual de
Educomunicacion, clasificandola en tres dimensiones principales, la primera como proceso
pedagogico, la segunda relacionada como medio de valoracion para el patrimonio y la

ultima articulada con la esfera artistica.
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Educomunicacion como proceso pedagogico

En principio, la dimension de accidon pedagdgica de la educomunicacion radica en la
capacidad educativa que esta tiene para contextualizar aprendizajes significativos por
medio de experiencias cotidianas. Al respecto, Otalora (2022) piensa que vincular los
contenidos obtenidos de las vivencias favorece una reflexion de comprension profunda y un
sentido critico, con la finalidad de transformar la realidad. En relacion con ello, la tendencia
educomunicativa, la pedagogia critica asociada con la formacion y la reflexion dialogica
surgen como medio de construccion para promover el pensamiento critico, donde la accion
pedagogica concibe la palabra como una herramienta dual, activa y reflexiva. En oposicion,
la palabra como reflexion se traduce como un verbalismo hueco, sin transformacién, que se
queda en el mero discurso; mientras que la palabra como accion carece de sentido y

profundidad, tilddndose como activismo no comprometido (De Alba Roa y Galindo, 2023).

Esta necesidad de articular la accion pedagogica y la reflexion para mejorar la
calidad de las intervenciones en la evaluacion continua, se vuelve ain mas relevante si se
complementa con los medios, como agentes educativos. La vision de Narvaez (2021) se
dirige a que en “la comunicacion mediatica; la relacion educacidon-comunicacion se reduce
a la accion unilateral de los medios sobre los procesos de educacion tanto formal como no
formal” (p. 4). Planteando asi, como los medios de comunicacion tienen un gran poder para
influir en la educacion, de manera autonoma, transmitiendo informacién y construyendo

significados.
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Educomunicacion como medio de valoracion para el patrimonio

En segunda instancia, para hablar de educomunicacién y patrimonio, inicialmente se debe
comprender este ultimo concepto. Patrimonio cultural y paisaje urbano (s.f) lo define como
un conjunto de bienes y saberes que una comunidad hereda y valora a lo largo del tiempo,
siendo desde monumentos historicos hasta tradiciones ancestrales. Designandolo asi a un
bien material o inmaterial que permite conectar con el pasado y definir la identidad de una
comunidad. Sin embargo, el valor de aquel no es estatico, sino que evoluciona segin los
valores generacionales. Indicando que el patrimonio, mas alla de solo ser un legado
generacional, es un eje valorativo inherente de solo ser apreciado, si no de ser cambiante a

lo largo de la evolucion historica.

En ese orden de ideas, con relacion a la educacion para la valoracion y el
conocimiento del patrimonio cultural, Martin y Cuenca (2015) plantean que la educacion
patrimonial, se concibe como una disciplina encargada de disefar experiencias de
aprendizaje innovadoras y didacticas, en contextos educativos tanto formales como
informales, que busca por medio del desarrollo de contenidos y estrategias fomentar la
construccion de identidades culturales, promover el respeto intercultural y generar una
transformacion social. Al disefiar actividades educativas innovadoras, esta disciplina invita
a la reflexion critica y al compromiso ciudadano. Entendiendo asi, como a partir del
aprendizaje, se desarrolla un pensamiento critico relacionado con el reconocimiento de su
contexto cultural, que permite fomentar el respeto por la diversidad y refuerza el

entendimiento por su identidad.

Dado que los referentes patrimoniales en este trabajo de grado son los murales y

carteles, es necesario contar con una definicion de estas formas del arte urbano. En primer
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término, en cuanto al Cartelismo, los autores Rodrigo et al. (2021), mencionan que, el cartel
desde la estética de la representacion social, se presenta como una radiografia de la
sociedad, siendo una expresion cultural de los habitos y costumbres de ciertos grupos. Esto
indica que el cartel mas alla de lo estético, funciona como un reflejo de la realidad social

que retrata la cotidianidad de sus actores.

El cartel se ha establecido como unidad antropolédgica que pone en evidencia una
cultura de época, presentando creencias, imagenes y argumentos, a través de su
caracter de sintesis cultural, lo que le ha permitido convertirse en uno de los

elementos esenciales del analisis urbano contemporaneo (Bermudez, 2020, p.42)

La anterior afirmacion, esclarece la esencia de un elemento estético como reflejo del
tiempo. El cual, a través de sus imagenes, textos y disefio, revela las ideas, los valores y las
preocupaciones dominantes de una sociedad en un momento dado, convirtiéndose asi en

una herramienta de cambio.

En segundo término, respecto al enfoque tedrico del Muralismo, como medio
expresivo de la sociedad urbana, se encuentra que el mural y el grafiti son expresiones que
han evidenciado nuevas practicas del habitar urbano y la apropiacion del espacio publico en
la ciudad sugiriendo encuentros, desencuentros, tensiones, rupturas, coyunturas y
posibilidades establecidas de manera particular y diferenciada entre los habitantes.

(Marulanda-Montes et al., 2022, p.51).

En reflexion con ello, se comprende que esta expresion no solo es un tipo de
lenguaje urbano que transforma las calles utilizadas como lienzo. Sino que funciona como

una herramienta de apropiacion entre los ciudadanos que funciona para entender como
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interactian en su entorno, capturando dindmicas sociales que se traducen como aquel

reflejo de los cambios en la vida urbana.

Educomunicacion articulada con la esfera artistica

Como tercera dimension y en relacion con la valoracion de los bienes materiales e
inmateriales, se encuentra que la educomunicacion, estd adscrita a la esfera artistica, quien
engloba una amplia gama de manifestaciones de la cultura y va mas alld de la mera
representacion de la realidad, al figurar modelos de comportamientos, de manera estética y
simbdlica. Ejerciendo asi, una influencia significativa en la construccion de creencias y
formas de socializacion, representadas en manifestaciones artisticas, que contienen un

potencial para persuadir y transformar la vision del entorno (Marcellan, 2010).

En continuidad con ello, se encuentra que la naturaleza de la educacion artistica es
de caracter activo y participativo, donde no se limita solo al desarrollo de habilidades
técnicas, sino que abarca capacidades emocionales y educacionales, llevadas a cabo por
medio de una co-creacion artistica. Tal como lo menciona Marfil et al. (2022), “El
aprendizaje y enseflanza desde las artes son actos de coeducacion y cocreacion, que ponen
en acto un proceso intersubjetivo y cognitivo-poético en el que el conocimiento pretérito
del curriculo se mezcla con la realidad” (p. 33). En ese sentido, se menciona que el arte
articulado con la educomunicacién es una herramienta poderosa, al construir un aprendizaje
significativo, por medio una participacion activa y unas conexiones dadas a través del

contacto con la realidad al combinar experiencias y vivencias.
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Se comprende que la educomunicacion mas alla de ser una estrategia que educa para
comunicar, es una herramienta multidisciplinar que se relaciona con la pedagogia y actaa
como medio indispensable para la preservacion y valoracion del patrimonio. Dando cuenta
que, al integrar dimensiones tanto comunicativas, como artisticas, esta fomenta la
construccion de identidades de caracter cultural, ademas de reforzar cuestiones educativas

como el pensamiento critico y el compromiso social.

En ese sentido, esta actia como un campo de estudio que hace posible la generacion
de aprendizajes significativos al conectar a las personas con su pasado, para inspirarlas a
contribuir en su presente y ser agentes de cambio social. Es por ello que, al articular el
conocimiento formal con las experiencias y el entorno, la educomunicacion se convierte en
un puente entre el ayer y el hoy, asegurando no solo la visibilizacion y revitalizacion del

patrimonio, sino la reflexion critica sobre la memoria.

Ahora bien, la siguiente tabla, expone las dimensiones del marco conceptual y las cuatro
subcategorias pedagogicas fundamentales que articulan la esencia de la educomunicacion.
De estas cuatro, se derivan cinco criterios que guian la presente propuesta metodologica, en
primer lugar, la reflexion dialogica, se vincula con el desarrollo del Pensamiento Critico
(P.c) el cual busca formar ciudadanos criticos y participativos, capaces de tomar decisiones
informadas, en segundo lugar, la accion pedagdgica, da origen a dos criterios esenciales: el
Aprendizaje Significativo (A.s), que promueve la conexion entre los contenidos y las
experiencias de los participantes, y la Evaluacion Continua (E.c), que busca el
mejoramiento constante a través del seguimiento y andlisis de los procesos. En tercer lugar,
el aprendizaje experiencial para la educacion patrimonial, se traduce en el criterio de

Reconocimiento del Contexto Cultural (R.c), el cual fomenta la construccion de identidades
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culturales, permitiendo un sentido de pertenencia y fortalecimiento de los lazos

comunitarios. Finalmente, la co-creacion artistica, que impulsa la Participacion Activa (P.a),

para que los individuos se conviertan en protagonistas en la creacion y difusion de

mensajes.

Tabla 1. Dimensiones presentes del marco conceptual y sus subcategorias

Categoria Subcategoria Descripcion
Reflexion dialogica Refiere al proceso educativo que fomenta la
Educomunicacion construccion conjunta del conocimiento a través

COmo proceso

pedagdgico

del pensamiento critico, buscando transformar la
realidad. Este implica la articulacion de la teoria y

la practica.

Accion pedagogica

Es el conjunto de estrategias educativas, que
facilita el aprendizaje significativo. En
educomunicacion, esta busca desarrollar
habilidades comunicativas, creativas y criticas,

que son evaluadas de forma continua.

Educomunicacion
como medio de
valoracion para el

patrimonio

Aprendizaje
experiencial para la

educacion patrimonial

Es el proceso que objetiva potencializar la
valoracion del patrimonio cultural a través del
reconocimiento de su contexto cultural y el
empoderamiento de las comunidades, para llevar a

cabo una transformacion social.

Educomunicacion en

la esfera artistica

Co-creacion artistica:

Responde al proceso que involucra a los actores
en la creacion y generacion directa o indirecta de
directa de obras de arte, donde de forma colectiva,
se lleva a cabo una participacion activa y una
colaboracion para democratizar el arte y generar

un sentido de pertenencia.
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Fuente: Elaboracion propia.

V. METODOLOGIA:

Para dar inicio al procedimiento metodologico, el presente trabajo se desarrolld durante el
primer semestre de 2025, concentrandose en dos areas de la ciudad de Cali con parte
importante de los Murales y Carteles producidos en la ciudad: en el centro y la calle Quinta.
En cuanto al publico, no se requieren jovenes articulados directamente con el arte, puesto
que lo que se busca es la diversidad de perfiles para enriquecer el proceso creativo. Los
participantes deben ser jovenes de ambos sexos residentes de Cali, entre los 15 y 25 afios,
que estén vinculados a una institucion educativa y una iniciativa de tipo artistico cultural o
de bienestar social, y que muestren interés en el cambio social y disposicion para
involucrarse en dichos procesos. Ademas de pertenecer a un colectivo, deben demostrar
disposicion por la participacion, el analisis y la reflexion frente a lo que significa preservar

y poner en valor las graficas populares de su ciudad.

Asimismo, la presente investigacion obedece a la metodologia propuesta del Design
Thinking, que responde al enfoque de aprender para aprender. Donde segiin Gutiérrez y
Dominguez (2019), Asume al error como una oportunidad de aprendizaje, fomenta el
trabajo en equipo, la empatia, crea un significado visual a través del dinamismo con
interacciones visuales, inspira, invita a la reflexion y al razonamiento, y aporta experiencias
significativas. (p.81). En esta medida, se comprende como este disefio metodologico se
convierte en una herramienta idonea para impulsar la creatividad y participacion de los
jovenes, y asi mismo, permitir disefiar experiencias significativas que conecten al usuario

con su entorno y faciliten la comprension del objeto de estudio.
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En relacion con ello, el disefo de la presente investigacion se plantea en torno a las

cinco fases del Design Thinking y cada una responde a los tres objetivos especificos

propuestos del proyecto junto a 5 criterios educomunicacionales. La primera fase de

Empatizar y la segunda de Definir, se articula con el primer objetivo de salvaguardar

carteles y murales, por medio de la seleccion y recopilacion del Corpus. Por otro lado, la

tercera y cuarta fase que se refieren a Idear y Prototipar se relacionan con el segundo

objetivo de disefiar la propuesta de la estrategia Educomunicacional. Y, por altimo, la

quinta fase de Testeo responde al tercer objetivo de validar y evaluar de forma continua los

contenidos.

Tabla 2. Criterios educomunicacionales en la metodologia

Fases del design thinking | Criterios de la Procedimientos en los que
educomunicacion se aplica
EMPATIZAR Encuesta de conocimientos.
1. Aprendizaje significativo | Reconocimiento de
conceptos.
1. Aprendizaje significativo | Introduccion bésica a la
fotografia movil.
DEFINIR 1. Pensamiento critico Elaboracion de ficha
técnica.
1. Reconocimiento del Taller de sensibilizacion por
contexto cultural el entorno, Siloé, con ficha
2. Pensamiento critico técnica.
3. Participacion activa
1. Participacion activa Visita guiada La linterna.
2. Aprendizaje significativo
1. Reconocimiento del “De borondo por el centro”.
contexto cultural Recorrido fotografico del
2. Pensamiento critico corpus.
3. Participacion activa
IDEAR 1. Pensamiento critico Brainstorming participativo.
1. Participacion activa Disefio Cartel colectivo.
2. Aprendizaje significativo
1. Participacion activa Taller de serigrafia.
2. Aprendizaje significativo
1. Participacion activa Hibridacion de técnicas
2. Aprendizaje significativo
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PROTOTIPAR 1. Participacion activa Primer acercamiento a la
propuesta. (Sistema de la
estrategia).

1. Participacion activa Disefio de materiales
didacticos (Mapa
interactivo, Flyers, etc).

VALIDAR 1. Evaluacién continua Validacion.

1. Evaluacion continua Resultados y modelo
educativo.

1. Pensamiento critico Conclusiones finales.

Fuente: Elaboracién propia.

Objetivo 1 (Recopilacion del corpus en el contexto caleiio)

Fase 1. Empatizar

Para iniciar esta primera fase, se llevo a cabo una encuesta que permita un primer
acercamiento en la evaluacion de los conocimientos primarios que tiene el grupo
participativo, en torno al concepto de grafica popular y sus practicas. Luego, se llevo a cabo
el primer encuentro tedrico junto a un experto, donde se expone los contenidos relacionados
con la grafica, los elementos que hacen parte de nuestra idiosincrasia y los aspectos que
definen las técnicas del cartelismo y Muralismo urbano. Para finalizar esta fase, se realiz
una introduccion conceptual, de los conceptos basicos de la fotografia con moviles, para

aquellos que no tengan cercania a la fotografia.

Fase 2. Definir

Para lograr documentar el corpus correspondiente al objeto de estudio, primero se elaboro
una ficha técnica, que funcioné como instrumento de recoleccion de datos detallados para
las fotografias (fecha, técnica, ubicacion, tematica, criterios educomunicativos) y

realizacion de un taller de sensibilizacion, en torno al recorrido sistematico de su contexto.

Este primer recorrido, se llevd a cabo en Siloé, donde por persona, se registraron dos o tres
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fotografias en compaiiia con sus respectivas fichas técnicas. Luego de ello, se realizo una
visita guiada aproximadamente de media hora al taller de imprenta “La Linterna”, ubicado
en el centro de Cali, donde se obtuvo conocimiento sobre el inicio del taller, la historia de
los carteles, la realizacion y muestra de estos, la importancia de salvaguardarlos y su
articulacion con nuestra cultura. Luego, para finalizar la fase y responder al aspecto de
recopilar el corpus, se llevo otro encuentro, con un recorrido por el centro y parte de la calle
Quinta, con la finalidad de fotografiar carteles y murales, en el que (por participante) se
tomaron minimo 4 fotografias de obras y se realiz6 el cubrimiento de 8 zonas claves en el

contexto.

Objetivo 2 (Propuesta del disefo de la estrategia Educomunicacional)

Fase 3. Idear

Para dar inicio a esta fase, se llevo a cabo un Brainstorming participativo con los
estudiantes con la finalidad de generar un conjunto de ideas en torno al desarrollo del
producto digital, para dar forma a la lluvia de ideas, se utilizaron herramientas digitales,
como esquemas para el pensamiento critico de las propuestas, en este se considerod los
distintos formatos digitales requeridos para un repositorio (Pagina web, exposicion virtual,
plataformas para album, etc). Seguidamente se dialog6 y utilizo las fotografias registradas
por el grupo, en el primer taller de sensibilizacion por su entorno (Silo€) para crear
colectivamente la composicion (tipo collage) del disefio tnico de un cartel, que retina
elementos de la fotografia en una sola pieza. Luego de ello, se dispuso un espacio donde se

aplicara un método de caracter experiencial, a partir de un taller de serigrafia con un
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experto, donde se busco que el grupo aprenda y haga parte del proceso de la realizacion
técnica del cartel disefiado con anterioridad, con la finalidad de experimentar a fondo la
produccién de esta practica. Finalmente, se contd con un espacio para generar una
hibridacion técnica, mediante la creacion de una intervencion muralista, utilizando los

carteles previamente disefiados € impresos.

Fase 4. Prototipar

En esta fase se realizd un primer acercamiento del sistema de la estrategia, el cual debe
responder primeramente a sus componentes, es decir, la definicion del tipo producto que se
generd, los componentes de este producto, las estrategias de difusion para darlo a conocer
(redes sociales, colaboraciones, etc), los requerimientos de disefio, relacionados con la
identidad (Naming, logo, paleta cromatica, elementos visuales). Una vez se definieron los
criterios del producto, su difusion e identidad, se llevo a cabo la consolidacion final del
sistema de la estrategia (Repositorio y elementos difusion), con un prototipado cercano de

los materiales didacticos (Mapa interactivo, flyers, post, videos, QR).

Objetivo 3 (Validacion de la propuesta)

Fase 5. Testear

En este se realizo junto con el grupo participativo (quienes son el usuario de la propuesta)
la validacion con un testeo evaluativo de cinco puntos clave de la propuesta, en forma de
grupo de discusion. El primer punto relacionado a la pertinencia de la identidad visual del
proyecto, donde se evalu¢ si el estilo, logo, elementos y colores son coherentes con el

concepto de la propuesta. El segundo respecto al repositorio digital, donde se evalu6 los
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aspectos claves que este tuvo junto sus fortalezas y mejoras. El tercero correspondiente al
mapa interactivo, donde se identifico el nivel de interactividad y contacto que el usuario
tiene con el mapa. Y el ultimo, relacionado con la pertinencia de los materiales hibridos, en
torno la combinacion entre los elementos digitales de la propuesta (repositorio web, mapa,

Instagram) junto con los analogos (experiencia stencil, librillo, mapa impreso, Qr).

A partir de la validacidn se lleva a cabo la evaluacion del cumplimiento de los procesos y el
cumplimiento a fondo de los criterios educomunicativos, donde a partir de la evaluacion, se
desarrolla la estructuracion de un nuevo modelo educativo que responde a una matriz
estratégica para llevar a cabo aprendizajes (en el area creativa) educomunicacionales. Para
dar finalidad a esta fase, se definen las conclusiones finales que dan respuesta a los
comentarios y reflexiones del proceso, con la finalidad de identificar las fortalezas y

debilidades de la ruta de la propuesta.
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Tabla 3. Matriz ruta edugrdafica (Instrumento de recoleccion de informacion)

OBJETIVOS FASES PROCEDIMIENTOS ACTIVIDADES RECURSOS Y/O
Design INSTRUMENTOS
Thinking
1. Conformar un Fase 1. Encuesta de conocimientos Evaluacion Diligenciar la Encuesta Google
corpus mediante Empatizar continua encuesta. Forms.
la recopilacion de Objetivo: Conocer la familiaridad
carteles y murales con los conceptos primarios que
del contexto tiene el grupo participativo sobre
calefio con grafica popular y sus practicas.
destino a un Reconocimiento de conceptos. Aprendizaje Preparar material y Presentacion,
repositorio significativo llevar a cabo la clase recursos
digital, en aras de Objetivo: Exponer teoria tedrica junto con audiovisuales y
salvaguardarlos. relacionada con los conceptos de experto. sujeto experto.
grafica popular, idiosincrasia calefia
y el Muralismo y Cartelismo.
Introduccion basica a la fotografia Aprendizaje Buscar material y Presentacion y
movil. significativo dar la clase teorica recursos
con los items mas audiovisuales.
Objetivo: Aportar conocimientos relevantes de la
basicos sobre la fotografia con fotografia.
moviles, para aquellos que no tengan
cercania a la fotografia.
Fase 2. Elaboracion de ficha técnica. Pensamiento Definir los items Material pdf'y fisico.
Definir critico (Fecha, técnica,

Objetivo: Realizar una ficha
técnica, que funcione como
instrumento de recoleccion de datos
detallados para las fotografias.

ubicacién y hora,
tematica, criterios
educomunicativos).
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Taller de sensibilizacion por el Reconocimiento Tomar (por persona) Movil, ficha técnica.
entorno, Siloé, con ficha técnica. del contexto 3 fotografias de su
cultural entorno con
Objetivo: Lograr sensibilizar a las diferentes tematicas
personas de los elementos culturales | Pensamiento y se llenara una
presentes de su entorno (Siloé), por | critico ficha técnica para
medio de un recorrido fotografico, cada una.
acompaiado de sus fichas técnicas. Participacion
activa
Visita a La linterna. Participacion Asistir al taller la Libreta.
activa linterna y tomar nota
Objetivo: Generar conocimiento de los aspectos mas
sobre el cartelismo en relacion con Aprendizaje relevantes del
nuestra cultura, a través del significativo recorrido.
reconocimiento de su historia y
procesos creativos, con el fin de
sensibilizar sobre su importancia.
Borondo por el centro y parte de la Reconocimiento Tomar dos Movil, ficha

calle quinta.

Objetivo: Documentar y recopilar
por zonas especificas del contexto,
fotografias de murales y carteles,
para luego llenar unas fichas
técnicas, en torno a las obras.

del contexto
cultural

Pensamiento
critico

Participacion
activa

fotografias de
murales y una de
cartel. Para luego o
en el momento
llenar la ficha
técnica de cada obra
fotografiada.

técnica digital.
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2. Proponer el
disefio de la
estrategia
educomunica-
cional, para
sensibilizar a los
jovenes de la
propuesta.

Fase 3.
Idear

Brainstorming participativo. Pensamiento Lluvia de ideas para | Lluvia de ideas /
critico la definicion de diagramas.
Objetivo: Generar una lluvia de ideas en formatos en pro de
torno a las propuestas de repositorios preservar las obras
para la preservacion del objeto de recopiladas (Pagina
estudio. web como banco,
exposicion, etc.).
Disefio del cartel colectivo Aprendizaje Dialogar y Fotografias del
significativo seleccionar las primer taller, libreta,
Objetivo: Crear colectivamente una fotografias del taller computador con
composicion (tipo collage) del Participacion por Siloé, juntos con programa de disefio.
disefio unico de un cartel, que retina | activa los elementos mas
elementos de la fotografia en una relevantes de esta,
sola pieza. para crear una
composicion.
Taller de serigrafia. Aprendizaje Llevar a cabo una Materiales
significativo espacio para la suministrados en el
Objetivo: Tener un acercamiento realizacion del cartel taller: pantalla de
experiencial sobre la realizacion del | Participacion final en la técnica de Serigrafia, racleta,
cartel con el material realizado en el | activa serigrafia, en el cual tinta, etc.
taller del disefio de cartel colectivo. se transferira
mediante una tinta el
disefio compositivo
creado
colectivamente.
Hibridacion de técnicas. Aprendizaje llevo a cabo la Disponer de un
significativo creacion de un mural espacio, carteles
Objetivo: Explorar la hibridacion de hecho de carteles impresos, engrudo y
las técnicas mediante la intervencion | Participacion utilizando las copias materiales
visual de un espacio, utilizando los activa serigrafiadas del relacionados.

carteles disefiados.

cartel colectivo.
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Fase 4. Primer acercamiento a la propuesta. | Participacion Definir del tipo Moodboard, lluvia
Prototipar (Sistema de la estrategia). activa producto (posible de ideas, bocetos,
plataforma web), las encuestas.
Objetivo: Realizar un primer actividades
acercamiento al sistema de la experienciales
estrategia, que responda a sus (recorridos, talleres,
componentes. eventos, etc), las
estrategias de
difusion (redes,
colaboraciones, etc)
y la identidad
(Naming, logo,
paleta cromatica,
elementos visuales).
Disefio de materiales didacticos. Participacion Creacion y Mapa interactivo y
activa estructuracion de flyers (Contenidos y
Objetivo: Definir los materiales que materiales para sistema que debe
acompafiaran la propuesta. desarrollar la tener).
propuesta.
3. Validar la Fase 5. Validacion Evaluacion Evaluar cinco Grupo de discusion
propuesta Validar continua puntos clave del y notas adhesivas.
educomunica- Objetivo: Obtener informacion proyecto.
cional, para relevante sobre las recomendaciones 1.Pertinencia de la
identificar y perspectiva que tuvo el grupo identidad
fortalezas y areas participativo con la estrategia y sus 2. Repositorio
de mejora. componentes. 3. Mapa interactivo
4. Materiales
hibridos
5. Experiencia
pedagdgica con
criterios.
Resultados y modelo educativo Evaluacion Evaluar cada uno de
continua los aspectos
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Objetivo: Analizar los resultados
obtenidos de los encuentros 11
encuentros pedagdgicos.

esenciales de la ruta
de encuentros de la
propuesta
pedagogica.

Conclusiones finales.

Objetivo: Reconocer los
conocimientos y reflexiones finales
de la experiencia del grupo
participativo

Pensamiento
critico

A través de la
evalucion de los
resultados se lleva a
cabo las
conclusiones, donde
se tiene en cuenta
reflexiones del
proceso, con la
finalidad de
identificar las
fortalezas y
debilidades de la
propuesta.

Fuente: Elaboracion propia.
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Por ultimo, respecto a las consideraciones éticas, para acceder y obtener informacion de las
fuentes y el corpus, primeramente se tuvo en cuenta el respeto a la propiedad intelectual,
siempre haciendo la correcta atribucion de los créditos y fuentes de informacion, con la
debida obtencion de las autorizaciones para reproducir el material con fines académicos. En
segundo lugar, se fue cuidadoso con el respeto a la diversidad cultural y memoria histoérica,
puesto que la propuesta se encuentra encaminada en aportar positivamente a la construccion
de valor y preservacion del patrimonio artistico colectivo de las graficas populares caleas.
Y por ultimo se busco retribuir, de forma simbdlica, a los aliados, participantes y/o artistas
que facilitaron la obtencién de informacion, en términos del reconocimiento publico,

mencionandolos en la propuesta u otorgandoles méritos por la informacion brindada.

VI. RESULTADOS:

1. Encuesta de conocimientos

Para el analisis de resultados, se llevo a cabo la creacion de una encuesta en Google Forms,
(véase en Anexo 1) con el objetivo de reconocer como los jovenes del grupo participativo
perciben y valoran el arte urbano y la grafica popular calefia, especialmente en las técnicas
del Muralismo y el Cartelismo. Ademas de observar como estas expresiones artisticas se

relacionan con aspectos esenciales de la identidad cultural calea.

La encuesta fue respondida por 10 integrantes del grupo participativo pertenecientes al
colectivo Creacine (tanto mujeres como hombres), los cuales se encuentran entre un rango
de edad de 15 a 28 afios y se clasifico por cinco secciones: la primera respecto a la

identidad, la segunda relacionada a la grafica popular, la tercera correspondiente al
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Muralismo, la cuarta al Cartelismo y finalmente, la quinta respecto a la relevancia del arte
urbano. Dicho esto, se presentan los resultados de cada una de las secciones presentes en la

encuesta.

Identidad

La primera seccion de Identidad, const6 de cuatro preguntas que responden a los elementos
que definen la identidad calefia, la frecuencia de participacion en eventos culturales
relacionados con ella, las tradiciones o costumbres mas relevantes que posee y las

expresiones culturales que hacen parte. Las preguntas son las siguientes:

4. ;Qué elementos consideras que definen la identidad cultural de Cali?

(Ejemplo: la musica "salsa, pacifico. etc.”, la gastronomia "chontaduro, lulada, etc...")

9 respuestas

La salsa, los murales, gastronomia y la gente alegre

La musica del Grupo Niche

La fiesta, los murale y los monumentos que tiene

La salsa, el champu con empanada

Las mujeres bellas, Comidas Tipicas, La flora y Fauna que vive
Salsa, chontaduro, y lulada

Todo

Su cultura su gastronomiay la gente

La salsa, la musica y la gastronomia

La musicay su flora
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En concordancia con la presente pregunta, se encontrd que la gastronomia y la salsa,
especificado en la musica, son dos pilares fundamentales de la identidad cultural de Cali.
Por un lado, la salsa en relacion con el género musical y el baile tuvo una mayor mencion,
donde se considero (por 6 personas) como uno de los elementos mas relevantes en la
identidad, al relacionarse con la alegria y el espiritu fiestero de los calefios. Por otro lado, la
gastronomia, también obtuvo mencion al estar relacionada con platos tipicos como el
chontaduro, la lulada y el champtis con empanada, siendo este un pilar relevante de la
cultura calefia. Ademas, de encontrar consideraciones en torno a la alegria y calidez de su

gente, junto con la presencia de murales y monumentos en la ciudad.

5. ¢Con qué frecuencia participas en eventos o actividades culturales relacionadas con Cali?
10 respuestas

@ Muy frecuentemente

@ Frecuentemente
Ocasionalmente

@® Raravez

@ Nunca

En la frecuencia de participacion de los jovenes en eventos culturales en Cali, se encuentra
que el 50% participa de forma ocasional en eventos culturales, lo cual sugiere un interés en
la cultura local, pero no necesariamente una participacion constante. En contraste con ello,

un 30% participa frecuentemente y el otro 20% rara vez, indicando que existe un grupo
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significativo de personas que aunque estan involucradas en la vida cultural, no lo estan del

todo.

6. ;Qué tradiciones o costumbres calefias te parecen mds importantes y por qué?
10 respuestas
El salsodromo, porque nos permite conectar con la salsa y festejar algo que nos hace Unicos
El festival Petronio

La feria de cali porque es un evento donde mucha gente va a ver qué de verdad somos la
sucursal del cielo. La navidad porque es un momento para compartir en familia

La feria de cali, alli las personas disfrutan de la musica y la gastronomia tipica

La feria de cali
Por que nos ensefa la diversidad que puede tener nuestra cuidad y podemos conocer acerca
de mas

Feria de cali
La feria de cali
La salsa, porque es la rais de la ciudadela del cielo

La feria de Cali por que representa la alegria de los calefios

1. Feria de Cali: Es importante porque promueve la cultura y la identidad calefia, fomenta la
unidad de la comunidad. Es un evento turistico que atrae visitantes de todo el mundo.

2. Salsa y baile: Es importante porgue:

Es una expresion cultural que refleja la pasién y la energia de la ciudad (Cali) fomenta la
creatividad y la expresidn artistica y es un elemento clave de la identidad calefia.

Respecto al anélisis de las respuestas sobre las tradiciones y costumbres consideradas las
mas importantes de Cali, se observa que 7 de los 10 participantes mencionan la Feria de
Cali, como una de las mas relevantes debido, al disfrute, unidén y empalme cultural que se

celebra en aquel evento, destacandolo como un punto de encuentro comunitario.
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7. ¢Con qué tipo de expresién cultural Calefia te sientes mas representad@?
10 respuestas

@® Musica

® Arte
Literatura

@ Cine

@ Danza

\~

Los resultados de la encuesta revelan una clara preferencia por la musica como la expresion
cultural calefia con la que mas se identifican los jovenes, representando un 40% de las
respuestas. El cine y la danza también destacan con un 30% y 20% respectivamente,
subrayando su relevancia en la identidad. Por otro lado, el arte obtuvo una baja
representacion con solo un 10%, y la literatura no recibi6 ninguna respuesta, lo cual sugiere
una posible desconexion o falta de interés en estas expresiones culturales por parte de los
jovenes encuestados. Estos hallazgos sefialan la necesidad de explorar estrategias para

vincular el arte a la grafica popular.

Grafica popular

La segunda seccion relacionada con la grafica popular, consta de cuatro preguntas que
responden a su definicion, sus técnicas y colectivos o artistas representativos calefios. Las

preguntas son las siguientes:
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8. ¢ Cual es la definicion que sientes que mejor representa el significado de grafica popular?

10 respuestas

@ Es todo el arte que hace parte de
nuestra vida diaria y vemos en nuestro
alrededor, carteles, letreros, tipografia. ..

@ Son todas esas imagenes y letras que
nos comunican algo en la calle:
anuncios, carteles de eventos, grafitis...
Es una forma de expresién que nos
conecta con nuestra idiosincracia cale...

@ Es aquello que incluye técnicas como la
serigrafia, el stencil, el grafiti, la pintur...

El 40% de los encuestados, definen la grafica popular principalmente como “Todo el arte
que hace parte de nuestra vida diaria y vemos en nuestro alrededor, carteles, letreros,
tipografia de tiendas, grafitis y murales”. Mientras que la otra mitad considera que es “Una
forma de expresion que nos conecta con nuestra idiosincrasia calefia” y “Toda forma de arte

que incluye técnicas como la serigrafia, el stencil, el grafiti, la pintura mural”.

9. ¢(Has visto ejemplos de grafica popular? SI/NO ;Dénde?
10 respuestas

No

Si por todo mi barrio

Si, en el puente de la quinta

Si, Murales

Sien Crea cine

Si, en el bulevar

Si

Si en la calle en murales
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La mayoria, rectifica que SI han vistos ejemplos de grafica popular en su contexto, donde
predomina el barrio, la calle quinta y el boulevard. Por otro lado, solo fueron 3 personas las

que indicaron que no han visto ejemplares.

10. ¢Cuales de las siguientes técnicas artisticas te son familiares?
10 respuestas

@ Serigrafia
@ Stencil
Graffiti
@ Pintural mural
@ Collage
@ Ninguna de las anteriores

La mayoria siendo un 40% de los encuestados, mencion6 que la técnica con la que tienen
mayor familiaridad fue la pintura mural, mientras que, las técnicas del Graffiti y el collage
recibieron la otra mitad de menciones. Ahora bien, respecto a las técnicas de Serigrafia y

Stencil, no hay ninguna familiaridad.

11. ;Conoces algun artista o colectivo de grafica popular en Cali? Si es asi, ;cual/es?

10 respuestas

No
No
No aun no e conocido

No conozco ninguno
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Los resultados de la encuesta evidencian un vacio significativo en la visibilizacion de
actores locales, donde el 100% de los jovenes encuestados desconoce colectivos o artistas
dedicados a la grafica popular en la ciudad. Esto plantea una disociacion entre la practica y
el debido reconocimiento de muchas intervenciones urbanas (como murales o carteles) que

son valoradas estéticamente por los jovenes, pero no se asocian a autores especificos.

Muralismo

La tercera seccion relacionada con el muralismo, consta de cuatro preguntas en torno a los

mensajes que predominan en esta, su observacion y su impacto en la comunidad calefia.

12. ;Con qué frecuencia ves murales en tu entorno?
10 respuestas

@ Muy frecuentemente
@ Frecuentemente

©) Ocasionalmente

® Rara vez

@ Nunca

Los datos revelan una alta visibilidad de los murales, donde la gran mayoria de los
encuestados (70%) afirma ver murales "frecuentemente" en su entorno. Esto indica que los
murales son una presencia comun y visible en el espacio urbano de los jovenes
participantes. Por parte del 30% se encuentra que su visibilidad puede variar dependiendo

del lugar o la frecuencia con la que los jovenes se desplazan por la ciudad.
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13. ;Qué tipo de mensajes o tematicas sientes que predominan en los murales que has visto?
(Ejemplo: Musica, religiosidad, gastronomia, naturaleza, educacioén, etc).

10 respuestas

Naturaleza y muasica

Musica

Comunicar una situacién sea de felicidad, tristeza o ensefianza

Naturaleza

Musica y Naturaleza

Siento g el mensaje es de lo q hay en nuestro pais lo q nos representa como calefios y biodiversidad
Educacién

Musica y naturaleza

Mdadsica naturaleza

La musica, actividades culturales y gastronomia

Se observa una fuerte presencia de la musica y la naturaleza, donde los jovenes, consideran
que estas dos tematicas son las predominan en los murales. Esto refleja la importancia de la

musica en la cultura calefa y la conexion con la biodiversidad local.
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14. ;Describe lo que crees que busca comunicar este mural?

10 respuestas

Igualdad y cultura
Identidad y cultura

Representa las paz y la libertad de muchas personas que estan pasando por situaciones de guerra 'y
no pueden tener ni paz ni libertad

Libertad, Ancestralidad
La gente de color

Lo q creo q describe la imagen es como las ensefianzas q nos dan los mayores y terminar con la
esclavitud

las tradiciones y costumbres
Fuerza, amor, raices etc
Fuerza

La diversidad, y como podemos liberarnos por medio de ellas

Las respuestas de la encuesta revelan que los jovenes perciben el mural como una poderosa
expresion de identidad y cultura, destacando temas como la libertad, la paz, la ancestralidad
y las tradiciones. El mural es visto como un reflejo de la diversidad y un llamado a la
igualdad, transmitiendo mensajes de resistencia, esperanza y superacion. Los jovenes
también reconocen la presencia de ensefianzas y la expresion de emociones como la fuerza

y el amor.
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15. ;Crees que los murales tienen algin impacto en la comunidad calefia? SI/NO ;Por qué?

10 respuestas

Si porque ellos nos muestran historias
Si, a través de estos murales los calefios puede reflejar su cultura

Si, porque cada mural que se hace esta hecho desde un contexto para comunicar a la ciudad una
situacion

Si, aparte de adornar el lugar donde estén, son murales que rescatan la identidad cultura y educan
mediante lo que tenga el mural plasmado

Si pq pueden reflejar lo q estd pasando en nuestra sociedad

Si,por que demuestra lo q a representado nuestras vidas como calefios y dan diferentes mensajes
también nos dan color a nuestras calles

Si
Si, porque nos lleva de su espiritu
Si

Cada una de las tradiciones calefias es importante porque Promueven la cultura la identidad local,
fomentan la unidad la integracién de la comunidad.

Son una expresion de la creatividad la diversidad cultural, reflejan la historia y la espiritualidad de la
region.

Son una forma de celebrar y recordar momentos importantes.

En resumen, estas tradiciones son fundamentales para la identidad y la cohesién social de la
comunidad calefia.

Las respuestas de la encuesta muestran un consenso entre los jovenes encuestados sobre el
impacto, en este caso positivo, que tienen los murales en la comunidades calefia. Los
jovenes perciben los murales como algo mas que simples adornos, destacando su capacidad
para reflejar la cultura, educar y comunicar situaciones sociales relevantes. Demostrando
que para los participantes, los murales tienen un sentido relevante en la identidad y la

cohesion social.
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Cartelismo

La cuarta seccion relacionada con el Cartelismo, consta de cuatro preguntas relacionadas

con la creencia de que los carteles son una expresion artistica relevante actualmente,

ademads de descubrir si la publicidad digital, ha impactado de alguna manera en esta técnica.

16. ;¢ Donde has visto carteles en Cali? (Puedes marcar varias opciones)
10 respuestas

® Enlacalle

@ En eventos culturales
@ En redes sociales

@ En tiendas o negocios
@ Nunca los he visto

Los resultados de la encuesta revelan una clara predominancia de la calle como el lugar
principal donde los jovenes han visto carteles en Cali, con un contundente 80% de las
respuestas. En contraste, los eventos culturales representan un 20% de las ubicaciones,
mientras que las redes sociales, tiendas o negocios, y la opcion de "nunca los he visto" no
recibieron ninguna respuesta, esto sugiere que los carteles mantienen una fuerte presencia

en el espacio publico tradicional.
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17. ¢Crees que los carteles son una forma de expresion artistica relevante en la actualidad?
10 respuestas

@ Definitivamente
@ En cierta medida
@ No lo creo

@ No estoy seguro

En torno a la relevancia actual de los carteles como forma de expresion artistica. Un 60%
de los jovenes considera que los carteles son relevantes "en cierta medida", lo que sugiere
que ven su valor, pero quizas no como una forma de arte dominante. Por otro lado, un 40%
afirma que los carteles son "definitivamente" relevantes, lo que indica que aun existe un
reconocimiento de su importancia como medio de expresion artistica en la actualidad. La
ausencia de respuestas en las categorias "no lo creo" y "no estoy seguro" refuerza la idea de
que, aunque la relevancia de los carteles pueda ser debatible, existe un reconocimiento

general de su valor como forma de arte.
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18. ¢Qué tipo de informacién o mensajes transmite el siguiente cartel?

10 respuestas

Democracia y politica

El cartel se puede interpretar como un mensaje de una olla comunal

Transmite a los pueblos a que se unan para poder unir fuerzas y exigir al gobierno sus derechos
La unidad

Q la unidad de las poblaciones es la mejor para debatir o pedir las cosas g queremos

La fuerza entre pueblos es mas fuerte

Resistencia y lucha

La unidad del pueblo

La unidad

Como la unidn de las comunidades puede tener un gran impacto y por medio de esa unidad podemos
llegar a obtener un gran poder.

Los participantes revelan que los mensajes que transmite el cartel presente, se relacionan
con mensajes de unidad y fuerza colectiva, donde este busca transmitir la importancia de la
unién entre pueblos y comunidades para defender sus derechos, destacando la idea de que
la fuerza e unidn colectiva es superior, en contextos de lucha y resistencia. Ademas, se
menciona la democracia y la politica como temas relacionados, y se interpreta el cartel

como un posible mensaje de apoyo a las ollas comunales.
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19. ;Crees que debido a la publicidad digital, técnicas como el Cartelismo han dejado de tener
relevancia? SI/NO ;Por qué?

10 respuestas

No

No, porque igualmente la publicidad digital puede trasmitir algo al igual que el cartelismo

En cierta parte si porque en casos dados ya es muy poco ver carteles fisicos alin que pues viendo
empresas como la linterna ellos no se rinden y aun tienen bastante produccién

Si, pues ya todo es virtual y dejan de hacer las cosas y solo ponen carteles hechos con inteligencia
artificial o hechos en las plataformas digitales

Si por que la gente ya no les pone atencion
Si, pg ya no se ven casi los cartelismos

No

NO, el cartelismo sigue siendo relevante porque ofrece una presencia fisica y tangible en el espacio
publico, alcanza a una audiencia mas amplia y diversa, y permite una interaccion mas directa y
emocional con el publico.

Acerca de la relevancia del cartelismo frente a la publicidad digital, los resultados revelan
una division de opiniones, pero predominando el NO. Mientras algunos participantes
consideran que el cartelismo ha perdido relevancia debido al auge de lo digital y la
disminucién de la atencion hacia lo fisico, otros argumentan que aun conserva su
importancia. Destacan que el cartelismo ofrece una presencia fisica y tangible en el espacio
publico, alcanzando una audiencia diversa. Ademads, se menciona que algunas empresas,
como "la linterna", contintan produciendo carteles fisicos, lo que sugiere que esta técnica

aln tiene un lugar en el panorama actual.

Relevancia del arte urbano
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La quinta seccion relacionada con la relevancia del arte urbano, consta de tres preguntas
relacionadas con la importancia que tiene en la ciudad, sus razones y su contribucion a la

transformacion social local.

20. ;Qué importancia le das al arte urbano en la ciudad de Cali?
10 respuestas

@ Muy importante
® Importante

@ Poco importante
@ Nada importante

La gran mayoria de los encuestados, siendo un 60%, considera que el arte urbano es "muy
importante" en la ciudad de Cali, lo que refleja un fuerte reconocimiento de su valor. Un
30% adicional lo considera "importante", lo que eleva el porcentaje total de jovenes que
valoran positivamente el arte urbano y solo un 10% lo considera "poco importante". Estos
resultados indican un alto grado de apreciacion por el arte urbano entre los jovenes

encuestados, lo que subraya su relevancia en el panorama cultural de Cali.

21. Si la respuesta de la pregunta anterior fue: Muy importante o Importante, ;por qué crees que lo
es?
10 respuestas

@ Permite a los artistas expresar sus ideas
y emociones libremente

@ Embellece espacios publicos y los
transforma en galerias al aire libre

Fortalece el sentido de pertenencia y
orgullo por la comunidad

@ Cuenta la historia de la ciudad y sus
habitantes

@ Todas las anteriores
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Las respuestas a la pregunta sobre la importancia del arte urbano revelan varias
percepciones de su valor. Un 30% de los jovenes destaca que el arte urbano fortalece el
sentido de pertenencia y orgullo por la comunidad, mientras que un 20% cree que el arte
urbano, permite a los artistas expresar sus ideas y emociones libremente, a diferencia del
otro 20% destaca su papel en contar la historia de la ciudad y sus habitantes. Finalmente, un
30% afirma que todas las anteriores son razones validas, lo que indica que el arte urbano es

apreciado por su capacidad para cumplir multiples funciones en la comunidad.

22. ;Crees que el arte urbano puede contribuir a la transformacion social de Cali? SI/NO ;Por qué?

10 respuestas

Si porque el arte expresa muchas cosas que son dificiles de explicar

Si, porque con el arte urbano se pueden recuperar espacios publicos y ademds que estos ayudan a reflejar
nuestra cultura como calefios

Si, porque es un paso mas a la paz y a la belleza de nuestra ciudad porque se ve con muchos estigmas
Si, porque es una forma de expresién que impacta la identidad y promueve la cultura mejorando el entorno

Si porque el arte lleva a cabo una expresién artistica que hace que cali de manera sana contribuya a una
transformacién social

Si, por que nos ayuda a demostrar cada talento de cada ciudadano y muestra las cosas importantes
Si

Si, por nos trasmite un mensaje

Si

S, el arte urbano puede contribuir a la transformacién social de Cali porque puede promover la reflexién
critica, fomentar la identidad y la pertenencia, y transformar espacios publicos en dreas mas inclusivas y
vibrantes.

Por tltimo, la totalidad de los jovenes creen que el arte urbano puede contribuir a la
transformacion social de Cali. Argumentando que el arte urbano permite expresar ideas y
emociones dificiles de comunicar de otra manera, recupera espacios publicos y refleja la
cultura calefia, contribuyendo a la paz y belleza de la ciudad. Por otra parte, lo ven como
una forma de expresion que impacta la identidad, promueve la cultura y mejora el entorno,

permitiendo a los ciudadanos demostrar sus talentos y transmitiendo mensajes importantes.
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Ademas de considerar que este fomenta la reflexion critica, fortalece la identidad y la

pertenencia, y transforma los espacios publicos en areas mas inclusivas y vibrantes.

Conclusion de la encuesta

En conclusion, la encuesta sobre la percepcion de la identidad cultural y la grafica popular
en su ciudad, demostré que la musica, especialmente la salsa, y la gastronomia emergen
como pilares fundamentales de su identidad, reflejando la alegria y el espiritu festivo
caracteristicos de Cali. Aunque la participacion en eventos culturales es variable, existe un
interés palpable en la cultura local, con la Feria de Cali destacandose como un punto de
encuentro comunitario clave. Sin embargo, se observa una desconexion en la preferencia de
los jovenes, en cuanto a expresiones culturales como el arte, lo que sugiere la necesidad de
estrategias para acercarlos a estas expresiones. En cuanto a la grafica popular, los jovenes la
definen como una expresion artistica arraigada en su vida diaria, abarcando desde carteles y
grafitis hasta técnicas como la serigrafia y el Muralismo, pero también se evidencia un
vacio significativo en la visibilizacion de actores locales, donde el 100% de los jovenes
encuestados desconoce colectivos o artistas dedicados a la grafica popular. Los murales, en
particular, son altamente visibles y valorados, percibidos como expresiones de identidad y
cultura que transmiten mensajes de resistencia, esperanza y conciencia social. Aunque los
carteles son reconocidos como relevantes "en cierta medida", su visibilidad se limita
principalmente a las calles, lo que plantea interrogantes sobre su adaptacion a los nuevos
medios digitales. Ahora bien, a pesar del auge de la publicidad digital, los jovenes creen
firmemente en el poder transformador del arte urbano, destacando su capacidad de
fortalecer el sentido de pertenencia y orgullo por la comunidad. En resumen, la encuesta

revela un panorama cultural vibrante y dindmico, donde para los jovenes, la grafica
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popular, y en particular la técnica del Muralismo, desempefian un papel crucial en la

construccion de la identidad y la transformacién social calefia.

Es asi como, si bien la vigencia tanto de los murales, como carteles en la ciudad
actualmente es innegable, aun se observa la necesidad de profundizar y, como resultado,
difundir estas expresiones del patrimonio artistico. Al tratarse de un proceso de
construccion continua, paralela a la integracion de las nuevas tecnologias, se debe hacer un
esfuerzo por prevalecer aquel legado artistico patrimonial, asi como su articulacion con la
esfera tecnologica actual. Por ultimo, respecto al contexto de la prevalencia, se hace
evidente la importancia de implementar estrategias relacionadas con la educacién y al
ambito de la comunicacion, que permitan apreciar en profundidad el valor historico,
cultural y artistico de estas técnicas. Es asi como, a través de la alfabetizacion y el
afinamiento de saberes, las estrategias educomunicativas contribuyen y funcionan como
una herramienta para fomentar la participacion activa de la comunidad en la preservacion y

promocion de un componente importante del patrimonio artistico calefio contemporaneo.

2. Reconocimiento de conceptos (encuentro tedrico)

En el marco de una clase tedrica, el autor del presente proyecto proporciond a los jovenes
una teoria acerca del concepto clave de la grafica popular, utilizando un apoyo visual en
forma de presentacion (véase en Anexo 2). Esta se enriquecio con ejemplos concretos y
material de referencia. Luego, se abord6 el concepto de la idiosincrasia calefia y se
presentaron diversas técnicas graficas como serigrafia, stencil, grafiti y collage.
Posteriormente, se profundizo en las técnicas del proyecto, exponiendo sus aspectos
distintivos. Para finalizar, se cont6 con la participacion del experto Jesus Rodriguez,

investigador, gestor cultural y director del proyecto Grafica Mestiza. Quien desde su
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experiencia profesional, comparti6 su perspectiva sobre el significado de la grafica popular

en el contexto calefio y técnicas relacionadas como el Muralismo y el Cartelismo.

Durante este encuentro, se evidencid que, previo a la sesion, una de las jévenes ya
contaba con conocimientos sobre el significado de la grafica popular y cierta familiaridad
con las técnicas del Muralismo y el Cartelismo. En contraste con ello, la mayoria de los
participantes no estaban familiarizados con el concepto y aunque conocian la técnica del
muralismo, ninguno tenia experiencia en su practica. Al finalizar la clase, se llevo a cabo un
conversatorio en el que se invitd a los jovenes a identificar y compartir qué elementos

consideraban como grafica popular dentro del sector de la ciudad donde viven.

En cuanto al criterio evaluado de la educomunicacion, se encontrd que el
aprendizaje significativo se cumplié de manera exitosa al realizarle en la seccion final, a
cada uno de los participantes, preguntas en torno a los conceptos abordados. Al asegurar la
relevancia de la fundamentacion teorica en los procesos de educomunicacion,
proporcionando un marco conceptual sélido que facilita la comprension inicial y la

conexion con las experiencias practicas posteriores.

3. Introduccion basica a la fotografia movil

En este espacio, los jovenes adqirieron una comprension basica de los conceptos clave de la
fotografia, aplicados al contexto de los dispositivos moéviles. En este caso, se presentaron
contenidos relacionados a la exposicion (ISO en moviles, velocidad simulada), enfoque,

composicion (regla de los tercios, simetria), y la importancia de la luz.

Este encuentro se enfoco en un aprendizaje significativo, puesto que, al partir de una

herramienta familiar para ellos, como el mévil y conectar los conceptos fotograficos
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basicos con su uso cotidiano, se facilita la comprension y practica de los conocimientos.
Ademés, el uso de ejemplos visuales tomados con moéviles, motivaron a la realizacion corta

de ejercicios sencillos durante la clase.

4. Elaboracion de ficha técnica

Basandose en investigaciones preliminares, se procedi6 a la definicion de los items mas
significativos que una obra debe contener para su reconocimiento y analisis. En este
proceso, donde mayor participacion tuvo el encargado del proyecto, inicialmente, se
consideraron aspectos convencionales de una ficha técnica, como el titulo, autor, fecha,
lugar, temética, descripcion y observaciones. Pero ademas, se incorporaron, también por
parte del encargado, tres aspectos claves, especificamente disefiados para estimular el
pensamiento critico en relacion con las subcategorias de la educomunicacion del proyecto.
Estos aspectos van desde la reflexion critica y conexion con la comunidad, hasta el reflejo

de la identidad cultural (véase en Anexo 3).

En este proceso, el pensamiento critico solo se reflejo con claridad en el encargado
de la propuesta, no en los participantes. Aqui la definicion de los tres aspectos clave de la
educomunicacion se integraron de manera exitosa en la estructura de la ficha técnica, al

guiar el analisis de las obras desde una perspectiva mas reflexiva.

5. Taller de sensibilizacion por el entorno en Siloé

Este taller, denominado “A través del lente” (véase en Anexo 4), dio paso a la exploracion
del entorno desde una perspectiva diferente. Los participantes no solo debieron tomar
fotografias con una consideracion estética, sino también enfocandose en su significado

cultural y social. La actividad se desarroll6 en cuatro momentos, el primero fue dirigido a la
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exploracion, donde se realizé un recorrido por el barrio de Silo¢; el segundo, la captura,
donde cada participante tomo entre dos y tres fotografias de diferentes tematicas de su
interés; el tercero, el analisis y la reflexion sobre el mensaje e impacto potencial de las
fotografias; y finalmente, el cumplimiento de llevar a cabo la ficha técnica para cada una de

las imégenes capturadas.

En este encuentro, el reconocimiento del contexto cultural, el pensamiento critico y la
participacion activa fueron los criterios evaluados. El primer criterio se cumplid con éxito,
evidenciado la familiaridad y la actitud positiva de los jovenes al mapear elementos
significativos de sus zonas. El segundo criterio, el pensamiento critico, se cumplio de
manera moderada, ya que se observo cierta desmotivacion al momento de reflexionar y
completar la ficha técnica. En cuanto a la participacion activa, si bien se logro, requirid de
intervencion y motivacion constante para asegurar el involucramiento de todos los
participantes en la finalizacion de la actividad. En ese sentido, puede pensarse en un
principio que, para los jovenes las actividades de indole practico que implique salida a
ciertos entornos, suelen tener mayor motivacion por el interés de explorar, en contraste con
los ejercicios, de caracter tedrico, que impliquen un desarrollo de pensamiento critico, junto

con la escritura.

6. Visita a La linterna

Para esta salida, se llevo a cabo una visita guiada por el equipo de La Linterna, un espacio
dedicado a la grafica y el cartelismo. Durante el recorrido, los jovenes tuvieron la
oportunidad de conocer las instalaciones y, lo mas importante, recibir informacion, por
parte de expertos, sobre la llegada del cartelismo a la region, su profunda influencia en la

cultura latina, el funcionamiento de la maquinaria utilizada en sus procesos de producciéon y
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los aspectos representativos que definen un cartel, en este encuentro se pudo notar una
participacion y atencion mayor de los jovenes, al realizar preguntas relacionadas a la

tematica, tomar fotos y dialogar en torno a lo aprendido.

El aprendizaje significativo y la participacion activa, desempefiaron un papel fundamental
en el encuentro. Los jovenes mostraron un gran interés por la narrativa histérica y el
descubrimiento de nuevos datos sobre una técnica que no conocian en profundidad.
Ademas, la modalidad de "salida pedagdgica" incentivd una exitosa participacion activa,
puesto que se sintieron motivados por explorar un lugar, para muchos nuevo y emblematico
de su ciudad, ademas de aprender de manera directa en un contexto diferente al aula

tradicional.

7. “De borondo por el centro” Recorrido fotografico del corpus

Para este momento, se realiz6 un recorrido fotografico que abarcé ocho zonas significativas
y emblematicas del centro de la ciudad: la Calle 5, el Centro Cultural, la Calle de la
Escopeta, la Avenida Colombia, La Merced, San Pedro, el Bulevar del Rio y La Pérgola. En
cada una de estas zonas, se logro identificar numerosos puntos que contaban principalmente
con expresiones muralistas, debido a que solo se encontraron cuatro lugares que aiin
conservaban ejemplos del cartelismo. En total, participaron los diez jovenes del grupo, a
quienes se les brindo libertad para elegir la cantidad de fotografias que desearan tomar y
definir las tematicas que mas les interesaban. Al finalizar la actividad, se recopilaron 91
fotografias (la mayoria de murales) abarcando doce teméticas diferentes, entre las que
predominaron el feminismo, la biodiversidad, el arte callejero y la ancestralidad. En este
encuentro se pudo evidenciar que para algunos participantes, si bien hubo un mayor interés

por el reconocimiento del espacio, también lo hubo en la realizacion del pensamiento
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critico, cuestion que le dio el sentido al ejercicio. En comparacion con ello, para los otros

participantes solo hubo una fascinacion por el reconocimiento de las zonas.

Esta cuestion, da paso, a los tres criterios principales evaluados para este momento, los
cuales fueron el reconocimiento del contexto, el pensamiento critico y la participacion
activa. Aqui, la dindmica de exploracion y reconocimiento del espacio, como se menciono,
resulto ser exitosa para todos, al estar impulsada por el componente de "salida pedagogica".
Ahora, si bien el desarrollo del pensamiento critico fue mas dptimo que en el taller de
sensibilizacion en Siloé, probablemente debido a que la ficha utilizada en esta ocasion era
mas concisa, enfocandose solo en los aspectos esenciales de una obra, para algunos pocos
participantes, ain hubo dificultad en el desarrollo a cabalidad de todos los aspectos
esenciales. Finalmente, se observé que solo dos de los diez participantes no mostraron una
participacion activa constante en la actividad de registro fotografico, por lo que este ultimo

criterio se cumplié de manera moderada.

8. Brainstorming

Para iniciar este encuentro, se realizo una explicacion detallada de la definicion y los
aspectos esenciales del "Brainstorming". Posteriormente, se utilizd una ruta esquematizada
de la herramienta digital Miro para desarrollar de manera grupal un esquema propio
correspondiente a la lluvia de ideas. Partiendo del problema central de la "pérdida u olvido
de murales y carteles urbanos, valiosos por su significado cultural y artistico", el grupo
establecié dos conceptos clave: "salvaguardar e inmortalizar". A continuacion, se formuld
la pregunta ";Qué hacer?", definiendo como respuesta la "creacion de un repositorio digital
interactivo". Una vez se acordé este objetivo, cada participante aportd individualmente

cuatro ideas que pudieran enriquecer el repositorio. Las ideas escritas mas resonadas fueron
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el formato de pagina web y la inclusion de un mapa de ubicacion (véase en Anexo 5).
Finalmente, en el esquema se definieron dos posibles rutas de decision, analizando sus pros

y sus respectivas acciones (véase en Anexo 6).

Para este encuentro, el pensamiento critico se desarrollé de manera satisfactoria, puesto que
el proceso de identificar y definir una probleméatica comun, y luego trabajar paso a paso en
colaboracion para la construccion y generacion de posibles soluciones, incentivo a los
jovenes a compartir diversas propuestas que enriquecieron la concepcion del producto final
del proyecto, integrando los aprendizajes de los encuentros previos y dando forma al

objetivo principal.

9. Diseiio del cartel colectivo

Para la creacion del cartel colectivo representativo del grupo participante, se desarroll6 la

siguiente ruta de siete pasos:

1. Busqueda de Referentes de Carteles (Individual): Cada participante busco y
selecciond un cartel de una sola tinta (de cualquier teméatica) que le resultara interesante por

su estilo, composicion, uso del color, tipografia o mensaje.

2. Creacion del Moodboard Colectivo: Se incluyeron los referentes de carteles
seleccionados, y ademas se buscaron elementos visuales que evocaran la esencia de Siloé

(casas, grafica presente en los muros, elementos de la naturaleza, tipografias locales, etc.).

3. Definicion del Mensaje o Tema Central: De manera grupal, a través de una lluvia
de ideas oral, se seleccion6 el mensaje y la tematica central del cartel. En este caso, el
mensaje fue “Siloé en la Movie”, debido a su conexion con lo audiovisual, un aspecto

representativo del colectivo.
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4. Exploracion tipografica: De manera grupal se buscaron tipografias adecuadas
para el mensaje y de forma individual, cada participante elabord una propuesta andloga

inspirada en las tipografias encontradas.

5. Seleccion de fotografias: El grupo debatid las fortalezas de cada fotografia
recopilada, interviniéndolas en términos fotograficos de luces y contraste para seleccionar

finalmente seis fotos que formarian parte de la composicion.

6. Bocetacion de la composicion: Se realizaron varios bocetos explorando diferentes
maneras de organizar las fotografias, el texto y los elementos graficos dentro del espacio

del cartel.

7. Desarrollo del Disefio final: Una vez definido un boceto final, junto con los
elementos visuales, las tipografias y las frases, se trabajoé en la herramienta de disefio
“Illustrator”. Se aplicé la funcidn de calco de imagen y se realizaron los ajustes finales a los
elementos de las fotografias seleccionadas para completar el disefio del cartel (véase en

Anexo 7).

En este espacio, los criterios de la educomunicacion, correspondientes a la
participacion activa y el aprendizaje significativo mostraron una evolucion positiva a lo
largo de este taller. La implementacion de una ruta de accidn clara, combinada con
actividades tanto grupales como individuales, asegur6 que cada participante pudiera
mantener un ritmo de trabajo constante. Por otro lado, el aprendizaje significativo se logro
al experimentar un proceso creativo estructurado, compuesto por una serie de pasos para

alcanzar un resultado final en el pensamiento del disefo. Esta experiencia proporcion6 a los
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jovenes un nuevo conocimiento en la ejecucion de una ruta para cualquier proceso que

requiera el disefio de una composicion creativa.

10. Taller Serigrafia

El encuentro se desarrollo con la guia del docente experto de la Pontificia universidad
Javeriana, César Garcia, mas conocido como “Coco’ en acumulaciones taller. Durante la
sesion, los jovenes aprendieron los fundamentos de la técnica de serigrafia, incluyendo la
preparacion de la pantalla, la aplicacion de la emulsion fotosensible, el proceso de insolado
con el disefio del cartel colectivo, la mezcla de tintas y las técnicas de impresion manual
sobre diferentes soportes. Cada participante tuvo la oportunidad de experimentar cada una
de las etapas del proceso, desde la preparacion inicial hasta la obtencion de copias impresas
de su disefio colectivo. Se generd un espacio de aprendizaje activo donde pudieron resolver
dudas, compartir algunas experiencias y apreciar la materializacion de su disefio en un

formato tangible.

En este proceso, la participacion activa y el aprendizaje significativo fueron un €xito en este
taller gracias a la naturaleza practica de la actividad. En este espacio, la oportunidad de
manipular los materiales, experimentar con las herramientas y ser parte activa de cada fase
del proceso de serigrafia incentivo un alto nivel de involucramiento por parte de los
jovenes. El aprendizaje significativo se cumplio al conectar el disefio conceptual del cartel
con su materializacion fisica a través de un tecnicismo practico, lo cual permitié una

comprension profunda de las posibilidades expresivas y los desafios de la serigrafia.

11. Hibridacion de técnicas
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Para la creacion de un mural hecho de carteles utilizando las copias serigrafiadas del cartel
colectivo. Se selecciond un muro de la fundacion y de manera colaborativa, los jovenes
dispusieron los carteles sobre la superficie, experimentando con diferentes distribuciones.
Esta actividad permitid explorar la relacion entre la pieza individual del cartel y su impacto
al ser integrado en un muro con un escala modular, propia del muralismo. Se discutieron
conceptos como el ritmo visual y la adaptacion del disefio a un nuevo contexto espacial

(véase en Anexo 8).

La participacion activa fue fundamental en este encuentro, ya que requiri6 la colaboracion y
el consenso de todos los integrantes del grupo para la planificacion y ejecucion del mural.
Por otra parte, el aprendizaje significativo se manifesto al experimentar de forma practica
coémo una técnica bidimensional como el cartelismo puede dialogar y transformarse en un
formato tridimensional. Esta experiencia permitié a los jovenes comprender las
posibilidades de intervencion artistica en su entorno y la fuerza de los mensajes graficos

para transformar un lugar.

12. Primer acercamiento al sistema

Una vez definido el formato del repositorio como pagina web acompanado de un mapa de
ubicacion interactivo, se procedio a la busqueda y andlisis colectivo de referentes actuales
de mapas de ubicacion y otros formatos de repositorios. Tras realizar el analizar de los

referentes, se definieron las secciones y los contenidos que nutririan la pagina web.

Se establecieron las siguientes siete secciones principales:

1. “Inicio”: Contiene el mapa interactivo, permitiendo a los usuarios explorar el repositorio

de los murales y carteles fotografiados con sus fichas técnicas.
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2. “EducArte”: En esta seccidn, se presenta un video principal del experto Jesis Rodriguez
hablando sobre la grafica popular, seguido de informacién textual y visual (fotografias y
citas) sobre la definicion de gréfica, las técnicas principales del muralismo y el cartelismo,

y otras técnicas populares complementarias.

3. “Ruta Edugrafica”: Muestra la documentacion de toda la experiencia pedagogica
realizada con el grupo de la Fundacion Créalo, explicando su articulacion con el proyecto, a

través de una ruta de los encuentros y un video recopilatorio de ellos.

4. “ Testimonios”: Una seccion que permite ver algunas de las experiencias que han tenido

los participantes, en voz propia, desde sus inicios, expectativas y ensefianzas.

5. “Promotores”: Es una seccidon dedicada a destacar artistas y agencias calefas que

promueven y trabajan en el ambito de la grafica popular.

6. “Modelo replicable”: Ofrece la guia con el enfoque metodologico dividido en cinco
etapas secuenciales con 14 procedimientos, para implementar una estrategia
educomunicativa que valore el patrimonio grafico urbano, centrada en el Muralismo y el
Cartelismo urbano y esta dirigida a educadores, pues propone procedimientos practicos

para involucrar a jovenes de 15 a 28 afios en la apreciacion de estas expresiones artisticas.

7. “Contactanos”: Incluye un formulario para que los usuarios puedan aportar material
fotografico al repositorio, realizar comentarios o correcciones, o solicitar el modelo

replicable en caso de ser docentes.

Ahora bien, la participacion activa del grupo en el acercamiento a la propuesta fue

limitada. Puesto que, si bien hubo participacion en el analisis de los referentes, la
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generacion y definicion de los componentes especificos del repositorio recayeron

principalmente en la encargada del proyecto.

13. Diseno de materiales

En esta etapa, se llevo a cabo la ejecucion y el disefo visual de los componentes de la
pagina web propuestos en el encuentro anterior (véase en Anexo 9). Adicionalmente, se
realizaron diversos materiales para la divulgacion de la experiencia del usuario con el

repositorio:

* Librillo: Se disend un librillo que recopila una seleccion de 18 fotografias de murales y
carteles capturados en el centro de Cali entre 2024 y 2025, los cuales forman parte del
repositorio digital del proyecto. Cada pagina del librillo es una postal desprendible, pensada

para ser difundida (véase en Anexo 10).

* Mapa interactivo de expectativa en realidad aumentada: Se desarroll6 un mapa interactivo
que utiliza realidad aumentada para ofrecer una experiencia mas inmersiva al explorar la

ubicacion de los murales y carteles (véase en Anexo 11).

* Cuenta de Instagram del proyecto: Se cre6 una cuenta de Instagram dedicada al proyecto
para difundir contenidos relacionados, desde compartir imagenes de los encuentros, hasta

generar interaccion con la comunidad interesada (véase en Anexo 12).

» Codigos QR impresos: Se disefiaron codigos QR para ser impresos y colocados junto a los
murales y carteles fotografiados en el centro de la ciudad. Al escanearlos, los usuarios seran
dirigidos directamente a la pagina web del repositorio con la informacion detallada de esa

obra especifica (véase en Anexo 13).
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* Postales de Stencil con logo: Se crearon postales utilizando la técnica del Stencil con el
logo del proyecto, como un elemento tangible para acercar a las personas a la experiencia

andloga y generar recordacion de la iniciativa (véase en Anexo 14).

En este punto, la participacion activa por parte del grupo participante no estuvo presente
para el disefio de materiales. Esto se debio a que esta etapa requiridé conocimientos técnicos
y especificos en disefio web, grafico y produccion audiovisual, las cuales son areas en las
que grupo participante no contaba con la experticia necesaria para llevar a cabo la
materializacion de los componentes definidos. Por ello, si bien la conceptualizacion de los
materiales se baso en los aprendizajes y las reflexiones generadas durante los encuentros

con los jovenes, la ejecucion técnica demandod un desarrollo especializado.

14. Validacion

En nuestro ultimo encuentro se obtuvo informacion relevante sobre las recomendaciones y
la perspectiva que tuvo el grupo participativo con la estrategia general del proyecto y cada
uno de sus componentes especificos, los cuales se categorizaron desde el repositorio y la
identidad del proyecto, hasta el mapa interactivo y la pedagogia hibrida (véase en Anexo

15).

Identidad del proyecto:

Aciertos: la identidad fue percibida positivamente por el grupo. Los jovenes la encontraron
pertinente al asemejarse a un estilo visual alegre, fiestero, vivo y "calidoso", caracteristicas
asociadas con la identidad calefia. Los elementos ilustrados y el tono visual general
lograron una conexion efectiva con aspectos clave del contexto local y su rica tradicion de

grafica popular.
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Repositorio digital:

Aciertos: los participantes destacaron el dinamismo de los contenidos presentados en la
pagina web y valoraron la sostenibilidad de la propuesta como un medio para preservar y

dar valor al Muralismo y el Cartelismo urbano.

Mejoras: le sugiri6 hacer cambios a la terminologia utilizada en el campo urbanistico
dentro del repositorio. Especificamente, se recomendé considerar el uso del término
"sectores" y reemplazarlo por alternativas como "lugares" o "puntos" para mayor claridad y

precision.

Mapa interactivo:

Aciertos: la implementacion de la realidad aumentada en el mapa interactivo fue
considerada una innovacion valiosa y atractiva para el grupo dentro de la propuesta del
repositorio, donde se menciona que el integrar elementos para una propuesta que contiene
un objeto de estudio andlogo, se logra comprobar como las nuevas tecnologias pueden ser

una herramienta Util para impulsar y complementar técnicas tradiciones.

Mejoras: se sefiald la necesidad de incluir indicaciones visuales, en forma de iconos o
cuadros de textos claros dentro del mapa interactivo para guiar a los usuarios sobre como

interactuar con los puntos de interés (por ejemplo, "Da clic aqui").

Pedagogia hibrida:

Aciertos: la combinacién de procesos analogos (como los talleres practicos y las salidas)
con el uso de nuevas tecnologias (elementos digitales del repositorio y el mapa) fue vista

como una fortaleza de la estrategia pedagogica.
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Mejoras: se propuso una mejora especifica para el librillo fisico que recopila las fotografias.
Se sugiri6 incluir los cddigos QR que enlazan a la informacion digital del repositorio
directamente en las postales del librillo, facilitando asi la conexion entre el material fisico y

la pagina web.

El encuentro de validacion se relaciond de forma exitosa con el criterio de evaluacion
continua. Al recoger opiniones, sugerencias y criticas del grupo participante, se logrd
evaluar la efectividad de la estrategia y sus componentes, identificando fortalezas y areas de

mejora, lo que permiti6 optimizar futuras intervenciones o replicas.

VII. MODELO REPLICABLE “Desde la raiz”:

1. Presentacion

El modelo educativo replicable "Desde la raiz" (véase en Anexo 16), emerge como una

estrategia educomunicativa integral y validada, disefiada para estudiantes y comunidades
educativas en la tarea de reconocer, comprender y valorar el vibrante patrimonio grafico de
Cali, especificamente las técnicas pertenecientes al Muralismo y el Cartelismo. Este se
fundamenta en una ruta metodoldgica de cinco etapas secuenciales, con 14 procedimientos
que ofrecen un camino estructurado y flexible para despertar la curiosidad inicial, la
profundizacion en el lenguaje conceptual, fomentar la ideacidn, el disefio colaborativo,
materializar propuestas concretas y finalmente, promover la reflexion critica y la
proyeccion de acciones futuras. Este modelo, no solo busca transmitir conocimientos sobre
las técnicas y la historia de la grafica popular, sino que también se enfoca en cultivar una

conexion significativa con el entorno, estimular el pensamiento critico frente a las
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narrativas visuales y promover la participacion activa de los jévenes como agentes de
cambio en la preservacion de su herencia artistica calefia. Al ofrecer procedimientos
detallados, acompanados de acotaciones practicas, recordatorios clave y alternativas
adaptables a diversos contextos y recursos, esta guia se presenta como una herramienta
valiosa y accesible para educadores y gestores culturales que deseen implementar
estrategias efectivas y participativas para la puesta en valor del patrimonio grafico calefio

en sus propias comunidades.

VIII. CONCLUSIONES FINALES:

La finalizacion de este trabajo de grado marca un momento crucial, no solo en el alcance de
un objetivo académico, sino también por la profunda exploracion de las interacciones entre
comunicacion, educacion y patrimonio artistico, convirtiéndose en dindmicas relevantes
para la formacion profesional de un comunicador contemporaneo. Con orgullo, se logra
evidenciar, que a lo largo de la implementacion de la estrategia educomunicativa "Raices
Edugraficas", se han tejido aprendizajes y resultados que traen tanto aciertos como areas de
mejora de la propuesta, ofreciendo asi una vision enriquecedora sobre el potencial que tiene
el enfoque pedagdgico de la propuesta, la educomunicacion, para la concientizacion juvenil

y la puesta en valor del patrimonio grafico popular en Cali y otras ciudades similares.

Por consiguiente, desde una perspectiva conceptual, la investigacion reafirmo la pertinencia
del enfoque educomunicativo al actuar como un puente esencial entre el conocimiento
académico y la experiencia practica con los jovenes, que junto a la articulacion de cinco
criterios educomunicacionales (Pensamiento Critico, Aprendizaje Significativo, Evaluacion
Continua, Reconocimiento del Contexto Cultural y Participacion Activa), proporcionaron

un marco so6lido para el disefio y la implementacion de cada procedimiento edugrafico. En
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esa medida, un acierto destacable fue la manera en que la fundamentacion tedrica inicial,
lejos de ser solo un ejercicio conceptual, brind6 bases sélidas para una comprension mas
profunda de las experiencias practicas posteriores, evidenciando el desarrollo de un
Aprendizaje Significativo. Sin embargo, también se logra identificar una oportunidad de
mejora en la necesidad de hacer aun mas explicita y personalizada la conexion entre la

teoria y la practica para potencializar algunos procedimientos y actividades.

Seguido a ello, en términos metodologicos, se encuentra que la adopcion del Design
Thinking permitid una iteracion constante y una adaptacion a las necesidades y respuestas
de los participantes. La division en fases secuenciales facilitd una ruta 16gica en el proceso
de aprendizaje, desde la exploracion inicial hasta la materializacion de las propuestas. Es
asi como mediante un camino estructurado, se logré la recopilacion y el anélisis del corpus
de Muralismo y Cartelismo del centro de Cali, destinado al repositorio digital, cuestion que
constituy6 un logro para salvaguardar estas expresiones. No obstante, la participacion de
los jovenes en las etapas mas técnicas del disefio y los materiales de difusion de la
estrategia fue limitada. Por ello, para futuras implementaciones donde se desee un mayor
involucramiento, se pueden planificar talleres introductorios sobre herramientas digitales, y

colaboraciones con expertos que puedan estimular la participacion activa.

En cuanto a las actividades de campo, la realizacion de salidas pedagogicas, como la visita
a "La Linterna" y el "Borondo por el centro", fueron aciertos cruciales al generar un alto
nivel de motivacion y participacion entre los jovenes, quienes demostraron un interés por la
exploracion y documentacion del patrimonio en su contexto real. En contraste, las
actividades mas centradas en la reflexion y la escritura, como la elaboracion detallada de la

ficha técnica en algunos momentos, presentaron mayores desafios en cuanto a sostener la
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participacion activa, sugiriendo la necesidad de explorar estrategias pedagogicas mas

dindmicas y adaptadas a los estilos de aprendizaje de los jovenes.

En este punto, cabe mencionar la relevancia del enfoque educomunicativo palpable en la
transformacion observada en los participantes. Puesto que, inicialmente, la encuesta de
conocimientos revel6 una cierta desconexion y desconocimiento de la grafica popular local
y sus protagonistas. Sin embargo, a medida que avanzo la estrategia, se evidenci6 un
cambio significativo en su percepcion, donde los jovenes comenzaron a observar las
técnicas del Muralismo y el Cartelismo con "otros 0jos", desarrollando un nivel critico mas
alto al analizar su significado cultural, tal como se reflejo en sus reflexiones durante el
taller en el barrio Siloé y el recorrido por el centro de la ciudad. Es necesario mencionar,
ademas que las experiencias técnicas directas, como el taller de serigrafia y la creacion del
mural, no solo les brindé un conocimiento practico, sino un acercamiento al fomentar en

ellos una apreciacion mas profunda del trabajo artistico y su valor expresivo.

Por esas razones, la creacion de un método replicable, denominado "Desde la raiz",
constituye uno de los aportes mas significativos de este trabajo de grado en Comunicacion.
Su pertinencia radica en ofrecer a otros educadores una ruta validada para abordar la
necesidad de fomentar la valoracion del patrimonio grafico en las nuevas generaciones. Al
detallar cada procedimiento, sefalar los criterios educomunicativos impactados y ofrecer
consideraciones practicas, la guia busca democratizar el acceso a una metodologia efectiva.
Es por ello que la retroalimentacion positiva de los jovenes en la validacion, especialmente
en relacion con la identidad del proyecto, el dinamismo del repositorio y la innovacion del

mapa interactivo, expone la relevancia y el potencial de la propuesta.
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En ultima instancia, como autora del trabajo de grado, puedo subrayar el valor enorme que
tiene la formacion de comunicadores sensibles y criticos frente a las dindmicas culturales
de su entorno. La capacidad de disenar e implementar estrategias educomunicativas
efectivas se presenta como una competencia fundamental en un panorama altamente
mediatico, que esta en constante evolucion. Por ello, la problematica estudiada, en relacion
con la brecha entre las técnicas tradicionales y la fascinacion por lo digital, demanda
profesionales capaces de generar puentes y conectar a las nuevas generaciones con su
legado cultural a través de herramientas contemporaneas. En este proyecto, la relevancia
social y cultural, radica en su potencial para empoderar a los jovenes como agentes para la
preservacion y difusion de su patrimonio cultural, fortaleciendo la identidad local y el
sentido de pertenencia. Recordandonos que las técnicas tradicionales siguen siendo
espacios de resistencia... siempre que los comunicadores sepamos escuchar, adaptar y co-

crear.
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V. ANEXOS:

Anexo 1

Cuestionario de Google Forms : https://forms.gle/yKZG94mLitSSWyup6

Anexo 2

Presentacion Grafica popular y tecnicismos:

https://www.canva.com/design/DAGgcFyiYpQ/xCuOemriNkHe6rbBIT2vUw/edit?utm_c

ontent=DAGgcFyiYpQ&utm campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source

=sharebutton
Anexo 3

Ficha técnica:

& eiea

REFLEXION

CONEXION CON IDENTIDAD
CRITICA: :

LA COMUNIDAD: CULTURAL:
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Anexo 4

Taller de sensibilizacion por el entorno en Siloé:

https://www.canva.com/desien/DAGjU880uZA/FK17EruhwMtUJhOZDCIhlQ/edit?utm

content=DAGjU880uZA &utm campaign=designshare&utm medium=link2&utm sourc

e=sharebutton
Anexo 5

Lluvia de ideas:
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Anexo 6

Esquema Brainstorming:

PROBLEMA:

‘Pérdida u olvido de murales y carteles urbanos,
valiosos por su significado, cultural y artistico.

; nceptos
Salvaguardar p Conceptos Inmortalizar

¢Qué hacer?

_| Crear un repositorio
digital interactivo

ldea 2 - \ - Idec 4
I T I \

Acciones - - Acciones  Acciones = Acciores - Acciones
— —

Resultados Resultados Resultados

Herramienta de lluvia de ideas de Miro

Anexo 7

Taller creacion de Cartel (Ejercicio Carteli):

https://www.canva.com/desien/DAGjIA23pnc/al oNfBm3zRRQUPzy vHF9w/edit?utm

content=DAGijlIA23pnc&utm campaign=designshare&utm medium=link2&utm source

=sharebutton

80


https://www.canva.com/design/DAGjIA23pnc/a1oNfBm3zRRQUPzy_vHF9w/edit?utm_content=DAGjIA23pnc&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAGjIA23pnc/a1oNfBm3zRRQUPzy_vHF9w/edit?utm_content=DAGjIA23pnc&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAGjIA23pnc/a1oNfBm3zRRQUPzy_vHF9w/edit?utm_content=DAGjIA23pnc&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Anexo 8

Hibridacion de técnicas (Mural hecho de Carteles):

Anexo 9

Repositorio web “Raices Edugraficas”: https://raicesedugraficas.wixsite.com/cali
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Anexo 10

Librillo analogo (Recopilatorio de fotos):
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Anexo 11

Mapa en realidad aumentada: https://adobeaero.app.link/rTILysbKbTb
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Anexo 12

Instagram: (@raices.edugraficas

,c,sedugraﬁ“‘ e

Py +Raices 5 Edugréficas”

16 g,,dos
,wcﬂs 24 4 acionss seguidores 5"

r
’l o nos conectd
grafica popular &
nuestra ricd
oy s3h0 aguardando ™

ol
IU IGP°
f..v aueso"“’

Anexo 13

Cddigo QR al lado de mural:
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Anexo 14

Postales analogas (Técnica Stencil):
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Anexo 15

Registro de validacion (post-it):
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Anexo 16

Modelo educativo replicable “Desde la raiz”

https://heyzine.com/flip-book/72d199283¢.html

LA RA|Z

Modelo educativo replicable

b
Para la valoracién de las técnicas artisticas del Muralismo i
y Cartelismo con jévenes en contextos urbanos.
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