CAMINOS QUE CONECTAN
GALERIA ALAMEDA

TEMA
Creacion de un sistema de sefalético innovador y

P ROYECTO participativo que optimice la orientacién y mejore
de GRADO la experiencia del visitante en la Galeria de la Ala-

meda, considerando tanto las necesidades de la
2024-2 comunidad local como de los turistas.

METODOLOGIA
DISENO CENTRADO EN EL USUARIO

OBJETIVO GENERAL v DESING THIKING
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OBIJETIVOS ESPECIFICOS

Investigar la historia de la Galeria, la o )
SENALETICAS IDENTIFICATIVAS - SECCION

Alameday los aspectos que la destacan SISTEMA DE PRODUCTO Orientacién del formato: Horizontal.
como un destino turistico, para SENAL ORIENTATIVA -DIRECTORIO Dimensiones Finales: 1 metro de alto x 4
comprender su identidad. Orientacién del formato: Vertical. metros de ancho.

Dimensiones Reales: 140 cm de ancho x 100 Cantidad: 7 zonas

cm de alto. " AN N .

Crear un sistema sefaletico visual y
experiencial que beneficie a los visitantes y

Estructura: tétem

Fruver

Fruit and Vegetable

comerciantes de la Galeria La Alameda.

Identificar las distintas estructuras y
métodos de sefalizacion aplicados en
diversos contextos para entender sus
principios de disefo.
Restaurantes

SISTEMA DE PRODUCTO

ZONA DE

erbateros

herbalist area

ARQUIGRAFIA - DISENO DE FACHADA
Cantidad: 2 piezas

Orientacion del formato: Horizontal.
Dimensiones Finales: 1 metro de alto x 4
metros de ancho.

PIEZA DE COMUNICACION - DIRRECIONALES
Orientacién del formato: Vertical.
Dimensiones Finales: 1,50 metros de largo x 45 3 Artesanias
de ancho' T Artisian area
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BANOS

Bathrooms area
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Diana Catalina Bayona Farfan.
Enfasis: Estrategia de marca y empaqgues.

CREACION

Director de Proyecto: Diego Giovanni Bermudez A. S VHABITAT  SOMOS
JAVERIANA DeparamentoAte,  TODOS

Arquitectura y Disefo

Diseno de Comunicacion Visual - Dpto. Creacion. o



