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Las experiencias tienen el poder de transformar lo cotidiano en algo

—(—

significativo, cuando estdn guiadas por la emocion y la intencion.
velas
= Objetivo General: Metodologia empleada:

Disenar una estrategia para la puesta en valor de la Diseno Centrado en el Usuario (DCU)

creacion de la experiencia de marca del emprendimiento
Velas de la fe, bajo un enfoque colaborativo.
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Set tarjetas de afirmacion:

Playlist de
Realidad Spoti

Aumentada: -

Gracias por tu compra
iHecho con amor! ©

Playlist magica de Spotify...
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Mirith Barrera Diaz
Diseno Editorial e Identidad Corporativa y Marca
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Directora de Proyecto: Faynory Mora Triana




