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Fase 1:  

1. Introducción 

La música es una parte esencial de la identidad cultural y una herramienta importante para el 

crecimiento personal y profesional dentro de la universidad. En la Pontificia Universidad 

Javeriana de Cali, reconocida por su calidad académica, existen distintas iniciativas para 

promover la música, desde grupos estudiantiles hasta proyectos que la combinan con otras 

áreas del conocimiento. Sin embargo, no siempre se ha registrado o analizado a fondo cómo 

se gestionan estas actividades, lo que hace difícil entender su verdadero alcance, impacto y 

posibilidades de crecimiento. Dicho esto, se busca conocer de qué manera la universidad 
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organiza y desarrolla sus actividades musicales, qué espacios y oportunidades ofrece a los 

estudiantes y cómo estos influyen en su formación artística y profesional. La idea es que, con 

esta información, se puedan impulsar aún más los talentos musicales de la comunidad 

javeriana y fortalecer los lazos de esta con el mundo cultural de la ciudad de Cali. 

2. Análisis del contexto actual 

La Pontificia Universidad Javeriana de Cali ha llevado a cabo diversas iniciativas para que 

la música forme parte activa de la vida universitaria, desde ensambles y conciertos en la 

misma universidad, hasta talleres y proyectos académicos que integran esta disciplina. Sin 

embargo, muchas de estas actividades se desarrollan sin un plan estratégico que conecte de 

forma clara la formación musical con la proyección profesional de los estudiantes. 

La ciudad de Cali cuenta con una amplia riqueza cultural y musical que se refleja en la 

diversidad de géneros, espacios de formación y eventos dedicados a la promoción del arte y 

la música. Además de ser reconocida por importantes manifestaciones culturales, la ciudad 

ha fortalecido la realización de festivales juveniles, encuentros universitarios y espacios de 

circulación artística que promueven la participación de estudiantes y talentos emergentes. 

Iniciativas como el festival interuniversitario de las artes (FIURA) y otros eventos culturales 

desarrollados por instituciones de educación superior como la universidad Icesi, evidencian 

la importancia de la muisca como un medio de expansión, encuentro y sobretodo de 

construcción de comunidad dentro del contexto universitario.  

En este escenario, las universidades desempeñan un papel importante en la formación y 

visibilización de nuevos talentos. Sin embargo, aunque la Pontificia Universidad Javeriana 

Cali ha impulsado diversas iniciativas artísticas y musicales, aún enfrenta desafíos 
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relacionados con la difusión y el reconocimiento de sus grupos representativos musicales 

dentro del campus universitario. En comparación con otras instituciones de la ciudad, donde 

las agrupaciones musicales cuentas con mayor visibilidad y presencia dentro, como fuera del 

campus, se evidencia una necesidad de fortalecer o crear estrategias que permitan proyectar 

el talento estudiantil y consolidar una identidad cultural más reconocible para la comunidad 

universitaria.  

A pesar del talento y la creatividad presentes en los grupos de musicales de la universidad, 

muchos estudiantes desconocen su existencia, sus actividades y los espacios de participación 

disponibles. Esta situación limita las oportunidades de interacción entre las agrupaciones y 

la comunidad estudiantil reduciendo el alcance de las iniciativas culturales desarrolladas por 

la institución. Asimismo, dificulta la consolidación de una cultura musical universitaria más 

visible y conectada con los intereses de los estudiantes.  

3. Evidencia de la necesidad 

Frente a este panorama, surge la necesidad de desarrollar estrategias de comunicación visual 

que permitan fortalecer la promoción y el reconocimiento de los grupos musicales 

representativos de la Pontificia Universidad Javeriana Cali. Más allá de informar sobre 

eventos y actividades, estas estrategias buscan generar vínculos entre la comunidad 

estudiantil y la oferta cultural de la universidad, contribuyendo al fortalecimiento del sentido 

de pertenencia, la participación y la construcción de experiencias significativas alrededor de 

la música.  

4. Investigación de escritorio 
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4.1. Beneficios cognitivos y rendimiento académico 

La música activa múltiples áreas cerebrales, lo que mejora la memoria, la atención y la 

capacidad de resolución de problemas, impactando positivamente en el rendimiento 

académico. Según la (Universidad Europea, 2024), integrar la música en el entorno educativo 

potencia habilidades cognitivas y académicas clave. 

En España, investigaciones divulgadas por The Conversation. muestran que los estudiantes 

con formación musical obtienen mejores resultados en matemáticas y creatividad, al 

desarrollar estructuras mentales más flexibles y analíticas). (The Conversation, 2025) 

Además, un estudio de la University of Southern California liderado por Nina Raffio 

concluyó que aprender a tocar un instrumento mejora la función cognitiva, estimula la 

creatividad y fortalece la estabilidad emocional en jóvenes. (Raffio, 2023). 

Por otro lado, investigaciones publicadas en PubMed confirman que la educación musical 

tiene efectos positivos sobre el bienestar psicológico, lo que a su vez potencia el rendimiento 

académico (PubMed Central, 2020). 

4.2. Concentración, atención al estudio y bienestar emocional 

La música instrumental puede mejorar la concentración, reducir la ansiedad y bloquear 

distracciones durante el estudio. Según el blog de la University of Maryland Global Campus, 

escuchar música suave o ambiental ayuda a mantener el enfoque y facilita la retención de 

información (Schempp, 2024). 
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Asimismo, Giuliana Conti destaca en ASCD que integrar la música en el currículo escolar 

fortalece la salud emocional, fomenta la expresión personal y la conexión social, 

contribuyendo al aprendizaje integral (ASCD, 2024). 

4.3. Motivación, creatividad y desarrollo emocional 

A nivel social, el proyecto español Acción por la Música ha demostrado cómo la práctica 

musical transforma la vida de jóvenes en riesgo, promoviendo disciplina, autoestima e 

inclusión social a través de orquestas comunitarias (Acción por la Música, 2024). 

“La música, mediante sus ritmos y patrones, ayuda a mejorar la memoria a corto y largo 

plazo, facilitando además el aprendizaje de otros temas académicos (Universidad Europea, 

2024) 

4.4. Contexto cultural 

En el ámbito universitario colombiano, la música se ha consolidado como una herramienta 

de expresión, participación y construcción de comunidad. Diversas instituciones de 

educación superior promueven espacios culturales que permiten visibilizar el talento 

estudiantil y fortalecer los procesos artísticos dentro y fuera del campus universitario.  

Un claro ejemplo de ellos es el Festival Internacional Unirock Alternativo (FUIRA), 

realizado, realizado en Cali, el cual reúne agrupaciones musicales emergentes y universitarias 

de diferentes géneros. En su edición de 2024, el festival contó con más de 100 propuestas 

inscritas provenientes de Cali y del Valle del Cauca, consolidándose como un espacio de 

circulación y promoción para nuevos talentos musicales (Universidad del Valle, 2024) 
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De igual manera los Festivales Universitarios Nacionales de ASCUN Cultura constituyen 

uno de los principales escenarios de encuentro artístico universitario en Colombia. Estos 

festivales reúnen estudiantes de instituciones de educación superior de distintas regiones del 

país en modalidades como rock y pop, orquestas, grupos fusión, vallenato, coros y ensambles 

vocales, promoviendo la participación, el intercambio cultural y la visibilización del talento 

universitario. Además, ASCUN Cultura tiene como propósito fortalecer la formación integral 

de la comunidad universitaria mediante el desarrollo de proyectos y actividades artísticas que 

fomenten la expresión, la creación y la divulgación cultural (Cultura, 2026) 

5. Análisis DOFA y conclusiones (profundizar) 

Debilidades 

(Factores internos) 

Oportunidades 

(Factores externos) 

Fortalezas 

(Factores internos) 

Amenazas 

(Factores externos) 

  A veces por 

falta de tiempo 

no puedo 

asistir a los 

horarios de 

ensayo con la 

banda  

 Puedo sentir 

inseguridad al 

momento de 

presentarme 

 Posibilidad de 

alianzas con 

festivales, 

instituciones y 

organizaciones 

culturales 

 Interés 

creciente de 

los jóvenes por 

en la 

formación 

 Hago parte 

del grupo 

representativo 

de Pop de la 

PUJ 

 Tengo 

facilidad de 

hablar con la 

directora de 

música de la 

parte cultural 

de la PUJ 

 Desinterés o 

baja 

participación 

de algunos 

estudiantes en 

actividades 

musicales  

 Recortes 

presupuestales 

 Competencia 

de otras 

Universidades 
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frente al 

publico  

 Falta de 

constancia en 

la práctica 

individual 

como practicar 

por mi cuenta 

los temas 

vistos en los 

ensayos  

 

 

artística y 

musical 

 Expansión de 

la oferta 

cultural 

universitaria  

 Potencial de 

colaboración 

con otras 

universidades 

(Como Icesi y 

la Autónoma)  

 Tengo 

conocimiento 

sobre temas 

musicales 

como lo son 

la técnica 

vocal, toco 

instrumentos 

como el piano 

y la guitarra, 

lectura de 

partituras 

 

con programas 

musicales 

consolidados  

 

Como conclusión, queda claro que la Universidad Javeriana Cali cuenta con una gran 

capacidad para afianzarse como un modelo a seguir en la cultura, tanto a nivel regional como 

nacional. Para que esto se haga realidad, es crucial idear y poner en marcha un plan completo 

de comunicación y diseño visual, que no solo conecte la educación musical con el futuro 

profesional de los alumnos, sino que además consiga influir directamente en la cultura de la 

ciudad. De este modo, se podría dar más fuerza a la identidad de la universidad, dar a conocer 

a los talentos que están surgiendo, crear lazos de cooperación con entidades culturales y 

artísticas, y promover una relación más cercana entre la universidad y la gente. 

Fase 2: ANÁLISIS Y DEFINICIÓN DEL ASUNTO DE ESTUDIO 

1. ¿Qué? 
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Promoción de los grupos musicales en la universidad javeriana Cali 

 

2. ¿Cómo? 

 ¿Cómo se gestionan y organizan los grupos estudiantiles de música dentro de 

la Javeriana Cali? 

 ¿Cómo se comunican actualmente las actividades musicales a la comunidad 

universitaria y externa?  

 ¿Cómo perciben los estudiantes y profesores la importancia de la música en 

su formación integral?  

 ¿Cómo se vincula la universidad con el ecosistema cultural de Cali (festivales, 

instituciones, colectivos)? 

 ¿Cómo se aprovechan los medios digitales y las redes sociales para difundir 

las presentaciones o logros de los grupos musicales? 

 ¿Cómo contribuyen las experiencias musicales a fortalecer el sentido de 

pertenencia y la identidad cultural dentro de la comunidad universitaria?  

 ¿Cómo se planifican y coordinan los ensayos, presentaciones y actividades 

entre los diferentes grupos musicales? 

 ¿Cómo se evalúa el impacto de las actividades musicales en la vida 

universitaria y en la proyección cultural de la institución?  

 

3. ¿Quién?  

Actores directos: La comunidad estudiantil en general de la PUJC, el público que 

generalmente asiste a las muestras (estudiantes, egresados, familiares y visitantes), 
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Actores indirectos: el sector cultural caleño, las familias de los estudiantes, los 

medios de comunicación y las instituciones culturales locales que apoyan y fortalecen 

la proyección de los grupos musicales y su integración con la ciudad, centro de 

expresión cultural 

 

4. ¿Cuándo?  

 Durante el semestre académico (Ensayos, talleres, presentaciones internas) 

 En eventos institucionales (ceremonias, actividades de bienvenida, clausuras) 

 En festivales o presentaciones externas (cuando los grupos logran salir de la 

universidad). 

 Antes, durante y después de convocatorias y presentaciones artísticas. 

La siguiente gráfica presenta la caracterización del fenómeno central del proyecto: “La 

promoción y gestión de los grupos estudiantiles de música en la Pontificia Universidad 

Javeriana Cali”. A través de las cinco claves de análisis (¿Qué?, ¿Cómo?, ¿Quiénes?, 

¿Cuándo?, ¿Dónde?). Con esta gráfica se busca comprender de manera integral en contexto 

actual en el cual se desarrollan estas agrupaciones, identificando los actores involucrados, los 

momentos de interacción y los escenarios en los que la música universitaria cobra relevancia. 

Esto permite reconocer las dinámicas que definen la experiencia musical dentro del campus 

y su proyección hacia el entorno musical caleño. 
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5. ¿Dónde?  

 

Local: El fenómeno ocurre principalmente en el campus de la Javeriana Cali, donde los 

grupos musicales ensayan y se presentan en eventos internos. 

Regional: A nivel regional, existe la posibilidad de proyectarse en escenarios culturales de 

la ciudad como el festival ASCUN o el Festival FIURA. 

Nacional: En el contexto colombiano, existe la posibilidad de intercambio y colaboración 

con otras universidades que cuentan con programas o grupos musicales más consolidados, 

como la Universidad Icesi, la universidad Nacional y la universidad del valle.  

Internacional: Hay oportunidades de proyección internacional mediante convenios 

académicos, intercambios estudiantiles y participación en festivales universitarios de música 

en el exterior. 
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6. Objetivo general:  

Aportar a la visibilización de los grupos estudiantiles de música de la Pontificia Universidad 

Javeriana Cali a través de una estrategia de comunicación visual con un enfoque 

participativo. 

7. Objetivos específicos: 

 Analizar la realidad actual de los grupos estudiantiles de música en la 

Javeriana Cali mediante herramientas de diseño centrado en el usuario para 

comprender sus fortalezas, debilidades y necesidades. 

 Identificar experiencias interactivas de promoción y de gestión de grupos 

musicales mediante estudios de caso para reconocer estrategias que 

fortalezcan su proyección 

 Diseñar una propuesta de comunicación visual para los grupos estudiantiles de 

música con base en los hallazgos de la investigación y la validación con la 

comunidad universitaria Para fortalecer su visibilidad y participación en el campus 

8. Ruta metodológica 
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9. Metodología centrada en el usuario (Gráfica) 

 

Grafica hecha con ayuda de https://www.napkin.ai/ 

 

La metodología centrada en el usuario aplicada al proyecto ofrece un marco sólido para la 

promoción de los grupos musicales de la Pontificia Universidad Javeriana Cali al estar 

estructurada en cuatro etapas (Empatía, definición, ideación y validación). Este modelo 

garantiza que las estrategias de difusión no se diseñen de manera aislada, sino a la mano de 

ver cuáles son las necesidades, expectativas y percepciones que de la misma comunidad 

universitaria que es muy importante para realizar el proyecto. La etapa de empatía permite 

comprender a los estudiantes y en general al público que esté interesado en la música; la 
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definición delimita con claridad los retos de comunicación, la ideación abre espacio a nuevas 

propuestas creativas y la validación asegura que las soluciones se materialicen en productos 

finales pertinentes y efectivos.  

A su vez, este enfoque metodológico fortalece la pertinencia cultural y social de las acciones 

de promoción, asegurando que los grupos musicales no solo sean visibles, sino también 

reconocidos y valorados dentro de la vida universitaria, Así, la comunicación musical se 

convierte en una herramienta estratégica para consolidad la identidad, participación y sentido 

de pertenencia en la comunidad Javeriana. 

10. Antecedentes  

Para comprender un poco el origen y la orientación que tiene este proyecto, resulta 

fundamental revisar los referentes teóricos y prácticos que lo sustentan. Los antecedentes 

permiten contextualizar la problemática, identificar que enfoques metodológicos son 

relevantes y reconocer cómo otros autores ya han abordado la promoción artística en entornos 

educativos. A partir de esta revisión se construyen las bases conceptuales que guiaran esta 

propuesta y que abren paso al análisis de los trabajos que han contribuido al desarrollo del 

proyecto. 

En los siguientes antecedentes se presentan a dos autores y proyectos que sirvieron como 

base conceptual y metodología para orientar el desarrollo del proyecto. Su análisis permitió 

comprender como la promoción artística, especialmente en contextos universitarios se puede 

fortalecer a través del diseño de comunicación visual. 

La promoción de los grupos estudiantiles de música en contextos universitarios ha cobrado 

relevancia como estrategia para fortalecer la identidad institucional, el sentido de pertenencia 
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y la proyección cultural de los estudiantes. En la Universidad Javeriana Cali, esta dimensión 

artística se manifiesta en ensambles, presentaciones y talleres que, aunque valiosos, carecen 

de una estrategia comunicativa integral que potencie su visibilidad y conexión con el 

ecosistema cultural de la ciudad. Esta situación plantea la necesidad de comprender cómo se 

gestionan, comunican y proyectan estas agrupaciones, y qué oportunidades existen para 

articularlas con la formación académica y el entorno artístico local. 

El proyecto “Simphony – Sistema Montes de Oca” (Granada, 2022) ofrece un referente 

metodológico clave al proponer una plataforma digital para la gestión de contenidos 

musicales en instituciones educativas. Su enfoque en la sistematización de procesos, la 

documentación de repertorios y la interacción entre estudiantes y docentes evidencia cómo 

la tecnología puede facilitar la organización y difusión de actividades musicales. Aunque se 

desarrolla en un contexto diferente, sus hallazgos sobre la fragmentación de la información, 

la falta de canales claros de comunicación y la necesidad de integrar herramientas digitales 

son pertinentes para el caso javeriano. En particular, “Simphony” destaca la importancia de 

contar con un sistema que visibilice el talento estudiantil y permita una planificación más 

eficiente de ensayos, presentaciones y convocatorias. Por otro lado, el proyecto “Santiago 

Granada – PADCV” se centra en el diseño de experiencias interactivas para fortalecer la 

participación estudiantil en actividades culturales. A través de una propuesta de 

comunicación visual basada en narrativas emocionales y formatos digitales, este trabajo 

demuestra cómo el diseño puede ser un puente entre la expresión artística y la apropiación 

institucional. “Granada” plantea que la música no solo debe ser promovida como actividad 

extracurricular, sino como parte integral de la formación universitaria, capaz de generar 

vínculos duraderos entre los estudiantes y su entorno. Su análisis de referentes locales y su 
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uso de herramientas como el benchmarking y la cartografía social ofrecen rutas 

metodológicas aplicables al estudio de los grupos musicales en la Javeriana Cali. 

Ambos proyectos coinciden en señalar que la ausencia de estrategias claras de comunicación 

y gestión limita el impacto de las iniciativas musicales en el ámbito universitario. En el caso 

javeriano, esta carencia se traduce en baja visibilidad, escasa articulación con actores 

externos y una limitada proyección profesional para los estudiantes involucrados. Por ello, el 

presente anteproyecto busca integrar los aprendizajes de “Simphony y Granada” para 

proponer una estrategia de comunicación visual que, desde un enfoque experiencial e 

interactivo, fortalezca la promoción de los grupos musicales, mejore su gestión interna y 

potencie su vínculo con el ecosistema cultural caleño. (Granada, 2022) 

11. Marco conceptual 

En el siguiente marco conceptual se reúnen una serie de palabras clave y sus significados que 

fueron fundamentales para la comprensión sobre cómo la promoción artística, el diseño de 

experiencias, la música y la expresión, junto a la difusión artística, colaboran para fortalecer 

la comunicación, visibilidad, y el impacto de iniciativas culturales e institucionales. Dado el 

entorno actual, en el que las instituciones aspiran a establecer conexiones más profundas con 

sus comunidades, estas categorías, más que simples áreas teóricas, sirven como pilares 

interdependientes para entender la trascendencia del arte y la experiencia en la forja de 

identidades colectivas. 

11.1. Promoción artística: La promoción artística se centra en una serie de acciones, 

estrategias y recursos, pensados para impulsar, divulgar y dar a conocer el arte y los artistas 

al gran público. La meta principal es hacer más visible, reconocer y valorar las diversas 
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expresiones artísticas en variados contextos culturales y sociales. En un artículo de la 

revista Atlante, “Fundamentos teóricos de la relación entre promoción artística y 

formación de valores en los escolares”, los autores (M. & Fernández Medina, 2019) 

sostienen que la promoción artística en la escuela no sólo enciende la creatividad, sino que 

también es un instrumento efectivo para sembrar valores estéticos en los alumnos. Destacan 

que fomentar el amor por el arte, apreciar tanto las creaciones personales como las de otros, 

y comprender la belleza en los valores, son cosas que fortalecen la sensibilidad, la identidad 

y el sentido de pertenencia en los estudiantes, que son súper importantes. 

11.2. Diseño Participativo: El diseño participativo es un enfoque metodológico que busca 

la colaboración activa de los usuarios en el proceso de productos, servicios, sistema o 

eventos. Su finalidad es asegurar que las soluciones diseñadas respondan de manera efectiva 

las necesidades reales de quienes las utilizan, promoviendo de esa manera la inclusión, 

empoderamiento y corresponsabilidad. Este modelo se diferencia del “Diseño centrado en el 

usuario” porque este no limita la participación a fases de prueba, sino que integra a los 

usuarios desde las etapas iniciales de ideación y conceptualización, democratizando las 

decisiones y enriqueciendo de esa manera el proceso creativo. (Interaction Design 

Foundation)  

Entre sus principios fundamentales se destacan la colaboración, la iteración y la comprensión 

contextual, lo que implica que los usuarios ni son solo receptores pasivos, sino actores que 

aportan ideas, retroalimentación y perspectivas diversas. De esta manera, el diseño 

participativo fomenta la innovación, reduce riesgos y costos al identificar problemas 

tempranamente, y fortalece la relación entre diseñadores y comunidades. Además, este 

enfoque tiene sus bases históricas en los movimientos escandinavos de las décadas de 1970-
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1980, especialmente en el ámbito de la interacción humano-computadora, aunque su lógica 

de cooperación puede rastrearse en prácticas colectivas mucho más antiguas. (Interaction 

Design Foundation) 

11.3. Música: La música, podría ser percibida, como un idioma sin palabras que expresa 

emociones, además de estructuras sónicas y simbolismos, sin que precise referirse a cosas o 

ideas exteriores. Varias ideas han surgido sobre su sentido a través del tiempo, desde la idea 

de imitación, que ve la música como un reflejo de la naturaleza, hasta la expresiva, 

entendiéndola como una revelación de los sentimientos del artista. “Julián Marrades Millet, 

en (2000)”, ofrece una interpretación crítica de estas visiones e introduce un concepto del 

significado musical tomando inspiración de la filosofía del lenguaje de Wittgenstein. En esta 

perspectiva, el sentido de la música reside no en una conexión externa con el mundo, sino en 

cómo quienes la escuchan dan sentido a las formas musicales por medio de su experiencia, 

cultura, e imaginación. 

11.4. Expresión artística: La expresión artística, un torrente de creatividad, permite a las 

personas exteriorizar emociones, ideas y percepciones, utilizándose en diversas formas como 

la música, la pintura, la danza, o el teatro. En la educación, esto no solo impulsa habilidades 

personales, sino que además, se transforma en una herramienta de cohesión social y 

desarrollo holístico. 

 

De acuerdo con (G. & Pérez Paredes, 2025), la expresión artística "hace posible que las 

sociedades muestren sus talentos y regalen su creatividad y arte a su comunidad y a el mundo 

entero". El escrito resalta, que, tanto en la educación superior, como en los niveles primarios, 

se han introducido estrategias con enfoque en proyectos que incentivan la participación activa 
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de los alumnos en actividades artísticas conectadas con su entorno. Tales estrategias no solo 

mejoran el aprendizaje, sino también fortalecen valores importantes, como la empatía, la 

cooperación, y el sentimiento de pertenencia. 

Así mismo, se indica que el arte y la expresión artística hoy día tienen más importancia, esto 

hizo que las escuelas reconozcan su valor al formar ciudadanos empáticos, críticos, y que se 

preocupan por lo que les rodea. 

11. 5. Las bandas de música en Colombia: Las bandas de música han sido históricamente 

un medio de expresión colectiva y de cohesión social. En sus orígenes, estuvieron ligadas al 

ámbito militar y religioso, acompañando ceremonias oficiales y actos público. Sin embargo, 

a lo largo del siglo XIX y XX, estas agrupaciones se transformaron en espacios de servicio 

social y cultura, vinculándose de esa manera con celebraciones festivas, plazas públicas y 

comunidades locales. (Valencia Rincón, 2011) 

En Colombia, las primeras bandas militares aparecieron hasta finales del siglo XVIII, como 

la “Banda de la Corona” en 1784. Con el tiempo, estas se expandieron hacia escenarios civiles 

y festivos, consolidándose como protagonistas de bailes de salón y celebraciones populares. 

Este tránsito marco el paso de una función institucional a una función social, donde las 

bandas se convirtieron en actos de entretenimiento, educación musical y construcción de 

identidad cultural. (Valencia Rincón, 2011) 

Si hablamos de su rol educativo, las bandas han servido como espacios de formación musical 

informal, donde los integrantes desarrollan habilidades instrumentales y el público adquiere 

sensibilidad estética. Este carácter pedagógico se fortaleció con la creación de programas 

departamentales y nacionales del siglo XX, que impulsaron el modelo de banda-escuela, 
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integrando niños y jóvenes en el proceso de aprendizaje colectivo y comunitario. (Valencia 

Rincón, 2011) 

Además, las bandas han sido fundamentales en la difusión y recreación de repertorios 

tradicionales, adaptando músicas regionales a sus formatos instrumentales y contribuyendo 

a la construcción del patrimonio sonoro colombiano. En regiones como el Caribe, las bandas 

playeras incorporaron porros y fandangos, mientras que en otras Regiones como en Antioquia 

y el interior se integran repertorios de música clásica y popular, reflejando la diversidad 

cultural del país. (Valencia Rincón, 2011) 

11.6.Difusión: La difusión, es un proceso fundamental, por el cual se transmite información, 

saber y contenidos, empleando canales estratégicos. Con el fin de llegar a audiencias 

precisas, desatando el impacto deseado. Dentro del ámbito institucional, la difusión 

trasciende la mera comunicación de datos; más bien, orquesta experiencias 

comunicativas. Estas fortalecen la identidad, participación y visibilidad de los agentes. 

Analizando el artículo de Universidad & Empresa, la difusión en las redes sociales 

virtuales emerge como un instrumento indispensable para la gestión del conocimiento. 

Facilitan la circulación de ideas, prácticas y aprendizajes, particularmente dentro de 

organizaciones dedicadas a los servicios. Subrayan que las redes sociales fomentan la 

interacción entre los miembros de una organización. Esto a su vez, impulsa la 

transferencia de conocimiento e innovación (Universidad & Empresa, 2020). 

Este marco resulta como un elemento vital para proyectos, que buscan fusionar estrategias 

de comunicación visual con objetivos institucionales. Teniendo en cuenta esto, la promoción 

de grupos estudiantiles, eventos culturales o iniciativas académicas, entre otros, no debe de 

entenderse como una acción solamente técnica, sino como una práctica de estrategia integral. 
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La difusión, entonces se convierte en un proceso que exige usar un diseño intencionado, la 

construcción de relatos interactivos, la identificación precisa de los públicos objetivos y la 

evaluación constante de los resultados obtenidos. En conjunto, encontramos que estos 

componentes permiten que la comunicación trascienda la forma y se convierta en una 

herramienta efectiva que ayudara a fortalecer la identidad, el alcance y el impacto de los 

grupos musicales institucionales.  

12. Benchmarking 

El benchmarking es conocido por ser una herramienta de análisis que nos permite comparar 

un proyecto de diseño de comunicación visual con referentes relevantes para identificar 

buenas practicas, estrategias exitosas y oportunidades de mejora. En el contexto de la 

promoción musical universitaria, esta metodología ayuda a comprender como otras 

instituciones, iniciativas o festivales gestionan, se comunican y potencian dichas expresiones 

artísticas. 

Su propósito no es imitar dichos referentes, sino aprender estratégicamente de experiencias 

ya consolidadas que han logrado un impacto cultural, visibilidad y conexión con su público 

objetivo. Para este proyecto, el benchmarking se dividió en dos categorías, “Sectorial” y “No 

sectorial”, esto con el fin de abarcar tanto iniciativas que estén directamente relacionadas con 

la música universitaria, como proyectos culturales más amplios que aportan innovación, 

lenguaje visual y modelos de experiencia aplicables al contexto Javeriano. 
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12.1 Criterios de evaluación  

Los proyectos sectoriales como los no sectoriales fueron evaluados mediante cinco criterios 

que permiten medir su aporte al proyecto:  

1. Innovación: Se evalúa el nivel de originalidad de cada proyecto en relación con sus 

dinámicas, formatos experiencias y formas de interacción con el público. También se 

considera el uso de estrategias creativas y recursos que permiten fortalecer la música 

y la audiencia.  

2. Enfoque: En este punto se analiza la orientación principal del proyecto, identificando 

el tipo de experiencia musical, cultural o artística que propone, así como el público al 

que está dirigido y la manera en que construye comunidad alrededor de la música.  

3. Estrategias de visibilidad: Evalúa las herramientas y los medios utilizados para 

promover y aumentar su alcance. Se tienen en cuenta aspectos como el uso de redes 

sociales, contenido audiovisual, identidad visual, promoción institucional, eventos en 

vivo y estrategias de difusión digital.  

4. Total: Corresponde a la valoración general obtenida a partir de los criterios 

anteriores, permitiendo comparar el nivel de aporte, pertinencia y relación de cada 

referente con los objetivos del proyecto.  

 

 

12.3. Sectorial 
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(Proyectos que están directamente relacionados con la promoción musical universitaria o 

educativa) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Music Fest – Universidad de La Sabana 

Es un festival de música universitario que integra diferentes géneros y agrupaciones 

estudiantiles en una experiencia enfocada en el entretenimiento, la participación y la música 

en vivo. El proyecto utiliza estrategias digitales y audiovisuales para generar expectativa y 

conectar con la comunidad universitaria. 

Festival Nacional de la Canción – Universidad del Norte 
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Es un festival universitario enfocado a la interpretación y composición musical, que reúne 

participantes de distintas regiones del país en torno al talento artístico emergente, Su 

propuesta promueve la visibilidad de músicos universitarios mediante presentaciones en 

vivo, convocatorias abiertas y escenarios de reconocimiento cultural del contexto académico. 

Festival ASCUN 

Es un encuentro artístico y cultural que reúne universidades de diferentes regiones del país 

para promover expresiones musicales, escénicas y creativas dentro del entorno universitario. 

El festival fortalece la circulación del talento estudiantil y fomenta la construcción de 

comunidad a través de experiencias culturales compartidas. 

Festival Interno de la Canción – Universidad Icesi 

Es un festival universitario enfocado en la interpretación y composición musical estudiantil. 

Su propuesta busca visibilizar el talento emergente mediante presentaciones en vivo, 

escenarios de participación y espacios de reconocimiento artístico dentro de la universidad.  

FIURA – Festival de Bandas Universidad del Valle 

Es un festival enfocado en la escena musical universitaria y las bandas emergentes. Su 

propuesta combina conciertos en vivo, circulación artística y espacios de interacción 

juvenil, promoviendo experiencias musicales cercanas y dinámicas dentro del contexto 

universitario.   

12.4 Conclusión 
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El benchmarking sectorial evidencia que los festivales musicales universitarios 

más destacados se caracterizan por construir propuestas atractivas a partir de 

enfoques claros, experiencias cercanas al público y estrategias de visibilidad 

efectivas. Referentes como ASCUN, Music Fest, el Festival de la canción de la 

universidad Icesi y el FIURA muestran la importancia de combinar identidad 

visual, difusión institucional, participación estudiantil y experiencias musicales 

memorables para fortalecer la conexión entre la comunidad universitaria y la 

música dentro del campus.  

12.5 Benchmarking No Sectorial 

(Proyectos culturales y artísticos que, aunque no estén enfocados exclusivamente en música 

universitaria, aportan referentes de comunicación, experiencia e iteración cultural.) 
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La truca–  Festival Internacional de Animación de Cali 

Festival académico y cultural que integra formación, exhibición y articulación con la 

industria creativa de la animación y el audiovisual. Su propuesta se destaca por combinar 

experiencias educativas con espacios de participación e interacciones artísticas.  

ARTBO 

Es una plataforma enfocada en el arte contemporáneo y las artes visuales, reconocida por 

conectar artistas, galerías y públicos a través de experiencias culturales, exposiciones y 

networking artístico.  

SXSW (South by Southwest) 

Evento interdisciplinario reconocido mundialmente por integrar música, cine, tecnología, 

innovación y cultura digital. Se destaca por su capacidad de generar experiencias inmersivas, 

difusión global y conexiones creativas entre diferentes industrias.  

Festival Universitario de las Artes, la Ciencia y la Cultura–  Universidad del Valle 

Evento universitario interdisciplinario que reúne diversas expresiones culturales y artísticas 

del campus, promoviendo la participación estudiantil mediante actividades abiertas, 

presentaciones y exposiciones culturales.  

Mood Indigo– IIT Bombay 
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Es uno de los festivales universitarios más grandes de Asia, reconocido por combinar música, 

arte. Competencias y cultura juvenil mediante una fuerte estrategia de difusión digital y 

experiencias dirigidas a estudiantes. 

12.6 Conclusión 

El Benchmarking no sectorial evidencia que los proyectos culturales más relevantes logran 

conectar con sus públicos a través de experiencias interdisciplinarias. Propuestas visuales 

atractivas y estrategias de visibilidad sólidas. Estos referentes demuestran la importancia de 

integrar arte, cultura, interacción y comunicación digital para construir eventos memorables 

y generar comunidad alrededor de las experiencias culturales universitarias.  

13. Hallazgos  

La pontificia Universidad Javeriana Cali cuenta con un gran potencial musical; sin embargo, 

su impacto se ve limitado por la ausencia de una estrategia de comunicación clara y 

estructurada. Aunque existen grupos musicales estudiantiles activos y con gran talento, la 

falta de mecanismos de promoción y difusión dificulta que alcancen una mayor visibilidad y 

reconocimiento tanto dentro como fuera del campus universitario.  

La música cumple un papel fundamental en la formación integral de los estudiantes, ya que 

fortalece habilidades cognitivas, sociales y emocionales. No obstante, estos beneficios aun 

no se encuentran articulados dentro de una estrategia institucional que permita potenciar y 

comunicar de manera efectiva el valor cultural y formativo de las agrupaciones musicales 

dentro de la universidad  
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El ecosistema cultural de Cali representa una oportunidad importante para la proyección de 

los grupos musicales universitarios, debido a la presencia de festivales, redes culturales y 

espacios artísticos consolidados en la ciudad, Sin embargo, la Universidad Javeriana aún 

presenta una baja articulación con estos escenarios, debido a la falta de herramientas de 

difusión y estrategias de visibilidad que permiten ampliar el alcance de sus agrupaciones 

musicales. 

El análisis de referentes y proyectos similares evidencia que la combinación entre diseño, 

comunicación visual y participación estudiantil es clave para fortalecer la identidad musical 

institucional. Referentes como ASCUN Cultura, festivales universitarios y plataformas 

enfocadas en experiencias musicales demuestran como la narrativa visual, las dinámicas 

participativas y las estrategias de difusión pueden transformar la manera en que la música se 

vive, comparte y posiciona dentro entornos universitarios. 

 Finalmente, se identifica que la implementación de una estrategia de comunicación visual 

centrada en la experiencia y la participación estudiantil podría mejorar la visibilidad, 

aumentar la asistencia y fortalecer el reconocimiento de los grupos musicales representativos. 

Esto no solo beneficiaría a los músicos y agrupaciones, sino que también contribuiría al 

fortalecimiento de la identidad cultural de la universidad, generando mayor sentido de 

pertenencia y ampliando el impacto de las actividades artísticas dentro y fuera del campus 

universitario.  

14. Experto temático:  

Lizana Herrera: Experta clave para la promoción musical universitaria 

Directora musical de Pacífico Big Band Fem 

Vocalista principal en Residuo Sólido y Bruja y Tambó 
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Docente y formadora artística en Alas Colegio 

Líder del Área de Música en la Pontificia Universidad Javeriana Cali 

Saxofonista profesional 

Compositora y creadora musical  

La presencia se Lizana en el proyecto para la “Promoción de los grupos musicales de la 

Pontificia Universidad Javeriana Cali” resulta fundamental debido a la amplitud y 

profundidad de su trayectoria artística y académica. Su perfil integra experiencia como 

interprete, creadora y formadora, lo que le otorga una visión integral de la música en 

contextos educativos y culturales  

Dirección y liderazgo artístico: Como directora musical de Pacífico Big Band Fem, Lizana 

ha demostrado capacidad para coordinar proyectos colectivos que visibilizan la diversidad y 

el talento femenino en la música. Este liderazgo es un referente para la gestión y promoción 

de agrupaciones. 

Experiencia escénica y vocal: Su rol como vocalista principal de en Residuo Sólido y Bruja 

y Tambó le otorga legitimidad en el ámbito de la interpretación, aportando conocimiento 

práctico sobre como posicionar grupos musicales en escenarios locales y nacionales. 

Docencia y formación artística: Su labor en Alas Colegio y como líder del área de música 

en la Pontificia Universidad Javeriana Cali evidencia su compromiso con la educación 

musical, lo que conecta directamente con el objetivo de fortalecer la promoción de los grupos 

musicales. 

Versatilidad instrumental y creativa: Como saxofonista profesional, compositora y 

creadora musical, Lizana aporta una perspectiva interdisciplinar que no solo aporta, sino que 

enriquece la propuesta de promoción, integrando innovación sonora y procesos de creación. 
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15. Aliado estratégico  

Andrés Paredes: Experto es gestión y programación cultural universitaria. 

Director de la agenda cultural de la Pontificia Universidad Javeriana Cali  

Gestor cultural y coordinador de eventos artísticos universitarios  

Encargado de la programación y difusión de actividades culturales dentro del campus 

Articulador del centro de Expresión cultural y la comunidad estudiantil  

Promotor de espacios de participación artística y experiencias culturales universitarias  

 

La participación de Andrés Paredes dentro del proyecto “Promoción de los grupos 

estudiantiles de música en la universidad javeriana Cali” fue fundamental debido a su 

experiencia en gestión y programación de eventos culturales dentro de la universidad. Su 

conocimiento sobre la organización, difusión y articulación de actividades artísticas permitió 

comprender las dinámicas actuales de visibilidad y participación de los grupos musicales 

dentro del campus universitario.  

Gestión y programación cultural: Como directos de la agenda cultural de la universidad, 

Andrés coordina la planeación y la circulación de eventos artísticos y musicales dentro del 

campus. Su experiencia aporto una visión estratégica sobre los procesos de programación, 

difusión y relación con el público estudiantil. 

Conocimiento del contexto universitario: Su cercanía con las dinámicas culturales con la 

comunidad universitaria permitió identificar problemáticas relacionadas con la asistencia, 

viabilidad y sobretodo la comunicación que usan para los eventos y promoción de los grupos 

y eventos musicales, aportando hallazgos clave para el desarrollo del proyecto. 
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Experiencia en difusión y comunicación cultural: Desde su rol, Andrés trabaja 

constantemente en la promoción de actividades culturales mediante redes sociales, 

plataformas institucionales y piezas gráficas, lo que permitió analizar fortalezas y algunas 

limitaciones comunicacionales actuales de los grupos representativos de música.  

Apertura de nuevas estrategias y experiencias culturales: Su interés por fortalecer la 

identidad y generar propuestas más cercanas al lenguaje juvenil evidencio la necesidad de 

implementar estrategias de comunicación más dinámicas, experienciales y que conecten más 

con los estudiantes. Aportando significativamente al desarrollo conceptual y estratégico del 

plan. 

 

Fase 3: Desarrollo de la propuesta 

1. Proceso creativo del proyecto 

2. Concepto creativo del proyecto: “El Plan Me Suena” 

“El Plan Me Suena” nace desde la idea de la recomendación social universitaria, entendiendo 

la música como un plan cercano, cotidiano y compartido en el campus. El concepto parte de 

expresiones comunes entre estudiantes, como cuando alguien dice: “Ese plan suena bueno”, 

transformando de esa manera la música universitaria en una expresión social, atractiva y 

memorable.  

La propuesta busca alejarse de la percepción tradicional de los eventos institucionales para 

construir una comunicación más juvenil, fresca y autentica, conectando con los estudiantes 

desde un lenguaje visual y emocional cercano con sus dinámicas sociales. A través de este 

concepto, la música deja de percibirse únicamente como una actividad cultural y pasa 
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convertirse en un espacio de encuentro, interacción y construcción de comunidad dentro de 

la universidad.  

3. Estrategia “El Plan Me Suena” 

La estrategia de “El Plan Me Suena” busca posicionar la música universitaria como un plan 

cercano, atractivo y memorable dentro del campus. Más que promocionar únicamente 

eventos promocionales, la propuesta pretende generar experiencias que conecten con los 

estudiantes mediante una comunicación más juvenil, dinámica y emocional.  

La estrategia se construye alrededor de la idea de generar, expectativa, curiosidad y conexión 

con los estudiantes utilizando un lenguaje visual llamativo y adaptable tanto a redes sociales 

como a espacios físicos de la universidad. A través de mensaje cotidianos, piezas gráficas y 

contenidos más auténticos y experienciales, se busca que la música se perciba como parte 

activa de la vida universitaria.  

La estrategia se desarrolla en cuatro fases principales; Expectativa, revelación, activación y 

difusión, las cuales permiten construir una narrativa progresiva que mantiene el interés de los 

estudiantes antes, durante y después de las actividades musicales.  

3.1 Expectativa 

Se desarrolla una fase enfocada en generar curiosidad e intriga entre los estudiantes mediante 

mensajes cortos, visuales llamativas y contenido tipo conversación en redes sociales. 

3.2 Revelación  

En esta etapa se presentan oficialmente a los grupos musicales y el evento, mostrando 

contenido más cercano y autentico para conectar emocionalmente con los estudiantes. 
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3.3 Activación 

La estrategia busca fomentar asistencia y la interacción social a través de dinámicas 

participativas, experiencias compartidas y espacios de encuentro dentro del festival. 

3.4 Difusión 

En esta última etapa se busca que después del evento, se compartan videos, fotos y recuerdos 

de la experiencia para extender el impacto del festival y fortalecer la visibilidad de los grupos 

musicales. 

4. Sistema de identidad visual 

La identidad visual del proyecto se construye a partir de una estética vibrante, dinámica y 

juvenil, diseñada para conectar visualmente con el público universitario. El sistema visual 

utiliza colores llamativos, formas orgánicas, elementos musicales e ilustraciones que 

refuerzan la idea de movimiento, ritmo y energía.  

La propuesta visual se caracteriza por el uso de composiciones dinámicas y recursos gráficos 

inspirados en el entorno musical y universitario, permitiendo generar piezas atractivas y 

adaptables a diferentes formatos físicos y digitales. 

La tipografía utilizada posee un carácter Bold y protagónico, aportando fuerza visual y 

facilitando la recordación del proyecto. Así mismo, el tono visual busca transmitir cercanía, 

espontaneidad y una experiencia colectiva ligada a la música y al entorno universitario. 

4.1 Elementos principales de la identidad visual 

 Paleta de colores vibrante y contrastante 

 Tipografía Bold  
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 Elementos gráficos inspirados en música y en el entorno universitario 

 Estética juvenil y enérgica  

 Composición visual dinámica  

 Lenguaje grafico adaptable a redes y medios impresos  

5. Desarrollo de piezas graficas  

Como parte de la estrategia de comunicación visual se desarrolló un sistema de piezas 

gráficas y promocionales orientadas a fortalecer la visibilidad de los grupos musicales 

representativos de la Pontificia Universidad Javeriana Cali. 

Las piezas fueron diseñadas bajo una línea grafica coherente con el concepto de “El Plan Me 

Suena”, mantenido unidad visual, tono cercano y enfoque experimental.  

Piezas del sistema 

5.1. Identidad visual 

La pieza principal del proyecto y eje de toda la estrategia de comunicación. La identidad 

visual fue diseñada para representar la música como una experiencia social, cercana y juvenil 

dentro de la universidad, utilizando colores vibrantes, tipografía de alto impacto e 

ilustraciones inspiradas en instrumentos, sonidos y movimiento. Su objetivo fue construir 

una marca reconocible que permita visibilizar a los grupos musicales y conectar con el 

lenguaje de los estudiantes. 
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5.2. Poster promocional: 

Pieza que fue usada para dar a conocer el evento “El plan me suena”. Su objetivo fue captar 

la atención de los estudiantes mediante una identidad visual llamativa, comunicar la 

información clave e incentivar la asistencia.  

 

 

 

 

5.3. Historias de Instagram 

Piezas dinámicas utilizadas para la fase de expectativa de la estrategia en donde se anunciaba 

que pronto se haría un evento en la universidad.  
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5.4. Carrusel para Instagram sobre los grupos representativos de música  

Contenido digital creado para presentar a las agrupaciones musicales que hay en la 

universidad, visibilizando su identidad, trayectoria y propuesta artística de manera cercana y 

atractiva para los estudiantes.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5.5. Video promocional 

Material audiovisual diseñado para invitar a la comunidad universitaria a participar en el 

evento, resaltando la música, los grupos invitados y la experiencia que vivirán al asistir.  
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Link: https://youtu.be/6IXDXy_DWOs?si=dm2Bg7s73iKBGw4r 

 

5.6. Tote Bag 

Elemento promocional diseñado como un “Un recuerdo” para darle al público al que asita al 

evento. Su diseño permitió extender la identidad visual del proyecto y fortalecer el sentido 

de pertenencia de los participantes.  

 

 

 

 

https://youtu.be/6IXDXy_DWOs?si=dm2Bg7s73iKBGw4r
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5.7. Brochure informativo 

Pieza editorial que reúne información sobre el proyecto, el evento y los grupos musicales 

participantes, facilitando el acceso a contenidos relevantes de forma organizada y atractiva. 

 

 

 

 

 

 

5.8. Ticket de asistencia al evento  

Pieza diseñada para formalizar la participación de los asistentes y completar la experiencia 

del evento, incorporando la identidad visual del proyecto en cada punto de contacto.  
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5.9. Stickers  

Elementos gráficos promocionales creados para reforzar el conocimiento de la identidad “El 

plan me suena”, generar recordación y fomentar la interacción de los estudiantes con la 

propuesta.  

 

 

 

5.10. Video recopilatorio del evento 

Video desarrollado para documentar y difundir la experiencia vivida durante “El plan me 

suena”, mostrando momentos destacados, presentaciones musicales e interacción de los 

estudiantes que asistieron al evento, con el fin de extender el impacto del evento más allá de 

su realización.  
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Link: https://youtu.be/HqbzcQfwT4k?si=jzjLsDeghJE1Kz8m 

Estas piezas permiten construir una comunicación constante, dinámica y adaptable a distintos 

espacios y plataformas dentro del entorno universitario. 

6. Conclusiones del proceso creativo 

El proceso creativo permitió transformar los hallazgos obtenidos durante la investigación de 

una estrategia de comunicación visual coherente con las necesidades de la comunidad 

universitaria. A partir de la identificación de problemas relacionados con la visibilidad y el 

reconocimiento de los grupos musicales, se desarrolló una propuesta grafica capaz de 

conectar con los estudiantes mediante un lenguaje más cercano, dinámico y juvenil.  

La construcción de la identidad visual y del sistema de piezas graficas demostró la 

importancia de diseñar experiencias de comunicación que vayan más allá de la difusión 

informativa, priorizando la conexión emocional, la participación y el sentido de comunidad. 

Asimismo, el proyecto evidencio como el diseño de comunicación visual puede contribuir al 

fortalecimiento de espacios culturales universitarios mediante estrategias adaptadas a los 

hábitos y preferencias del público objetivo.  

FASE 4. IMPLEMENTACIÓN Y VALIDACIÓN 

1. Experiencia del festival “El Plan Me Suena” 

Como parte de la fase creativa del proyecto, se desarrolló el festival “El Plan Me Suena”, una 

activación musical orientada en generar interacción, apropiación del espacio universitario y 

conexión entre los estudiantes y los grupos musicales representativos. 

https://youtu.be/HqbzcQfwT4k?si=jzjLsDeghJE1Kz8m
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El festival fue concebido como punto de encuentro social dentro del campus. La propuesta 

integro presentaciones en vivo, activaciones visuales, espacios de interacción y dinámicas 

orientadas en fortalecer el sentido de comunidad y reconocimiento de las agrupaciones 

musicales.  

Además de promover la asistencia y participación estudiantil el evento permitió validar la 

efectividad del sistema gráfico y la estrategia de comunicación planteada en el proyecto.  

2. Validación y resultados  

La propuesta fue validada mediante entrevistas, observación y espacios de retroalimentación 

con estudiantes participantes del evento y usuarios del sistema grafico desarrollado. 

Los resultados obtenidos evidenciaron una percepción positiva frente a la estrategia visual y 

experiencial implementada. Lo estudiantes identificaron la propuesta como cercana, juvenil, 

llamativa y coherente con el contexto universitario.  

3. Principales hallazgos   

 La propuesta se percibe dinámica y atractiva  

 El concepto “El Plan Me Suena” conecta con el lenguaje cotidiano estudiantil  

 La música se entiende como una experiencia social y colectiva  

 Las piezas graficas generan curiosidad e interés por asistir a un evento así 

 El lenguaje visual facilita la recordación del evento 

 Los estudiantes manifestaron interés por la continuidad de este tupo de eventos en la 

universidad  

 El evento permitió dar a conocer un poco más a los grupos musicales dentro de la 

universidad.  
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La validación permitió confirmar que una estrategia de comunicación visual centrada en la 

experiencia, la participación estudiantil y un lenguaje más cercano puede fortalecer 

significativamente la visibilidad y reconocimiento de los grupos musicales representativos 

universitarios. Además, se evidencio que las experiencias musicales dentro del campus 

generan mayor conexión emocional, sentido de pertenencia e interés por participar en 

actividades culturales. Los resultados obtenidos demuestran que propuestas más dinámicas, 

cercanas y visualmente atractivas logran captar la atención de los estudiantes y posicionar la 

música como parte importante de la experiencia universitaria.  

 

Conclusiones generales  

El desarrollo de “El plan me suena” permitió evidenciar la importancia de la comunicación 

visual como herramienta para fortalecer la visibilidad y el reconocimiento de los grupos 

musicales representativos de la Pontificia Universidad Javeriana Cali. A través del proceso 

de investigación se identificó que, aunque existe un interés por la música y una valoración 
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positiva de las actividades culturales, la falta de comunicación atractiva y cercana limitaba el 

alcance de estas iniciativas dentro de la comunidad universitaria.  

Los hallazgos obtenidos mediante la recolección de datos permitieron comprender las 

necesidades de los estudiantes y de los integrantes de los grupos musicales para la 

construcción de una estrategia alineada con los hábitos, intereses y formas de comunicación 

de los jóvenes universitario. Esto permitió desarrollar una propuesta visual coherente, 

adaptable y capaz de generar una mayor conexión con el público objetivo.  

La implementación de la estrategia y su validación a través del evento realmente demostraron 

que la música puede convertirse en un elemento articulador de experiencias, participación y 

sentido de comunidad cuando es acompañada por una comunicación adecuada. Los 

resultados evidenciaron una percepción positiva frente al concepto, las piezas gráficas y la 

experiencia en general, confirmando de esa manera la pertinencia de la propuesta para el 

contexto universitario. 

Finalmente, el proyecto demuestra que el diseño de comunicación visual tiene la capacidad 

de aportar soluciones estratégicas a problemáticas culturales e institucionales, promoviendo 

espacios de encuentro, fortaleciendo la identidad universitaria y generando experiencias 

significativas para los estudiantes. De esta manera, A través de una propuesta centrada en las 

necesidades y dinámicas de la comunidad estudiantil, fue posible evidenciar como una 

comunicación más cercana y atractiva puede incrementar el interés y la participación en 

actividades culturales dentro del campus.  

De esta manera “El plan me suena” se consolida como una propuesta que no solo promueve 

eventos musicales, sino que contribuye a visibilizar el talento artístico presente en la 
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universidad, fortalecer el sentido de pertenencia de los estudiantes y fomentar la construcción 

de comunidad a través de la muisca. Asimismo, el proyecto deja abierta la posibilidad de 

seguir desarrollando estrategias similares que permitan seguir enriqueciendo la vida cultural 

de la universidad, en especial el área de música de este en donde se puedan seguir generando 

espacios donde el arte, la música, la creatividad y la participación estudiantil sean los 

protagonistas.  
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María Paz Vélez  

 

Su experiencia en la exploración visual, la construcción de identidades gráficas y el 

desarrollo en proyectos con enfoque cultural aporto significativamente al fortalecimiento 

conceptual y estético de “El plan me suena”. Como asesora de grado brindo orientación 

constante en la definición de la propuesta visual y comunicativa del proyecto; promoviendo 

una mirada estratégica que permitió consolidar una identidad coherente con los valores, 

dinámicas y necesidades de los grupos estudiantiles de música de la Pontificia Universidad 

Javeriana Cali.  

 

Gracias a su enfoque en el detalle, la sensibilidad visual y la creación de experiencias graficas 

significativas, fue posible desarrollar una propuesta de comunicación con mayor profundidad 

conceptual, capaz de conectar con la comunidad estudiantil y de resaltar el valor cultural y 

artístico de los grupos musicales. Asimismo, su experiencia en la dirección de proyectos 

relacionados con el ámbito cultural contribuyo a orientar el proceso metodológico, fortalecer 

la toma de decisiones de diseño y garantizar la coherencia entre la investigación, la estrategia 

de comunicación y los resultados finales del proyecto. 
de proyectos relacionados con el ámbito cultural contribuyo a orientar el proceso 

metodológico, fortalecer la toma de decisiones de diseño y garantizar la coherencia entre la 

investigación, la estrategia de comunicación y los resultados finales del proyecto. 
 

 

Registro fotográfico del evento “El plan me suena” 
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Las fotografías utilizadas en el presente proyecto fueron tomadas durante el evento 

institucional “El Plan Me Suena”, realizado por la Pontificia Universidad Javeriana Cali y 

abierto a la participación de la comunidad universitaria. Estas imágenes hacen parte de los 

registros audiovisuales generados en el marco de dicha actividad y fueron previamente 

divulgadas a través de los canales oficiales de comunicación de la Universidad para fines de 

promoción, difusión y visibilización de las actividades culturales institucionales. 

 

 

ENCUESTA HECHA DE MANERA ANONIMA – COMUNIDAD UNIVERSITARIA 

(MÚSICA EN LA JAVERIANA CALI) 
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ENCUESTA A ESTUDIANTES HECHA DE MANERA ANONIMA –GRUPOS 

MUSICALES  
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Permisos firmados 
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