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Fase 1:

1. Introduccion

La mdsica es una parte esencial de la identidad cultural y una herramienta importante para el
crecimiento personal y profesional dentro de la universidad. En la Pontificia Universidad
Javeriana de Cali, reconocida por su calidad académica, existen distintas iniciativas para
promover la musica, desde grupos estudiantiles hasta proyectos que la combinan con otras
areas del conocimiento. Sin embargo, no siempre se ha registrado o analizado a fondo como
se gestionan estas actividades, lo que hace dificil entender su verdadero alcance, impacto y

posibilidades de crecimiento. Dicho esto, se busca conocer de qué manera la universidad
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organiza y desarrolla sus actividades musicales, qué espacios y oportunidades ofrece a los
estudiantes y como estos influyen en su formacion artistica y profesional. La idea es que, con

esta informacion, se puedan impulsar ain més los talentos musicales de la comunidad

javeriana y fortalecer los lazos de esta con el mundo cultural de la ciudad de Cali.

2. Andlisis del contexto actual

La Pontificia Universidad Javeriana de Cali ha llevado a cabo diversas iniciativas para que
la masica forme parte activa de la vida universitaria, desde ensambles y conciertos en la
misma universidad, hasta talleres y proyectos académicos que integran esta disciplina. Sin
embargo, muchas de estas actividades se desarrollan sin un plan estratégico que conecte de

forma clara la formacion musical con la proyeccion profesional de los estudiantes.

La ciudad de Cali cuenta con una amplia riqueza cultural y musical que se refleja en la
diversidad de géneros, espacios de formacién y eventos dedicados a la promocion del arte y
la masica. Ademas de ser reconocida por importantes manifestaciones culturales, la ciudad
ha fortalecido la realizacion de festivales juveniles, encuentros universitarios y espacios de
circulacién artistica que promueven la participacion de estudiantes y talentos emergentes.
Iniciativas como el festival interuniversitario de las artes (FIURA) y otros eventos culturales
desarrollados por instituciones de educacion superior como la universidad Icesi, evidencian
la importancia de la muisca como un medio de expansion, encuentro y sobretodo de

construccién de comunidad dentro del contexto universitario.

En este escenario, las universidades desempefian un papel importante en la formacion y
visibilizacion de nuevos talentos. Sin embargo, aunque la Pontificia Universidad Javeriana
Cali ha impulsado diversas iniciativas artisticas y musicales, aun enfrenta desafios

5
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relacionados con la difusion y el reconocimiento de sus grupos representativos musicales
dentro del campus universitario. En comparacion con otras instituciones de la ciudad, donde
las agrupaciones musicales cuentas con mayor visibilidad y presencia dentro, como fuera del
campus, se evidencia una necesidad de fortalecer o crear estrategias que permitan proyectar

el talento estudiantil y consolidar una identidad cultural méas reconocible para la comunidad

universitaria.

A pesar del talento y la creatividad presentes en los grupos de musicales de la universidad,
muchos estudiantes desconocen su existencia, sus actividades y los espacios de participacion
disponibles. Esta situacion limita las oportunidades de interaccion entre las agrupaciones y
la comunidad estudiantil reduciendo el alcance de las iniciativas culturales desarrolladas por
la institucion. Asimismo, dificulta la consolidacion de una cultura musical universitaria mas

visible y conectada con los intereses de los estudiantes.

3. Evidencia de la necesidad

Frente a este panorama, surge la necesidad de desarrollar estrategias de comunicacién visual
que permitan fortalecer la promocion y el reconocimiento de los grupos musicales
representativos de la Pontificia Universidad Javeriana Cali. Mas alla de informar sobre
eventos y actividades, estas estrategias buscan generar vinculos entre la comunidad
estudiantil y la oferta cultural de la universidad, contribuyendo al fortalecimiento del sentido
de pertenencia, la participacion y la construccion de experiencias significativas alrededor de

la musica.

4. Investigacion de escritorio
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4.1. Beneficios cognitivos y rendimiento académico

La mdasica activa multiples areas cerebrales, lo que mejora la memoria, la atencion y la
capacidad de resolucion de problemas, impactando positivamente en el rendimiento
académico. Segun la (Universidad Europea, 2024), integrar la musica en el entorno educativo

potencia habilidades cognitivas y académicas clave.

En Espafia, investigaciones divulgadas por The Conversation. muestran que los estudiantes
con formacién musical obtienen mejores resultados en matematicas y creatividad, al

desarrollar estructuras mentales mas flexibles y analiticas). (The Conversation, 2025)

Ademas, un estudio de la University of Southern California liderado por Nina Raffio
concluyé que aprender a tocar un instrumento mejora la funcién cognitiva, estimula la

creatividad y fortalece la estabilidad emocional en jovenes. (Raffio, 2023).

Por otro lado, investigaciones publicadas en PubMed confirman que la educacién musical
tiene efectos positivos sobre el bienestar psicoldgico, lo que a su vez potencia el rendimiento

académico (PubMed Central, 2020).

4.2. Concentracion, atencion al estudio y bienestar emocional

La musica instrumental puede mejorar la concentracion, reducir la ansiedad y bloquear
distracciones durante el estudio. Segun el blog de la University of Maryland Global Campus,
escuchar musica suave o ambiental ayuda a mantener el enfoque y facilita la retencion de

informacion (Schempp, 2024).
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Asimismo, Giuliana Conti destaca en ASCD que integrar la masica en el curriculo escolar
fortalece la salud emocional, fomenta la expresion personal y la conexion social,

contribuyendo al aprendizaje integral (ASCD, 2024).

4.3. Motivacion, creatividad y desarrollo emocional

A nivel social, el proyecto espafiol Accion por la Mdsica ha demostrado como la practica
musical transforma la vida de jovenes en riesgo, promoviendo disciplina, autoestima e

inclusion social a través de orquestas comunitarias (Accion por la Musica, 2024).

“La musica, mediante sus ritmos y patrones, ayuda a mejorar la memoria a corto y largo
plazo, facilitando ademas el aprendizaje de otros temas académicos (Universidad Europea,

2024)

4.4. Contexto cultural

En el ambito universitario colombiano, la musica se ha consolidado como una herramienta
de expresion, participacion y construccion de comunidad. Diversas instituciones de
educacion superior promueven espacios culturales que permiten visibilizar el talento

estudiantil y fortalecer los procesos artisticos dentro y fuera del campus universitario.

Un claro ejemplo de ellos es el Festival Internacional Unirock Alternativo (FUIRA),
realizado, realizado en Cali, el cual reine agrupaciones musicales emergentes y universitarias
de diferentes géneros. En su edicion de 2024, el festival contd con mas de 100 propuestas
inscritas provenientes de Cali y del Valle del Cauca, consolidandose como un espacio de

circulacion y promocién para nuevos talentos musicales (Universidad del Valle, 2024)
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De igual manera los Festivales Universitarios Nacionales de ASCUN Cultura constituyen

uno de los principales escenarios de encuentro artistico universitario en Colombia. Estos

festivales reinen estudiantes de instituciones de educacion superior de distintas regiones del

pais en modalidades como rock y pop, orquestas, grupos fusion, vallenato, coros y ensambles

vocales, promoviendo la participacion, el intercambio cultural y la visibilizacion del talento

universitario. Ademéas, ASCUN Cultura tiene como proposito fortalecer la formacion integral

de la comunidad universitaria mediante el desarrollo de proyectos y actividades artisticas que

fomenten la expresion, la creacién y la divulgacion cultural (Cultura, 2026)

5. Analisis DOFA y conclusiones (profundizar)

Debilidades

(Factores internos)

Oportunidades

(Factores externos)

Fortalezas

(Factores internos)

Amenazas

(Factores externos)

e A veces por
falta de tiempo
no puedo
asistir a los
horarios  de
ensayo con la
banda

e Puedo sentir

inseguridad al

momento de

presentarme

e Posibilidad de
alianzas  con
festivales,
instituciones y
organizaciones
culturales

e Interés
creciente  de
los jovenes por

en la

formacion

e Hago parte

del grupo
representativo
de Pop de la
PUJ

e Tengo
facilidad de
hablar con la
directora de
musica de la

parte cultural

de la PUJ

e Desinterés o0
baja
participacion
de algunos
estudiantes en
actividades
musicales

e Recortes
presupuestales

e Competencia
de otras

Universidades
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frente

e Falta

la

los

publico

constancia en

individual

como practicar

por mi cuenta

Vistos en

ensayos

artistica y
musical
Expansion de
la oferta
cultural
universitaria
Potencial de
colaboracion
con otras
universidades
(Como Icesi y

la Auténoma)

Tengo
conocimiento
sobre temas
musicales
como lo son
la técnica
vocal, toco
instrumentos
como el piano
y la guitarra,
lectura de

partituras

con programas
musicales

consolidados

Como conclusién, queda claro que la Universidad Javeriana Cali cuenta con una gran

capacidad para afianzarse como un modelo a seguir en la cultura, tanto a nivel regional como

nacional. Para que esto se haga realidad, es crucial idear y poner en marcha un plan completo

de comunicacion y disefio visual, que no solo conecte la educacion musical con el futuro

profesional de los alumnos, sino que ademas consiga influir directamente en la cultura de la

ciudad. De este modo, se podria dar mas fuerza a la identidad de la universidad, dar a conocer

a los talentos que estan surgiendo, crear lazos de cooperacion con entidades culturales y

artisticas, y promover una relacion mas cercana entre la universidad y la gente.

Fase 2: ANALISIS Y DEFINICION DEL ASUNTO DE ESTUDIO

1. (Qué?
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Promocion de los grupos musicales en la universidad javeriana Cali

2. ¢Como?

e ;Cdomo se gestionan y organizan los grupos estudiantiles de musica dentro de
la Javeriana Cali?

e ;Cbmo se comunican actualmente las actividades musicales a la comunidad
universitaria y externa?

e ;Cdomo perciben los estudiantes y profesores la importancia de la mdsica en
su formacion integral?

e ;Como se vincula la universidad con el ecosistema cultural de Cali (festivales,
instituciones, colectivos)?

e /Cbomo se aprovechan los medios digitales y las redes sociales para difundir
las presentaciones o logros de los grupos musicales?

e ;Como contribuyen las experiencias musicales a fortalecer el sentido de
pertenencia y la identidad cultural dentro de la comunidad universitaria?

e ;Cbmo se planifican y coordinan los ensayos, presentaciones y actividades
entre los diferentes grupos musicales?

e ;COmo se evalla el impacto de las actividades musicales en la vida

universitaria y en la proyeccion cultural de la institucion?

3. ¢Quien?
Actores directos: La comunidad estudiantil en general de la PUJC, el publico que

generalmente asiste a las muestras (estudiantes, egresados, familiares y visitantes),

11
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Actores indirectos: el sector cultural calefio, las familias de los estudiantes, los
medios de comunicacion y las instituciones culturales locales que apoyan y fortalecen
la proyeccion de los grupos musicales y su integracion con la ciudad, centro de

expresion cultural

4. ¢Cuando?

e Durante el semestre académico (Ensayos, talleres, presentaciones internas)

e Eneventos institucionales (ceremonias, actividades de bienvenida, clausuras)

e En festivales o presentaciones externas (cuando los grupos logran salir de la

universidad).

e Antes, durante y después de convocatorias y presentaciones artisticas.
La siguiente grafica presenta la caracterizacion del fendmeno central del proyecto: “La
promocion y gestion de los grupos estudiantiles de musica en la Pontificia Universidad
Javeriana Cali”. A través de las cinco claves de analisis (;Qué?, (Como?, ;Quiénes?,
¢Cuando?, ;Donde?). Con esta gréafica se busca comprender de manera integral en contexto
actual en el cual se desarrollan estas agrupaciones, identificando los actores involucrados, los
momentos de interaccion y los escenarios en los que la musica universitaria cobra relevancia.
Esto permite reconocer las dinamicas que definen la experiencia musical dentro del campus

y su proyeccion hacia el entorno musical calefio.

12
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5. ¢Donde?

Local: El fendmeno ocurre principalmente en el campus de la Javeriana Cali, donde los
grupos musicales ensayan y se presentan en eventos internos.

Regional: A nivel regional, existe la posibilidad de proyectarse en escenarios culturales de
la ciudad como el festival ASCUN o el Festival FIURA.

Nacional: En el contexto colombiano, existe la posibilidad de intercambio y colaboracion
con otras universidades que cuentan con programas 0 grupos musicales mas consolidados,
como la Universidad Icesi, la universidad Nacional y la universidad del valle.
Internacional: Hay oportunidades de proyeccion internacional mediante convenios
académicos, intercambios estudiantiles y participacion en festivales universitarios de musica

en el exterior.

13
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6. Objetivo general:

Aportar a la visibilizacién de los grupos estudiantiles de musica de la Pontificia Universidad
Javeriana Cali a través de una estrategia de comunicacion visual con un enfoque

participativo.

7. Objetivos especificos:

e Analizar la realidad actual de los grupos estudiantiles de musica en la
Javeriana Cali mediante herramientas de disefio centrado en el usuario para
comprender sus fortalezas, debilidades y necesidades.

e |dentificar experiencias interactivas de promocién y de gestion de grupos
musicales mediante estudios de caso para reconocer estrategias que

fortalezcan su proyeccion

e Diseflar una propuesta de comunicacion visual para los grupos estudiantiles de
musica con base en los hallazgos de la investigacion y la validacion con la

comunidad universitaria Para fortalecer su visibilidad y participacion en el campus

8. Ruta metodoldgica

14



AT ’;z-.f?"
2 » ~ R

SIS 2
F By A%

Pontificia Universidad

JAVERIANA

Actividad/acciones

[

OE1l: Revision
documental sobre
milsica universitaria y
gestion cultural
(bibliografica,
articulos acadéemicos,
informes
institucionales)

Entrevistas a
estudiantes v docentes
de los grupos musicales
(Entrevistas
semiestructuradas,
grabacion de audio,
analisis cualitativo)

Encuesstas 3 la
comunidad estudiantil
(Formularios en
Google Eprms)

0OE1l: Benchmarking con
universidades (Icesi,
Unixalle.

Macional){ Comparacio
n de buenas
practicas, analisis de
portales web y redes
sociales)

OE1l: Sistematizacion v
anilisis de resultados
(Matrices
comparativas,
categorizacion de
informacion )

OE1l: Mzapeo de actores
culturales &n Cali
(Cartografia social,
diagramas de red,
entrevistas rapidas)

0EZ: Analisis de
eventos v festivales
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relevantes (Revision
de medios,
observacion
documental)

Revizidn de madios de
comunicacion y canales
de difusicn (Analisis
de contenido digital,
observacion de redes
sociales)

Identificacidn de
experiencias
interactivas v referentes
(Estudios de caso,
observacion
comparativa)

0EZ2: Consolidacidn de
hzllazgos (Matriz de
sintesis, informe
preliminar)

OEZ2: Desarrollo de
concepto visual
(Brainstorming,
maodbpards, mapa

conceptual)

Disefio de piezas
graficas v digitales
(afiches, redes
sociales, piezas
audiovisuales en

ustrator.y
Photoshop)

Protatinade. vy prusbas
pilote con comunidad
universitaria

Recogida de
retroalimentacion v
ajustes (Grupos
focales, entrevistas

breves, matrices de
mejora)

Validacign final con
coordinadores y
estudiantes
(Presentacion de
prototipos, validacion
participativa)

OE3: Ajustes finales v
documentacidan

Presentacion y entrega
del provecto
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9. Metodologia centrada en el usuario (Grafica)

Metodologia Centrada en el Usuario para la Comunicacion

Musical
Etapa de
Empatia / Etapa de Etapa de
Exploracion Definicion Validacién
Q a
o\ C %
ot ©
Comprender a los Delimitar el Generar ideas de Materializar ideas en

usuarios problema de soluciones visuales propuestas

comunicacioén

Grafica hecha con ayuda de https://www.napkin.ai/

La metodologia centrada en el usuario aplicada al proyecto ofrece un marco sélido para la
promocion de los grupos musicales de la Pontificia Universidad Javeriana Cali al estar
estructurada en cuatro etapas (Empatia, definicion, ideaciéon y validacion). Este modelo
garantiza que las estrategias de difusién no se disefien de manera aislada, sino a la mano de
ver cuales son las necesidades, expectativas y percepciones que de la misma comunidad
universitaria que es muy importante para realizar el proyecto. La etapa de empatia permite

comprender a los estudiantes y en general al pablico que esté interesado en la musica; la
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definicién delimita con claridad los retos de comunicacion, la ideacion abre espacio a nuevas
propuestas creativas y la validacion asegura que las soluciones se materialicen en productos

finales pertinentes y efectivos.

A su vez, este enfoque metodologico fortalece la pertinencia cultural y social de las acciones
de promocion, asegurando que los grupos musicales no solo sean visibles, sino también
reconocidos y valorados dentro de la vida universitaria, Asi, la comunicacion musical se
convierte en una herramienta estratégica para consolidad la identidad, participacion y sentido

de pertenencia en la comunidad Javeriana.
10.Antecedentes

Para comprender un poco el origen y la orientacion que tiene este proyecto, resulta
fundamental revisar los referentes tedricos y practicos que lo sustentan. Los antecedentes
permiten contextualizar la problematica, identificar que enfoques metodoldgicos son
relevantes y reconocer como otros autores ya han abordado la promocidn artistica en entornos
educativos. A partir de esta revision se construyen las bases conceptuales que guiaran esta
propuesta y que abren paso al analisis de los trabajos que han contribuido al desarrollo del

proyecto.

En los siguientes antecedentes se presentan a dos autores y proyectos que sirvieron como
base conceptual y metodologia para orientar el desarrollo del proyecto. Su analisis permitid
comprender como la promocion artistica, especialmente en contextos universitarios se puede

fortalecer a través del disefio de comunicacion visual.

La promocion de los grupos estudiantiles de musica en contextos universitarios ha cobrado

relevancia como estrategia para fortalecer la identidad institucional, el sentido de pertenencia

18



Pontifs sidad
JAVERIANA
Cali

y la proyeccion cultural de los estudiantes. En la Universidad Javeriana Cali, esta dimension
artistica se manifiesta en ensambles, presentaciones y talleres que, aunque valiosos, carecen
de una estrategia comunicativa integral que potencie su visibilidad y conexion con el
ecosistema cultural de la ciudad. Esta situacion plantea la necesidad de comprender coémo se
gestionan, comunican y proyectan estas agrupaciones, y qué oportunidades existen para

articularlas con la formacion académica y el entorno artistico local.

El proyecto “Simphony — Sistema Montes de Oca” (Granada, 2022) ofrece un referente
metodoldgico clave al proponer una plataforma digital para la gestion de contenidos
musicales en instituciones educativas. Su enfoque en la sistematizacion de procesos, la
documentacidn de repertorios y la interaccion entre estudiantes y docentes evidencia como
la tecnologia puede facilitar la organizacion y difusion de actividades musicales. Aunque se
desarrolla en un contexto diferente, sus hallazgos sobre la fragmentacién de la informacion,
la falta de canales claros de comunicacion y la necesidad de integrar herramientas digitales
son pertinentes para el caso javeriano. En particular, “Simphony” destaca la importancia de
contar con un sistema que visibilice el talento estudiantil y permita una planificacion mas
eficiente de ensayos, presentaciones y convocatorias. Por otro lado, el proyecto “Santiago
Granada — PADCV ” se centra en el disefio de experiencias interactivas para fortalecer la
participacion estudiantil en actividades culturales. A través de una propuesta de
comunicacion visual basada en narrativas emocionales y formatos digitales, este trabajo
demuestra como el disefio puede ser un puente entre la expresion artistica y la apropiacion
institucional. “Granada” plantea que la musica no solo debe ser promovida como actividad
extracurricular, sino como parte integral de la formacidn universitaria, capaz de generar

vinculos duraderos entre los estudiantes y su entorno. Su analisis de referentes locales y su
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uso de herramientas como el benchmarking y la cartografia social ofrecen rutas

metodoldgicas aplicables al estudio de los grupos musicales en la Javeriana Cali.

Ambos proyectos coinciden en sefialar que la ausencia de estrategias claras de comunicacion
y gestion limita el impacto de las iniciativas musicales en el ambito universitario. En el caso
javeriano, esta carencia se traduce en baja visibilidad, escasa articulacion con actores
externos y una limitada proyeccion profesional para los estudiantes involucrados. Por ello, el
presente anteproyecto busca integrar los aprendizajes de “Simphony y Granada” para
proponer una estrategia de comunicacién visual que, desde un enfoque experiencial e
interactivo, fortalezca la promocion de los grupos musicales, mejore su gestion interna y

potencie su vinculo con el ecosistema cultural calefio. (Granada, 2022)
11.Marco conceptual

En el siguiente marco conceptual se retnen una serie de palabras clave y sus significados que
fueron fundamentales para la comprension sobre cémo la promocion artistica, el disefio de
experiencias, la musica y la expresion, junto a la difusién artistica, colaboran para fortalecer
la comunicacion, visibilidad, y el impacto de iniciativas culturales e institucionales. Dado el
entorno actual, en el que las instituciones aspiran a establecer conexiones mas profundas con
sus comunidades, estas categorias, mas que simples areas teoricas, sirven como pilares
interdependientes para entender la trascendencia del arte y la experiencia en la forja de

identidades colectivas.

11.1. Promocion artistica: La promocion artistica se centra en una serie de acciones,
estrategias y recursos, pensados para impulsar, divulgar y dar a conocer el arte y los artistas

al gran publico. La meta principal es hacer mas visible, reconocer y valorar las diversas
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expresiones artisticas en variados contextos culturales y sociales. En un articulo de la
revista Atlante, “Fundamentos tedricos de la relacion entre promocion artistica y
formacion de valores en los escolares”, los autores (M. & Fernandez Medina, 2019)
sostienen que la promocion artistica en la escuela no s6lo enciende la creatividad, sino que
también es un instrumento efectivo para sembrar valores estéticos en los alumnos. Destacan
que fomentar el amor por el arte, apreciar tanto las creaciones personales como las de otros,
y comprender la belleza en los valores, son cosas que fortalecen la sensibilidad, la identidad

y el sentido de pertenencia en los estudiantes, que son stper importantes.

11.2. Disefio Participativo: El disefio participativo es un enfoque metodoldgico que busca
la colaboracion activa de los usuarios en el proceso de productos, servicios, sistema o
eventos. Su finalidad es asegurar que las soluciones disefiadas respondan de manera efectiva
las necesidades reales de quienes las utilizan, promoviendo de esa manera la inclusion,
empoderamiento y corresponsabilidad. Este modelo se diferencia del “Disefio centrado en el
usuario” porque este no limita la participacion a fases de prueba, sino que integra a los
usuarios desde las etapas iniciales de ideacion y conceptualizacion, democratizando las
decisiones y enriqueciendo de esa manera el proceso creativo. (Interaction Design

Foundation)

Entre sus principios fundamentales se destacan la colaboracion, la iteracion y la comprension
contextual, lo que implica que los usuarios ni son solo receptores pasivos, sino actores que
aportan ideas, retroalimentacion y perspectivas diversas. De esta manera, el disefio
participativo fomenta la innovacion, reduce riesgos y costos al identificar problemas
tempranamente, y fortalece la relacion entre disefiadores y comunidades. Ademas, este

enfoque tiene sus bases histdricas en los movimientos escandinavos de las décadas de 1970-
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1980, especialmente en el &mbito de la interaccién humano-computadora, aunque su logica
de cooperacion puede rastrearse en practicas colectivas mucho méas antiguas. (Interaction

Design Foundation)

11.3. Mdsica: La musica, podria ser percibida, como un idioma sin palabras que expresa
emociones, ademas de estructuras sonicas y simbolismos, sin que precise referirse a cosas 0
ideas exteriores. Varias ideas han surgido sobre su sentido a través del tiempo, desde la idea
de imitacion, que ve la musica como un reflejo de la naturaleza, hasta la expresiva,
entendiéndola como una revelacion de los sentimientos del artista. “Julian Marrades Millet,
en (2000) ”, ofrece una interpretacion critica de estas visiones e introduce un concepto del
significado musical tomando inspiracion de la filosofia del lenguaje de Wittgenstein. En esta
perspectiva, el sentido de la musica reside no en una conexién externa con el mundo, sino en
como quienes la escuchan dan sentido a las formas musicales por medio de su experiencia,

cultura, e imaginacion.

11.4. Expresion artistica: La expresion artistica, un torrente de creatividad, permite a las
personas exteriorizar emociones, ideas y percepciones, utilizandose en diversas formas como
la musica, la pintura, la danza, o el teatro. En la educacién, esto no solo impulsa habilidades
personales, sino que ademas, se transforma en una herramienta de cohesion social y

desarrollo holistico.

De acuerdo con (G. & Pérez Paredes, 2025), la expresion artistica "hace posible que las
sociedades muestren sus talentos y regalen su creatividad y arte a su comunidad y a el mundo
entero”. El escrito resalta, que, tanto en la educacion superior, como en los niveles primarios,

se han introducido estrategias con enfoque en proyectos que incentivan la participacion activa
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de los alumnos en actividades artisticas conectadas con su entorno. Tales estrategias no solo
mejoran el aprendizaje, sino también fortalecen valores importantes, como la empatia, la
cooperacion, y el sentimiento de pertenencia.
Asi mismo, se indica que el arte y la expresion artistica hoy dia tienen mas importancia, esto

hizo que las escuelas reconozcan su valor al formar ciudadanos empaticos, criticos, y que se

preocupan por lo que les rodea.

11. 5. Las bandas de musica en Colombia: Las bandas de musica han sido histéricamente
un medio de expresion colectiva y de cohesion social. En sus origenes, estuvieron ligadas al
ambito militar y religioso, acompafiando ceremonias oficiales y actos publico. Sin embargo,
a lo largo del siglo X1X y XX, estas agrupaciones se transformaron en espacios de servicio
social y cultura, vinculdndose de esa manera con celebraciones festivas, plazas publicas y

comunidades locales. (Valencia Rincon, 2011)

En Colombia, las primeras bandas militares aparecieron hasta finales del siglo XV1Il, como
la “Banda de la Corona” en 1784. Con el tiempo, estas se expandieron hacia escenarios civiles
y festivos, consolidandose como protagonistas de bailes de salon y celebraciones populares.
Este transito marco el paso de una funcidn institucional a una funcion social, donde las
bandas se convirtieron en actos de entretenimiento, educacion musical y construccién de

identidad cultural. (Valencia Rincon, 2011)

Si hablamos de su rol educativo, las bandas han servido como espacios de formacion musical
informal, donde los integrantes desarrollan habilidades instrumentales y el publico adquiere
sensibilidad estética. Este caracter pedagogico se fortalecidé con la creacion de programas

departamentales y nacionales del siglo XX, que impulsaron el modelo de banda-escuela,
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integrando nifios y jovenes en el proceso de aprendizaje colectivo y comunitario. (Valencia

Rincén, 2011)

Ademas, las bandas han sido fundamentales en la difusion y recreacion de repertorios
tradicionales, adaptando musicas regionales a sus formatos instrumentales y contribuyendo
a la construccion del patrimonio sonoro colombiano. En regiones como el Caribe, las bandas
playeras incorporaron porros y fandangos, mientras que en otras Regiones como en Antioquia
y el interior se integran repertorios de musica clasica y popular, reflejando la diversidad

cultural del pais. (Valencia Rincon, 2011)

11.6.Difusion: La difusidn, es un proceso fundamental, por el cual se transmite informacion,
saber y contenidos, empleando canales estratégicos. Con el fin de llegar a audiencias
precisas, desatando el impacto deseado. Dentro del dmbito institucional, la difusion
trasciende la mera comunicacion de datos; mas bien, orquesta experiencias
comunicativas. Estas fortalecen la identidad, participacion y visibilidad de los agentes.
Analizando el articulo de Universidad & Empresa, la difusion en las redes sociales
virtuales emerge como un instrumento indispensable para la gestidén del conocimiento.
Facilitan la circulacion de ideas, practicas y aprendizajes, particularmente dentro de
organizaciones dedicadas a los servicios. Subrayan que las redes sociales fomentan la
interaccion entre los miembros de una organizacion. Esto a su vez, impulsa la

transferencia de conocimiento e innovacion (Universidad & Empresa, 2020).

Este marco resulta como un elemento vital para proyectos, que buscan fusionar estrategias
de comunicacion visual con objetivos institucionales. Teniendo en cuenta esto, la promocion
de grupos estudiantiles, eventos culturales o iniciativas académicas, entre otros, no debe de
entenderse como una accion solamente técnica, sino como una practica de estrategia integral.
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La difusion, entonces se convierte en un proceso que exige usar un disefio intencionado, la
construccion de relatos interactivos, la identificacion precisa de los publicos objetivos y la
evaluacion constante de los resultados obtenidos. En conjunto, encontramos que estos
componentes permiten que la comunicacion trascienda la forma y se convierta en una

herramienta efectiva que ayudara a fortalecer la identidad, el alcance y el impacto de los

grupos musicales institucionales.
12. Benchmarking

El benchmarking es conocido por ser una herramienta de analisis que nos permite comparar
un proyecto de disefio de comunicacion visual con referentes relevantes para identificar
buenas practicas, estrategias exitosas y oportunidades de mejora. En el contexto de la
promocion musical universitaria, esta metodologia ayuda a comprender como otras
instituciones, iniciativas o festivales gestionan, se comunican y potencian dichas expresiones

artisticas.

Su propdsito no es imitar dichos referentes, sino aprender estratégicamente de experiencias
ya consolidadas que han logrado un impacto cultural, visibilidad y conexion con su publico
objetivo. Para este proyecto, el benchmarking se dividid en dos categorias, “Sectorial” y “No
sectorial”, esto con el fin de abarcar tanto iniciativas que estén directamente relacionadas con
la mdsica universitaria, como proyectos culturales mas amplios que aportan innovacion,

lenguaje visual y modelos de experiencia aplicables al contexto Javeriano.
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12.1 Criterios de evaluacion

Los proyectos sectoriales como los no sectoriales fueron evaluados mediante cinco criterios

que permiten medir su aporte al proyecto:

1.

Innovacioén: Se evalla el nivel de originalidad de cada proyecto en relacion con sus
dinamicas, formatos experiencias y formas de interaccion con el pablico. También se
considera el uso de estrategias creativas y recursos que permiten fortalecer la musica
y la audiencia.

Enfoque: En este punto se analiza la orientacion principal del proyecto, identificando
el tipo de experiencia musical, cultural o artistica que propone, asi como el publico al
que esté dirigido y la manera en que construye comunidad alrededor de la musica.
Estrategias de visibilidad: EvalGa las herramientas y los medios utilizados para
promover y aumentar su alcance. Se tienen en cuenta aspectos como el uso de redes
sociales, contenido audiovisual, identidad visual, promocion institucional, eventos en
vivo y estrategias de difusion digital.

Total: Corresponde a la valoracion general obtenida a partir de los criterios
anteriores, permitiendo comparar el nivel de aporte, pertinencia y relaciéon de cada

referente con los objetivos del proyecto.

12.3. Sectorial
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(Proyectos que estan directamente relacionados con la promocion musical universitaria o

educativa)

ESTRATEGIAS DE

FESTIVAL INSTITUCION INNOVACION TOTAL
VISIBILIDAD
FESTIVAL REDES SOCIALES
CONTEMPORANEOD QUE INSTITUCIONALES,
INTEGRA DIFERENTES CONVOCATORIAS
u N'VE::;‘:&DE L4 1| GENEROS MODERNOS Y RC;ICTKMEOSPL':#?{?;‘ Y| |aBIERTAS PARA BANDAS, 4
PROMUEVE BANDAS CONCIERTOS EN VIVO EN
EMERGENTES EL CAMPUS Y CONTENIDO|
UNIVERSITARIAS. AUDIOVISUAL.
CONVOCATORIAS
NACIONALES,
CONCURSO MUSICAL CON INTERPRETACION Y PROMOCION
UNIVERSIDAD DEL ESTANDARES COMPOSICION INSTITUCIONAL, 4
NORTE PROFESIONALES ¥ MUSICAL COBERTURA EN MEDIOS
JURADOS ESPECIALIZADOS UNIVERSITARIA UNIVERSITARIOS Y
EVENTOS ABIERTOS AL
PUBLICO.
PLATAFORMA NACIONAL RED
QUE CONECTA MEEINSCI.(L:JENI-)I-:ISZE;\EY INTERUNIVERSITARIA,
ASCUN UMNIVERSIDADES Y AR‘TES ETAPAS REGIONALES Y 5
PROMUEVE INTERCAMBIOS UNIVERSITARIAS NACIONALES, EVENTOS
CULTURALES. CULTURALES AMPLIOS.
CONVOCATORIAS
ABIERTAS, CONCIERTOS
ES:':EELE?&%EEETT;:O INTERPRETACION Y | | EN VIVO. PROMOCION
UNIVERSIDAD ICESI COMPOSITORES coh':“;‘gls‘élgll_ON P':s:rrllgll;?;g::j‘:_[;; 4
U”“"ERS'LTS;DLS DE ALTO UNIVERSITARIA. ESTUDIANTES DE
DIFERENTES
UNIVERSIDADES.
FESTIVAL ENFOCADO EN LA CONVOCATORIAS PARA
UNIVERSIDAD DEL ESEIEVNE?R:#?RCI?L ROCK, POP ¥ FUSION urul\rasps‘zgﬁiims
tPAR_\r‘r“::II_IF;ECION ALTERNATIVA, CON I U?_iTJ‘l;iOM[LESII:AL CONCIERTOS EN VIVO Y 47
DESTACADA) [AUDICIONES ¥ CONCIERTOS UNIVERSITARIA. PROMOCION DENTRO DEL
PARA BANDAS : CIRCUITO CULTURAL
EMERGENTES. ESTUDIANTIL DE CALI

Music Fest — Universidad de La Sabana

Es un festival de musica universitario que integra diferentes géneros y agrupaciones
estudiantiles en una experiencia enfocada en el entretenimiento, la participacion y la musica
en vivo. El proyecto utiliza estrategias digitales y audiovisuales para generar expectativa y

conectar con la comunidad universitaria.

Festival Nacional de la Cancion — Universidad del Norte
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Es un festival universitario enfocado a la interpretacion y composicién musical, que retine
participantes de distintas regiones del pais en torno al talento artistico emergente, Su

propuesta promueve la visibilidad de musicos universitarios mediante presentaciones en

Vivo, convocatorias abiertas y escenarios de reconocimiento cultural del contexto académico.

Festival ASCUN

Es un encuentro artistico y cultural que retine universidades de diferentes regiones del pais
para promover expresiones musicales, escénicas y creativas dentro del entorno universitario.
El festival fortalece la circulacién del talento estudiantil y fomenta la construccién de

comunidad a través de experiencias culturales compartidas.

Festival Interno de la Cancion — Universidad Icesi

Es un festival universitario enfocado en la interpretacion y composicién musical estudiantil.
Su propuesta busca visibilizar el talento emergente mediante presentaciones en vivo,

escenarios de participacion y espacios de reconocimiento artistico dentro de la universidad.

FIURA — Festival de Bandas Universidad del Valle

Es un festival enfocado en la escena musical universitaria y las bandas emergentes. Su
propuesta combina conciertos en vivo, circulacion artistica y espacios de interaccién
juvenil, promoviendo experiencias musicales cercanas y dindmicas dentro del contexto

universitario.

12.4 Conclusiéon
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El benchmarking sectorial evidencia que los festivales musicales universitarios
maés destacados se caracterizan por construir propuestas atractivas a partir de
enfoques claros, experiencias cercanas al puablico y estrategias de visibilidad
efectivas. Referentes como ASCUN, Music Fest, el Festival de la cancion de la
universidad Icesi y el FIURA muestran la importancia de combinar identidad
visual, difusion institucional, participacion estudiantil y experiencias musicales
memorables para fortalecer la conexion entre la comunidad universitaria y la

mausica dentro del campus.

12.5 Benchmarking No Sectorial

(Proyectos culturales y artisticos que, aunque no estén enfocados exclusivamente en musica

universitaria, aportan referentes de comunicacion, experiencia e iteracion cultural.)

ESTRATEGIAS DE
o m m

CONVOCATORIAS
INTERNACIONALES DE
FESTIVAL ACADEMICO QUE
\NTEGRAFORMACIOS ANIMACION, CINE CORTOMETRAIES,
UNIVERSIDAD ICESI EXHIBICION ¥ ANIMADO ¥ PROYECCIONES 5
ARTICULACION CON LA PRODUCCION GRATUITAS, TALLERES,
INDUSTRIA DE ANIMACION AUDIOVISUAL CONFERENCIAS ¥
MASTERCLASS CON
EXPERTOS
PLATAFORMA QUE
a EXPOSICIONES, FERIAS,
CONECTA GALERIAS, ARTE PROGRAMACION
\ { I'3) ARTBO ARTISTAS ¥ PUBLICO EN CONTEMPORANED Y CULTURAL ¥ 4
TORNO AL ARTE ARTES VISUALES
" NETWORKING ARTISTICO
CONTEMPORANEO.
EVENTO CIME, ARTE CONFERENCIAS,
SESW SxXSW.ING INTERDISCIPLINARIO QUE INTERACTIVO, EXHIBICIONES,
< MUSIC FILM AUSTIN, TEXAS INTEGRA CINE, ARTE, MUSICA, CULTURA | | NETWORKING CREATIVO 5
INTERACTIVE : MUSICA, TECNOLOGIA ¥ DIGITALE ¥ DIFUSION GLOBAL EN
CULTURA DIGITAL INNOVACION. REDES ¥ MEDIOS
EVENTO PROGRAMACION
ARTES VISUALES
INTERDISCIPLINARIO QUE i CULTURAL ABIERTA,
UNWE\?:E:D PEL REUNE DIFERENTES TEAEL?‘TDU%:ZA M EXPOSICIONES Y 4
EXPRESIONES ARTISTICAS UNIVERSITARIA PRESENTACIONES
DEL CAMPUS - ARTISTICAS
COMPETENCIAS
UNO DE LOS FESTIVALES ARTISTICAS,
INSTITUTO CULTURALES CONCIERTOS.
TECNOLOGICO DE UNIVERSITARIOS MAS r:f;;f;;gﬂ:iﬁr:; EXPOSICIONES, 5
BOMBAY (IIT MOMBAY)| | GRANDES DE ASIA QUE UNIVERSITARIO TALLERES Y FUERTE 29
MUMBAI INDIA MEZCLA ARTE, MUSICA, : DIFUSION DIGITAL
CINE Y CULTURA JUVENIL. DIRIGIDA A
ESTUDIANTES.
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La truca- Festival Internacional de Animacién de Cali

Festival académico y cultural que integra formacion, exhibiciéon y articulacién con la
industria creativa de la animacion y el audiovisual. Su propuesta se destaca por combinar

experiencias educativas con espacios de participacion e interacciones artisticas.
ARTBO

Es una plataforma enfocada en el arte contemporaneo y las artes visuales, reconocida por
conectar artistas, galerias y publicos a través de experiencias culturales, exposiciones y

networking artistico.
SXSW (South by Southwest)

Evento interdisciplinario reconocido mundialmente por integrar musica, cine, tecnologia,
innovacion y cultura digital. Se destaca por su capacidad de generar experiencias inmersivas,

difusion global y conexiones creativas entre diferentes industrias.
Festival Universitario de las Artes, la Ciencia y la Cultura— Universidad del Valle

Evento universitario interdisciplinario que retne diversas expresiones culturales y artisticas
del campus, promoviendo la participacion estudiantil mediante actividades abiertas,

presentaciones y exposiciones culturales.

Mood Indigo- IIT Bombay
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Es uno de los festivales universitarios mas grandes de Asia, reconocido por combinar musica,
arte. Competencias y cultura juvenil mediante una fuerte estrategia de difusion digital y

experiencias dirigidas a estudiantes.

12.6 Conclusién

El Benchmarking no sectorial evidencia que los proyectos culturales més relevantes logran
conectar con sus publicos a través de experiencias interdisciplinarias. Propuestas visuales
atractivas y estrategias de visibilidad solidas. Estos referentes demuestran la importancia de
integrar arte, cultura, interaccién y comunicacion digital para construir eventos memorables

y generar comunidad alrededor de las experiencias culturales universitarias.

13. Hallazgos

La pontificia Universidad Javeriana Cali cuenta con un gran potencial musical; sin embargo,
su impacto se ve limitado por la ausencia de una estrategia de comunicacién clara y
estructurada. Aungue existen grupos musicales estudiantiles activos y con gran talento, la
falta de mecanismos de promocion y difusion dificulta que alcancen una mayor visibilidad y

reconocimiento tanto dentro como fuera del campus universitario.

La musica cumple un papel fundamental en la formacion integral de los estudiantes, ya que
fortalece habilidades cognitivas, sociales y emocionales. No obstante, estos beneficios aun
no se encuentran articulados dentro de una estrategia institucional que permita potenciar y
comunicar de manera efectiva el valor cultural y formativo de las agrupaciones musicales

dentro de la universidad
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El ecosistema cultural de Cali representa una oportunidad importante para la proyeccion de
los grupos musicales universitarios, debido a la presencia de festivales, redes culturales y
espacios artisticos consolidados en la ciudad, Sin embargo, la Universidad Javeriana adin
presenta una baja articulacion con estos escenarios, debido a la falta de herramientas de

difusion y estrategias de visibilidad que permiten ampliar el alcance de sus agrupaciones

musicales.

El analisis de referentes y proyectos similares evidencia que la combinacion entre disefio,
comunicacion visual y participacion estudiantil es clave para fortalecer la identidad musical
institucional. Referentes como ASCUN Cultura, festivales universitarios y plataformas
enfocadas en experiencias musicales demuestran como la narrativa visual, las dinamicas
participativas y las estrategias de difusion pueden transformar la manera en que la mdsica se

vive, comparte y posiciona dentro entornos universitarios.

Finalmente, se identifica que la implementacion de una estrategia de comunicacion visual
centrada en la experiencia y la participacion estudiantil podria mejorar la visibilidad,
aumentar la asistencia y fortalecer el reconocimiento de los grupos musicales representativos.
Esto no solo beneficiaria a los masicos y agrupaciones, sino que también contribuiria al
fortalecimiento de la identidad cultural de la universidad, generando mayor sentido de
pertenencia y ampliando el impacto de las actividades artisticas dentro y fuera del campus

universitario.

14. Experto tematico:

Lizana Herrera: Experta clave para la promocion musical universitaria
Directora musical de Pacifico Big Band Fem

Vocalista principal en Residuo Solido y Bruja y Tambo
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Docente y formadora artistica en Alas Colegio
Lider del Area de Musica en la Pontificia Universidad Javeriana Cali
Saxofonista profesional
Compositora y creadora musical

La presencia se Lizana en el proyecto para la “Promocion de los grupos musicales de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali” resulta fundamental debido a la amplitud y
profundidad de su trayectoria artistica y académica. Su perfil integra experiencia como
interprete, creadora y formadora, lo que le otorga una vision integral de la musica en
contextos educativos y culturales

Direcciony liderazgo artistico: Como directora musical de Pacifico Big Band Fem, Lizana
ha demostrado capacidad para coordinar proyectos colectivos que visibilizan la diversidad y
el talento femenino en la musica. Este liderazgo es un referente para la gestion y promocion
de agrupaciones.

Experiencia escénicay vocal: Su rol como vocalista principal de en Residuo Sélido y Bruja
y Tambo le otorga legitimidad en el &mbito de la interpretacion, aportando conocimiento
préactico sobre como posicionar grupos musicales en escenarios locales y nacionales.
Docencia y formacién artistica: Su labor en Alas Colegio y como lider del area de musica
en la Pontificia Universidad Javeriana Cali evidencia su compromiso con la educacion
musical, lo que conecta directamente con el objetivo de fortalecer la promocién de los grupos
musicales.

Versatilidad instrumental y creativa: Como saxofonista profesional, compositora y
creadora musical, Lizana aporta una perspectiva interdisciplinar que no solo aporta, sino que

enriquece la propuesta de promocion, integrando innovacién sonora y procesos de creacion.
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15. Aliado estratégico

Andrés Paredes: Experto es gestion y programacion cultural universitaria.
Director de la agenda cultural de la Pontificia Universidad Javeriana Cali

Gestor cultural y coordinador de eventos artisticos universitarios

Encargado de la programacion y difusion de actividades culturales dentro del campus
Articulador del centro de Expresion cultural y la comunidad estudiantil

Promotor de espacios de participacion artistica y experiencias culturales universitarias

La participacion de Andrés Paredes dentro del proyecto “Promocién de los grupos
estudiantiles de musica en la universidad javeriana Cali” fue fundamental debido a su
experiencia en gestion y programacion de eventos culturales dentro de la universidad. Su
conocimiento sobre la organizacion, difusion y articulacion de actividades artisticas permitio
comprender las dindmicas actuales de visibilidad y participacion de los grupos musicales
dentro del campus universitario.

Gestion y programacion cultural: Como directos de la agenda cultural de la universidad,
Andrés coordina la planeacion y la circulacién de eventos artisticos y musicales dentro del
campus. Su experiencia aporto una vision estratégica sobre los procesos de programacion,
difusion y relacion con el pablico estudiantil.

Conocimiento del contexto universitario: Su cercania con las dinamicas culturales con la
comunidad universitaria permitio identificar problematicas relacionadas con la asistencia,
viabilidad y sobretodo la comunicacion que usan para los eventos y promocion de los grupos

y eventos musicales, aportando hallazgos clave para el desarrollo del proyecto.
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Experiencia en difusion y comunicacién cultural: Desde su rol, Andrés trabaja
constantemente en la promocion de actividades culturales mediante redes sociales,
plataformas institucionales y piezas gréficas, lo que permitié analizar fortalezas y algunas
limitaciones comunicacionales actuales de los grupos representativos de musica.

Apertura de nuevas estrategias y experiencias culturales: Su interés por fortalecer la
identidad y generar propuestas mas cercanas al lenguaje juvenil evidencio la necesidad de
implementar estrategias de comunicacion mas dindmicas, experienciales y que conecten mas

con los estudiantes. Aportando significativamente al desarrollo conceptual y estratégico del

plan.

Fase 3: Desarrollo de la propuesta

1. Proceso creativo del proyecto

2. Concepto creativo del proyecto: “El Plan Me Suena”

“El Plan Me Suena” nace desde la idea de la recomendacion social universitaria, entendiendo
la mUsica como un plan cercano, cotidiano y compartido en el campus. El concepto parte de
expresiones comunes entre estudiantes, como cuando alguien dice: “Ese plan suena bueno”,
transformando de esa manera la muasica universitaria en una expresion social, atractiva y

memorable.

La propuesta busca alejarse de la percepcidn tradicional de los eventos institucionales para
construir una comunicacion mas juvenil, fresca y autentica, conectando con los estudiantes
desde un lenguaje visual y emocional cercano con sus dinamicas sociales. A través de este

concepto, la musica deja de percibirse Gnicamente como una actividad cultural y pasa
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convertirse en un espacio de encuentro, interaccion y construccion de comunidad dentro de

la universidad.
3. Estrategia “El Plan Me Suena”

La estrategia de “El Plan Me Suena” busca posicionar la musica universitaria como un plan
cercano, atractivo y memorable dentro del campus. Mas que promocionar Gnicamente
eventos promocionales, la propuesta pretende generar experiencias que conecten con los

estudiantes mediante una comunicacién més juvenil, dinamica y emocional.

La estrategia se construye alrededor de la idea de generar, expectativa, curiosidad y conexion
con los estudiantes utilizando un lenguaje visual llamativo y adaptable tanto a redes sociales
como a espacios fisicos de la universidad. A través de mensaje cotidianos, piezas gréficas y
contenidos méas auténticos y experienciales, se busca que la musica se perciba como parte

activa de la vida universitaria.

La estrategia se desarrolla en cuatro fases principales; Expectativa, revelacion, activacion y
difusion, las cuales permiten construir una narrativa progresiva que mantiene el interés de los

estudiantes antes, durante y después de las actividades musicales.
3.1 Expectativa

Se desarrolla una fase enfocada en generar curiosidad e intriga entre los estudiantes mediante

mensajes cortos, visuales llamativas y contenido tipo conversacion en redes sociales.
3.2 Revelacién

En esta etapa se presentan oficialmente a los grupos musicales y el evento, mostrando

contenido mas cercano y autentico para conectar emocionalmente con los estudiantes.
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3.3 Activacion
La estrategia busca fomentar asistencia y la interaccion social a través de dinamicas

participativas, experiencias compartidas y espacios de encuentro dentro del festival.
3.4 Difusién

En esta Gltima etapa se busca que después del evento, se compartan videos, fotos y recuerdos
de la experiencia para extender el impacto del festival y fortalecer la visibilidad de los grupos

musicales.

4. Sistema de identidad visual

La identidad visual del proyecto se construye a partir de una estética vibrante, dindmica y
juvenil, disefiada para conectar visualmente con el publico universitario. El sistema visual
utiliza colores llamativos, formas organicas, elementos musicales e ilustraciones que

refuerzan la idea de movimiento, ritmo y energia.

La propuesta visual se caracteriza por el uso de composiciones dinamicas y recursos graficos
inspirados en el entorno musical y universitario, permitiendo generar piezas atractivas y

adaptables a diferentes formatos fisicos y digitales.

La tipografia utilizada posee un caracter Bold y protagénico, aportando fuerza visual y
facilitando la recordacion del proyecto. Asi mismo, el tono visual busca transmitir cercania,

espontaneidad y una experiencia colectiva ligada a la mdsica y al entorno universitario.

4.1 Elementos principales de la identidad visual
e Paleta de colores vibrante y contrastante

e Tipografia Bold
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e Elementos gréficos inspirados en musica y en el entorno universitario

Estética juvenil y enérgica

Composicion visual dinamica

Lenguaje grafico adaptable a redes y medios impresos

1

. Desarrollo de piezas graficas

Como parte de la estrategia de comunicacion visual se desarroll6 un sistema de piezas
graficas y promocionales orientadas a fortalecer la visibilidad de los grupos musicales

representativos de la Pontificia Universidad Javeriana Cali.

Las piezas fueron disefiadas bajo una linea grafica coherente con el concepto de “El Plan Me

Suena”, mantenido unidad visual, tono cercano y enfoque experimental.

Piezas del sistema

5.1. Identidad visual

La pieza principal del proyecto y eje de toda la estrategia de comunicacion. La identidad
visual fue disefiada para representar la mdsica como una experiencia social, cercana y juvenil
dentro de la universidad, utilizando colores vibrantes, tipografia de alto impacto e
ilustraciones inspiradas en instrumentos, sonidos y movimiento. Su objetivo fue construir
una marca reconocible que permita visibilizar a los grupos musicales y conectar con el

lenguaje de los estudiantes.
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5.2. Poster promocional:

Pieza que fue usada para dar a conocer el evento “El plan me suena”. Su objetivo fue captar

la atencién de los estudiantes mediante una identidad visual llamativa, comunicar la

informacion clave e incentivar la asistencia.

5.3. Historias de Instagram

Piezas dindmicas utilizadas para la fase de expectativa de la estrategia en donde se anunciaba

que pronto se haria un evento en la universidad.

+
- 1V S1 HACENOS -
BLCO ESTA SEMANA? SE gsTA
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5.4. Carrusel para Instagram sobre los grupos representativos de musica

Contenido digital creado para presentar a las agrupaciones musicales que hay en la
universidad, visibilizando su identidad, trayectoria y propuesta artistica de manera cercana 'y

atractiva para los estudiantes.

1 -
En la Javeriana hay ..I'.
bandas, EEISESy
musicos que llenan = \“.""
el campus de 4
ritmo, IS y

energia

5.5. Video promocional

Material audiovisual disefiado para invitar a la comunidad universitaria a participar en el

evento, resaltando la musica, los grupos invitados y la experiencia que viviran al asistir.
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03:47 /10:00

Link: https://youtu.be/61XDXy DWOs?si=dm2Bq7s73iKBGw4r

5.6. Tote Bag

Elemento promocional disefiado como un “Un recuerdo” para darle al publico al que asita al
evento. Su disefio permitio extender la identidad visual del proyecto y fortalecer el sentido

de pertenencia de los participantes.
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5.7. Brochure informativo

Pieza editorial que retne informacién sobre el proyecto, el evento y los grupos musicales

participantes, facilitando el acceso a contenidos relevantes de forma organizada y atractiva.

5.8. Ticket de asistencia al evento

Pieza disefiada para formalizar la participacion de los asistentes y completar la experiencia

del evento, incorporando la identidad visual del proyecto en cada punto de contacto.

> ELPLAN- _ -
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5.9. Stickers
Elementos graficos promocionales creados para reforzar el conocimiento de la identidad “El
plan me suena”, generar recordacion y fomentar la interaccion de los estudiantes con la

propuesta.

5.10. Video recopilatorio del evento

Video desarrollado para documentar y difundir la experiencia vivida durante “El plan me
suena”, mostrando momentos destacados, presentaciones musicales e interaccion de los
estudiantes que asistieron al evento, con el fin de extender el impacto del evento mas alla de

su realizacion.

- - ‘A&dl &: 4 §

03:47 /10:00
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Link: https://youtu.be/HgbzcOfwT4k?si=jzjLsDeghJE1Kz8m

Estas piezas permiten construir una comunicacion constante, dinamica y adaptable a distintos

espacios y plataformas dentro del entorno universitario.
6. Conclusiones del proceso creativo

El proceso creativo permitié transformar los hallazgos obtenidos durante la investigacion de
una estrategia de comunicacion visual coherente con las necesidades de la comunidad
universitaria. A partir de la identificacion de problemas relacionados con la visibilidad y el
reconocimiento de los grupos musicales, se desarrollé una propuesta grafica capaz de

conectar con los estudiantes mediante un lenguaje méas cercano, dindmico y juvenil.

La construccion de la identidad visual y del sistema de piezas graficas demostré la
importancia de disefiar experiencias de comunicacion que vayan mas alla de la difusién
informativa, priorizando la conexién emocional, la participacion y el sentido de comunidad.
Asimismo, el proyecto evidencio como el disefio de comunicacién visual puede contribuir al
fortalecimiento de espacios culturales universitarios mediante estrategias adaptadas a los

habitos y preferencias del publico objetivo.
FASE 4. IMPLEMENTACION Y VALIDACION
1. Experiencia del festival “El Plan Me Suena”

Como parte de la fase creativa del proyecto, se desarroll6 el festival “El Plan Me Suena”, una
activacion musical orientada en generar interaccién, apropiacion del espacio universitario y

conexion entre los estudiantes y los grupos musicales representativos.
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El festival fue concebido como punto de encuentro social dentro del campus. La propuesta
integro presentaciones en vivo, activaciones visuales, espacios de interaccion y dindmicas

orientadas en fortalecer el sentido de comunidad y reconocimiento de las agrupaciones

musicales.

Ademas de promover la asistencia y participacion estudiantil el evento permitio validar la

efectividad del sistema grafico y la estrategia de comunicacion planteada en el proyecto.
2. Validacion y resultados

La propuesta fue validada mediante entrevistas, observacion y espacios de retroalimentacion

con estudiantes participantes del evento y usuarios del sistema grafico desarrollado.

Los resultados obtenidos evidenciaron una percepcion positiva frente a la estrategia visual y
experiencial implementada. Lo estudiantes identificaron la propuesta como cercana, juvenil,

Ilamativa y coherente con el contexto universitario.

3. Principales hallazgos

e La propuesta se percibe dinamica y atractiva

e El concepto “El Plan Me Suena” conecta con el lenguaje cotidiano estudiantil

e Lamusica se entiende como una experiencia social y colectiva

e Las piezas graficas generan curiosidad e interés por asistir a un evento asi

e El lenguaje visual facilita la recordacion del evento

e Los estudiantes manifestaron interés por la continuidad de este tupo de eventos en la
universidad

e El evento permitié dar a conocer un poco mas a los grupos musicales dentro de la

universidad.
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La validacién permitié confirmar que una estrategia de comunicacion visual centrada en la
experiencia, la participacion estudiantil y un lenguaje méas cercano puede fortalecer
significativamente la visibilidad y reconocimiento de los grupos musicales representativos
universitarios. Ademas, se evidencio que las experiencias musicales dentro del campus
generan mayor conexion emocional, sentido de pertenencia e interés por participar en
actividades culturales. Los resultados obtenidos demuestran que propuestas mas dindmicas,

cercanas y visualmente atractivas logran captar la atencion de los estudiantes y posicionar la

masica como parte importante de la experiencia universitaria.

Conclusiones generales

El desarrollo de “El plan me suena” permitié evidenciar la importancia de la comunicacién
visual como herramienta para fortalecer la visibilidad y el reconocimiento de los grupos
musicales representativos de la Pontificia Universidad Javeriana Cali. A través del proceso

de investigacion se identificd que, aunque existe un interés por la musica y una valoracion
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positiva de las actividades culturales, la falta de comunicacion atractiva y cercana limitaba el

alcance de estas iniciativas dentro de la comunidad universitaria.

Los hallazgos obtenidos mediante la recoleccion de datos permitieron comprender las
necesidades de los estudiantes y de los integrantes de los grupos musicales para la
construccién de una estrategia alineada con los habitos, intereses y formas de comunicacion
de los jovenes universitario. Esto permitié desarrollar una propuesta visual coherente,

adaptable y capaz de generar una mayor conexién con el pablico objetivo.

La implementacion de la estrategia y su validacion a traves del evento realmente demostraron
que la musica puede convertirse en un elemento articulador de experiencias, participacion y
sentido de comunidad cuando es acompafiada por una comunicacion adecuada. Los
resultados evidenciaron una percepcion positiva frente al concepto, las piezas gréficas y la
experiencia en general, confirmando de esa manera la pertinencia de la propuesta para el

contexto universitario.

Finalmente, el proyecto demuestra que el disefio de comunicacion visual tiene la capacidad
de aportar soluciones estratégicas a problematicas culturales e institucionales, promoviendo
espacios de encuentro, fortaleciendo la identidad universitaria y generando experiencias
significativas para los estudiantes. De esta manera, A través de una propuesta centrada en las
necesidades y dinamicas de la comunidad estudiantil, fue posible evidenciar como una
comunicacion mas cercana y atractiva puede incrementar el interés y la participacion en

actividades culturales dentro del campus.

De esta manera “El plan me suena” se consolida como una propuesta que no solo promueve

eventos musicales, sino que contribuye a visibilizar el talento artistico presente en la
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universidad, fortalecer el sentido de pertenencia de los estudiantes y fomentar la construccion

de comunidad a través de la muisca. Asimismo, el proyecto deja abierta la posibilidad de

seguir desarrollando estrategias similares que permitan seguir enriqueciendo la vida cultural

de la universidad, en especial el &rea de musica de este en donde se puedan seguir generando

espacios donde el arte, la mdsica, la creatividad y la participacion estudiantil sean los

protagonistas.
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https://humanidades.univalle.edu.co/noticias/item/599-festival-universitario-de-las-artes-la-ciencia-y-la-cultura-de-la-universidad-del-valle?utm_source=copilot.com
https://www.bibliotecanacional.gov.co/es-co/colecciones/biblioteca-digital/CDM/acontratiempo/anteriores/verhtml?articulo=71
https://www.bibliotecanacional.gov.co/es-co/colecciones/biblioteca-digital/CDM/acontratiempo/anteriores/verhtml?articulo=71
https://www.austintexas.org/events/sxsw/?utm_source=copilot.com
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Maria Paz Vélez

Su experiencia en la exploracion visual, la construccion de identidades gréficas y el
desarrollo en proyectos con enfoque cultural aporto significativamente al fortalecimiento
conceptual y estético de “El plan me suena”. Como asesora de grado brindo orientacion
constante en la definicion de la propuesta visual y comunicativa del proyecto; promoviendo
una mirada estratégica que permitié consolidar una identidad coherente con los valores,
dindmicas y necesidades de los grupos estudiantiles de masica de la Pontificia Universidad
Javeriana Cali.

Gracias a su enfoque en el detalle, la sensibilidad visual y la creacion de experiencias graficas
significativas, fue posible desarrollar una propuesta de comunicacion con mayor profundidad
conceptual, capaz de conectar con la comunidad estudiantil y de resaltar el valor cultural y
artistico de los grupos musicales. Asimismo, su experiencia en la direccion de proyectos
relacionados con el &mbito cultural contribuyo a orientar el proceso metodoldgico, fortalecer
la toma de decisiones de disefio y garantizar la coherencia entre la investigacion, la estrategia
de comunicacion y los resultados finales del proyecto.

de proyectos relacionados con el ambito cultural contribuyo a orientar el proceso
metodoldgico, fortalecer la toma de decisiones de disefio y garantizar la coherencia entre la
investigacion, la estrategia de comunicacion y los resultados finales del proyecto.

Registro fotografico del evento “El plan me suena”
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Las fotografias utilizadas en el presente proyecto fueron tomadas durante el evento
institucional “El Plan Me Suena”, realizado por la Pontificia Universidad Javeriana Cali y
abierto a la participacion de la comunidad universitaria. Estas imagenes hacen parte de los
registros audiovisuales generados en el marco de dicha actividad y fueron previamente
divulgadas a través de los canales oficiales de comunicacion de la Universidad para fines de
promocion, difusion y visibilizacion de las actividades culturales institucionales.

ENCUESTA HECHA DE MANERA ANONIMA — COMUNIDAD UNIVERSITARIA
(MUSICA EN LA JAVERIANA CALLI)
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5. ;Sabes con qué frecuencia se reslizan presentaciones o actividades musicales en Ia universidad?

9. ;Has asistido alguna vez a Una presentacién musical dentro de la Universidad?
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ENCUESTA A ESTUDIANTES
MUSICALES

ZParticipas actusimente en algiin grupo musical de ls universidad?

en: s

2. Situ respuesta fue “ST, zen queé grupo participas?

més recientes

Respusstas

3 encuestados (50%) respondieron Agape para esta pregunta.

> Agape

Agape

15. ;Qué crees quese podria mejorar en Ia promocion de as adtividades musicales en la universidad? Ms dtalles

Raspusstas mis recintes

“Tol vez hacer algun tipo de activacion o experiencia mes inmersiva que haga que la..”

25 “La transrmisién por medio e redes y afiches estaria genial ya que siento que es un...”
Respuestas “De pronto pegar afiches en salones o cerca a os salones™

6 encuestados (24%) respondieron Afiches para esta pregunta.
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16, ;Qué tan importante consideras que es la misica entro de I3 vic universitaria?
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17. ;Crees que los grupos musicales aportan a la identidad cultural de la universidad?
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HECHA DE MANERA ANONIMA -GRUPOS

Maz detalles
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8.5 respondiste ST, jrudlest

6. ;Qué es lo que mas valoras de pertenecer a un grupo musical?

* Homrioy 1 s s
o g e oo '
* hsncesiidin 0
7 Raspuestas s recintes o Pnse w1
Respuestas b
4 (57%) La para
9. COngi08ras Que Tu PAMCIDBCIEN &N &1 TUDO MUSKCH CONIDUYE 3 TU fOMACEN DETSONY O DIONSIONS:
habilidades i compromiso (s
talento misica
cargas personales La L integrantes T —
i unién 425 et —
miembros buenalonda grupo — 3
academicas espacio TEY X

7. ;Has tenido dificultades en tu participacion en el grupo musical?

10, Por qué medic te informmas principalmente sobre las sctiviades. o pressniaciones de los Grupo musicales]
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16. Si pudieras cambiar algo sobre la promocién de los grupos musicales, ;qué cambiarias?
7 Respussas mis recientes
Respuestas st
2 encuestados (29%) respondieron redes sociales para esta pregunta.
. manejo contenido videos
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trivias o e 1D OS redes sociales
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17. ;Qué tipo de contenidos te gustaria ver sobre los grupos musicales?
(Puedes marcar mas de una opcion)
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18. ;Qué consideras que hace falta para que los grupos musicales tengan mayor reconocimiento dentro y fuera de la universidad? — Més detalles

7 Respusstas mas recientes

Respuestas

3 encuestados (43%) respondiercn grupos para esta pregunta.

CONCUrsos espacios

competiciones musicales redes sociales universidad

Mas promocion 'g ru pOS mayouapoyolecondmico clase

Manejo mayor esfuerzo

Promocion encuentros bandas

capacidad

EVEnIos otras instituciones

genis central

Permisos firmados
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Autorizacion de uso de derechos de imagen sobre dibujos, fotografias y producciones
audiovisuales [videos) y de propiedad intelectual otorgada a la Pontificia Universidad Javeriana
Cali

Yo, Lizana Mayel Herrera Zuluaga, con documento de identidad No. 31530993 de Jamundi,_mediante
el presente formato autorizo a la Pontificia Universidad Javeriana Cali —en adelante, la Universidad— para
que haga el uso y tratamiento de mis datos personales en donde se incluye mi imagen y voz, ademas de los
derechos de imagen para incluirlos sobre dibujos, fotografias y/o producciones audiovisuales (videos); asi
coma de los Derechos de Autor; los Derechos Conexos y en general todos aquellos derechos de propiedad
intelectual que tengan que ver con el derecho de imagen. Entiendo que el término imagen incluye video o
fotografia fija en formato digital o de otro tipo, ¥ cualguier otro medio de registro o de reproduccion de
imagenes fijas 0 en movimiento.

Esta autorizacion se regira por las normas legales aplicables y en particular por las siguientes
finalidades de tratamiento de los datos:

%+ Este dibujo/video/foto podra ser utilizado con fines educativos y de divulgacion académica
en diferentes escenarios y plataformas de la Universidad.

%+ Este dibujo/video/foto es sin animo de lucro y en ningdn momento serd utilizado para
objetivos distintos. La Universidad queda exenta de cualguier responsabilidad que se pueda
derivar de la presente actividad con la firma de la autorizacion.

%+ La present= autorizacion no tiene ambito geografico determinado, por lo que las imagenes
en las que aparezca podran ser utilizadas en el territorio del mundo, asi mismao, tampoco
tiene ningun limite de tiempo para su concesion, ni para aprovechamiento de |as imagenes,
0 parte de estas, por lo gue mi autorizacion se considera concedida por un plazo de tiempo
ilimitado.

%+ Para gque mi imagen haga parte de fotografias y videos del repositorio de actividades
academicas de la Universidad y pueda ser objeto de publicacion en medios de comunicacion
institucionales.

PROPOSITO ESPECIFICO de esta AUTORIZACION: autorize el uso de lajs) imagenes(s) para la
realizacion del Proyecto académico denominado: “Promocion de los grupos estudiantiles de musica
en la Pontificia Universidod laveriana Cali”, reglizado por Isabello Mazuera Jimenez y adscrita al
(Departamento de Creacidn) de la Pontificia Universidad Javeriana Cali. Que el registro de las
imagenes serd realizado por (sabello Maozuera fimenez. Que dicho registro se rige por la &tica de la
investigacian y la legislacion vigente; con respeto por la dignidad humana y no dan lugar a ninguna
forma de estigmatizacion. Que, el uso de las imdégenes que autorizo esta destinado exclusivamente
para efectos académicos y de investigacion en (drea o campo de conocimiento) y no podran ser
usadas para ningun otro proposito.

Autorizo gue las imagenes sean publicadas a través medios institucionales, para el proposito
académico que son realizadas y para posible publicacion —si la hubiera— de los resultados de
investigacion en cualguier formato, fisico o digital.
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Renuncio a cualguier derecho a recibir compensacicn por tales usos en virtud de la autorizacion
precedente.

REESCISION: Siyo decido rescindir esta autorizacion, no se permitirdn posteriores usos de miimagen
personal; pero no podré pedir gue se devuelvan las imdgenes o |a informacion ya utilizadas.

DERECHOS: Manifiesto que tengo conocimiento sobre los derechos que me asisten para el
tratamiento de los datos personales los cuales son: (i) acceder en forma gratuita a los datos
personales proporcionados a la Universidad; (i) conocer, actualizar y rectificar la informacion
personal; (i) solicitar prueba de la autorizacion otorgada; (iv) ser informado sobre el uso de mis
datos personales; (v) presentar ante la Superintendencia de Industria y Comercio, quejas scbre el
tratamiento de los datos; (vi) revocar la autorizacion otorgada, solicitar la supresion del dato.
Manifiesto que conozco gue el canal de comunicacion para el ejercicio de los derechos, gue me
asisten como representante legal del titular de los datos perscnales, es el correo electronico:
usodedatos@ javeriana.edu.co , y que la Universidad cuenta con una Politica de Proteccion de Datos
Personales, la cual se encuentra publicada en |a pagina web www_javeriana.edu.co Puedo solicitar
gue cese el registro de mi imagen en cualguier momento. Puedo rescindir esta autorizacion hasta
una fecha rozonable antes de que se utilice la imagen, pero debo hacerlo por escrito al correo
electronico de Isabella Mazuera Jimenez en la Promocion de los grupos estudiantiles de misica en
lo  uwniversidad  javeriona Cali, para la  signatura Proyecto de  grado

isabellaazueral 304 @ javerianacali.edu.co.

Puedo inspeccionar u obtener una copia de las imdgenes cuyo uso estoy autorizando. Puedo
negarme @ firmar esta autorizacion. Tengo derecho a recibir una copia de esta autorizacion.
Entiendo que no recibiré ningun tipe de compensacicn financiera.

En mi calidad de persona natural y mayor de edad autorizo el uso de derechos de imagen sobre
dibujos, fotografias y produccion audiovisual (videos), asi como los patrimoniales de autor y
derechos conexos, y en general todos aquellos derechos de propiedad intelectual que tengan que
ver con el derecho de imagen.

Bajo la gravedad de juramento, certifico que soy mayor de edad. En caso de verificarse fraude, sera
causal de descalificacion de este consentimiento.

Para constancia de lo anterior se firma y otorga en la ciudad de Cali, el diz 04 del mes
de junio de 2026.

—T—

Firma autorizacion adulto

Lizana Mayel Herrera Zuluaga 31530993
Nombre Cédula de ciudadania
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Autorizacion de uso de derechos de imagen sobre dibujos, fotografias y
producciones audiovisuales (videos) y de propiedad intelectual otorgada a la
Pontificia Universidad Javeriana Cali

Yo, _Andres Paredes Gallego con documento de identidad No. 6387487 de Palmira, en calidad de
Coordinador de la Agenda Cultural de la Pontificia Universidad Javeriana Cali, mediante el presente
formato autorizo a la Pontificia Universidad Javeriana Cali —en adelante, la Universidad— para que
haga uso de fotografias, videos, registros audiovisuales, piezas de comunicacion e informacion
institucional relacionada con los grupos estudiantiles de musica, en el marco del proyecto de grado
desarrollado por la estudiante Isabella Mazuera Jiménez

Esta autorizacion se regird por las normas legales aplicables y en particular por las siguientes
finalidades de tratamiento de los datos:

< Este material audiovisual y documental podrd ser utilizado con fines educativos,
académicos, investigativos y de divulgacion universitaria en diferentes escenarios y
plataformas institucionales.

< El material autorizado sera utilizado exclusivamente para los fines académicos descritos en
el presente documento y no podra ser empleado para fines comerciales.

“ La presente autorizacion se concede unicamente para el desarrolio, presentacion y
divulgacion académica del proyecto de grado, incluyendo sus productos derivados.

< El material autorizado podra formar parte de la memoria de grado, sustentacion publica,
exposiciones académicas, repositorio institucional y demas espacios de divulgacion
universitaria relacionados con el proyecto.

PROPOSITO ESPECIFICO DE ESTA AUTORIZACION: Autorizo el uso de fotografias, videos, registros
audiovisuales, piezas de comunicacion e informacion institucional relacionada con los grupos
estudiantiles de musica de la Pontificia Universidad Javeriana Cali para la realizacion del proyecto
de grado denominado: “EL PLAN ME SUENA: Estrategia de comunicacion para la promocion de los
grupos estudiantiles de musica de la Pontificia Universidad Javeriana Cali, desarrollado por Isabella
Mazuera Jiménez, estudiante del programa de Disefio de Comunicacion Visual y adscrito al
Departamento de Creacion de la Facultad de Creacion y Habitat de la Pontificia Universidad
Javeriana Cali. €l material autorizado corresponde a registros audiovisuales, fotografias, videos e
informacion institucional facilitados por la Agenda Cultural y el Centro de Expresion Cultural de la
Vicerrectoria del Medio de la Pontificia Universidad Javeriana Cali, utilizados como insumo para el
proceso de investigacion, analisis, diagnostico, desarrollo, validacion y sustentacion del proyecto
académico.

Asimismo, autorizo el uso de la informacion obtenida mediante reuniones, entrevistas,
acompanamiento institucional, asesorias y espacios de trabajo desarrollados con la Agenda Cultural
durante la ejecucion del proyecto, los cuales permitieron comprender las dinamicas de promocion,
difusion y participacion de los grupos estudiantiles de musica dentro de la comunidad universitaria.
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El registro v uso del material autorizado se rige por los principios eticos de la investigacion y la
legislacion vigente, con respeto por la dignidad humana, la propiedad intelectual y los derechos
institucionales correspondientes.

El uso de las imagenes, videos v demas recursos autorizados estara destinado exclusivamente a fines
académicos y de investigacion dentro de los productos derivados del proyecto de grado, incluyendo
la memaria escrita, sustentacion plblica, presentaciones académicas, exposiciones universitarias,
repositorio institucional de la Pontificia Universidad Javeriana Cali y demas espacios de divulgacion
académica relacionados con el proyecto.

La presente autorizacion no implica cesion de derechos para fines comerciales y se limita
exclusivamente al desarrolle, presentacion y divulgacion académica del proyecto de grado
antericrmente mencionado.

Autorizo que las imagenes, videos y demas materiales institucionales sean publicados a traves de
medios institucionales y académicos para el propodsito para el cual fusron autorizados v para la
posible divulgacion de los resultados del proyecto en formatos fizicos o digitales.

REESCISION: Si decido rescindir esta auto rizacion, no se permitiran posteriores usos del material
institucional autorizado para el provecto de grado; sin embargo, no podré solicitar |a eliminacien o
devolucién de los materiales o informacion que ya hayan sido utilizados, publicados o incorporados
en productos académicos previamente elaborados.

DERECHOS: Manifiesto gque tengo conocimiento socbre los derechos gque me asisten para el
tratamiento de los datos personales y de la informacion suministrada a la Universidad, los cuales
son: {i} acceder en forma gratuita a los datos personales proporcenados a la Universidad; {ii)
conocer, actualizar y rectificar |a informacion personal; (i) solicitar prueba de la autorizacion
otorgada; {iv] ser infermado sobre el uso de los datos e informacion autorizados; (v) presentar ante
la Superintendencia de Industria y Comercio quejas sobre el tratamiente de los dates; y (vi] revocar
la autorizacion otorgada o solicitar la supresion del dato cuando sea procedente.

Manifiesto que conozco gue el canal de comunicacion para el ejercicio de estos derechos es el
corren electronico usodedatos @javeriana.edu.co y gue la Pontificia Universidad Javeriana Cali
cuenta con una Politica de Proteccion de Datos Personales publicada en su sitio web institucional.
www. javeriana.edu.co

Puedo solicitar gue cese el uso del material autorizado en cualquier momento. Puedo rescindir esta
autorizacion hasta una fecha razonable antes de que el material sea utilizado, mediante solicitud
escrita dirigida a [sabella Mazuera Jimenez, estudiante responsable del proyecto de grade “EL PLAN
ME SUEMA: Estrategia de comunicacion para la promecion de los grupos estudiantiles de misica
de la Pontificia Universidad Javeriana Cali", al correo institucional correspondiente.
isabellaazueral 9304 @javerianacali.edu.co.

Puedo inspeccionar u cbtener una copia de los materiales cuyo uso estoy autorizando. Puedo
negarme a firmar esta autorizacion. Tengo derecho a recibir una copia de este documento. Entiendo
gue no recibiré ningan tipe de compensacian financiera por los usos académicos agui descritos.

Departaments CREACION
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En mi calidad de representante institucional autorizo el uso académico de fotografias, videos,
registros audiovisuales, piezas de comunicacion e informacion institucional descritos en el presente
documento, asi como aquellos derechos patrimoniales que permitan su utilizacion para los fines
académicos y de investigacion aqui establecidos.

Para constancia de lo anterior se firma y otorga en la ciudad de Cali, el dia 08 del mes de junio de

\

Firma

Nombre completo

Andres Paredes Gallego

Cédula de ciudadania 6387487
Cargo: Coordinador Agenda Cultural

Dependencia: Centro de Expresion Cultural —Vicerrectoria del Medio Umiversitario -
Pontificia Universidad Javenana Cal
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