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INTRODUCCION

El lettering, como técnica de dibujo de letras, representa una herramienta
fundamental para el disefio de comunicacion visual por su capacidad
para expresar ideas y darle personalidad a los mensajes. Sin embargo,
en la Pontificia Universidad Javeriana Cali, los estudiantes de Disefio
de Comunicacion Visual solo tienen contacto con esta herramienta en
algunas asignaturas de tfipografia, lo que ha limitado que estos exploren
el potencial creativo y expresivo de este recurso.

Esta problematica evidencia la necesidad de integrar el lettering como
una herramienta clave en la formacion de los disefiadores, no solo
desde un enfoque técnico, sino también como medio para fortalecer

la configuracion de mensajes efectivos. En este contexto, el presente
proyecto tiene como objetivo promover la practica del lettering como
herramienta para la configuracion de mensajes de los estudiantes de
disefio de la Universidad Javeriana Cali.
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Juliana Ortega

JUSTIFICACION

Un Disefiador de Comunicacion Visual,
en su disciplina, tiene como objetivo
dar forma a un mensaje visual (claro,
inteligente y atractivo) que resuelva un
problema de comunicacion especifico;
y para eso, cuenta con recursos clave
como la tipografia, la imagen, y el color.
Dentro de estos elementos, la tipografia,
o mejor dicho, las letras, adquieren un
papel fundamental, pues son una herra-
mienta capaz de influir en la percepcion
y compresion del mensaje. La forma de
las letras no cumple solo una funcion
estética, sino que comunica tonos, emo-
ciones, y jerarquias de informacion.

La facultad de Disefio de la Universidad
ORT de Uruguay, en una de sus publica-
ciones en linea afirma:

“La tipografia es esencial en el disefio
grafico y la comunicacion visual para
la transmision de mensajes, facilitan-
do la lectura y comprension de textos
para que comuniquen con claridad y
atractivo visual. A su vez, la adecuada
eleccion y uso de una tipografia permi-
te transmitir emociones y establecer el
tono del mensaje, valiéndose de formas
y estilos que evoquen diversos senti-
mientos e influyan en la percepcion del
mensaje.” (ORT, Blog de Disefio, S.f)

Dentro del mundo de las letras y el
diseno, se puede distinguir una tendencia
que consiste en dibujar letras con un esti-
lo Unico para reforzar el mensaje que se
quiere transmitir, el lettering. Esta técnica
ha existido desde los inicios de la escritu-
ra con los primeros manuscritos ilustra-

dos realizados a mano; y desde aquel entonces, mas
alla de lo estético, tiene un objetivo, cargar los mensajes
de expresion e intencion (Besenzoni, 2017)

El lettering, como forma de expresion comunicativa, es
una herramienta de suma importancia para un dise-
flador de comunicacion visual, puesto que permite no
solo transmitir mensajes, sino también evocar emocio-
nes y crear experiencias visuales unicas. Basantes, al
respecto, opina que “esta técnica permite una comu-
nicacion mucho mas poderosa, pues permite llenar un
mensaje de la personalidad y el caracter que el mismo
requiere.” (Basantes, 2018).

Sin embargo, en el contexto de la Pontificia Universi-
dad Javeriana Cali, un analisis del plan de estudios de
Disefio de Comunicacion Visual, que incluye el conte-
nido de las asignaturas del programa y los resultados
de la encuesta realizada para este proyecto, revela que
los estudiantes de DCV en la Universidad Javeriana

Cali solo tienen contacto con la técnica del lettering en
algunas asignaturas de tipografia. Como resultado, cali-
fican su nivel de habilidad en la herramienta de medio a
muy bajo, razén por la que convierten al lettering en un
recurso ocasional para el desarrollo de sus proyectos.

Un aspecto clave del analisis es el cambio de pensum
implementado en el programa de Disefio de Comuni-
cacion Visual entre 2022 y 2023. El plan de estudios
vigente hasta 2022 incluia un total de tres asignaturas
de fipografia: la primera estaba proyectada a instruir las
bases de herramientas para la creacion de letfras (tales
como la caligrafia y el lettering), la segunda profundiza-
ba en la diagramacion digital, y la tercera reforzaba un
poco la construccion de letras a través de la expresion
tipografica. Ahora, en el plan de estudios implementado
en 2023, las asignaturas de tfipografia se redujeron a
dos, disminuyendo aun mas el tiempo de contacto de
los estudiantes con la técnica del lettering.
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Es aqui donde surge la pertinencia de este proyecto, de la necesidad
de complementar el proceso formativo de los futuros disefiadores a
través del lettering.

Con este proyecto se espera que, por medio del lettering, los estu-
diantes puedan aprender a comunicar ideas de manera mas efectiva y
creativa, que tengan la capacidad de crear letras personalizadas para
diferenciarse en un mercado laboral competitivo, donde la originalidad
y la innovacién son altamente valoradas.

José Calero, Disefiador de la Comunicacion Grafica, egresado de la
Universidad Auténoma de Occidente afirmo:

“El lettering es uno de los elementos de mayor importancia en la cons-
fruccion de una marca, porque permite darle una personalidad mas
original y caracteristica de tal forma que la diferencie de las demas,
mas aun, cuando la oferta de productos o servicios en el mismo sector
es muy amplia. Adicionalmente, el disefio tipografico permite expresar
ideas y contar historias con el uso de parametros y elementos graficos
tales como: la caligrafia, las florituras, los simbolos, trazos, colores,
texturas, efc., que respaldan el mensaje que pretende transmitir la
marca.” (Calero, 2021)

Esta propuesta busca ofrecer una oportunidad para fortalecer la
formacion de los estudiantes y enriquecer su experiencia educativa. La
integracion del lettering en el proceso de formacion no solo beneficia-
ra a los estudiantes, sino que también elevara el perfil del programa de
Disefio de Comunicacion Visual en la Pontificia Universidad Javeriana
Cali, posicionandolo como un referente en la formacion de disefiado-
res versatiles y creativos.



PREGUNTA
PROBLEMA

Juliana Ortega

¢Cuales son las necesidades e intereses de los
estudiantes de Disefio de Comunicacion Visual de
la Pontificia Universidad Javeriana Cali en relacion
con el aprendizaje del lettering, y cémo puede
una estrategia pedagogica efectiva contribuir a su
formacién profesional y a la valorizacion de esta
herramienta en la comunicacion visual?

PLANTEAMIENTO
DEL PROBLEMA

El lettering, como forma de expresion
comunicativa, es una herramienta de
suma importancia puesto que permite a
los disefiadores no solo transmitir men-
sajes, sino también evocar emociones y
crear experiencias visuales unicas. Sin
embargo, los estudiantes de Disefio de
Comunicacion Visual en la Universidad
Javeriana Cali solo tienen contacto con
la técnica del lettering en algunas asig-
naturas de tipografia, calificando su nivel
de habilidad en la herramienta de medio
a muy bajo, y convirtiendo al lettering en
un recurso ocasional para el desarrollo
de sus proyectos.

Los estudiantes de Disefio de Comunica-
cion Visual de la Javeriana Cali necesitan
contar con un espacio que comple-
mente su formacion en herramientas de
creacion de letras, puesto que estas son
un elemento clave para desarrollar su rol
como disefiadores.

Para comprobar esta informacion, se
realizd una encuesta a los estudiantes
donde se obtuvieron un total de 110
respuestas que llevaron a las siguientes
conclusiones:

consideran que el lettering es una herra-
mienta imporfante o0 muy importante para
un disefiador de comunicacion visual.

83.6%

solo han recibido una formacién su-
perficial de lettering en las asignaturas
de tipografia, y el 13.6% no ha recibido
ninguna formacion en la técnica.

76.3%

creen que el lettering puede diferenciar-
los mucho en el mercado laboral.

83.7%

solo han aplicado el lettering a sus pro-
yectos ocasionalmente, y 10.9% nunca lo
ha aplicado.

81.8%

califica su nivel de habilidad en lettering
de muy bajo a medio.

86.4%

opinan que el lettering es igual de im-
portante a otras habilidades de disefo
(como la ilustracion), y 16,4% consideran
que es mas importante que las otras.

80.9%

dio una calificacion alta o muy alta a su
nivel de inferés por aprender lettering.

73.7%

El proyecto surge con la intencién de abordar esta
problematica mediante la creacion un espacio com-
plementario donde los estudiantes puedan descubrir y
cultivar su propia relacion con el lettering. Al hacerlo, se
espera no solo complementar su formacion, sino tam-
bién contribuir a su evolucion dentro de un contexto
cada vez mas competitivo y visualmente exigente.
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OBJETIVOS
Geveval

Promover la practica del lettering como herramienta
para la configuracién de mensajes de los estudiantes
de Disefio de Comunicacion Visual de la Pontificia

o1

02
03

06

Universidad Javeriana Cali

enpetifinee

Indagar sobre las necesidades € intereses de los
estudiantes de Disefio de Comunicacion Visual de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali en relacion con el
aprendizaje del lettering.

Investigar sobre el aporte del lettering al desarrollo de
habilidades de los disefiadores de comunicacion visual.

Investigar sobre el aporte del lettering al desarrollo de
habilidades de los disefiadores de comunicacion visual.
Disefiar una estrategia pedagoégica que promueva la
ensefanza y el aprendizaje del lettering en la Pontificia
Universidad Javeriana Cali.



ALIADO

Directora carrera Disefio de
Comunicacién Visual:

Juliana Pino Mesa

USUARIO

Estudiantes de la carrera de Disefio
de Comunicacién Visual en la
Universidad Javeriana Cali

Juliana Ortega

Juliana Pino es una Disefladora grafica con énfasis en
disefio de identidad corporativa, especialista en Disefio
Estratégico e Innovacion, y formacion como magister
en Educacién. Con mas de 15 afios de experiencia en
docencia universitaria.

Su participacion como aliada es parte fundamental de
este proyecto. En primer lugar, su conocimiento y ex-
periencia en el campo del disefio la convierten en una
valiosa fuente de informacion que puede proporcionar
orientaciones y sugerencias para las actividades y los
contfenidos que se ofreceran en el espacio dedicado al
lettering. En segundo lugar, su apoyo es fundamental
para acceder a los recursos necesarios para la imple-
mentacion del espacio donde los estudiantes podran
explorar y desarrollar sus habilidades en lettering.

El usuario principal de este proyecto son los estudiantes
de Diseflo de Comunicacion Visual de la Javeriana Cali,
quienes buscan fortalecer sus habilidades técnicas y
conceptuales en la configuracién de mensajes visuales.
Estos estudiantes suelen estar en constante exploracion
de herramientas y técnicas que les permitan enriquecer
sus proyectos, pero tienen un contacto limitado con el
lettering dentro de su formacién académica.

MARCO DE REFERENCIA
ldlevivg

El leftering es el arte de dibujar letras,
una técnica que se ha convertido en una
de las herramientas mas significativas del
disefio de comunicacion visual en la ac-
tualidad. Esto debido a que, segun una
publicacion del Instituto SISE de Peru:

‘A diferencia de la tipografia, que utiliza
caracteres prefabricados y repetibles,
este arte implica disefiar letras de manera
especifica para un solo uso o diserfio. Y a
diferencia de la caligrafia, que se centra
en la escritura de letras con trazos fluidos
y consistentes, el lettering es mas libre y
puede incorporar una variedad de estilos
y detalles a cada creacion.

Esta distincion resalta la intencion del lettering como una
forma de arte que permite una expresion mas personal
y creativa en comparacion con las formas mas estruc-
turadas de la tipografia y la caligrafia. Cada pieza de

la escritura es unica, lo que permite a los disefiadores
transmitir fono, emocion y contexto de una manera que
los tipos de letras estandar simplemente no pueden
igualar.” (SISE, 2024).

Esta técnica encuentra sus raices en la caligrafia tra-
dicional y los rétulos comerciales del siglo XIX, y tuvo
su maximo esplendor entre los afios 30 y 60 (IDAC

del Valle, s.f.). Pero con el paso del tiempo, el lettering
ha evolucionado notablemente, consolidandose como
una disciplina fundamental del disefio contemporaneo,
especialmente en un contexto donde la originalidad y la
diferenciacion son esenciales.
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En la actualidad, el auge del lettering refleja una ne-
cesidad de autenticidad en un mundo cada vez mas
digitalizado. Mientras que las tecnologias avanzadas
ofrecen herramientas que simplifican la disciplina del
disefo, el lettering por el contrario aporta personalidad
y calidez a cada pieza. Ademas, el dominio del lettering
ofrece beneficios significativos para los disefiadores, no
solo por la posibilidad de desarrollar un estilo distintivo
y reconocible, sino también por la ventaja competitiva
que esto representa al posicionarse en un mercado sa-
turado de propuestas visuales similares (Ortega, 2018).

Los campos de aplicacion del lettering son tan diversos
como sus estilos. En el branding y la identidad corpo-
rativa, se utiliza para crear logotipos que no solo sean
memorables, sino que reflejen los valores y la esencia
de una marca. Este enfoque se extiende a materiales
corporativos, donde el lettering afiade un toque dis-
tintivo. En el ambito digital, el lettering ha encontrado
un espacio privilegiado en el disefio de contenido para
redes sociales, blogs y sitios web, permitiendo a las
marcas destacar en plataformas saturadas de informa-
cion visual. Por otro lado, el sector editorial lo emplea

en portadas de libros y titulos de revistas,
donde su capacidad para captar la aten-
cion del publico es clave para generar
interés (Cartel Urbano, 2018). Ademas,
su impacto visual lo convierte en una
herramienta poderosa para campanas
publicitarias y estrategias de marketing,
ya que permite comunicar mensajes de
manera efectiva mientras se mantienen
altos estandares estéticos (SISE, 2024).

La importancia del lettering en el disefio
de comunicacion visual actual no radica
unicamente en su capacidad para em-
bellecer las composiciones, sino en su
potencial para combinar la expresion ar-
tistica con la funcionalidad comunicativa.
A través de esta técnica, los disefiadores
pueden conectar de manera efectiva
con las audiencias modernas, ofreciendo
soluciones visuales Unicas, memorables
y alineadas con las demandas de un
mercado en constante evolucion.

La configuracion de mensajes en el
disefio de comunicacion visual se refiere

Segun un articulo de la Universidad ORT de Uruguay:
“Las letras son un componente esencial del diserio y la

a la manera en que se estructuran y pre-
sentan los elementos visuales y textuales
para asegurar que sean claros, legibles
y efectivos. Este concepto abarca la se-
leccion de tipografias, colores, imdgenes
y la disposicion de los elementos en un
formato determinado, de manera que

se facilite la comprensién y se capte la
atencion del publico objetivo.

La eleccion adecuada de las lefras es
uno de los aspectos mas importantes
de la configuracion de mensajes, ya
que estas no solo deben ser legibles,
sino que también deben estar alineadas
con la estética y el propdsito del disefio.
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comunicacion visual, ya que afectan directamente como
el mensaje es percibido y comprendido por el receptor.
Los estilos de letras, bien elegidos pueden evocar emo-
ciones, definir el tono del mensaje y ayudar a establecer
una jerarquia visual que guia al lector a través del conte-
nido de manera ordenada.” (ORT, s.f.)

El leftering juega un papel importante en la configura-
cion de mensajes, especialmente en proyectos donde
la atencion al detalle y la creatividad son esenciales.
Como se menciona en el blog de CAAD Design: “El let-
tering puede fransmitir el estilo y la personalidad de una
marca de manera Unica y atractiva, ademas de crear
mensajes impactantes que capturan la atencion del pu-
blico y comunican eficazmente los valores de la marca
o el concepto del proyecto.” (CAAD Design, 2015)



Otro factor importante en la configura-
cion de mensajes es la organizacion vi-
sual del contenido. La manera en que se
disponen los elementos graficos dentro
de un disefo influye en como la audien-
cia interpreta y retiene la informacion. Un
diseflo que establece una jerarquia visual
clara, utilizando técnicas como el tama-
Ao y el contraste, facilita la comprension
del contenido por parte del espectador,
priorizando la informacion mas relevante
y mejorando la experiencia de usuario.

Juliana Ortega

Este enfoque es crucial para que el mensaje resuene
con la audiencia y se logre una comunicacion efectiva.
La correcta configuracion de mensajes también implica
considerar el uso adecuado de los colores, ya que
estos pueden influir en la percepcion y las emociones
del receptor. Los colores no solo deben ser atractivos,
también deben ser coherentes con la identidad visual
del proyecto y deben contrastar lo suficiente para
asegurar la legibilidad del texto. Un buen uso del color
puede ayudar a resaltar informacion importante y dirigir
la atencion hacia los elementos clave del disefio.

ealvilegia p )]

El aprendizaje experiencial es una estrategia pedagogi-

ca cenfrada en la premisa de que el aprendizaje se fa-

Las personas aprenden:

cilita cuando los estudiantes se involucran activamente
en experiencias significativas. John Dewey, uno de los
principales defensores de esta metodologia, argumen-

ta que el aprendizaje debe basarse en la experiencia
directa y personal de los estudiantes, lo que les permite
relacionar los nuevos conocimientos con sus vivencias y

preocupaciones cotidianas.

Haciendo por
si mismas

Segun Sandra Schmidt: “Este enfoque hace que el co-
nocimiento adquirido no sea solo una acumulacion de

datos, sino un proceso de construccion de significado
que ocurre a través de momentos como: la accién, la
reflexion y la adaptacion de lo aprendido en situaciones

reales de la vida.” (Schmidt, s.f.)

Persiguiendo
objetivos

La metodologia de “Aprender Haciendo”, promovida
por Dewey, sugiere que la ensefianza debe involucrar a

los estudiantes en actividades practicas que les per-
mitan experimentar, descubrir y reflexionar sobre sus
propias acciones. Este proceso implica dos elementos

Equivocandose
y reflexionando

esenciales: la accion, en la que los estudiantes interac-
tuan directamente con su entorno, y la reflexion, donde
analizan sus experiencias para derivar conceptos ted-
ricos. Tal como destaca la Asociacion Internacional de

Aprendizaje Experiencial (s.f.), este método se diferencia
del modelo tradicional, ya que en lugar de partir de
una ensefianza tedrica abstracta para luego buscar su

En un entorno
seguro

aplicacion, se parte de una experiencia concreta para

abstraer conceptos y teorias.
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METODOLOGIA
Diceive Tvvealigaciovy-Actiov

Para el desarrollo de este proyecto se
retomo el modelo de Disefo Investiga-
cion — Accién de Hernandez Sampieri,
cuya finalidad, segun su libro de Meto-
dologia de la Investigacion (p. 496-497),
es propiciar un cambio en la realidad (en
este caso, educativa) y que las personas
fomen conciencia de su papel en ese
proceso de transformacion.

La metodologia se divide en tres fases
esenciales: Observar, Pensar, y Crear; las
cuales se dan de manera lineal desde

la investigacion del problema hasta la
implementacion de la propuesta.

Respecto al contenido de las fases:

Observar: Corresponde a la identifica-
cion del problema. Se busca conocer a
fondo la naturaleza del problema vy las
personas o actores que se vinculan a
esta. Se recolectan datos y se generan
hipotesis.

Pensar: Corresponde a la elaboracion
del plan. Se plantean metas, objetivos,
tareas, tiempos y recursos para ejecutar
el plan. Aun se recogen datos e informa-
cion que pueda asociarse con el proble-
ma y su posible solucion.

Crear: Corresponde a la implementa-
cion del plan. Se programan sesiones
con grupos de participantes para realizar
actividades y se recolectan datos para
evaluar cada tarea terminada, y se gene-
ra el reporte de resultados.

Finalmente, se construye una relacion
entre los objetivos especificos y las fases
de la metodologia para lograr el cum-
plimiento del objetivo general. Durante

la primera fase (Observar) se desarrollan
los dos primeros objetivos especificos
(Indagar e Investigar), y en las fases dos y
tres (Pensar y Crear) se abarca el ultimo
objetivo (Disenar).

OBSERVAR

Identificar la problematica
\/

PENSAR

Elaborar el plan

\Z

CREAR

Implementar el plan

HERRAMIENTAS DE CADA FASE

OBSERVAR

Encuesta
Reunion con aliado
Conferencia de experto

PENSAR

Benchmarking
Reunion con aliado
Focus group

CREAR

Focus group
Moodboard
Reunion con aliado



Juliana Ortega

METODOS Y
HERRAMIENTAS

Se plantean diferentes métodos y herramientas depen-
diendo de cada fase de la metodologia, y se reporta la
informacion de aquellos que ya fueron realizados:

FASE OBSERVAR:

1k

Encuesta: Una encuesta es un o,
método de investigacion que sirve 83'6 /o
para recolectar datos de un grupo

de interés a partir de preguntas

especificas. 76.3%

La encuesta fue realizada unica-

mente a estudiantes de Disefio de

Comunicacion Visual de la Pontificia

Universidad Javeriana Cali, con el 83.7%
fin de conocer la percepcion de los

estudiantes de Disefio respecto a

la importancia del lettering en los 81.8%
procesos de comunicacion. Se for-

mularon un total de 11 preguntas de

seleccion multiple por medio de la

herramienta Forms de Google, y se 86.4%
conté con un total de 110 respuestas.

(o)
Las principales conclusiones de la 80-9 /0
encuesta fueron:

73.7%

Reunién con aliado: La reunion No. 1 con el

aliado fue un encuentro que sirvié como fuente de
informacion y acceso a conocimientos actualizados
sobre el plan de estudios del programa de Disefio
de Comunicacién Visual, informacion que ayuddé en
la construccion de la justificacion de este proyecto.

consideran que el lettering es una herra-
mienta imporfante o muy importante para
un disefiador de comunicacion visual.

solo han recibido una formacion su-
perficial de lettering en las asignaturas
de tipografia, y el 13.6% no ha recibido
ninguna formacion en la técnica.

creen que el lettering puede diferenciar-
los mucho en el mercado laboral.

solo han aplicado el lettering a sus pro-
yectos ocasionalmente, y 10.9% nunca lo
ha aplicado.

califica su nivel de habilidad en lettering
de muy bajo a medio.

opinan que el lettering es igual de im-
portante a otras habilidades de disefo
(como la ilustracion), y 16,4% consideran
que es mas importante que las ofras.

dio una calificacién alta o muy alta a su
nivel de inferés por aprender lettering.

3. Conferencia de experto: Asistir a
una conferencia y un faller de un
experto en manejo del lettering fue
un espacio que sirvié para validar
los conceptos y teorias a las que se
hace referencia en el proyecto.
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BENCHMAREKING

Criterios

1.

2.

Calidad de contenido: Profundidad y relevancia
del contenido ofrecido en el producto.
Comprension: Estructura clara y comprensible
para facilitar el aprendizaje progresivo de estudian-
tes de diferentes niveles de habilidad.
Accesibilidad: Accesibilidad del proyecto en térmi-
nos de horarios, ubicacion y recursos necesarios.
Motivacién: El producto capta y logra mantener el
interés y la motivacion de los estudiantes.

REFERENTE

Lettering digital para
una identidad visual
(Simon Londorio)

In Progress (Manual
de Jessica Hische)

Introduccion al
lettering de autor
(Cyla Costa)

TOTAL

REFERENTE

Taller de Disefio
Estratégico
(Unicauca)

Destroza este diario
(Keri Smith)

Para e ilustra
(Colectivo de
llustracién Javeriana)

TOTAL

Cetlovigl

1 2
5 4
5 5
9 9
15/15 14715

13/15

Ne ceclovidl

1 2
5 4
4 5
4 5
13/15 14/15

12/15

Criterio mas fuerte

Referente mas fuerte

4 TOTAL
4 18/20
4 17/20
5 20/20
1315
4 TOTAL
4 18/20
5 17/20
5 19/20

14/15
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CONCLUSIONES

DE INVESTIGACION

o1

02

03

El lettering no solo es una técnica decorativa, sino una herra-
mienta crucial para la comunicacion visual, capaz de transmitir
emociones y enriquecer la narrativa gréfica.

La alta valoracion que los estudiantes le otorgan afirma la
necesidad de integrarlo como un complemento al plan de
estudios de Disefio de Comunicacion Visual.

El enfoque pedagdgico es vital para asegurar que los estu-
diantes no solo comprendan la teoria, sino que también desa-
rrollen habilidades practicas con el lettering que les permitan
ser mas versétiles y competitivos en el campo profesional.
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Necesidad

Creacion del
colectivo de
lettering

Disero de la
metodologia
del taller

Mostrar los
resultados
del taller

Documentar el
proceso y los re-
sultados del taller

Llegar a los
estudiantes que
no hacen parte

del colectivo pero
quieren aprender
sobre lettering

Alentar |la
participacion y
continuidad de

los estudiantes en
el colectivo por
medio de incen-
tivos al finalizar la
experiencia

DE DISENO

Requerimiento

Disefar la
identidad visual
del colectivo

Metodologia
por etapas
del taller

Publicar los
resultados
del taller

Registro y disefio
de informacion

Disefio de material
practico con los
aprendizajes
del taller

Disefar y entregar
de incentivos al
finalizar el taller

Tipo

E-C

F-0

E-C

F-0

E-C

D/O

Obligacion

Obligacion

Obligacion

Obligacion

Obligacion

Obligacion

Juliana Ortega

REQUERIMIENTOS

Descripcion

Desarrollo de logotipo y
elementos graficos para
el colectivo.

Creacion del plan de
accion (paso a paso)
del taller.

Difusion digital de los
resultados del taller.

Disefio de formato
editorial (bitacora) para
sistematizar la experiencia.

Disefio de formato edito-
rial practico que recopile
los aprendizajes del taller
para llegar a los estudian-
tes que no hacen parte
del colectivo.

Disefio de incentivos
visuales que invite a los
participantes a mantener-
se activos en el taller.

15
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SISTEMA PRODUCTO

Este proyecto tiene como producto principal un
taller de lettering dirigido a los estudiantes, que
se articula como el eje central de un sistema
compuesto por tres componentes: Memoria,
que se orienta a preservar el taller; Exhibicion,
que busca dar visibilidad al taller, y Alcance, que
pretende ampliar el impacto del taller.

o
MEMORIA) —_
1 \

TaLLer de

letteping =~ ooy ”
ESTRATEGIA PEDAGOGICA \/

%\ ALCA:NCE —
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Creacion del colectivo
/ de lettering
Diseno de Identidad
— Visual del colectivo

=~ Aplicaciones de re-
sultados del taller

Fanzine del proceso
(fotografias)

Publicaciones de
/resul’rados en Ins’ragrark e .
Difusién por las redes
sociales del programa (DCV)

\ Reels del proceso —

Posibilidad de descarga
/ digital desde el Instagram
del colectivo
Guia practica
Kit practico a participantes

del colectivo que terminan
el proceso del taller

17
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Este componente busca preservar el impacto del
taller y garantizar que perdure en el tiempo. Para
ello, se cred un colectivo de leftering, dotado de una
identidad visual que representa la personalidad del
proyecto. También se realizaron aplicaciones con los
resultados del taller y se disefi¢ un fanzine que do-
cumenta todo el proceso, desde la planeacion inicial
hasta el registro fotografico de las sesiones.



Reuniones Colectivo Letralab
[

CREACION DEL
COLECTIVO DE
LETTERING

Colectivo LetralLab representa una co-
munidad de disefladores que comparte
un espacio para experimentar con las
letras de manera creativa y colaborativa.
La abreviatura “Lab”, que alude a labo-

: - ratorio, destaca el caracter exploratorio
> del colectivo, donde sus integrantes
N pueden probar ideas, jugar con diferen-

tes estilos y descubrir nuevas formas de
trabajar con el lettering. Es un nombre

: que invita a la experimentacion y cele-
isg bra el aprendizaje compartido.




Ll [ ] ‘
o8 S
@& RAPARES [ )
7z
2

L "’i:‘
k » s
8 g 5 =MADR

[ & VT
: T:FQ AllAgesArt&Supply Creation, the Fall & God's Plan for Redemption
i :—:\‘;\\l ©

J| s 5 ) -
. JessicaHische @ m g ‘) M ,‘\p_

IDENTIDAD VISUAL
DEL COLECTIVO

La identidad visual de LetralLab se disefi¢
para transmitir el espiritu vibrante, experi-
mental y creativo del colectivo. El logotipo
utiliza una paleta de colores vivos que
refleja diversidad, energia y dinamismo,
evocando un ambiente inclusivo y ami-
gable. Las formas de las letras tienen un
caracter organico y ludico, destacando la
libertad y la flexibilidad que caracteriza las
exploraciones dentro del colectivo.
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Uno de los aspectos mas significativos del

APLICACIONES taller fue la materializacion de las piezas

trabajadas por los participantes. Sus dise-

fios fueron llevados a produccion, logrando
D[ p E 8 U lTA DO 8 transformar sus exploraciones y aprendiza-

jes en un producto que pueden conservar.

BACH
PANER

FANZINE DE
MEMORIAS

La bitacora del taller es un elemento fundamental
dentro del componente de Memorias, ya que per-
mite documentar y preservar todo el desarrollo de
LetralLab. Este registro fisico recoge no solo los
avances Yy resultados de cada etapa, sino tam-
bién las reflexiones y aprendizajes que marcaron
el desarrollo del proyecto. La importancia de la
bitacora radica en su capacidad para preservar la
esencia del taller, convirtiéndose en un testimonio
tangible del impacto que LetralLab tuvo en los es-
tudiantes y su practica del leftering, y un recurso
para mantener la continuidad del proyecto.

Taloen Le Cellening
Memorias Y registro

Juliana Ortega Vivas
Javeriana Cali, 2024 - 2
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Haciendo por si mismas
(Trabajo individual)
Cada estudiante elabora su
pxeza/producto
Persiguiendo objetivos
(Decisiones grupales)
Se decide de manera grupal un producto

a realizar por todos los integrantes segun
sus infereses

Segun el aprendizaje experiencial de Dewey

Las personas aprenden...

Equivocandose y reflexionando

(Experimemacidn}
Es un entorno donde pueden experimen-

tar, tomar decisiones Y reflexionar sobre
ellas, tanto grupal como individualmente

En un entorno amigable
(Sin presiones)

Es un entorno sin presion académica,
donde los estudiantes no buscan obtener
una calificacion. Todos expresan y com-
parten ideas de manera respetuosa-

Planeacion

WEUMS
W
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24

Este componente tiene como objetivo dar visibilidad
al taller y al colectivo, fortaleciendo su presencia
dentro y fuera de la comunidad académica. En esta
linea, se desarrollaron redes sociales para el colec-
tivo, que fueron promovidas a través de los canales
oficiales de la carrera, sirviendo como una plata-
forma para compartir los aprendizajes y resultados
alcanzados en el taller.
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RESULTADOS EN INSTAGRAM

W colectivo_letralab e colectivo_letralab G colectivo_letralab

QY - N ®QV - N ®QV - N

colectivo_letralab Mas y mas resultados! colectivo_letralab Es un gusto mostrarles algunos de
colectivo_letralab Mas resultados del taller! os resultados de la primera edicion de Letralab!

REELS DEL PROCESO

Y colectivo_letralab
g 1 etralab + Audfio original  co

Recap de nuestro Jueves de Letras con Paz. g ... S Recap de nuestro Jueves de Letras con Simon. g ...

Q a Q G]
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Alcqrmee

Este componente se orienta a ampliar el impacto
del taller hacia los estudiantes. Para ello, se cred una
guia bésica de lettering con dos propositos princi-
pales: motivar a nuevos estudiantes a explorar esta
practica y proporcionar un recurso de apoyo para
los miembros del colectivo, que les permita reforzar
los conocimientos adquiridos y continuar practican-
do de manera auténoma.



Aoeuin
BASICA

€

KIT DE PRACTICA

Al finalizar el taller, los participantes reciben
un kit de practica, disefiado para apoyar

su proceso de aprendizaje continuo en el
lettering. Este kit incluye la guia de lette-
ring, que recopila los conceptos y ejercicios
desarrollados durante el taller; una bitacora
de memorias y registro; y herramientas
esenciales como un lapiz, un borrador y
una micropunta, ideales para practicar y
perfeccionar sus habilidades.

Juliana Ortega

GLIA BASICA
DE LETTERING

La guia bésica de lettering es un elemento funda-
mental para el alcance, ya que amplia el impacto
del taller més alla de sus participantes directos.
Con dos objetivos principales, la guia busca, por
un lado, llegar a estudiantes que no forman parte
del colectivo, invitdndolos a explorar el lettering
como una herramienta creativa y motivandolos

a practicarlo. Por otro lado, funciona como un
recurso de apoyo para quienes integran Letralab,
permitiéndoles reforzar los conocimientos adqui-
ridos durante el taller y continuar perfeccionando
su técnica y habilidades.

iPuedes acceder a la guia digital
escanenando el codigo QR!

Memonias y registro
ukona Orioge Vi
o Co 2034 2
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