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Amaird es una marca de ropa artesanal,
minimalista y casual, dirigida a mujeres jovenes
(20 a 25 anos) en la ciudad de Cali: que buscan
comodidad, estilo y autenticidad en su manera de
vestir.

Mas alla de ser una marca de moda convencional,
Amaird se posiciona como una propuesta
informativa, que a través del disefio de
comunicacién visual busca visibilizar y generar
conversacion en torno a la ropa adaptable y la
diversidad de tallajes.

A diferencia de las marcas tradicionales, Amairu
promueve una moda inclusiva, funcional vy
emocionalmente conectada con sus usuarias,
celebrando la diversidad corporal y fomentando
una relacién mas consciente con las prendas.

Cada disefio se piensa desde las necesidades
reales de quienes lo usaran, y se comunica de
forma clara, honesta y empatica, para inspirar una
nueva manera de habitar el cuerpo.

Inspirada en las dinamicas urbanas y culturales de
Cali, Amaird no solo busca vestir, sino también
informar, sensibilizar y empoderar a través de una
estética cuidada y una narrativa visual coherente
con sus valores.

Tema

Visibilizacién de marca de ropa adaptable en tallaje
Amaird, una marca de ropa inclusiva y adaptable, disefiada para
mujeres sin importar su tipo de cuerpo, presenta como necesidad

dentro de la disciplina de Disefio de Comunicacién Visual el

desarrollo de estrategias que promuevan la difusién de su propuesta
de valor e informen eficazmente a sus posibles consumidoras.
Su propuesta de producto se basa en la creacion de prendas
funcionales que se ajustan comodamente a dos tallas, promoviendo
asi la comodidad del cuerpo.




Contexto

Objetivo General

Visibilizar una marca de ropa con tallaje adaptable a
través de una estrategia de comunicacién visual que
conecte con mujeres de 20 a 25 afos en Cali.

Objetivos Especificos

Caracterizar al publico objetivo, mujeres de 20 a 25 afios)
de la marca para comprender sus intereses de perfil.

Conceptualizar una narrativa visual coherente que transmita
de manera asertiva el mensaje sobre las prendas adaptables.

Disefnar una experiencia mediante el disefio digital y
experiencial para el lanzamiento de la marca en el mercado
textil de mujeres en Cali.




Aliada Experta

Clara Serna es una disefiadora de vestuario con una
trayectoria centrada en propuestas éticas, sostenibles y
profundamente humanas. A lo largo de su carrera ha
trabajado con referentes del disefio comunicativo a nivel
mundial y ha colaborado con comunidades de mujeres
costureras, promoviendo el oficio como resistencia
cultural y econdmica. Su enfoque integra el disefio
participativo como herramienta de empoderamiento y
transformacion social, viendo la ropa no solo como un
objeto funcional, sino como portadora de memorias,
emociones y vinculos.

Usuarias

Mujeres de 20 a 25 afos en Cali viven una etapa de
cambios intensos (fisicos, emocionales y de identidad),
que transforman su relacién con el cuerpo y la ropa.

En este proyecto, Clara fue una aliada clave tanto en la
construccion conceptual como en el desarrollo de la
identidad, junto con su taller de costureras.

La experiencia y mirada critica de las mujeres
enriquecieron la identidad visual de la marca,
asegurando que las prendas respondieran a criterios de
adaptabilidad, funcionalidad y respeto por la diversidad
femenina. No solo se fortalecié el vinculo con quienes
materializan las ideas, sino que abrié espacios de
didlogo y aprendizaje colectivo.
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El nombre Amaird proviene de la lengua indigena guarani y
surge de la unidn de dos palabras: “ama”, que significa “madre
tierra”, y “ird”, que se traduce como “companera”.

Esta combinacion simboliza la conexion profunda entre la
proteccion, la naturaleza y el origen, representados por la
madre tierra, y la compafiia y conexién con una misma y con el
cuerpo. Amaird encarna asi una idea de vinculo intimo vy
respetuoso entre el ser, el entorno natural y la identidad

corporal

Desarrollo de Marca / Naming



Manual de Marca/lsologo

Cabeza mirando
hacia la izquierda

Piernas
flexionadas

Brazo apoyado

Logotipo “figura humana”
hecha con las formas tipograficas
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Manual de Marca/lsologo

El logotipo de Amaird emplea una tipografia propia de trazo suave y fluido que
transmite cercania, calma y naturalidad. Su disefio minimalista se integra
armodnicamente con el simbolo y el eslogan, reforzando el enfoque orgénico vy
contemplativo de la marca.

Simbolo

Dentro del logotipo, se incorpora de manera sutil y conceptual la silueta de una
persona en posicion de descanso: con las manos hacia atrds y las piernas
extendidas. Esta figura, integrada dentro de las letras, comunica visualmente la
comodidad y la libertad de movimiento que propone Amaird, al tiempo que
evoca una conexidn serena con el cuerpo y con el entorno.

Eslogan
El eslogan “Esencia natural” sintetiza de forma clara y evocadora el propdsito de

Amairl: expresar una conexion profunda con lo natural, tanto en los materiales
como en la forma de habitar el cuerpo, y una reivindicaciéon de la esencia

¥
I 1C gb U f il personal, libre de estereotipos y etiquetas.



Manual de Marca/Paleta de color

Principales
#4F3122 #8F8664
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Manual de Marca/Tipografias Adicionales
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Manual de Marca/Variaciones
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Reticula/Tamanos

Tamano Minimo
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Area de respeto/Variaciones
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Estrategia de
Pre-lanzamiento



Pre Lanzamiento/ Objetivos del Pre Lanzamiento

El prelanzamiento de Amaird busca generar expectativa y curiosidad
entre mujeres de 20 a 25 anos en Cali, Colombia, con el fin de construir
una comunidad inicial a través de una campafia enfocada con la
comunidad femenina universitaria de la Pontificia Universidad Javeriana
de Cali.

Esta fase contempla intervenciones fisicas el viernes, 16 de mayo del
2025, en el evento de Distrito Moda realizado en el campus por el
grupo estudiantil Fashion Club en alianza con la Camara de La Moda
Colombiana. Seguido por elegir a mujeres del evento para que hagan
parte del lanzamiento y conversatorio de la marca.

Sin revelar aun la identidad completa de Amaird, estas acciones buscan
despertar intriga y posicionar la marca como una propuesta de moda
diferente y consciente sobre el cuerpo.

A través de pdsters, Amaird llevara a cabo una activaciéon de
expectativa en el evento oficial de Distrito Moda de la Pontificia
Universidad Javeriana Cali. Estas piezas graficas permiten hacer una
invitacion exclusiva para mujeres del publico objetivo: que les interesa la
moda, y se encuentran entre los 20 y 25 afios.

19




AL 28 DE JUNIO

EN VIOVIMIENTO
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Desarrollo
del prototipo web



Desarollo del Prototipo/Funcionalidades

',o.ro
63z
.\.o'\o
Creacién de cuenta Conexion de Exploracién interactiva de
personalizada redireccionamiento a links coleccién
00
Atencién al cliente y Carrito y proceso de Integracién
preguntas frecuentes compra simplificado con redes sociales
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Sistema de tallaje
explicativo

Acceso a contenidos
sobre la marca



Desarollo del Prototipo/UserFlow

INGRESAR MAIL
REGISTRO

PRIMERA COMPRA

INGRESAR FECHA
CUMPLEANOS

IRECCIONAMIENTH ABG € —_— AGREGAR AL
\ INICIAR SESION
PREGUNTAS €
FRECUENTES

(TEENCUENTRAS INGRESAR

SOBREMARCA ¢
¥ PROCESOS ETICOS SOBREEL TALLAJE REGISTRADX? USUARIO

FINALIZAR
COMPRA?

ENVIOS Y
ENTREGAS €

INGRESAR

CREAR CUENTA i .
CONCEPTO DIRECCION ENViO
T DE LAMARCA
LUCIONES €
‘ soa:: AL:45A ':':t!j_l_ns ELEGIR METODO
PAGOS PRUEBA LA REALIDAD BOREaARDATEa sl
Y SEGURIDAD € AUMENTADA
CONFIRMAR
CONTACTOY
SOPORTE € SRS

VERIFICAR CUENTA

GRACIAS PORTU
COMPRA,ETC
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Desarollo del Prototipo/WireFrames

T e

Creaunanueva
cuenta

CORREO ELEGTRONIGO

7
T

Nueva coleccién

FECHA DE HACIMIENTO

7 =
|

Léelo en nuestro blog
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Una combinacion
cuidadosa de diseo y
funcién,




Mockups de prototipo web
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Fases de Desarrollo/Lanzamiento



Funcidn de las Piezas Graficas

Folleto Informativo

Permite profundizar en la historia de Amairu: su

origen, su compromiso con la diversidad
corporal, la funcionalidad de sus prendas y la
importancia del disefio participativo en su
desarrollo. Este recurso ayuda a contextualizar
el producto dentro de un sistema aportando
valor narrativo y educativo.

27
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Empaque con etiquetado

Funciona como una extension del lenguaje

visual de la marca; ademds de proteger la
prenda, actlia como un primer canal de
comunicacion, donde se transmite informacion
esencial sobre el producto, su cuidado,
materiales y propdsito, estableciendo una
conexion inmediata con la consumidora.



Recorrido por el proyecto

Diseno de campaia de expectativa
Caracterizacion del usuario
Busca generar curiosidad dentro de la
comunidad universitaria, sin revelar
completamente la marca. A través de
intervenciones visuales en el campus
de la Universidad Javeriana de Cali, se
activa un didlogo inicial con el publico
y se siembra un interés

En esta fase se identificaron los
perfiles de las usuarias principales:
mujeres entre 20 y 25 anos, y
cémo se relacionan con la
comunicacién del mercado textil.

Construccidon de narrativa e

Investigacion y recoleccién de
identidad de marca

informacidén

Guiados por metodologias de
disefio centrado en las personas
y en co-creacién con el taller
Manos Justas, liderado por Clara
Serna, se desarrollé la narrativa
de Amaird y su identidad visual.

Se centra en un proceso de
exploracion profunda del contexto
social, cultural y emocional de las

mujeres jovenes en Cali. A través de
referentes tedricos, casos de estudio
y analisis del mercado, se alimentd
la base conceptual del proyecto con
el fin de construir una propuesta

28



Evento de lanzamiento

La marca se presenta oficialmente en un
evento realizado en Praline, Pance. Este
espacio permite a las asistentes conocer de
primera mano las prendas, explorar el
concepto de ropa adaptable y participar en
experiencias sensoriales y reflexivas sobre la
relacién entre cuerpo, identidad y moda.

Desarrollo web y
piezas graficas para el lanzamiento

Se crean materiales graficos clave
como empaques, etiquetado, folleto
informativo y una landing page, para,
no solo acompanar el producto, sino
comunicar de manera clara y emocional
la propuesta adaptativa de Amairu.

29

Planeacién post-lanzamiento

Se disefna una estrategia de
continuidad que incluye el lanzamiento
de redes sociales, espacios de didlogo

directo con la comunidad y la
recoleccién de feedback participativo.
Esta etapa busca fortalecer la relacién
con las usuarias, validar la propuesta en
uso real y seguir construyendo una
marca que evoluciona con y para las
mujeres que la inspiran.
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Lanzamiento/Evento

Habitar(te)

El lanzamiento oficial de Amairu

“Habitar(se)” es una invitacién a reconectar con el
cuerpo desde la ropa, a reconocerse en el cambio y
a vestir(se) con intencién. Este evento representa
el inicio de Amairi como una marca que propone
la moda adaptable. En un espacio intimo y

sensorial, las asistentes podran experimentar de
primera mano la propuesta de la marca,
informarse sobre el tema, reflexionar sobre su
relacién con la ropa y descubrir nuevas formas de
habitar su identidad a través lo que visten.

31

omaivy

esencia natural

El evento “Habitar(te)” se desarrolla en Praliné, un espacio
donde las asistentes son recibidas con una pieza grafica
que introduce la ropa adaptable y propdsito de Amaird.

La experiencia incluye una muestra expositiva de prendas
adaptables acompafnadas de informacién sobre su
funcionamiento, seguida de una presentacion oficial de la

marca, su identidad visual y su vision como proyecto
inclusivo y colaborativo con mujeres costureras en Cali.

El evento cierra con un espacio de conversacion y
networking acompanado de una propuesta gastronomica
sencilla, que permitira profundizar en el dialogo y generar
vinculos con la comunidad.




Lanzamiento/Invitacién al Evento

Esta etapa refleja con precisién la esencia que Amaird busca
transmitir: una combinacién de misterio y conexién genuina con su
audiencia.

Previo al evento, la estrategia de prelanzamiento se enfoca en generar
expectativa y despertar curiosidad, evitando revelar por completo los
detalles conceptuales de la marca. Elementos fundamentales como la
narrativa y el propdsito serdn presentados oficialmente durante el
evento, permitiendo que los asistentes vivan una experiencia directa y
significativa con el universo de Amaird.

La decisién de mantener una atmdsfera de intriga responde a una
intencion estratégica: captar la atencién de manera auténtica y
fomentar el interés organico dentro de la comunidad universitaria. Este
evento exclusivo se posiciona como el escenario ideal para presentar
no solo la estética y propuesta creativa de la marca, sino también su
enfoque informativo, inclusivo y consciente, que busca generar
conversacion y resonancia entre mujeres jovenes en proceso de
transformacion personal.

32

Amairt se une al cuerpo

{Hola, Va

Cra. 122 #18-35, Pance, Cali
Hora: 11:00 a.m.




Lanzamiento / Propuesta del Evento

Lugar Praline, Pance — Cali, Colombia

Objetivo Presentar oficialmente Amaird como una marca de
moda adaptable, conectando emocional y conceptualmente
con mujeres jévenes a través de una experiencia sensorial y
reflexiva.

Concepto General

El evento estd disefiado como una experiencia inmersiva

donde cada momento comunica los valores esenciales de
Amairu: respeto por la diversidad corporal, disefio funcional

—

en cuanto a informacién y producto, y una conexién R G, -
emocional con la ropa. En un ambiente intimo y -

é;"';

estéticamente cuidado, se busca abrir un espacio de didlogo
entre la moda, el cuerpo y la identidad.

¢Cuantas veces te has
probado ropa que parecia
no estar hecha para ti?

83
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Estrategia de
Post-lanzamiento



El objetivo es mantener la atencidon de las primeras usuarias,
fortalecer el vinculo emocional y expandir la red de la marca.

Acciones

Feedback participativo

Encuesta post-evento (fisica o digital) para recoger sugerencias sobre la
experiencia, los productos y la web.

Actualizaciones web
Seccidn “Lo que se escucho en nuestro lanzamiento”, donde se recoja la voz de
la comunidad.

Comunicacién directa

Envio de correos o notificaciones con:

Recomendaciones personalizadas segun intereses.

Contenido exclusivo (por ejemplo, la historia de una prenda especifica o de una
aliada costurera).

Invitacion a participar en préximos eventos o cocreaciones.

36

Amairu

jQueremos escuchar tu voz!

Gracias por acompafiarnos en el nacimiento de
Amaird, una marca pensada para acompafiarte con
comodidad, autenticidad y propésito.

Esta encuesta busca recoger tus impresiones
sobre la experiencia de marca, su identidad y los

valores que queremos transmitir. Tu opinién es
clave para seguir creciendo y mejorando.

£8 No compartido

&

¢Qué palabras usarias para describir a Amairi?

Tu respuesta

¢Qué tan identificada te sentiste con la
propuesta de la marca?

n (O Nada
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En Amairu creemos que una mujer no es una letra. Es un adjetivo.

No eres S. Eres Sana. Porque en tu cuerpo habita fuerza, y la verdadera medida es cdmo te sientes en éL.
No eres M. Eres Maravillosa. Porque no hay centimetro que pueda contener la magnitud de tu esencia.
No eres L. Eres Libre. Porque el espacio que ocupas en el mundo no depende de etiquetas, sino de quién eres.
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