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Proyecto de grado en Disefio de Comunicacion Visual,
Pontificia Universidad Javeriana Cali

Juan Sebastian Lerma Garcia

Asesora Maria Paz Vélez

Todo el contenido original del proyecto La Vanguardia —incluyendo ideas, textos,
piezas graficas, plantillas y demas componentes creados por el autor— constituye
propiedad intelectual del mismo.

Los recursos de terceros utilizados en el proyecto (tipografias, texturas, imagenes

o plantillas con licencia) pertenecen a sus respectivos autores y fueron empleados
conforme a sus términos de uso.
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Estrategia de rebranding y
posicionamiento para la marca
calena de moda urbana
Back2Past, basada en un
enfoque experiencial y
sustentada en el analisis del
mercado masculino local.



INTRODUCCION

La moda urbana en Cali vive una transicion: un
publico masculino mas consciente de su identi-
dady una oferta local que aun no logra respon-
der del todo a sus expectativas.

En este panorama, La Vanguardia propone una
estrategia experiencial para fortalecer el recono-
cimientoy la relevancia cultural de Back2Past,
redefiniendo como la marca se comunicay se
vive dentro de la escena urbana calena.




U/ TIEICACION

La rh:’oda urbana masculina en Cali presenta un
\ pq\tencial subexplorado debido a la falta de
pro}puestas gue conecten emocional y culturalmente
con su audiencia. Bac K2Past, como marca
émergente, requiere una estrategia que fortalezca su
~identidad y su relacion consl consumidor. Este
proyecto se justifica &n la necesidad de aportar al
crecnmlento del sector medlan\‘e uﬁw\enfoque
experiencial q\Je permita a la marca generar vanr /

dtferenC|aC|on y reconocimiento en el mercado Iocal
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MCETODOLOCIA

Design Riot

Design Thinking + Diseno Emocional

Design Riot

Design Thinking + Disefno Emocional

Empatizar Definir Prototipar Testear

Design Thinking como proceso
para investiganr, idear y prototipar
soluciones.

investigacion del Identificar Generar Piezas visuales, Validar con
consumidor problemas y conceptos de branding, usuarios.
masculino calefio deseos (falta de marcay narrativas.

(encuestas, identidad comunicacion.

observacion, masculinaen

Disefio Emocional (Norman) para emeeneE) TeEE ez
profundidad en cémo generar
experiencias que conecten con el
consumidor (visceral, conductual y

reflexivo). En cada fase hay gue asegurar gue la marca conecte de forma

Gondluotua

impacto visual, atractivo inmediato. Facilidad de uso y experiencia del identidad, valores y aspiraciones.
consumidor




/ITUACION ABPORDADA

Calimuestra rezagos en el desarrollo de
Marcas de moda masculing, lo que ha
generado una desconexion entre la oferta
disponible y las expectativas del publico
urbano joven.

Back2Past enfrenta debilidades en identidad,
Bacl.( 2 Past comunicacion y experiencia de marca,
limitando su posicionamiento.
La situacion exige una intervencion
estratégica que redefina como la marca se
comunicay se vive,
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Proponer una estrategia bajo un enfoque
experiencial para el reconocimiento de la marca
calena Back2Past.

| Z

Identificar las Analizar el mercado y la
oportunidadesy audiencia masculina de
necesidades de moda urbana en Cal
Back2Past para para comprender sus
orientar sumejora habitos y expectativas.

estratégica.

©

Disenar una estrategia
experiencial que fortalezca
el posicionamiento e
identidad visual de
Back2Past y su vinculo con
la comunidad.
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Back2Past es una marca de moda
urbana que trae el pasado al presente a
traves del diseno.

Cada coleccion se inspira en hechos
historicos, filosofias o mitologias para
contar una historia y dejar un mensaje.
No es solo ropa, es una forma de
conectar con el pasado y reflexionar
sobre el presente.



Estético



CNCULE/TA REBRAND

Esta encuesta tuvo como objetivo comprender los habitos de consumo de moda urbana en Cali, la
percepcion de las marcas locales y la opinidn sobre la identidad visual de Back2Past.

@ Muyatractiva
¢ CoOmo percibes la identidad visual actual

de Back to Past? (Logo, Tipografia, Color)? h“‘

‘ Atractiva

‘ Neutra

. Poco atractiva

. Nada atractiva

Modernidad

Nostalgia / retro

Cuando ves el logo actual de Back to Past,

Creatividad . . e
Jque te transmite principalmente?

Confusion

Nada en particular
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Proceso creativo
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REBRANDING
MANUAL DE MARCA

El manual de marca se planted como
una guia integral para unificar la
identidad visual de Back2Past y
fortalecer su coherencia
comunicacional. Incluye lineamientos
de uso del logotipo, paleta cromatica,
tipografias, composiciony
aplicaciones, permitiendo que la marca
Mantenga una estetica clara,
consistente y alineada con su nueva
propuesta experiencial.




_MPAQULE/

Se disend un sistema de empaqgues que refuerza la coherencia visual y la experiencia
sensorial del usuario. Los empaques incorporan la nueva paleta cromatica, identidad
renovada y acabados que amplifican el caracter urbano de la marca.

Se establecieron dos lineas: una para domicilios, enfocada en resistencia y practicidad, y
otra para puntos fisicos, orientada a una experiencia mas estética y detallada.
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< back2past_ A

~
60 3,345 4
>< D C | f | | \/ é posts followers following
— — Un viaje a través del tiempo donde cada prenda cuenta

una historia... &

Cali, Colombia ¥
See Translation

La campana de expectativa se desarrolld D
como la primera activacion del nuevo ORD ey mwamrer_
rebranding. A través de piezas digitales en EMPRS erlomartin_ et Sothers
redes sociales, buscd generar curiosidad, Following v Message
intriga y anticipacion frente al cambio de
identidad. En lugar de presentar el { ‘ @
rebranding de manera inmediata, se optd por
un proceso gradual que preparara al publico,
fortaleciera el engagementy posicionara el
relanzamiento como un hito dentro de la
evolucion experiencial de Back2Past.

Miyamoto X Coleccién #5 Coleccion #4 Coleccién #3 Coleccién

Back 2 Past




LRENDER DE
_ XPERIENCIA

El render se propuso como una visualizacion
del posible punto fisico de Back2Past,
respondiendo al interés de la marca por
proyectarse hacia un futuro local propio. El
diseno articula la identidad renovada con una
experiencia espacial coherente: materiales,
iluminacion y distribucion pensados para
reflejar el tono urbano de la marcay ofrecer
un recorrido significativo al usuario.
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COLECCION RAICE/

Reinterpretacion contemporanea de la identidad precolomlbina colombiana a traves del
diseno de moda, exaltando la cosmovision, la estética simbdlica y las formas materiales de
las culturas originarias del territorio antes de la conquista.

Esta propuesta se materializa en una coleccion capsula de prendas streetwear que
fusiona lo ancestral y lo autdctono con estéticas contemporaneas, buscando un
eqguiilibrio entre tradicion, modernidad y expresion urbana.




DIKA

El guardian dorado

Kurikd proviene de kuri (oro, en guechua), simbolo
de luz y poder espiritual en las culturas andinas.

Representa un guardidn ceremonial inspirado en
los totems de /an Agustin, encargado de custodiar
el transito entre mundos. /u forma dorada evoca lo
sagrado del metal y la energia solar.

La pieza reinterpreta esta herencia desde un
lenguaje contempordneo que fusiona misticismo,
identidad y memoria ancestral.
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Una fusion de lo ancestral vy lo astral

Inspirados por la cosmogonia Emberd, donde Karagabl es
el creador supremo vy el jaguar (Imama) el espiritu de
mMaximo poder.

Esta prenda conecta el mito fundamental con la vision
contempordnea.

Es un homenaje respetuoso a la fuerza primordial de la
selva colombiana y su sabiduria eterna.
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L g flor primoraial

Tutuaba proviene del muisca y significa “flor’, un
simbolo de nacimiento, belleza y fuerza vital en la
cosmovision muisca.

Representa la manifestacion sagrada de la naturaleza
que conecta lo terrenal con lo espiritual.

Inspirada en la rigueza floral de los territorios colom-
bianos, la pieza reune flores nativas como un tejido que
honra la diversidad del territorio, fusionando misticis-
mo floral, identidad y memoria ancestral.




VAL IDACION

La validacion se realizd mediante la presentacion fisica de las piezas desarrolladas
(empaques, prenda prototipo y elementos graficos) con el fin de evaluar materiales,

percepcion estética y coherencia con el nuevo enfoque de marca.

El empaque se siente muy premium y
muy alineado al tono de comunicacion de
la marca.

Me parece un gran homenaje a nuestra
cultura traido con un toque de modernidad
muy chévere en la estética,
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CONCLU/ION

La Vanguardia plantea una estrategia experiencial que busca fortalecer el
reconocimiento y la coherencia identitaria de Back2Past dentro de la moda urbana
calena.

EL proceso permitid identificar oportunidades, redefinir la narrativa visual de la
marcay proponer soluciones alineadas con las expectativas del publico masculino
local. La respuesta preliminar sugiere un camino prometedor, dejando abierta la
posibilidad de validar y ajustar la estrategia conforme se siga aplicando en
escenarios reales y con consistencia de la marca.









