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RECONECTANDO EL VALOR DE PREYCO

PREYCO SAS es una empresa calenia con mas de diez afios de experiencia en la
distribucion de productos para la conectividad de fibra 6ptica. A lo largo de su
trayectoria, ha sido reconocida por su compromiso con la calidad y la confiabilidad
en sus soluciones. Sin embargo, a pesar del crecimiento del sector, la empresa ha
presentado una disminucién significativa en sus ventas, lo que evidencia la
necesidad de replantear como esta siendo percibida y entendida por su entorno.

Esta situacidn resalta la importancia de visibilizar no solo los productos que ofrece
PREYCO, sino también la esencia de la empresa y el valor que representa dentro
del sector. Existe una oportunidad clave para fortalecer su identidad, clarificar su
propdsito y construir una imagen mas coherente, cercana y memorable. A través
del diseno, se busca reconectar a la empresa con sus publicos, permitiendo que
su comunicacion visual y expresiva refleje con mayor fuerza lo que es y lo que
aspira a ser.



GENERAL

Fortalecer una estrategia de diferenciacion
bajo un enfoque interactivo para el reposiciona-
miento de una empresa de distribucion de
productos para la conectividad de fibra éptica

en Cali.

——— OBJETIVOS —

/ ESPECIFICOS

‘I Identificar componentes claves de la comunicacidn a través de canales
de visibilizacién para la consolidacién de los elementos diferenciadores
de la organizacién.

2 Planear una estrategia analizando competidores directos e indirectos
del sector de la conectividad de fibra mediante un estudio comparativo
del mercado para descubrir oportunidades de reposicionamiento.

3 Disenar el tipo de estrategia apropiada a través del analisis de las
necesidades del segmento objetivo para la visibilidad de la empresa de
conectividad.




ALIADO EXPERTO

PREYCO es un aliado clave en este proyecto, al ofrecer
acceso directo a informacién de la empresa y del mercado,
manejo de la comunicacién y atencién al cliente en el
sector de la fibra 6ptica. Con el apoyo de su equipo y

especialistas en mercadeo, sera posible definir estrategias
efectivas, validar hipétesis y obtener una visién practica /

del entorno empresarial. / USUARIO

Esta dirigido a clientes actuales y potencia-
les de Preyco, principalmente empresas
que operan en el sector de telecomunica-
ciones e instalacion de redes, como los
ISPs (proveedores de servicios de internet),
técnicos instaladores y distribuidores.




METODOLOGIA 1

Design Thinking

-

EMPATIZAR

Cocreacion: Generar ideas
Diagrama de Poster:
aspectos claves.
Mapa de atraccién de
clientes: analizar contexto

y generar ideas.

DEFINICION

Perfil del usuario: conocer
a tu usuario.
BluePrint: conocer
experiencia del usuario.
Matriz de tendencias: Usar
el contexto e identificar
oportunidades.




RESULTADOS )
(EMPATIZAR / DEFINICION)

LIMPIEZA DEL LOGO

Mas coherente.

Alineado a necesidades de la empresa.

Conservar propuesta inicial con la que la empresa
comenzo.

DIGITALIZACION

Buscar herramientas que mejoren la transmision
de amplia informacién.

Herramientas de rapido acceso.

Eliminar la maxima cantidad de material fisico.

DISENO DE STAND

Particiar de estos eventos de manera conciente.
Aumentar visibilidad de empresa, marca propia y
productos.

Implemetar disefio de manera estratégica.

NECESIDADES DE USUARIO

Buscar recompensar a clientes fieles (valoran ser
capacitados)

Capacitaciones para captar nuevos clientes.
Diseriar merchandising alineado a necesidades
especificas para generar valor.




SISTEMA ESTRATEGICO

ESTRATEGIA
INTERNA
DE LA EMPRESA

Logo
Facturacién
Senaletica
Portafolio
Uniformes

DISENO DE STAND

Realizar un diseno de stand con
todo un sistema de red de fibra
o6ptica garantizando la visibilidad de
los productos y reconocimiento de
marca innovadora.

Tarjetas NFC
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DIGITALIZACION

Implementacién de logo en
redes sociales

Post para instagram
Plantillas

Portafolio Digital

NECESIDADES DE
USUARIO

Diseno de chaleco con reflectivo y
punto estrategico del logotipo.
Tote Bags

Lapiceros




REDISENO DE IDENTIDAD DE MARCA

Estrategia Interna de la empresa

BEBAS NEU REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 I"$%8&/()=2¢* ", -

Facturacion

. e = . I
Variacién del logo T——

Senaletica 11




REDISENO DE IDENTIDAD DE MARCA

Estrategia Interna de la empresa

Portafolio

Uniforme

Las lineas utilizadas en algunas piezas hacen parte de
la linea grafica de la marca, y no del logotipo. Su
funcién es reforzar la identidad visual sin intervenir ni
modificar la marca principal.
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SISTEMA DE PRODUCTO

Digitalizacion

< preyco.fibraoptica [a)

Comercializamos fibra éptica/ Equipos de
™ conectividad

131 4,228 23
publicaciones  seguidores  seguidos
Emprendedor(a)
¥ Ofrecemos productos pasivos y activos.

@ Garantizamos conexiones seguras y eficientes.
WE3 I.\‘AR i
! v

Cra. 19 # 9E - 58 Bretafia, Santiago de Cali
@ www.preyco.com.coy 2 més

MiEETTNG PR ——
Fﬁi i s BBG el

— 7 a
e L Siguiendo v Mensaje Contacto  +&
E -
Clientes Productos Portafolio Pagos

Webinars Logo implementado en redes
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Plantilla para presentaciones
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SISTEMA DE PRODUCTO

Diseno de Stand

Fibra ASU . -
Fibra ADSS Cierre Hermetl_co
- Caja NAP

Roseta
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SISTEMA DE PRODUCTO

Tarjeta NFC

(=I5

DESDE 2008

TARJETA
NFC

El contacto

con el celular tienes

acceso a toda la informacion
de la empresa.

QUIENES
SOMOSs

PREYCO
Conectamos el mundo

Portafolio

Instagram

WhatsApp
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Portafolio
Digital
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SISTEMA DE PRODUCTO

Chaleco Reflectivo

Tote Bag
PREYCO
Bolsillo i
Reflectivo
Mas
herramientas | =D J\SE—— I
Vi
74
Visibilidad
Producto de
Merchandising
/// Lapicero
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PRUEBA DE USUARIO

“El chaleco es

perfecto porque algunos
trabajamos de noche y es necesario
que sea reflectivo”

“El disefio esta muy elegante,
tiene otra cara la empresa”

\ ‘
Realizamos
pruebas con
clientes.

“Muy practica la

tajeta NFC Tuvimos una reunién para

ensenarles al equipo lo que
PREYCO tiene de nuevo.
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