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Diseño de una herramienta digital 
interactiva que centralice recursos 
esenciales para diseñadores, 
facilitando su proceso de 
emprendimiento como freelancers o 
en la creación de estudios de diseño.

Diovanny Duque Jiménez
Director: Carlos Dussan Gomez

¡Muchas gracias!

Es solo el comienzo de lo 
que los diseñadores 
pueden construir con las 
herramientas correctas.
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