
Brandbook







4



1

INTRODUCCIÓN
La marca Parque Artesanal Loma de la Cruz hace parte 
de un sistema de identidad visual que tiene como objetivo 
mejorar la identidad visual de este sector caleño y visibili-
zar a la comunidad de artesanos que ahí se encuentra. Esta 
marca promueve el Parque Artesanal como un destino 
cultural único de la ciudad de Cali, en donde se evidencia 
el trabajo artesanal y otras expresiones artísticas propias 
a la cultura. La utilización de la marca y todo su sistema 
gráfico brinda confianza y credibilidad a todo aquello que 
se busque transmitir.

Este diseño toma elementos gráficos de la propuesta e 
idea original así como del espacio físico del Parque Artesa-
nal Loma de la Cruz, para conservar y resaltar su esencia. 
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07. Modulación
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12. Aplicaciones 
     Correctas 
13.  Aplicaciones 
      Incorrectas

Colores
16. Logo Positivo 
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MARCA
Se debe respetar su uso correcto.

06. Logotipo
07. Modulación
08. Símbolo
09. Área de Respeto
10. Tipografía



6

Logo Corporativo
Es la representación gráfica del concepto de la marca y el 
identificador en todas sus aplicaciones.
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Construcción y
Modulación

Se define las proporciones de la marca sobre una superficie 
modular proporcional al valor de x para asegurar la correcta 

proporción de la marca sobre cualquier soporte y medidas.

10,1 cm

33x

12 cm

39x
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Símbolo
Corporativo

23x

7 cm

7 cm

23x
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Área de 
Respeto

3x

3x

3x

3x
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Tipografía

Mithella Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk 
Ll Mm Nn Ññ Oo Pp Qq Rr Ss Tt 

Uu Vv Ww Xx Yy Zz 
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

@ ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ ^ * _   ; :

Mithella Bold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk 
Ll Mm Nn Ññ Oo Pp Qq Rr Ss Tt 

Uu Vv Ww Xx Yy Zz 
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

@ ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ ^ * _   ; :

Aa Aa
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USOS Y 
VARIANTES

12. Aplicaciones Correctas 
13. Aplicaciones Incorrectas   
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Aplicaciones 
Correctas

Logotipo centrado y proporcionado

Uso del isotipo

Logotipo con colores corporativos

Logotipo en positivo y negativo
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Aplicaciones 
Incorrectas

Alteración en la proporción de la 
tipografía 

Alterar los bordes Alterar la inclinación

Comprimir el logo tipo sin tener en 
cuenta la proporción
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COLORES
14. Logo Positivo 
15. Logo Negativo
16. Escala de Grises
18. Colores Corporativos
19.  Tramas
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Logo
Positivo
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Logo
Negativo
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Logo
Escala de grises
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Colores Corporativos

C: 0%
M: 46%
Y: 85%
K: 0%

C: 16%
M: 85%
Y: 29%
K: 4%

C: 41%
M: 0%
Y: 96%
K: 0%

R: 255
G: 151
B: 1

R: 219
G: 0
B: 108

R: 172
G: 201
B: 38

#ff9701#db006c#223477
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Tramas
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APLICACIONES

24. Billboard
25. Revista
26. Vasos
27. Etiquetas
28. Tote Bag
29. Instagram
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Billboard
Publicidad en estaciones de buses.
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Revista turismo
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Vasos
Ventas gastronómicas en el parque.
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Etiquetas
Etiquetas para los productos hechos 

en el Parque Artesanal.
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Tote Bag
Bolsa ecológica para los clientes.
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Post Instagram
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