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Posteriormente y una vez el proyecto ya 
estaba "estructurado" se realizaron 
pruebas con la experta temática para 
con su conocimiento pulir cualquier 

aspecto que hiciera falta.

2
E X P E R T O

Una vez la experiencia estaba en 
condiciones se iniciaron pruebas con 
diversos emprendedores de moda para 
analizar cómo y cuál era su interacción 

con el juego.

3
E M P R E N D E D O R

Mientras se estructuraba la experiencia 
se realizaron pruebas con diseñadores y 
creativos, arrojaron insights y cambios 
que debían realizarse tanto en la página 

web como en la experiencia.
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D I S E Ñ A D O R
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Tras las validaciones realizadas con diseñadores, experto y emprendedores, se pueden extraer 
las siguientes conclusiones:

El estilo debía ser llamativo pero no 
demasiado pues los emprendedores 
estarían  sesgados y dirían "así mismo 

quiero que luzca mi marca"

El formulario inicial en la página web 
necesitaba un rediseño para ser aten-
dido, legible e intuitivo para cualquier 

tipo de emprendedor.

En el "manual" de ¿cómo salir? (del 
armario) se necesitaba especificar 
ciertos detalles sobre el proceso 

haciendo uso del lenguaje claro.

El bolsillo que sostenía a los (2) table-
ros en la caja debió ser modificado 
para soportar el peso de estos y evitar 
su desplazamiento por toda la caja.
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El proyecto cumplió su objetivo general de crear 

una experiencia que permitiera a los 

emprendedores de moda en Cali identificar y 

entender profundamente las necesidades de sus 

marcas. A través de un enfoque dinámico y 

dirigido por un experto, se logró que los 

participantes se sintieran más confiados y seguros 

de sus respuestas, avanzando significativamente 

en el proceso en tan solo una sesión.

El uso de una metodología innovadora, como el 

juego de cartas, resultó ser fundamental para man-

tener a los emprendedores motivados y 

comprometidos, transformando lo que podría 

haber sido una tarea compleja en una experiencia 

divertida y enriquecedora. Esta dinámica les 

permitió repensar sus marcas de una manera que 

no solo las delimitó, sino que les ayudó a entender 

la necesidad urgente de entenderse para 

diferenciarse y así lograr sobresalir en un mercado 

saturado.
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TODOS ESPERAN DE TU MARCA ALGO MÁS 
QUE UN LOGOTIPO RECONOCIBLE.
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